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Tiivistelma:

Gay-matkailu on kasvava matkailun ala, jota on hiljalleen alettu tutkia yhd enemmaén.
Gay-matkailuun liittyvét tutkimukset keskittyvit usein taloudellisiin ndkdkulmiin tai gay-
matkailijoiden matkailumotivaatiotekijoihin ja heiddn matkailukdyttdytymiseensa. Itse
osallistun pro gradu -tutkielmassani gay-matkailijoihin liittyvaan keskusteluun
matkailuinformaatio- ja mainosaineistojen ndkdkulmasta. Tutkielmani teoreettisena
viitekehyksend ovat madritelmét matkailun kielestd ja kaupallisesta realismista.

Kysyn tutkielmassani: millaisen kuvan gay-matkailijoille kohdistettu matkailuinformaatio-
ja mainosaineisto luo gay-matkailijasta. Tarkennan padkysymystd kolmella
osakysymykselld: Millaisina matkailijoina homoseksuaalit kuvataan matkailukuvissa?
Mita matkaopaskirjoitusten ja matkakohteiden internetsivujen tekijdt olettavat gay-
matkailijan lomallaan tekevin ja millaisen kuvan namd aktiviteetit luovat gay-
matkailijasta? Minkdlainen on seksuaalisuuden ja seksin rooli gay-matkailussa
matkailuinformaatio- ja mainosaineistojen mukaan? Aineistona kiytin gay-matkailijoille
suunnattuja matkailukuvia sekd matkaopaskirjoituksia ja internetsivuja, joita on eri
matkakohteista. Analyysimenetelméné kaytin teoriaohjaavaa sisdllonanalyysia.

Aineiston analyysin perusteella tulin sithen tulokseen, ettéd yleisin matkailuinformaatio- ja
mainosaineistojen luoma kuva gay-matkailijasta on valkoinen homomies, joka tykkaa
juhlia ja harrastaa seksid matkansa aikana. Kuvissa ja kirjallisessa aineistossa korostuivat
homomiehiin liittyvét asiat. Lesbot esiintyivét kuvissa ja teksteissd homomiehid
harvemmin, kun taas transsukupuolisiin ja biseksuaaleihin matkailijoihin viittauksia oli
hyvin viahan. Matkailukuvissa malleina olivat yleensé valkoihoiset naiset ja miehet, ja
homomiehid esittdavid kuvia oli huomattavasti lesbokuvia enemmaian. Monet kuvat tihkuivat
liséksi seksid etenkin homomiehid esittdvien kuvien kohdalla. Kirjallisessa aineistossa
korostuivat homoseksuaalien matkailijoiden halu juhlia, harrastaa seksid, tehda kalliita
ostoksia ja sydda tasokkaissa ravintoloissa matkojensa aikana. Joissain matkakohteissa
huomioon otettiin myos vihdvaraisemmat gay-matkailijat ehdottamalla edullisempia
majoitusvaihtoehtoja ja ravintoloita. Tutkielmani osoittaa kuinka yksipuolinen kuva gay-
matkailijoista vélittyy matkailuinformaatio- ja mainosaineistoissa, joten
jatkotutkimuksissa olisi aiheellista perehtyd myos esimerkiksi lesbo- ja
sateenkaariperheiden matkailuun, jotta saataisi lisdtietoa my0os heidan
matkailutottumuksistaan.
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1. JOHDANTO

Gay-matkailun juuret alkoivat muodostua 1960-luvulla, kun ensimmaisid gay-
matkailijoille tarkoitettuja matkaoppaita alettiin kirjoittaa. Uudet matkaoppaat muuttivat
gay-matkailua entistd suunnitellumpaan ja avoimempaan suuntaan. Gay-matkailu alkoi
hiljalleen saada enemmaén huomiota, ja 1970-luvulle tultaessa avattiin ensimmaéisid gay-
ystédvéllisid hotelleja ja jopa gay-matkailuun erikoistuneita matkatoimistoja. Vuonna
1983 San Franciscossa jarjestettiin ensimmaéisen kerran yksi seksuaalivihemmiston
suurimmista tapahtumista Gay Games, joka on erityisesti homoseksuaaleille jarjestetty
vuosittainen urheilutapahtuma. Samana vuonna perustettiin myos International Gay and
Lesbian Travel Association (IGLTA), jonka tarkoituksena on edistdd gay-matkailua.
Yritykset voivat liittyd jérjestoon osoittaen nédin olevansa gay-ystivéllisid ja
toivottavansa gay-matkailijat tervetulleiksi asiakkaiksi. Nykydan IGLTA:1la on noin
1200 jasentd ympdri maailmaa. 1990-luvulta eteenpéin gay-matkailijoiden maird on
jatkuvasti noussut ja erityisesti internet on muokannut sitd uuteen suuntaan. Internetin
ansiosta vaihtoehtoja on enemmén ja gay-ystédvillisten kohteiden 16ytdminen on
helpompaa. (Waitt ja Markwell 2006, s. 65—74.) Gay-matkailun lisddntyminen on
selvisti ollut yhteydessi poliittisiin ja yhteiskunnallisiin muutoksiin, kuten
homoseksuaalisuuden laillistamineen, jotka ovat lisinneet homoseksuaalien oikeuksia.
Kun yhteiskunnasta tulee avoimempi ja polititkka muuttuu liberaalimmaksi, on
mahdollista ndhda lisddntyvii taloudellisia mahdollisuuksia myos gay-matkailussa, ja se
johtaa muun muassa uusien homoseksuaaleille suunnattujen baarien ja kahviloiden
avaamiseen. Gay-matkailijat eivit tee pelkdstdén lomamatkoja, vaan heitd on myos
tyomatkailijoiden joukossa, he vuokraavat autoja ja varaavat hotelleja. Voidaan sanoa,
ettei ole kovin montaa matkailun alaa, joille gay-matkailu ei toisi rahaa. (Bomkes 2011,

s. 187, 199.)

Gay-matkailu alkoi kasvaa erityisesti 2000-luvun alussa, mihin on muutamia syita.
Ensinnédkin, homoseksuaalisten matkailijoiden potentiaali ymmaérrettiin vuonna 2001
Yhdysvalloissa tapahtuneiden terrori-iskujen jilkeen, kun gay-matkailijat olivat
ensimmdéinen matkailijaryhmd, joka oli yleisesti vallalla olevasta pelosta huolimatta
valmiina matkustamaan. Homoseksuaalit joutuvat arkipdivéisessd eliméssdin jatkuvasti

syrjinndn sekd vihapuheiden ja -rikosten kohteiksi, joten edes terrorismi ei ole heille



endd samanlainen pelote kuin muille matkailijoille. Terrori-iskujen jilkeen matkailuala
kirsi taloudellisesti, jolloin yhd matkustavia homoseksuaaleja alettiin arvostaa uudella
tavalla. Toinen syy on mediassa, joka alkoi esimerkiksi televisiossa ndyttdd ohjelmia,
joissa homoseksuaalit olivat isoissa rooleissa, sekd mediapersoonissa, jotka tulivat ulos
kaapista 90- ja 2000 -lukujen vaihteessa. Nédin ollen thmiset alkoivat tottua
homoseksuaalien ndkemiseen, eikd se ollut endd yhti vieras asia kuin aiemmin. Kolmas
syy gay-matkailun lisdédntymiseen on hyvin yksinkertainen: homoseksuaalit halusivat
vierailla uusissa paikoissa, joissa voisivat tuntea itsensa tervetulleiksi. Gay-matkailun
nousu ei ole tapahtunut itsestién, vaan sille omistautunut ihmisjoukko on tyoskennellyt
valtavasti saadakseen homoseksuaaleille matkailijoille lisdd vaihtoehtoja. Myos gay-
matkailuun liittyvat tutkimukset ovat lisdéntyneet, eli lisédtieto tdstd kasvavasta

matkailijajoukosta auttaa uudenlaisten matkailupalveluiden suunnittelussa. (Guaracino

2007, s. 1-3.)

Gay-matkailijoiden potentiaalia ei vield ole tdysin ymmarretty, vaikka heiddn joukossaan
piilee suuri matkailijaryhma, joka odottaa jatkuvasti uusia gay-ystavéllisid
matkakohteita. Tutkimuksissa on arveltu, ettd yhdysvaltalaisista matkailijoista gay-
matkailijoita olisi viidestd kymmeneen prosenttia, ja luku on aina suurempi suuremmissa
kaupungeissa. Gay-matkailijoiden osuus yhdysvaltalaisesta matkailusta on arvioilta noin
65 miljardia dollaria vuodessa. Kasvavat matkailijaméérit johtuvat muun muassa gay-
yhteison kasvusta ja erilaisten gay-liikkkeiden lisdéntymisestd, jotka ovat edesauttaneet
vihemmiston ndkyvyyttd ja kasvua. (Ro, Choi & Olson 2012, s. 1.) My0s gay-
matkailijoihin liittyvét tutkimukset ovat lisddntyneet hiljalleen, mutta ne keskittyvét
1ihinnd homomiesten matkailuun, kun taas lesboja matkailijoina ei ole tutkittu kovin
paljoa (Clift & Forrest 1999, s. 615). Tutkimukset osoittavat, ettd gay-matkailijat ovat
usein korkeasti koulutettuja ja hyvétuloisia henkil6ité, jotka kuluttavat matkakohteessa
enemmaén rahaa kuin muut matkailijat keskiméarin. Matkailun ndkdkulmasta myos
monien gay-matkailijoiden lapsettomuus on positiivinen asia, koska sen vuoksi heilld on
enemmadn rahaa kdytettdvissd vapaa-aikaan, eikd heiddn tarvitse valttaméttd matkustaa
suurimpien sesonkien aikaan, jolloin kouluissa on lomat. Toisin sanoen he ovat
potentiaalinen asiakasryhmi myos vilkkaimman sesongin ulkopuolella. (esim. Guaracino

2007; Hughes 2006.)

Tarkemmin katsoessa huomataan, ettd maat, jotka ndenndisesti ovat gay-ystavéllisia,
eivit kuitenkaan hyviksy kaikenlaisia gay-matkailijoita. Yleensd tervetulleita ovat ne

hyvituloiset yksilot, joilla on varaa kuluttaa ja jotka mielellddn tiyttdvit hyvandkoisen



gay-matkailijan kriteerit muodikkaine vaatteineen ja treenattuine vartaloineen. Tdmén
ryhmén ulkopuolelle jadvit ne, jotka eivdt mahdu kyseiseen muottiin, kuten suuret ja
parrakkaat homomiehet tai seksuaalivihemmistoon kuuluvat skinheadit. Vaikka
kohdemaata markkinoitaisiin kuinka gay-ystivéllisend tahansa, se ei kuitenkaan poista
maan heteronormatiivisuutta. Gay-ystavallisimmétkadin maat eivit todellisuudessa ole
tdysin tasavertaisia seksuaalivihemmistoille, koska heidén kdyttdytymiseensa liittyy aina

tietynlaisia rajoituksia ja ehtoja. (esim. Puar 2002a; Waitt & Markwell 2006)

Suurin osa gay-matkailuun liittyvéstd kirjallisuudesta on pohjoisamerikkalaista, joissa
kirjoittajina ovat itsekin seksuaalivahemmistoon kuuluvat yliopistotutkijat tai muuten
atheen henkilokohtaiseksi tuntevat kirjoittajat. Vaikuttaakin silté, ettd gay-matkailu
kiinnostaa ldhinna vain seksuaalivihemmistoon kuuluvaa kirjoittajajoukkoa, eikd muilla
tunnu olevan suurta kiinnostusta aiheeseen sen potentiaalisuudesta ja tutkimattomuudesta
huolimatta. Suomessa on alettu hiljalleen havaita gay-matkailun mahdollisuuksia, ja
Helsinki on ensimméisend suomalaiskaupunkina aloittanut homomatkailuhankkeen (Yle
uutiset/Vettanen 2011). My6s Helsingin matkailusivulla on gay-matkailu -osio, jonka
mukaan kaupunki haluaa kaikkien matkailijoiden viithtyvén suvaitsevaisessa ilmapiirissa
(Helsinki gay-matkailijoille). Juhani E. Lehdon ja Camilla Koveron (2010) mukaan
Helsinki pyrkii houkuttelemaan paikalle gay-matkailijoita, jotka jattavit kaupunkiin
muita matkailijoita enemmén rahaa. Markkinointia on kuitenkin arvosteltu, koska sen on
katsottu ndkevian homoseksuaalit vain yksineldvinéd huikentelevaisina kuluttajina, ja
jattavan huomiotta esimerkiksi lesboperheet, joiden kulutustottumukset ja kiinnostus
matkailuun ovat hyvin erilaisia verrattuna yksineldviin homomiehiin. (Lehto & Kovero
2010, s. 203.) Suomessa on muutamia seksuaalivihemmistdille tarkoitettuja
internetsivuja, jotka pitdvat sisdllddn matkailuosion (mm. ranneliike.net,

lepakkolaakso.net, homosuomi.fi).

1.1 Termit tutuiksi

Tutkielman alussa on hyva kdyda 14pi muutama homoseksuaalisuuteen ja gay-
matkailuun liittyva késite, jotta tiedetddn mistd puhutaan. Lehdon ja Koveron (2010)
mukaan homoseksuaalisuutta on vaikea madritelld yksiselitteisesti. Yleisesti hyviaksytty
nidkemys on kuitenkin, ettd silld tarkoitetaan seksuaalisen halun kohdistumista samaa
sukupuolta oleviin henkil6ihin. Biseksuaalinen yksilo taas voi tuntea vetoa molempia
sukupuolia kohtaan. Monimutkaisemman tésté yksinkertaisesta asiasta tekee se, ettei

jako kahteen sukupuoleen ja jaon pysyvyys ldpi eldmén ole itsestddn selvdid. Myos



seksuaalisen halun kohde voi muuttua, eli jossain eliménvaiheessa ihminen voi tuntea
seksuaalista kiinnostusta samaan, joskus vastakkaiseen sukupuoleen. (Lehto & Kovero
2010, s. 17.) Transsukupuoliset ovat niitd naisia ja miehié, jotka eivit koe biologista
sukupuoltaan oikeaksi, vaan tuntevat olevansa ennemmin vastakkaista sukupuolta.
Sateenkaariperheistd puhuttaessa on kyse perheistd, joissa vanhemmat tai joku lapsista
on homoseksuaali. (Mustola & Pakkanen 2007, s. 13.) Donald J. West (2008, s. 10-11)
on taas sitd mieltd, ettd homoseksuaalisuus on yksinkertaisesti sitd, ettd henkilo tuntee
eroottista vetovoimaa samaa sukupuolta olevia thmisid kohtaan, ja niitd ihmisid, jotka
toteuttavat homoseksuaalisuuteen liittyvid mielihalujaan seksuaalisen hyvéilyn tai jonkin
muun seksuaalisen keinon kautta samaa sukupuolta olevan henkilon kanssa, kutsutaan
homoseksuaaleiksi. Ladkdrien termeissd homoseksuaalit ovat ithmisid, jotka eivit tunne
minkéénlaisia eroottisia tunteita vastakkaista sukupuolta kohtaan ja jotka tuntevat
homoseksuaalisuuden olevan heididn pysyvéa ja muuttumaton seksuaalinen identiteettinsa.
Vastakohta ainoastaan samaa sukupuolta kohtaan vetovoimaa tunteviin
homoseksuaaleihin ovat ne, jotka harrastavat homoseksid ainoastaan erityisissi
olosuhteissa, kuten vankiloissa. Ndmé ihmiset kykenevit harrastamaan homoseksid
korvikkeena heteroseksille samalla tavoin, kuin toiset saattavat masturboida oikean
seksin puutteessa. Westin mukaan ajatus homoseksuaalisesta kanssakdymisestd
suorastaan dll6ttdd monia “normaaleja” ithmisid etenkin puhuttaessa miesten vélisestd
seksistd. Lehdon ja Koveron (2010) mukaan hetero-olettamus eldéd vahvasti
yhteiskunnissa, eli kaikkia pidetddn automaattisesti heteroseksuaaleina ottamatta
huomioon, ettd thmisten seksuaalinen orientaatio ja identiteetti saattavat vaihdella.
Heiddn mielestddn ldhes kaikki thmiset olettavat lahtokohtaisesti, ettd heidan
kohtaamansa muut ihmiset ovat heteroseksuaaleja. (Lehto & Kovero 2010, s. 22-23.)
Etenkin Westin ajatukset homoseksuaalisuudesta ovat mielestédni liian vahvasti
sidoksissa seksin harrastamiseen, koska itse ajattelen homoseksuaalina olemisen
mahdolliseksi, vaikka seksié ei edes harrastaisi. Eroottisten tunteiden sijaan puhuisin
mieluummin romanttisista tunteista, koska mielestédni termind romanttinen voidaan

yhdistdd muihinkin ihmisten vélistd vetovoimaa aiheuttaviin tunteisiin kuin seksiin.

Hiljalleen on ymmairretty, ettd homoseksuaalisuus on tdysin normaali tila, eivitka
useimmat homoseksuaalit koe endé tarvetta hakeutua psykiatriseen hoitoon
seksuaalisuutensa vuoksi. Homoseksuaalisuuden voidaan sanoa olevan nykydin niin
yleistd, ettéd lihes jokaisella ihmiselld on ldhipiirissdén joku homoseksuaali, vaikkeivit he
sitd tietdisikddn. Homoseksuaalit miehet ovat lesboja enemmaén esilla mediassa ja

kirjallisuudessa, koska lesbot eivit usein halua huomiota osakseen ja ovat ryhminé



huomaamattomampi. Tdmén vuoksi homomiehié on tutkittu lesboja enemmaén. [hmisten
tulisi tietdd homoseksuaalisuudesta ja oppia ymmartdmain sitd, koska se on nykyddn osa
jokapdivaistd elamii. Termind homoseksuaalisuus herédttdd monissa mielikuvan
arvokkaasti kdyttaytyvistid nuoresta miehesti, jolla on sipsutteleva kivelytyyli ja
naisellinen d4dni, mutta todellisuudessa vain hyvin harva homoseksuaali vastaa tillaista
mielikuvaa. Homoseksuaaleja on joka paikassa, kaikissa ammateissa ja jokaisessa
sosiaaliluokassa, mutta suurin osa heisté ei tuo seksuaalisuuttaan esiin milldén lailla ja
ndin ollen he jddvit erottumatta muusta joukosta. Ihmisten tietiméattomyys
homoseksuaalisuudesta ja aiheen sivuuttaminen voivat atheuttaa homoseksuaalien

keskuudessa suuren mddrdn kdrsimysta ja turhautumista, koska heihin ei osata suhtautua

oikein. (West 2008, s. 12—-13, 44.)

Ritch C. Savin-Williamsin mukaan homoseksuaalisuus on termind laaja ja vailla
yhteisesti tunnettua sisidltod (Savin-Williams 1989, s. 3). Tamén vuoksi on kaytettidva
lisimaéreitd, jotta tiedetdén tarkalleen, mistd puhutaan sukupuoleen ja seksuaalisuuteen
liittyvilld kisitteilld. On tehtdva jako ainakin kolmeen eri kidsitteeseen: sukupuoli-
identiteetilld viitataan siihen, tunteeko yksilo olevansa mies vai nainen, seksuaalisesta
orientaatiosta puhutaan silloin, kun on kyse seksuaalisen halun kohteesta, ja
seksuaalinen identiteetti taas on yksilo- ja kulttuurihistoriallisesti muodostunut
konstruktio, jonka avulla yksilo hahmottaa toteutuvan seksuaalisuutensa. Naistd
kolmesta seksuaalisuuden muodosta tutkielmassani tarkeimmaiksi nousee ehdottomasti
seksuaalinen identiteetti, koska seksuaalisia identiteettejd ovat esimerkiksi
heteroseksuaalinen, homoseksuaalinen ja lesbo. (Lehto & Kovero 2010, s. 18.) Toisaalta
myoOs seksuaalinen orientaatio liittyy tutkielmaani, koska seksuaaliselta identiteetiltdén
itsensd heteroseksuaalisiksi kasittdvat voivat tuntea seksuaalista orientaatiota samaa
sukupuolta olevia ihmisid kohtaan. Jatkossa puhuessani homoseksuaaleista tarkoitan silld
kaikkia seksuaalivihemmist6on kuuluvia ryhmié, eli homoja, lesboja, biseksuaaleja ja

transsukupuolisia henkiloita.

Seksuaalivihemmistoistd puhuttaessa kuulee usein kéytettdvan termid kaappi. Monet
seksuaalivihemmistoon kuuluvista ihmisistd joutuvat edelleen 2000-luvulla elamiin
kaapissa. Kaappi vaikuttaa kisitteend my0s gay-matkailuun, koska gay-matkailijat
haluavat matkoillaan ja lomillaan olla omia itseédén, eli eldd kaapin ulkopuolella. Jatkossa
tulen puhumaan siité, kuinka seksuaalivihemmistoon kuuluvat yksilot joutuvat
heteronormatiivisessa arjessa eldmain kaapissa ja esittdmiin jotain muuta kuin oikeasti

ovat. Tdmén vuoksi on tiarkedd mairitelld, mita kaapilla tarkoitetaan.



Johanna Pakkaseen (2007, s. 15—16) viitaten kaapilla tarkoitetaan salaisuutta, erityisesti
homo- tai biseksuaaliseen identiteettiin liittyvad salaisuutta. Kaappia on pidetty
vertauskuvana heteronormatiivisen kulttuurin harjoittamalle syrjinnille, erityisesti
kieltdmiselle, vaientamiselle ja ndkyméttoméksi tekemiselle. Oman identiteetin
salaamista pidetddn seka itsed vahingoittavana eliménratkaisuna ettd yhteiskunnan
heteronormatiivisuutta vahvistavana toimintana. Joillekin kaappi voi olla myos
selviytymisstrategia, koska esimerkiksi tydeldméssé on aloja, joilla avoimuus omasta

seksuaalisesta suuntautumisesta voi todenndkdisesti merkitd tyduran katkeamista.

Steven Seidmanin (2002, s. 28—30) mukaan kaappi oli vield ennen 1950-lukua
tuntematon kisite, mutta sotien jilkeisind vuosina heteroseksuaalista ylivaltaa alettiin
vahvistaa. Ainakin Yhdysvalloissa ndind aikoina alkoi kamppailu homoseksuaalisuutta
vastaan ja heitd muun muassa otettiin kiinni erilaisissa ratsioissa, jolloin
homoseksuaalisuus sai myos julkista nikyvyyttd. Sotien jalkeen homoseksuaalit nihtiin
kommunistien rinnalla uhkana sille, millaista kunnollisen amerikkalaisen eldmaén tulisi
olla. Kaapin voidaan siis sanoa olevan historiallisesti muodostunut sosiaalinen késite.
Kaappi on tapa, jonka avulla seksuaalivihemmistoon kuuluvat yksilot yrittdvit sopeutua
heteroseksuaalisuuden dominoivaan yhteiskuntaan. Heteronormatiivista ylivaltaa ei
alleviivata ainoastaan korostamalla heterona olemista, vaan myds demonisoimalla
homoseksuaalisuutta, mistd esimerkkind ovat tietyt lait, jotka eivét tasavertaisesti koske

hetero- ja homoseksuaaleja.

Kaapissa ollessaan homoseksuaalit pyrkivit piilottamaan seksuaalisen suuntautumisensa
tirkeiltd eldman osa-alueilta, kuten perheiltddn, ystiviltdén ja tydokavereiltaan. Tésté
johtuen yksilot saattavat menné naimisiin vastakkaista sukupuolta olevan henkilon
kanssa tai valttda tiettyjd toitd. Piilottelulla voi olla suuria vaikutuksia yksilon eldmaén,
jos homoseksuaali pettdd itsensd ja valehtelee itselleen yrittdessddn eldd paillepdin
heteroseksuaalista eldmad. Téllaisissa kulisseissa eldminen voi tehdd yksiloista todella
onnettomia, koska he eldvit intohimottomissa parisuhteissa tai yksin ilman rakkautta
etddntyessddn myos perheistddn. Joskus tilanne voi johtaa yksiloiden masentumiseen ja
jopa itsemurha-ajatuksiin. Naméa yksilot eivit yleensd tapaa muita homoseksuaaleja, ja
ovat tunnetasolla etdisid 1dhimmaisiddn kohtaan tuntien samaan aikaan syyllisyytta ja
pelkoa. He joutuvat jatkuvasti miettimédén arkipdiviisii asioita, kuten kévely- ja
puhetyyliddn, jotteivédt vahingossa paljastaisi todellista itseddn. Eri yksilot kokevat
kaapissa olon eri tavoin, mihin vaikuttavat muun muassa kokijan ikd, luokka, sukupuoli

ja uskonto. (Seidman 2004, s. 3031, 54.)



Gay-matkailua ja gay-matkailijaa on yritetty ehka liiankin helposti maaritella
tietynlaisiksi. Jotkut matkakohteet markkinoivat ja pitdvit itsedén erddnlaisina ”gay-
mekkoina”, mikd merkitsee usein kohteen jonkin keskeisen piirteen valitsemista ja
kayttamistd sitd médriteltdessd, mitd gay-matkailijat lomillaan haluavat. Tédllainen
menetelmi vahvistaa ajatusta matkailijoiden toiveiden monimuotoisuudesta, kun
matkailuteollisuuden yhtendiset ndkemykset muuttuvat sellaisiksi, jotka ottavat
huomioon my6s pienempid matkailijaryhmié. Toisaalta nditd ’gay-mekkoja” on usein
luoto ainoastaan lisddmalld kohteen peruspiirteisiin hieman seksii ja vilskettd. (Waitt &
Markwell 2006, ix.) Mielesténi Carol Southall ja Paul Fallon (2011, s. 220—221) antavat
gay-matkailulle melko hyvin mééritelmin. He puhuvat LGBT-matkailusta, josta termi

”gay-matkailu” on yleiskielellisempi synonyymi.

LGBT tourism may be broadly defined as any tourism activity, either specifically
designed to attract LGBT (lesbian, gay, bisexual and transgendered) market, or one that,
by nature and/or design, appeals to and is ultimately pursued by the LGBT market. The
interaction between the suppliers, managers, facilitators and consumers of LGBT
tourism product and service, and their subsequent relationships, is an integral part of

the concept.

Gay-ystivillisiéd taas ovat ne yritykset ja palvelut, jotka toivottavat homoseksuaalit
tervetulleiksi, eivatkd kohtele homoseksuaaleja asiakkaita tai tyontekijoitddn mitenkddn
poikkeavasti verrattuna heteroseksuaalisiin asiakkaisiin ja tyontekijoihin (Guaracino

2007, s. 10).

Maiiriteltdessd yhtd markkinasegmenttid on vaarana, ettd kiinnitetdén litkaa huomiota
ainoastaan ryhmén yhteen ensisijaiseen piirteeseen, esimerkiksi vanhojen ja nuorien
matkailijoiden kohdalla pddhuomio kiinnittyy heidén ik&énsa, kun taas kaikkien
homoseksuaalien kohdalla huomio on heididn seksuaalisessa identiteetissddn. Ndin
yksinkertainen mairitystapa jattdd huomiotta muut ihmisiin liittyvadt ominaispiirteet,
kuten heiddn luokkansa tai rotunsa. On viela tavallista vaarallisempaa, kun ihmisid
aletaan méérittdd ainoastaan heidin seksuaalisten halujensa kautta. On vaikeaa edes
puhua homomiehisté ja lesboista samassa lauseessa, koska ihmisten kokemukset ovat
sukupuolittuneita eikd yhteisid kokemuksia voi1 ymmartda yksilotasolla. Ndin ollen
puhuminen yhdesti ainoasta gay-yhteisosta jattdd huomiotta eroavaisuudet homomiesten
ja lesbojen vililld, vaikka ne ovat kaksi hyvin erilaista ryhméaa. (Pritchard, Morgan &

Sedgely 1998, s. 274.)
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Monissa homoseksuaalisuutta madrittavissa kirjoituksissa (esim. West 2008) seksin rooli
ndyttdd olevan hyvin suuressa osassa. Kuten sanoin jo aiemmin, itse en halua rajoittaa
homoseksuaalisuuden madrittdmista ainoastaan seksuaalisiin haluihin tai seksin
harrastamiseen samaa sukupuolta olevan henkilon kanssa. Mieluummin ajattelen
homoseksuaalien olevan thmisid, jotka tuntevat romanttista vetovoimaa samaa
sukupuolta oleviin ihmisiin. Ndin haluan méaaritelld my6s gay-matkailijan. Gay-
matkailun taas nden homoseksuaalien ithmisten harjoittamaksi matkailuksi, eikd
homoseksin harrastaminen matkan aikana ole mitenkdin vilttdmitonta ollakseen gay-
matkailija. Toisin kuin Southall ja Fallon (2011) sanoivat gay-matkailun olevan
matkailua, joka on suosittua homoseksuaalien keskuudessa, itse ajattelen gay-matkailun
olevan my0s homoseksuaalien matkustamista paikkoihin, jotka eivit ole erityisid gay-
matkakohteita. Gay-matkailua ovat mielestdni yhta lailla seké sateenkaariperheiden
rentouttavat lomat ettd sinkkujen homomiesten villit seksimatkat. Ainut kriteeri, jota
tutkielmassani kiytdn gay-matkailijasta, on siis se, ettd matkailijan seksuaalinen

1dentiteetti on homoseksuaalinen.

1.2 Gay-matkailu aiempien tutkimusten mukaan

Gay-matkailu on muuttunut ldhes huomioitta jitettavastd tutkimussuuntauksesta
sellaiseksi, joka jo usein mainitaan akateemisissa matkailututkimuksissa ja jonka
taloudellinen merkitys on alettu hiljalleen ymmartaa (Waitt & Markwell 2006, ix). Gay-
matkailijoiden midra on alkanut nousta lintisissd maissa ja etenkin Yhdysvalloissa.
Myos Iso-Britanniassa jérjestetdéin ainoastaan lesbo- ja homomatkailijoille tarkoitettuja
matkailualan tapahtumia. Suuret gay-tapahtumat, kuten jokavuotiset Gay pridet, ympari
maailmaa houkuttelevat massoittain gay-matkailijoita eri matkakohteisiin. Gay-
matkailun lisddntyminen ei kuitenkaan ole tapahtunut ilman minkéénlaista vastarintaa, ja
esimerkiksi Bahamalla ja Cayman-saarilla homoseksuaalien matkailijoiden
risteilyalusten saapuminen satamaan on herdttdnyt vastarintaa paikallisviestossd. Myos
Iso-Britanniassa tehdyn tutkimuksen mukaan on paljon hotelleja ja muita
majoitusliikkeitd, jotka eivdt suostu majoittamaan homoseksuaaleja pariskuntia samoihin

sankyihin. (Clift & Forrest 1999, s. 615.)

Matkustaminen on yksi tapa seksuaalivahemmistdlle astua ulos kaapista ja paeta hetkeksi
arjen heteronormatiivisuutta. Tdmén vuoksi he mielellddn valitsevat matkakohteeksi
paikan, joka on gay-ystavillinen ja jossa on my0s muita gay-matkailijoita, joiden kanssa

kommunikoida. Matkan aikana tapahtuvien kohtaamisten ansiosta gay-matkailijalla voi



kotiin palatessaan olla parempi ja selkedmpi kuva omasta identiteetistdén, koska muiden
kanssa kommunikoidessaan ja muita seksuaalivihemmistoon kuuluvia yksiloita
tavatessaan he voivat 10ytdd jotain uutta myo0s itsestddn. Arjessa monet homoseksuaalit
joutuvat jatkuvasti miettimddn muun muassa puhetyylidén ja eleitdén, jos he eivit uskalla
avoimesti osoittaa seksuaalista suuntautumistaan. Tdmén vuoksi lomalla oleminen
muiden samaan ryhméén kuuluvien henkildiden kanssa voi olla hyvin vapauttava
kokemus, jolloin heidén ei tarvitse esittdd mitddn. Gay-matkailijasta tulee kohteessa gay-
matkailija erilaisten tarpeiden ja halujen kautta, joita gay-matkailuala toteuttaa. Lomalla
he saavat vapaasti olla omia itseddn ilman pelkoa, ettd joku saisi tietdd heidin
seksuaalisesta suuntautumisestaan. Gay-matkailuala luo turvallisen tilan niille, jotka
eivit sopeudu heteronormatiivisen matkailijan méaaritelmiin. (esim. Hughes 1997, Bell &
Valentine 1995, Grosz 1994, Clift, Luongo & Callister 2002.) Gay-matkailijat haluavat
matkaltaan pitkdlti samoja asioita kuin heteroseksuaaliset matkailijat, mutta he saattavat
panostaa hieman enemmén esimerkiksi kulttuuriin ja ravintoloissa sydomiseen. Gay-
matkailumainoksia katsoessa tulee kuitenkin kuva, ettid he ovat lomallaan kiinnostuneita
l1ahinnd auringosta, merestd, hiekasta ja seksistd. Tdmd matkailijaryhma arvostaa
yrityksid, jotka esimerkiksi mainostavat seksuaalivihemmistoille suunnatuissa lehdissa
ja ndin osoittavat olevansa gay-ystavillisid. Monet gay-matkailijat kokevat kuitenkin
matkakohteiden gay-aktiviteettien olevan liian kaupallisia ja suunnattu ainoastaan

nuorille. (Hughes 2002, 175—177.)

Gay-matkailumarkkinoilla on havaittu tiettyji erityispiirteitd homoseksuaalien
matkailijoiden keskuudessa: 1. Gay-matkailijat eivit yleensa tilaa valmiita
pakettimatkoja, vaan matkustavat itsendisesti pariskuntina, omina ryhmindén tai yksin. 2.
He matkustavat sddnndllisemmin ja hieman eri aikoina kuin muut matkailijat. 3. Gay-
matkailijoilla on yleensd korkeammat tulot kuin keskivertomatkailijoilla, ja heilld on
yleensd vihemman perheeseen liittyvid velvollisuuksia. 4. Gay-matkailijat ovat
merkkiuskollisia ja valitsevat yleensd sen yrityksen palveluita, joka mainostaa itsedén
gay-ystavillisend. He myds reagoivat herkdsti mainoksiin, jotka ottavat huomioon
heiddn mieltymyksensa. 5. Suositut gay-matkakohteet ovat gay-ystéavallisi ja niistd
16ytyy eldvdistd gay-kulttuuria. 6. Homoseksuaalit pariskunnat suosivat gay-ystavéllisid
majoitusliikkeitd. 7. Suurin osa gay-matkatarjonnasta on keskittynyt markkinoimaan
18—30-vuotiaille homoseksuaaleille, jotka tykkddvit pitdd hauskaa. Suurimmat gay-
matkakohteet ovat suosituimpia nuorien homoseksuaalien keskuudessa, joilla ei ole

varaa matkustaa vanhempien homoseksuaalien tapaan kalliimpiin ja kaukaisempiin
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kohteisiin. 8. Joka tapauksessa suurin ikdryhmé gay-matkailijoiden keskuudessa on yli

35-vuotiaat matkailijat. (Ersoy, Ozer & Tuzunkan 2012, s. 395.)

Homomiesmatkailijoiden matkailumotivaatiot voidaan jakaa kolmeen eri osa-alueeseen:

muiden homoseksuaalien kanssa olemiseen ja seksiin, kulttuuriin ja ndhtavyyksiin sekd
virkistymiseen ja rentoutumiseen. Matkailijoiden kohdevalinnat riippuvat siitd, mita he
lomaltaan haluavat, esimerkiksi Gran Canarialle suuntaavat sosiaalisuudesta
kiinnostuneet gay-matkailijat, kun taas Euroopan suuret kaupungit ja Afrikka sekd
Australia houkuttelevat kulttuurista kiinnostuneita gay-matkailijoita. Etenkin
homoseksuaaleja miesbrittimatkailijoita houkuttelevat maantieteellisesti kotimaataan

ldhelld olevat tunnetut gay-matkakohteet ja tavallisten matkailumotivaatioiden, kuten

rentoutumisen, liséksi seksin harrastaminen on yksi suurimmista motivaatiotekijoistd. Ne

miehet, jotka menevét tunnettuihin gay-matkakohteisiin, ovat motivoituneempia
harrastamaan lomansa aikana seksid kuin ne, jotka menevit muihin matkakohteisiin.
Muita térkeitd motivaatiotekijoitd ovat muun muassa hyvé ruoka, yoeldma, maisemat ja

taidegallerioissa vieraileminen. (Clift & Forrest 1999, s. 615, 618, 620.)

Globalisoituvassa ja nopeasti kehittyvassd maailmassa on havaittu, ettd taloudellisen
pddoman lisdksi kaupunkien kulttuurinen pddoma (Zukin 1990, s. 38) on tiarked tekija
houkuteltaessa matkailijoita kohteeseen. Kaupunkien kulttuurinen, sosiaalinen ja
fyysinen rakenne ovat tulleet keskeisiksi osiksi strategioita pddoman kasvua
tavoiteltaessa (Morgan & Pritchard 1999, s. 64). Kulttuuriseen pddomaan panostaessa
kaupungit ovat houkuttelevampia kohteita liikkkuvalle pddomalle, kuten varakkaille gay-
matkailijoille. Aiemmin homoseksuaaleja houkuttelevia paikkoja on pidetty
sivistymattomind ja mauttomina, mutta nykydin gay-matkailijoita vetdva kaupunki voi
olla imagoltaan hyvin trendikds muidenkin matkailijoiden mielestd. Gay-matkailijoilla
voi olla symbolista arvoa matkakohteille, jotka markkinoivat itseddn postmoderneiksi
paikoiksi. Yksi parhaista tavoista ennustaa kohteiden luovien alojen, kuten matkailun,
kasvua Yhdysvalloissa on niin kutsuttu ’gay-index”, eli kaupungin homoseksuaalisten
asukkaiden maéra. Téllaiset matkakohteet ovat yleensd kosmopoliitteja paikkoja, joissa
suvaitsevaisuuden taso on korkea ja thmiset eldvit korkealaatuista suukaupunkieldmaa.

(Florida & Gates 2001, s. 3.)

Kaikki matkakohteet eivét halua suunnata markkinointia gay-matkailijoille, koska ne
pelkddvit menettdvinsd samalla muita matkailijoita. Vaikka Amsterdam on tunnettu
yhtend Euroopan gay-padkaupungeista, se ei ole toistanut 1990-luvulla jarjestimadnsi

kampanjaa, joka oli kohdistettu Yhdysvalloissa asuville homoseksuaaleille, koska
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jalkeenpdin havaittiin sen luovan ainoastaan tietynlaista kuvaa kaupungista karkottaen
muita potentiaalisia matkailijoita. (Hughes 1998, s. 17; Hughes 1998, Holden 2006, s. 58
mukaan.) Gay-matkailijoiden matkustusmahdollisuudet ovat rajoitetummat kuin
“tavallisten” matkailijoiden, koska heitd kohtaan on paikoin edelleen kulttuureihin ja
yhteiskuntiin sidoksissa olevia ennakkoluuloja. (Holden 2006, s. 58). Joissain kohteissa
gay-matkailu aiheuttaa todellista vastarintaa ja konfliktien syntymisen riski on suuri.
Matkailu on herkka ala konflikteille, koska siind eri kansallisuudet erilaisine
kulttuureineen ja arvoineen ovat vilittomassi kanssakdymisessé toistensa kanssa. Gay-
matkailu on joissain kohteissa ollut syyna protesteihin ja vikivaltaan, koska maiden
lainsdddintod tuomitsee homoseksuaalisuuden laittomana ja rangaistavana. Myos
kohdemaan paikallisvdestd ja muut kanssamatkustajat voivat luoda negatiivisen
ilmapiirin gay-matkailijoille. Ndin ollen homoseksuaalien matkailijoiden ei voida sanoa
olevan turvallista matkustaa kaikkialle. (esim. Want 2003; Morgan & Pritchard 1999.)
Ennakkoluuloista ja poliittisista syistd matkakohteen valitseminen voi olla rajoitetumpi
prosessi gay-matkailijoille kuin heteroseksuaaleille. Tarkeintd heille on sellaisen kohteen
valinta, jossa riskejd on mahdollista vilttad eivitkd homoseksuaalit helposti joudu
minkéénlaisten uhkausten kohteeksi. Néin ollen gay-ystivéllisille kohteille muodostuu
turvallinen maine homoseksuaalien matkailijoiden keskuudessa. (Hughes 2002, Holden

2006, s. 58 mukaan.)

Guaracino (2007, s. 155) on tarpeeksi rohkea ennustaakseen gay-matkailun tulevaisuutta.
Hén arvelee, ettd homoseksuaalisuuteen liittyvit symbolit, kuten sateenkaariliput, tulevat
lisddntymadn markkinointimateriaaleissa, internetisséd ja matkailuesitteissd. Yritykset ja
matkakohteet eivit tulevaisuudessa pelkdd markkinoida gay-matkailijoille vaan
sisdllyttavit heille suunnattua tietoa muun materiaalin rinnalle, ja myds homoseksuaaleja
pariskuntia uskalletaan kdyttdd mainoskuvissa heteroseksuaalien tapaan. Gay-
matkailusta tulee entistid hyvéaksyttdvimpéad, ja se on jatkossa luonnollinen osa muuta
matkailumarkkinointia. Guaracino ennustaa myds, ettd valtavirran matkaoppaat ja
sanomalehtien matkailuosiot siséltdvét tietoa gay-matkailijoille. Yritykset kéyttavit
jatkossa enemmaén rahaa gay-matkailijoille markkinoimiseen, minké johdosta erilaiset
gay-mediat kasvavat entisestdén. Jatkossa yhd useammat yritykset kilpailevat gay-
matkailijoista, minkd johdosta homoseksuaaleilla on entistd enemmén matkavaihtoehtoja
edullisemmin hinnoin ja myytavit tuotteet ja palvelut tulevat olemaan huolellisemmin
raatiloityjd ja korkealaatuisempia. Guaracino arvelee yhd useamman yrityksen
sponsoroivan tulevaisuudessa suuria gay-tapahtumia, kuten Gay prideja ja

homoseksuaaleille tarkoitettuja urheilutapahtumia. Gay-matkailijoita myds tutkitaan
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enemman, mika lisda tietoa, jolloin matkailumarkkinointia voidaan kohdistaa entisti
tarkemmin télle tietylle matkailijaryhmalle. Gay-matkailusta tulee vield jonain paivani
valtavirtaa, mutta siitd huolimatta gay-matkailijat haluavat kiyttaa erityisesti heille

suunnattuja palveluita matkoillaan.

1.3 Tutkimustehtava

Pro gradu -tutkielmassani syvennyn gay-matkailuun homoseksuaaleille matkailijoille
kohdistettujen matkailuinformaatio- ja mainosaineistojen kautta, joita lukiessa ja tutkiessa
haluan selvittdd millaista kuvaa ne luovat gay-matkailijasta. Matkailuinformaatio- ja
mainosaineistolla tarkoitan gay-matkailijoille suunnattuja matkaopaskirjoituksia,
matkailukuvia sekd matkatoimistojen ja matkakohteiden internetsivuja. Olen kiinnostunut
tutkimaan matkailuinformaatio- ja mainosaineistoissa esiintyvid kuvia, joissa olevat ihmiset
oletetaan gay-matkailijoiksi. Haluan kuvista tutkia, millaisina gay-matkailijat niissi
esitetddn. Toinen mielenkiinnonkohteeni suuntautuu tuotteisiin ja aktiviteetteihin, joita
matkakohteiden internetsivut ja matkaopaskirjoitukset kohdistavat gay-matkailijoille, eli
mitd aineistojen tarjoajat ajattelevat gay-matkailijan lomallaan tekevin ja millaisen kuvan
ndma aktiviteetit luovat gay-matkailijasta. Kolmas tutkimuskohde matkailuinformaatio- ja
mainosaineistossa keskittyy seksiin ja seksuaalisuuteen, eli haluan ottaa selvaa, kuinka

isossa roolissa ne ovat, kun matkailuun liittyvda materiaalia kohdistetaan gay-yhteisolle.

Pro gradu -tutkielmassani pyrin vastaamaan kysymykseen, millaisen kuvan gay-
matkailijoille kohdistettu matkailuinformaatio- ja mainosaineisto luo gay-matkailijasta.
Tarkennan padkysymystéd kolmella osakysymyksella: Millaisina matkailijoina
homoseksuaalit kuvataan matkailukuvissa? Mitd matkaopaskirjoitusten ja matkakohteiden
internetsivujen tekijdt olettavat gay-matkailijan lomallaan tekevdn ja millaisen kuvan ndmd
aktiviteetit luovat gay-matkailijasta? Minkdlainen on seksuaalisuuden ja seksin rooli gay-

matkailussa matkailuinformaatio- ja mainosaineistojen mukaan?

Koska gay-matkailua on tutkittu lisddntyvastd tutkimusmaaristd huolimatta suhteellisen
vihdn etenkin Suomessa, koen tutkimusaiheeni tirkedksi. Mielesténi on hyva, ettd tasta
potentiaalisesta matkailijaryhmasta saadaan lisdtietoa tissd tapauksessa gay-matkailijoille
suunnattujen matkailuinformaatio- ja mainosaineistojen nikokulmasta. Ndin ollen voidaan
tarkastella, olettavatko ne gay-matkailijoiden olevan yksi homogeeninen ryhmé vai
ottavatko ne huomioon seksuaalivihemmiston sisélld olevat yksildiden véliset erot. Muun
védeston tavoin homoseksuaalienkaan ei voida ajatella olevan yksi homogeeninen ryhma,

vaan se sisdltdd erilaisia yksiloitd. Olisi tdrkedd ymmartad yksildiden erilaiset tarpeet
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matkailun kannalta, jotta yhdenlaisen ryhmén lisdksi muutkin vihemmistoon kuuluvat

voisivat 10ytdd omanlaisensa matkakohteen ja aktiviteetit.

Puhuttaessa seksuaalivihemmistoistd ja matkailusta, voidaan yleisimmaét tutkimukset jakaa
viiteen eri osa-alueeseen: 1. seksuaalivihemmistdjen taloudellisia mahdollisuuksia
korostavat tutkimukset, 2. matkailuun liittyvét motivaatiotekijét, 3. matkailukdyttdytymisen
muutos, 4. syrjintddn liittyvit asiat ja 5. homomiesten seksikdyttdytyminen (Ro, Choi &
Olson 2012, s. 2). Nama viisi suuntausta ovat ikddn kuin pédéaiheita, joiden sisélle
tutkimukset voidaan yleisimmin asettaa. Oman tutkielmani sanoisin liittyvin matkailuun
liittyviin motivaatiotekijoihin, matkailukédyttdytymiseen sekd homomiesten
seksikdyttdytymiseen. Nama viisi tutkimussuuntausta korostavat gay-matkailijoiden
nidkokulmaa ja heiddn kédyttdytymistddn ja mahdollisuuksiaan, kun taas oma tutkielmani ei
perehdy aiheeseen itse matkailijoiden ndkdkulmasta, vaan heille suunnattujen tekstien ja
kuvien kautta. Niin ollen en sanoisi oman tutkielmani edustavan suoraan mitdan ndista
viidestd suuntauksesta, vaan se ennemminkin siséltdi osia, jotka liittyvit matkailun
motivaatiotekijoihin sekd matkailu- ja seksikdyttdytymiseen. Néin tutkielmani tuo uuden

ndkokulman jo tehtyihin gay-matkailututkimuksiin.

Pro gradu -tutkielmani liittyy yhteiskuntatieteellisen matkailututkimuksen liséksi
sosiologiaan sekd sukupuolentutkimukseen, koska tutkielmani kohderyhména on
yhteiskunnan vihemmistd, johon liittyy vahvasti seksuaalisuuden kisite.
Homoseksuaalisuudesta ja seksuaalivihemmistdistd on kirjoitettu jonkin verran myos
suomenkielelld, mutta jostain muusta kuin matkailun ndkdkulmasta. Aiheeseeni liittyva
aiempi tutkimus liittyy vahvasti matkailututkimukseen, sosiologiaan ja

sukupuolentutkimukseen sekd hieman markkinointiin.

1.4 Aineistot ja menetelmat

Tutkielmani aineistoon kuuluu erilaisia gay-matkailijoihin liittyvid matkailuinformaatio-
ja mainosaineistoja. Saadakseni mahdollisimman monipuolisen kuvan aiheesta valitsin
aineistoja eri muodoissa, eli aineistossani on gay-matkailuun liittyvid kuvia, gay-
matkailua varten tehtyjé internetsivuja, erityisesti gay-matkailijoille suunnattujen
matkatoimistojen internetsivuja sekd tavallisia kaikille matkailijoille kirjoitettuja
matkaopaskirjoja, jotka sisédltdvit gay-matkailijoille tarkoitetun osion. Kuvia kertyi
yhteensi 65 kappaletta, joista suurin osa on kerétty gay-matkailuun liittyvilta
internetsivuilta. Kuvien joukossa on sekd mainoksia ettd muita gay-matkailukuvia.

Internetsivuja valitsin tutkielmaani 25, joista kymmenen on gay-matkailuun
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erikoistuneiden matkatoimistojen sivuja ja loput gay-matkailuun liittyvilta sivuilta
poimittuja kohdeoppaita. Matkaopaskirjoja valitsin yhteensd kymmenen kappaletta. Jo
niitd lukiessani huomasin, ettd gay-matkailijoille suunnatuissa kirjoituksissa samanlaiset

aktiviteetit ja vierailukohteet toistuvat riippumatta matkakohteesta tai kirjasarjasta.

Tutkielman aineiston analyysimenetelmédni kéytédn sisédllonanalyysia, jonka avulla
tutkitaan 1dhinna kielellistd aineistoa ja jossa tutkija pyrkii erilaisten sisdllollisten
luokittelujen avulla analysoimaan tutkittavaan 1lmioon liittyvid sisdltojd ja rakenteita
(Chi 1997, s. 272). Kirjallisen aineiston kohdalla toteutan kvalitatiivista
sisdllonanalyysia, eli olen kiinnostunut aineistoni sisdllollisista merkityksistd, mutta
lisdksi myos kvantitatiivisen sisdllonanalyysin tapaan sisdltojen esiintymistiheydesti
(Seitamaa-Hakkarainen ei vl., s. 2). Sisdllonanalyysissa voidaan aineistoa luokitella joko
teoria- tai aineistoldhtoisesti, mutta aineiston luokitusrunko voi syntyd my0s ndiden
yhdistelmisti, jolloin analyysimenetelmid voi kutsua teoriaohjaavaksi
sisdllonanalyysiksi (Tuomi & Sarajirvi 2006, s. 99). Pirkko Anttilan (1999, Kautonen &
Rauhala 2003, s. 30 mukaan) mukaan siséllonanalyysissa aineisto on yleensi kirjallista,

mutta se voi olla my6s kuvia tai audiovisuaalista aineistoa.

My®és aineistossa olevia kuvia analysoin sisdllonanalyysin avulla, vaikka se ei ole kuva-
analyysia tehtdessé yleisesti tunnettu menetelmé ja se on vasta tulossa osaksi tutkijoiden
metodista arsenaalia. Kuvien sisidllonanalyysi on yksinkertaisimmillaan kuvien ja
tekstien jarjestelmallistd muuttamista numeroiksi, eli aineiston maarallisiksi piirteiksi.
Sisédllonanalyysi ei sulje pois yksittdisten representaatioiden, eli esitysten, analyysia,
koska sen avulla on mahdollista saada tietoa siitd, miten yksittdiset representaatiot
sijoittuvat osaksi laajempaa aineistoa. Kuvien tai mediakuvaston systemaattinen
sisdllonanalyysi voi antaa vastauksia sithen, millaisia visuaalisia jarjestyksid eli
visuaalisten esitysten sddnnonmukaisuuksia ja rakenteita kuvallisessa julkisuudessa on.
Tallaisia kysymyksid voivat olla esimerkiksi: miten sukupuolet ovat edustettuina
kuvissa? miten erilaiset yhteiskunnalliset ryhmét saavat nikyvyyttd? millaisia asioita
kuvataan paljon, millaisia vahdn? Aineiston jakaminen siséllonanalyysin avulla ei vield
itsessddn riitd kuvien analysoimiseksi, vaan jaon jilkeen tulokset pitdad liittd4 ja verrata
tutkielmassa kdytettyyn teoriaan ja aiempaan tieteelliseen tietoon. (Seppénen 2005, s.

144-150.)

Visuaaliset ja kirjoitetut aineistot ovat erilaisia. Esimerkiksi valokuvan voidaan sanoa
olevan ikoninen ja indeksinen, mitd verbaalikielen ilmaisut ovat vain hyvin

poikkeuksellisesti. Tdmén vuoksia kuvia havainnoidaan eri tavalla kuin kirjoitettua
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tekstid, eli verbaalitekstid analysoidessa sitd yleensa luetaan lineaarisesti, kun taas kuvaa
analysoitaessa sitd katsotaan kokonaisuutena tai siitd painotetaan joitain tiettyjd osia.
Téamai seikka ei kuitenkaan haittaa sisdllonanalyysia, koska kummassakin tapauksessa
havainnoitavasta representaatiosta haetaan merkityksellisid yksityiskohtia. Visuaalisen
aineiston késittelyssd patevit samat sdannot kuin aineistojen késittelyssa ylimalkaan.

(Seppénen 2005, s. 149.)

Ottaen huomioon tutkielmani aineiston toteutan sisdllonanalyysia kdytdnnossa seké
teoria- ettd aineistoldhtoisesti. Tutkimuskysymykset asettaessani olen jo antanut vahvat
suuntaviivat sille, mité aineistosta etsin ja minkélaisiin eri kategorioihin aineistoa haluan
jakaa. Niitéd ovat siis gay-matkailuun liittyvét kuvat, gay-matkailijoille kirjallisessa
aineistossa suunnatut aktiviteetit ja tuotteet sekd seksuaalisuus ja seksi. Jos aineistosta
nousee esiin kategorioihin sopimattomia asioita, en halua jattda niitd ulkopuolelle, vaan
ottaa nekin mukaan tutkielmaan. Niin ollen toteuttamaani sisdllonanalyysid voi pitdd

teoriaohjaavana.

1.5 Tutkielman kulku

Seuraavassa luvussa esittelen tutkielmassani kdytettdvaa teoreettista viitekehysta.
Kolmannessa luvussa esittelen tarkemmin tutkielman aineistoa ja siséllonanalyysia
tutkimusmenetelménid sekd pohdin hieman tutkielman eettisyytté ja luotettavuutta. Luvut
neljd, viisi ja kuusi ovat analyysilukuja, joissa tulkitsen aineistoani aiemman tutkimuksen
ja teoreettisen viitekehyksen avulla. Viimeisessd luvussa, eli luvussa seitsemén, teen

yhteenvedon tutkielmasta saaduista tuloksista sekd johtopaatokset.
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2. MATKAILUKIRJOITUSTEN JA -KUVIEN TEORIAA

Esittelen kaksi tutkielmaani liittyvaa késitettd, jotka muodostavat sen teoreettisen
viitekehyksen. Ensimmaéinen késite on Graham Dannin (2001) matkailun kieli ja toinen
Erving Goffmanin (1979) kaupallinen realismi, joka keskittyy erityisesti kuvien

tulkintaan.

2.1 Matkailun kieli

Dann (2001) viittaa matkailun kielelld sithen, miten matkailuun liittyvissa kirjallisissa ja
visuaalisissa aineistoissa puhutaan matkailusta. Matkailun kielen voidaan sanoa
kontrolloivan sité tapaa, jolla viestin ldhettdjd ja sen vastaanottaja kommunikoivat
keskendédn. Se sisdltdd monia eri strategioita, sitd on matkan jokaisessa vaiheessa, ja siind on
taikaa seka euforiaa, jotka synnyttdvit odotuksia ja kokemuksia matkoista. Dannin mukaan
matkailun kieli on niin oleellinen osa titd maailman suurinta teollisuutta, ettd ilman sitd
koko matkailua ei olisi, koska thmiset eivét saisi tietdd matkustusmahdollisuuksista ja ndin

ollen pysyisivit kotona. (Dann 2001, s. 249.)

Ihmiset ndkevit, lukevat ja kuulevat paljon matkailuun liittyvai materiaalia, kuten
mainoksia, esitteitd ja matkaopaskirjoja. Vaikka ndiden materiaalien siséltdé unohtuu
nopeasti thmisten mielistd, niiden tekeminen ja tuottaminen on tarked osa matkailua. (Paci
1994, Dann 2001, s. 2 mukaan). Matkailumarkkinoinnin tuotokset, kuten kuvat, tekstit ja
audio-visuaaliset materiaalit pyrkivat houkuttelemaan miljoonia potentiaalisia asiakkaita
varsinaisiksi asiakkaiksi. Matkailijat rakentavat matkakohteesta omia mielikuvia
nikemiensd materiaalien perusteella, ja jos todellisuus ei vastaakaan odotuksia, he usein
kertovat kokemuksistaan eteenpéin. Jos taas matkailijat ovat tyytyvéisid
matkakokemuksiinsa, voi heisté tulla matkakohteen parhaimpia myynninedistdjid heiddn

vélittdessddn positiivista viestid kokemuksistaan. (Dann 2001, s. 2.)

Vaikka matkaopaskirjat ja -esitteet ovat hyvin pitkilti toistensa kaltaisia, ne eivit kuitenkaan
aina seuraa tiysin samanlaista kaavaa. Monissa kirjoissa ensin kerrotaan matkakohteesta
yleisesti, minké jdlkeen luetellaan ravintoloita, ostospaikkoja, ranta-alueita ja niin edelleen.
Eroina eri kirjojen vélilld ovat esimerkiksi kirjoittajan identifioiminen tai anonymiteetti, ja
etenkin uudemmissa matkakirjoituksissa kirjoittaja voi jiddéd tuntemattomaksi, jolloin ne
muistuttavat enemmén anonyymia markkinointimateriaalia, jota on muillakin aloilla (Borra
1978, s. 76—93, Dann 2001, s. 36 mukaan). Jotta kirjoittaja ei jéisi lukijalle liian kaukaiseksi,

monesti kdytetdédn erilaisia kielellisid strategioita, kuten puhutaan tekstissd esimerkiksi
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“meistd”, edistetddn henkilokohtaisia olettamuksia, tuomitaan, tarjotaan ehdotuksia,
neuvotaan ja jopa vaaditaan, puhutaan tunteisiin vetoavasti ja kdytetdan paljon
superlatiiveja. Opaskirjojen ja -esitteiden teksteissd tiytyy pitdd ylla dialogin kaltaista
kirjoittelua, jotta lukijan mielenkiinto pysyy lukiessa ylld. Muita keinoja mielenkiinnon
ylldpitdmiseksi ovat muun muassa epétavalliset valokuvat, yksinkertaiset ja lyhyet lauseet,
kayttdjaystavillinen kirjoitusasu ja helposti luettava muoto. Voidaan sanoa, etté
matkaopaskirjat ja muut matkakohteeseen liittyvid neuvoja antavat materiaalit aiheuttavat
sosiaalista kontrollia matkailijoille kertomalla heille, mitd kohteessa pitdd nihdd, mikéd on
parasta, mikd huonointa, missd kannattaa viipyd pidempéén, missé ei, miten tulee kdyttaytyd
ja niin edelleen. On tutkittu, ettd matkailijoita eivit valttdmattd kiinnosta niin paljoa kohteen
nidhtdvyydet kuin kuvailut siitd, miten kohde voisi sopia omaan matkailijan identiteettiin.
Téamin vuoksi kohteen sdén, kulttuurin ja ruuan sijaan tulisi kertoa kohteessa olevasta
mahdollisesta itsensi toteuttamisesta, kuten sosiaalisesta kanssakdymisesta,
seksimahdollisuuksista ja matkan jannityksestd. Dannin mukaan matkaopasteksteja
kannattaisi kohdistaa entistd paremmin pienemmille kohderyhmille eikd ainoastaan
sisdllyttdd kullekin ryhmélle suunnattua muutamaa lausetta yleisiin matkaopaskirjoihin.

(Dann 2001, s. 3637, 46, 68—88.)

Informatiivisia ldhteitd, joista matkailija voi saada tietoa ennen matkaansa, ovat
matkaopaskirjojen ja -esitteiden lisdksi muun muassa kansalliset matkailujarjestot sekd
erilaiset matkakertomukset. Ennen matkaansa matkailijat lukevat matkaopaskirjoja, jotka
eivit varsinaisesti ole matkailualan toimijoiden tekemié, mutta yleensd side matkailualan
toimijoihin on vahva. Téstd syysti kirjat usein kuitenkin mainostavat kohdetta ja
kirjoituksillaan jopa rakentavat sité tietynlaiseksi. Matkan aikana matkaopaskirja on yleensa
se kaikkein dominoivin ldhde, josta matkailijat katsovat tietoa. Matkan aikana kirjaa luetaan
kuitenkin eri lailla kuin ennen matkaa, silld ennen matkaa sitd yleensi selaillaan yleisesti,
kun taas matkan aikana kiinnitetddn huomiota enemmén yksityiskohtiin. Matkailuun
liittyvdn tiedon hakemisen on viime aikoina mullistanut internet, jonka johdosta
yhteydenpito voi tapahtua suoraan asiakkaan ja matkanjirjestdjin vililld ilman ylimédaraisia
vilikdsid, kuten matkatoimistoja. Internetin myotd matkailun kielestd on tulossa myos
kyberavaruuden kieli. (Dann 2001, s.142, 143, 15, 160—161.) Dimitrios Buhaliksen ja Rob
Lawin (2008, s. 609) mukaan tietotekniikan kehitys on muokannut huomattavasti myos koko
matkailualan luonnetta, koska internetin ansiosta tieto on universaalia ja nykymatkailijalla
on mahdollisuus kommunikoida muiden matkailijoiden kanssa informaatiovirtojen ollessa

hyvin nopeasti etenevid. Tdmi on kasvattanut matkailijoiden interaktiivisuutta.
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Matkailijoiden vélisen kommunikoinnin liséksi internetistd on tullut tarked

markkinointikanava matkailutuotteille ja -kohteille.

Robert Reillyn (1988, s. 109, Dann 2001, s. 174 mukaan) mukaan matkailuun liittyvissi
kirjoituksissa on tirkedd kiinnittdd huomiota houkutteleviin avainsanoihin, joiden tehtdvina
on sytyttdd lukijan mielikuvitus. Viestin tulee olla lyhyt, selked ja siséltda tarkeitd
avainsanoja, kuten seikkailu, unelma, pakeneminen, himo ja niin edelleen. Viesti on
kaikkein houkuttelevin silloin, kun teksti jakaa lukijan ja kirjoittajan yhteisen kielen ja
kirjoittaja muovaa tekstin vastaamaan lukijan tarpeita. Dannin (2001, s. 184—185) mielesta
kirjoitusten kautta voidaan lukijalle vélittdd myos kuvaa, jonka mukaan teksti on tarkoitettu
niin kutsutuille antituristeille. Keinoina voivat olla esimerkiksi paikallisten sanojen kaytto
tekstissd, jolloin lukija voi tuntea itsensd enemman matkailijaksi kuin turistiksi. Muita tapoja
saada matkailijan huomio on kdyttdd samoilla kirjaimilla alkavia sanoja iskulauseissa, kuten
”The Wilds of Wales” (Hunter 1990, Dann 2001, s. 185 mukaan) ja ”Amazed by the
Azores” (Engeler 1993, Dann 2001, s. 185 mukaan), tai kdyttaa tuttuja ilmaisuja

epatavallisissa konteksteissa.

Matkailumainontaa on sanomalehdissa, televisiossa, radiossa ja monissa muissa viestimissa,
ja se voi olla joko suoraa tai epdsuoraa, eli suorassa mainonnassa itse tuotteen tarjoaja laittaa
suoraan mainoksia asiakkaille ja epdsuorassa mainokset tavoittavat vastaanottajan jonkin
vilikdden, kuten matkatoimiston, kautta (McIntosh & Goeldner 1984, s. 278—279, Coltman
1989, s. 314-318, Dann 2001, s.136—137 mukaan). Matkailumarkkinointiaineistot luovat
yleensd kuvaa erdinlaisesta fantasiasta, johon kuuluu my6s mielikuva ihmisen yhtikkisesti
muuttumisesta kuvien kaltaiseksi henkiloksi kohteeseen paddstyddn. Kuvat, joita
potentiaaliset asiakkaat ndkevét ennen matkaansa, ovat juuri heitd varten otettuja, eli
kuvauskohteet ovat markkinoinnin puolelta tarkkaan harkittuja (Dann 2001, s. 57,119, 153.)
Esimerkiksi Reillyn (1988, s.113, Dann 2001, s.44 mukaan) mukaan matkailumainokset
ovat usein muodossa iskulause-kuva-teksti, koska tdllaisen muodon on sanottu kiinnittavat
parhaiten katsojan huomion (N6th 1990, s. 480, Dann 2001, s. 44 mukaan). Téllaisissa
mainoksissa on siis isoilla kirjaimilla jokin huomiota heréttiava iskulause, jonka perdssi
seuraa kuva ja lopuksi on hieman enemmaén tekstid ja lisdd tietoa mainostettavasta asiasta.
Matkailumainokset voivat myos puhua suoraan sitd lukevalle henkil6lle, ja mainos voi
esimerkiksi sanoa "hey, you there”. Téillainen mainonta saa lukijan tuntemaan itsensa juuri
siksi henkil6ksi, jolle mainos on suunnattu, eli ainoastaan hénet erotetaan massasta ja juuri
hinelle mainostaja haluaa kertoa asiansa. Aivan kuin dialogi kdytéisiin vain mainoksen ja

sitd lukevan henkilon vililld. Ndin ollen mainoksen vastaanottaja voi kokea, ettd héin tulee
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entistd enemmén omaksi itsekseen ostamalla mainostettavan tuotteen. Matkaoppaiden
kuvilla ei voida sanoa olevan universaaleja merkityksid, vaan jokainen tekee niistd itse omat
tulkintansa, ja tistd syystd kuviin liitetddn teksteja, jotka selittdvét niitd mainostajan
haluamalla tavalla. 18—30-vuotiaille briteille suunnattuja matkaopaskirjoja tutkittaessa on
huomattu, ettd kuvat ovat niissd suuremmassa roolissa kuin niitd luonnehtivat tekstit.
Suosittuna markkinointikeinona tallaisissa mainoksissa on vastakohdilla, kuten elama-
kuolema ja ilo-suru, pelaaminen ja matkailu liitetddn ndistd aina positiiviseen, eli keinona
padstd pois negatiivisesta, minkd vuoksi matkailun kielessé ei kdytetd negatiivisia tai
neutraaleja sanoja, vaan asiat ovat superlatiivein korostettuja ja aina hienoja, muutamia

poikkeuksia lukuun ottamatta. (Dann 2001, s. 44—46, 65, 185.)

Matkaopaskirjoissa ja -esitteissd on tapana kuvata tyhjid rantoja, valkeaa hiekkaa ja
lammintd aurinkoa, jolloin potentiaaliselle matkailijalle annetaan mahdollisuus kuvitella
itsensd makaamaan rannalle osaksi kuvaa. Niin saadaan korostettua arjen ja loman vélistad
kontrastia. (Dann 1996, Dann 2001, s. 46—47 mukaan.) Toinen yleinen kdytdnto on kuvata
esimerkiksi paikallisia vanhoja thmisid, aaseja ja kulttuurindhtavyyksid, jolloin halutaan
korostaa kohteen erilaisuutta matkailijan omaan elinympéristoon nihden, mutta tilli tavoin
se ndytetddn mielenkiintoisen “foisen ” kautta. Eli "toisella” tarkoitetaan toista maata, toisia
thmisid ja toisenlaista kulttuuria. Tétd kautta voidaan luoda mielikuvia autenttisemmasta
matkailukokemuksesta. (Uzzell 1984, s. 94-95, Dann 2001, s. 47 mukaan.) My0s
toisenlainen strategia on hyvin yleinen mainonnassa, ja siind esineet siirretddn osaksi thmista
tai toisinpdin, voidaan esimerkiksi mainostaa sanoilla ”’Say it with flowers” tai ”Pepsi
people” (Williamson 1983, s. 12, Dann 2001, s. 48 mukaan). Esineet ja ihmiset voidaan
myos sijoittaa kuvaan niin, ettd niidden ominaisuudet siirtyvit symbolisesti mainostettavaan
tuotteeseen. Dann antaa esimerkin, jossa tupakka-aski on sijoitettu pdydélle brandy-pullon ja
The Times -lehden viereen, joista kaksi viimeisintd kuvaavat varakkuutta, hyvai makua,
ylemmaén luokan kayttdytymistd ja niin edelleen, jolloin ndmé ominaisuudet siirtyvit myds
mainostettavan tupakka-askin ominaisuuksiksi. Matkailumainokset jittavét usein huomiotta
nykyhetken keskittymélld ennemmin tulevaisuuteen. Télld halutaan alleviivata
potentiaalisille matkailijoille sitd, minkélaisia he voisivat olla ostettuaan tietyn tuotteen,
jolloin he voisivat ndyttdd samalta kuin mainoksessa olevat ihmiset ja heilld voisiolla yhta
hauskaa, kuin kuvien ihmisilld on. (Dann 2001, s. 48; Cohen 1986, Dann 2001, s. 53

mukaan.)

Matkailun kielessd kuvat puhuvat harvoin yksin, vaan niissa on ldhes aina mukana kuvaan

liittyvad tekstid. Roman Gubernin (1974, Dann 2001, s. 189 mukaan) mielestd valokuvaa
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voidaan pitdd erddnlaisena symbolina todellisuudesta, jota se kuvaa, mutta kuvasta puuttuu
aina ominaisuuksia, joita todellisuudessa on. Niitd ovat esimerkiksi kuvan ulkopuolelle
jaavit tapahtumat, kuvassa olevien ithmisten ja esineiden liike, virit eivét vélttamétta ole
totuudenmukaisia, eivitka valokuvista vélity asiat, joita ei pysty ndkemadn vaan aistimaan
muilla keinoin. Dannin (2001, s. 189—190) mukaan osa ajattelee valokuvien olevan
totuudenmukaisia kuvauksia todellisuudesta, kun taas osan mielestd kuvaaja voi
kuvanottohetkelld manipuloida tilannetta ja kuvan tulkinta riippuu aina katsojasta.
Matkaopaskirjoissa kuva on yleensi vahvistamassa tekstid, koska kuvissa muun muassa
kehonkieli tulee kirjoitettua kieltd paremmin esille. Visuaalisen materiaalin tarkeytté ei
voida kiistdd, koska muun muassa Robert Dilleyn (1986, s. 60, Dann 2001, s. 190 mukaan)
mukaan noin 75 prosenttia promootiomateriaaleista on kuvia ja kaksi kolmasosaa ithmisistéd

lukee vain mainoksen otsikon ja katsoo pelkin kuvan.

Marc Boyer ja Philippe Viallon (1994, s. 118, Dann 2001, s. 193 mukaan) ovat huomanneet,
ettd suurin osa matkailumainoskuvista on suorakulmaisia ja ne ovat sijoitettuina joko vaaka-
tai pystysuuntaisesti. Vaakasuoraa muotoa kdytetdan useimmiten erityisesti maisemakuvissa,
kun taas pystysuorissa kuvissa on yleenséd esimerkiksi ihmisid. Toiseksi yleisin kuvamuoto
on neliot kuvat, kun taas pyoreitd kuvia ndkee harvemmin. Suosituimpia kuvauskohteita
ovat maisemat sekd paikalliseen kulttuuriin ja vapaa-aikaan liittyvét asiat. Dannin (2001, s.
190—191) mukaan matkailukuvissa vérit ovat erityisen tdrkedssd osassa, mistd syysta
matkailuesitteissd olevat kuvat ovat virimaailmaltaan [dmpimia ja eloisia. Taivas on aina
kirkkaan sininen eikd sadepilvid ndy. Erittdin harvoin nikee matkailuun liittyvid kuvia, jotka
olisivat mustavalkeita. Vérien luomat fantasiat kohteesta houkuttelevat matkailijoita niihin.
Kehittyvin ldntisen maailman maita kuvataan harmaina ja tylsind, miki saa matkailijan
haluamaan ldhted kohti mainoksissa nidhtyjd varikkaitd ja eksoottisempia kohteita. Jost
Krippendorf (1987, s. 21-22, Dann 2001, s. 194 mukaan) on nimennyt muutamia niin
sanottuja visuaalisia kliseitd, joita matkailukuvissa esiintyy, eli kuvakohteita, jotka toistuvat
kuvasta toiseen. Tdllaisia kliseitd ovat muun muassa sininen meri, valkea hiekka,
auringonlasku, kauniit ruskettuneet lomailijat seké jannittidvd yo- ja seksieldmd. Dann (2001,
s. 207-209) on sitd mieltd, ettd matkailukuvissa paikalliset ihmiset erotisoidaan, mutta myG6s
matkailijat esitetddn henkiloind, jotka ovat aina valmiina pikkutuhmaan toimintaan. Tama
johtuu siité, ettd yleisesti ajatellaan lomien olevan hetkid, jolloin rajoja ei ole. Tama
rajattomuus ylettyy my0ds syomiseen ja juomiseen. Matkailukuvissa voi esimerkiksi ndhda
naisia yldosattomissa ottamassa aurinkoa uima-altaalla tai rannalla ja naiset esitetdin kuvissa
alistuvina miehiin verrattuina (Uzzell 1984, Dann 2001, s.207 mukaan). Matkailijat toivovat,

ettd lomalla fantasioista tulisi todellisuutta. Kuvat ja matkailukirjoitukset osoittavat
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matkailijoille, mitd lomalta voi odottaa, mutta vahintddn yhtd tirkedd on se, mitd niissé ei

ndytetd ja sanota. Kuvista ja teksteistd jitetddn pois esimerkiksi muut ihmiset, jolloin kohde

tuntuu olevan tarkoitettu vain sille yhdelle matkailijalle, joka kuvaa katsoo. Myoskédén

tietynlaisia thmisid ei kuvissa ndytetd, kuten rumia, lihavia ja vammaisia, eli thmisié, jotka

eivit kuvien tarjoajien mielestd sovi matkakohteen tai -tuotteen imagoon. Nama asiat

vahvistavat seksuaalisia, rodullisia ja kansallisia stereotypioita. (Dann 2001, s. 209-210.)

Waitt ja Markwell (2006, s. 80—84, 88) ovat tutkineet juuri homoseksuaaleille
suunnattuja matkaopaskirjoja, ja heiddn mielestdén niissd annetaan mielikuva
erddnlaisista gay-utopioista, joita tuovat esiin gay-matkailijoita varten keksityt
matkareitit. Ndiden matkareittien varrella olevissa tiloissa toimivat paikalliset ihmiset ja
heidédn tarjoamansa tuotteet, jotka auttavat gay-matkailijaa identifioimaan itsensd
homoseksuaaliksi (Murdoch 1998, Waitt & Markwell 2006, s.124 mukaan). Gay-
matkailijoille suunnattuja matkaopaskirjoja tuotetaan ja julkaistaan yleensa uutiskirjeina,
lehtind ja oppaina, jotka siséltdvit matkailuvinkkeja ja matkailijoiden henkilokohtaisia
kertomuksia. Matkaopaskirjat kohdistetaan yleensé tietylle pienelle ryhmille tarjoten
tietoa paikallisella, kansallisella ja kansainvéliselld asteikolla. Kansainviliset ja suuret
gay-matkaoppaat ilmestyvit yleensd sekd painettuina ettd internetversioina.
Euroamerikkalaisella gay-matkailualalla matkaoppaiden valta ja auktoriteetti perustuvat
usein kirjoittajan omaeldménkerrallisiin kokemuksiin matkareiteistd, kartoista,
majoituksesta ja huomionarvoisista yksityiskohdista. Yleensd kartoilla halutaan tuoda
matkakohteiden gay-tilat ndkyviin mahdollisille matkailijoille. Tallaiset rajat erottavat
matkakohteiden gay-ystédvilliset alueet erikseen muusta kaupungista. Yleensd tekstien
rinnalla on valokuvia matkakohteesta tarkoituksena luoda ihanteellinen kuva sen
ympdaristostd, aktiviteeteistd ja thmisistd. Valokuvilla on térked rooli rakentaessa
mielikuvia kohteesta, koska niitd pidetddn yleensd todellisina, vaikka niissé olisi
tavallisten ihmisten sijaan malleja poseeraamassa ja niiden vireja ja kuvanlaatua olisi
jdlkeenpdin paranneltu. Erving Goffman (1979) on kutsunut mainoskuvien luomaa
todellisuutta kaupalliseksi realismiksi, josta kerron lisdd myohemmin. Valokuvat ja gay-
matkaoppaiden tekstit ovat yleensd kohdistettu valkoisille, lansimaisille ja varakkaille
gay-matkailijoille. Gay-matkaopaskirjoissa ldntisten maiden kaupunkeja ylistetdan
erddnlaisina gay-padkaupunkeina, kun taas itdiset maat ndhdiaian koyhini, traditioihin

kiintyneind epddemokraattisina takapajuloina. (Waitt & Markwell 2006, s. 124.)

Waitt ja Markwell ovat kiinnittdneet erityisesti huomiota euroamerikkalaisten

matkaopaskirjojen teksteihin ja kuviin, jotka on suunnattu valkoisille ja ldnsimaisille
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miespuolisille gay-matkailijoille. He ovat halunneet tutkia matkaopaskirjoja
seksuaalisten utopioiden tarjoajina ja he ovat olleet erityisen kiinnostuneita siitd, kuinka
sosiaaliset erot rakentuvat samaa sukupuolta olevien matkailijoiden ja paikallisten
kohtaamisissa. Heiddn mukaansa matkaopaskirjat kdyttavit sosiaalisia ja kulttuurillisia
eroja osana gay-utopiaa ja nykyaikainen gay-matkailukirjallisuus sisiltdd ajatuksia
siirtomaa-aikaisesta maantieteesté, joka luottaa evolutionaarisiin kertomuksiin muista
kuin euroamerikkalaisista thmisisté, paikoista ja ajasta. Tdimé johtaa siirtomaa-aikaisiin
ajatuksiin eri alueiden vélisistd tasoeroista, ja gay-matkaopaskirjoitukset ei-ldntisesti
maailmasta hemmottelevat lukijaansa kuvailemalla muut maat alkeellisiksi paikoiksi,
joiden asukkaiden ihonviri, nuoruus ja sukupuoli on helppo erotisoida. Gay-
matkaopaskirjoissa tédllainen erotisoitu seksuaalisuus ja sukupuoli kuvataan, kuin se olisi
nidissd yhteiskunnissa tdysin normaalia. Lansimaisia gay-matkaopaskirjoja voidaan pitdd
jopa yhtend uuskolonialismin muotona (Grewal & Kaplan 2001, s. 665; Alexander 1998,
s. 292). Valkoisille matkailijoille tarkoitetut gay-matkaopaskirjat pitdvét sisdlladn
mielikuvan valtasuhteista, jotka vahvistavat siirtomaa-aikaisia mielikuvia ei-lansimaisten
thmisten seksuaalisuudesta. Samaa sukupuolta olevien matkailijoiden ja kohdemaan
paikallisten kohtaamisia vérittévit aina tietyt poliittiset raamit, ja ne ovat riippuvaisia
yksilon ja yhteison menneisyydestd. Tdméan vuoksi ldnsimaisten matkailijoiden
seksuaalisten fantasioiden kohtaama todellisuus on aina epavarma ja rajoitettu. (Waitt &
Markwell 2006, s. 77—79.) Gay-matkaopaskirjoitukset uhkaavat heteronormatiivisuutta
ja rikkovat seksuaalisia tabuja, mutta ne on yleensé kohdistettu niin kutsutuille hyville
homoseksuaaleille”, jotka sopivat varakkuutensa ja ulkonidkonsi puolesta tietynlaiseen
muottiin. Ne gay-matkailijat, jotka eivdt mahdu tdhdn muottiin, voivat olla eri mieltd

gay-matkaopaskirjojen radikaalista ja vapauttavasta roolista. (Puar 2002b, s. 940.)

Matkailun kielen voidaan sanoa puhuvan ainoastaan niille, jotka se toivoo tavoittavansa, ja
niistd, joihin se haluaa viitata. Ei voida ajatella, ettd on ainoastaan yksi ldhde, joka tuottaa
viestejd homogeeniselle vastaanottajaryhmaélle, vaan ldahettéja riippuu matkakohteesta tai -
tuotteesta ja vastaanottajat vaihtelevat kuten myos tavat kommunikoida. Koska matkailulla
on nyky&in niin monia erilaisia muotoja, kuten pakettimatkailu, reppumatkailu ja
ekomatkailu, vaaditaan myds monenlaisia uusia keinoja tavoittaa halutut kohderyhmit ja
keksid uusia kielellisid keinoja ollakseen entistd houkuttelevampi. (Dann 2001, s. 210,

212, 214-215.)
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2.2 Visuaalisuus yhteiskunnassa ja mainonnassa

Gillian Rosen (2012) mukaan visuaalisuudesta on tullut tirked osa yhteiskunnan
sosiaalista rakentumista ldnsimaissa. Nykydan ihmiset ovat ympérdityna erilaisilla
visuaalisen teknologian muodoilla, kuten valokuvilla, televisioilla ja digitaalisilla
grafiikoilla, sekd kuvilla, joita niissd ndkyy, kuten televisio-ohjelmia, mainoksia,
elokuvia, maalauksia ja sanomalehtien kuvia. Kaikki ndma teokset tulkitsevat maailmaa
visuaalisesta ndkokulmasta, mutta nama tulkinnat eivét edes valokuvissa ole koskaan
tidysin viattomia. Visuaaliset teokset eivit ole ldpindkyvid kuvauksia maailmasta, vaan
jokainen kuva on erityislaatuinen tulkinta siitd. (Rose 2012, s. 2.) Janne Seppésen (2005)
mukaan kuvakulttuuri pursuaa merkityksia, jotka pitdvit ylla kaavamaista késitysta
kauneudesta, sukupuolesta ja yhteiskunnasta. Judith Williamsonin (1978, Seppédnen
2005, s. 45 mukaan) mielestd erityisesti mainoskuvat pitdvit ylld monia ideologisia
rakenteita, kuten perinteisid sukupuolirooleja ja myyttid ydinperheestd. Mainonnan
voidaan siis sanoa osallistuvan perinteisten roolimallien pystyssé pitdmiseen, ja sen
vuoksi mainonnan voidaan sanoa toimivan ideologisesti. Ideologiaan kuuluu, ettei sen
toiminta ole koskaan tdysin ristiriidatonta, niinpd mainoskuviin mahtuu myos
esimerkiksi sukupuolirooleja problematisoivia ja niilld leikittelevid mainoksia. Yksi
visuaalisen kulttuurin tutkimuksen keskeisimmisti kysymyksistd onkin: kuinka vapaita
olemme esimerkiksi sukupuolirooleja tarjoavien kuvastojen edessid? (Seppanen 2005, s.

13, 44-45, 60.)

Kun ottaa huomioon kansainvélisten matkakohteiden kilpailutilanteen, juuri kuvilla on
markkinoinnissa suuri rooli siind, minkd kohteen potentiaaliset matkailijat valitsevat.
Vaikka on monta tapaa tuoda matkakohdetta esille mahdollisille matkailijoille, juuri
visuaaliset keinot ovat kaikkein tehokkaimpia. Matkaopaskirjat ja -esitteet ovat edelleen
suosittuja matkailijoiden keskuudessa, vaikka internetin myotd myos sieltd saatava tieto
kasvaa koko ajan. Kuvien avulla matkailija voi ikd4n kuin saada ennakkomaistiaisia
matkakohteesta. Kuvien tunnelman ja kuvauskohteiden valitseminen esitteisiin riippuu
siitd, millaisia matkailijoita kohteeseen halutaan saapuvan tai millaisia potentiaaliset

matkailijat voisivat olla. (Ozdemir 2010, s. 169.)

Valokuvista puhuttaessa on tarpeellista nostaa esiin kysymys havainnoinnista ja
todellisuudesta. Ihmiset tulkitsevat yleenséd kuvia katsoessaan, ettd asiat ovat niin, kuin
ne kuvassa ndyttévit olevan, huolimatta siité, ettd oikea kuva silmén verkkokalvolla on

eri asia kuin kuva valokuvapaperilla. Goffman (1979, s. 12—14, 16—17) véittaa kuitenkin,
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ettd valokuvien luoman todellisuuden vastaanottaminen sellaisenaan johtuu vain siité,
ettei kuviin jakseta todella paneutua. Goffman jakaa valokuvat neljda luokkaan, joista
ensimmaéinen on vilpittdmait valokuvat, joissa olevat ihmiset eivét ole tietyssa paikassa
ainoastaan valokuvan ottamista varten, eli kuvatut hetket ovat todellisia. Ihmiset eivét
vilttdmattd edes tiedd kameran olevan ldhelld. Toinen luokka Goffmanin mukaan on
tarkoituksella otetut kuvat, joissa ei kdy ilmi se, mité todella on tapahtunut. Téllaisia
kuvia voivat olla esimerkiksi tdysin vadrennetyt tai muokatut kuvat, tai kuvat, joissa
malli ei vilttdmattd edes tiedd olleensa kuvattuna ja joita jilkeenpdin muokataan. Salaa
muokattuja kuvia ei voida luonnollisesti tulkita samalla lailla kuin luonnollisesti tai
vilpittdmaisti otettuja. Kolmas kuvakategoria on muotokuvat, jotka eivit yleensa esitd
mitddn kohtausta vaan ainoastaan kuvaa jostain henkilostd. Mainoksissa kaytettavissi
muotokuvissa malli ndyttdd usein hymyilevin jollekin kameran takana tai kdyvén
silmépelid kuvan katsojan kanssa, miké saa katsojan tuntemaan itsensd osaksi kuvaa,
jolloin kuvan voidaan sanoa muuttuvan lihes tapahtumaksi. Mallikuvissa poseerauksen
ja mallin itsensd vélilld ei valttdmattd ole mitddn yhteistd, eli mainoksessa mallista
voidaan tehdé ldhes mitd vain, mika tulee suhteuttaa kaupalliseen todellisuuden

tekemiseen.

Goffmanin (1979, s. 17) méérittelemien kuvaluokkien mukaan neljds luokka on
tutkielmani kannalta tarkein, eli kuvat, jotka ovat tarkoituksella keksittyjd joko kuvia
otettaessa tai kuvia muokattaessa. Nama kuvat tarjoavat erdédnlaisen aineiston siitd, keitd
kuvanottohetkelld oli paikalla ja mité silloin tapahtui. Téllaisista kuvista keskeisend

esimerkkind toimii kaupallinen realismi, eli nykyaikaisiin mainoksiin liittyvd normaali

kuvien muokkaustapa. Tallaiset kuvat tarjoavat katsojille teeskennellyn palan eldmaiai, eli

kuvia tilanteista, jotka ainakin periaatteessa ovat mahdollisia ja mita olisi voinut
tapahtua. Vaikka mainostajat tarkoituksella levittdvat muokattua, epitodellista kuvaa,
katsojat eivit valttdmatta kiinnitd paljoa huomiota sithen, millainen todellisuus oikeasti
on. Kuvattu todellisuus saa ndyttdd hieman teenniiseltd, mutta ei liian, jotta thmiset
uskovat ndkeméédnsi. Kaupallinen realismi tulee erottaa kuvista, joissa poseeraavat
tavalliset thmiset ja jotka on tarkoitettu vilpittdmiksi todellisuutta kuvaaviksi kuviksi,

mutta syysta tai toisesta liitetty mainoksiin.

Kaupallinen realismi tarjoaa esimerkkejd kohteen ja mallin vélisestd asettelusta.
Kysyttidessd, mita tietyssd mainoksessa ndhddin, katsojat saattavat vastata ’perhe
kalassa”. Miksi katsojat olettavat automaattisesta kuvassa olevien neljan ihmisen olevan

perhe tietiméttd heistd mitddn? Mainosten katsojia ei yleensd my06skddn kiinnosta,

27



ovatko mainoksen neljd thmistd oikeasti perhe vai eivit. Kaupallisen realismin kautta
mainostajat keskittyvét sithen, millaisia johtopdétoksid he haluavat katsojan kuvista
tekevin, eikd sithen, mitd katsojat ajattelevat oikeasti kuvanottohetkelld tapahtuneen.
Ydinasia mainoskuvissa on mainostettava tuote, eli kohde, ei malli. Mainoksia, jotka
tehddin kaupallisen realismin tai jonkin muun avoimesti keksityn kohtauksen avulla,
voidaan helposti verrata siithen, mité esiintymislava merkitsee. Sekd mainoksia etté
teatteriesitystd katsoessaan katsoja tietdd kohtausten ainoastaan esittdvén todellisuutta,
mutta tarkastelee kuvaa tai esitystd, kuin se olisi todellinen. Vaikka katsojat voivat
epdilemittd eldytyd enemman teatteriesityksen maailmaan kuin mainoksiin, katsojat
havainnollistavat mainoskuvia samaan tapaan. Aina on mahdollista ajatella, ettd mainos
on kuin uutisotos tai yksityinen kuva, jossa oleva malli on todellinen. Katsoessaan
teatteriesitysté tai elokuvaa katsojat yleensa tietdvét jotain ennakkoon nayttelijoiden
taustoista, jolloin heidédt on helpompi havainnollistaa vain roolihahmoiksi, toisin kuin
mainoksissa esiintyvat mallit, joista katsojat harvoin tietdvét mitdén lukuun ottamatta
tunnettuja mainoskasvoja. Kuvat todellisesta elimaistd niyttdvit meille, minkdlainen
todellisuus kuvanottohetkelld oli, kun taas kaupallinen realismi ei edes pyri tdhin.
Kaupallisessa realismissa on kuitenkin jotain, joka tekee siitd todellisuutta rikkaampaa ja
mielenkiintoisempaa. Tarkoituksella koreografioidut mainokset, keinotekoiset
kuvaotokset ja tarkkaan harkitut kuvakulmat antavat katsojalle kuvan jostain, joka
ndyttdd todellisuutta hienommalta. Mainoksissa olevat mallit eivdt yleensd vastaa
todellisia thmisid, mutta ndyttavét siltd, miltd ihmiset haluaisivat itsekin niyttaa.

(Goffman 1979, s. 15, 21-23.)

Goffman (1979) on mainoskuvia tutkiessaan keskittynyt lisdksi miesten ja naisten
vilisiin eroihin. Kuvia tutkimalla hdn on tehnyt johtopéétoksid, miten erot esitetddn ja
millaiset eleet kertovat naisen olevan alistuneessa roolissa mieheen verrattuna. Nainen
saattaa olla kuvassa esimerkiksi pdd alhaalla miehen vieressé tai makaamassa sangylld
symboloiden alistuneisuuttaan ja seksuaalista valmiuttaan. Goffmanin mukaan naiset ja
lapset ovat mainoksissa usein kuvassa miehid alempana istuen esimerkiksi lattialla,
jolloin voidaan tulkita miehen olevan naisen yldpuolella myds symbolisesti. Tietynlainen
hymy voidaan katsoa alistuneen naisen ominaisuudeksi, mutta se voi tarkoittaa my6s
jonkin asian hyviksymistd. Goffman on kiinnostunut liséksi kdsien asennoista, eli
esimerkiksi miehen kési naisen ymparilld voi tarkoittaa omistusta tai turvallisuutta ja
kisi kiddessd oleminen on merkki seksuaalisesti potentiaalisesta suhteesta. Jos nainen ja
mies kuvataan kulkemassa kési kddessi, yleensd miehen kdsi on litkettd ohjaavassa

asemassa. Goffman jatkaa esimerkkejd kohdistaen huomion muun muassa katseen
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suuntaan, henkildiden asetteluun kuvissa ja niin edelleen. Mainoskuvat ovat siis
standardoituja otoksia ja yksinkertaistettuja tilanteita jostain tietystd elamén hetkesta.
(Goffman 1979, s. 37—84.) Goffmanin teorian mukaan kuvissa ilmitulevia
sukupuolieroja voidaan tarkastella nidin, mutta gay-matkailukuvissa selvid sukupuolieroja
el vélttdmaittd ole. Kuvissa olevia malleja voi kuitenkin tarkkailla Goffmanin esittimien
ideoiden mukaan ja etsid piirteitd, jotka kertoisivat jonkun kuvassa olevan henkilon
olevan ikdin kuin miehen asemassa ja jonkun toisen naisen asemassa. Jos taas kuvassa
on sekd miehii ettd naisia, voi tarkkailla, patevidtko Goffmanin tekemét erottelut myos
homoseksuaaleja siséltdvissd kuvissa, eli nihdddnko homoseksuaaliset naiset alistuvina

ja naisellisina ja miehet miehekk&iné valtaa omaavina henkildina.

Goffmanin luokitellessa eroja naisten ja miesten vilisiin eroihin mainoskuvissa Jhally
(2009) kysyy, mitd vikaa pienessd esineellistimisessd on. Mainoksissa esiintyvaa
sukupuolien eriarvostamista voidaan kylla kritisoida, mutta kulttuurisesti opittujen
kéytosmalliemme vuoksi ei voida sanoa niiden olevan tdysin vddrassid. Mainokset
tarjoavat hyvin kérjistetyn kuvan sukupuolista ja niiden vélisistd eroista, ja mainokset
usein korostavat sukupuoliin liittyvid perusasioita, kuten naisten pitkid hiuksia tai
miesten isoja lihaksia. Mainosten kuvaamaa maailmaa ei voi kuitenkaan ainoastaan
kritisoida, koska kritisoinnista huolimatta monet méaarittelevit sisimmassddn myos
itseddn mainosten maailman kautta verraten itseddn mainoksissa esiintyviin ithmisiin. Osa
thmisistd voi tuntea jonkin asteista syyllisyyttd ihannoidessaan mainoskuvia, kun heille
samaan aikaan julistetaan, ettei niitd pitdisi thannoida. Niin ollen mainosten luoman
maailmankuvan tdysi kieltdiminen tarkoittaisi myos oman itsemme kieltimista
sukupuoleen ja seksuaalisuuteen liittyvissa asioissa. Wendy Chapkisin (1986, Jhally
2009, s. 318 mukaan) mukaan syy sukupuolten vilisiin ulkondkderoihin on
yksinkertaisesti erottaa miehet ja naiset toisistaan. Jhallyn mukaan ne, jotka eivit
mukaudu yhteiskunnan asettamiin sukupuoli- ja ulkonidkdérooleihin, joutuvat helposti
enemmistod huonompaan asemaan, koska heteroseksuaalisessa maailmassa on vaikeaa
haastaa sukupuolirooleja olemalla erilainen. Esimerkkeini tillaisista ihmisistd ovat muun

muassa transsukupuoliset henkil6t. (Jhally 2009, s. 317-318, 320.)

Sukupuolta voi tehdi ja korostaa monella tapaa, kuten perheen, luovuuden ja saavutusten
kautta, mutta mainostajat keskittyvét korostamaan usein ainoastaan seksuaalisuutta.
Etenkin naiset kuvataan seksuaalisuuden kautta, ja ndin ollen heistd tehdidin objekteja.
Naisten, sekd miesten, esineellistiminen mainoksissa on kuitenkin kannattava tapa

mainostaa ja markkinoida tuotetta, koska esineellistiminen on yksi miellyttivista tavoista
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osoittaa seksuaalisuutta. Tdmén vuoksi mainoksia on vaikea kritisoida, ellei niissa ole
jotain todella seksististd tai vikivaltaista. On ldhes mahdotonta olettaa, ettd ihmiset
tuntisivat mielenkiintoa mainoksiin, jotka eivét esitd mitdédn esineellistettyd kohdetta, ja
joissa ei kdy ilmi edes mainoksissa esiintyvien mallien sukupuoliroolit. My6s Cynthia
Peters ja Karen Struening (1988, Jhally 2009, s. 321 mukaan) ovat asiasta samaa mielta.
Heiddn mielestdédn on tirkedd, ettd jotkut teoreetikot haastavat ajatuksen naisten
alisteisesta asemasta michiin verrattuna, mutta on tarkedd siastdd ainakin osa
esineellistdmisprosessia. Kaikki ihmiset ovat seksuaalisia objekteja, ja sitd voidaan pitdd
ainoastaan hyvénd asiana. Seksuaalinen kanssakdyminen vaatii sen, ettd toinen osapuoli
ndhdddn mielihyvan ldhteend. Onkin aiheellista kysyé, halutaanko maailmaa, jossa pieni
flirtti ei ole sallittua ja jossa toisen vartaloa ei nihda seksuaalisen halun kohteena.
Taytyyko seksuaalisuus kieltdd kaikilta julkisilta paikoilta? Jhallyn (2009, s. 320—323)
mielestd mainosten lisdksi seksuaalisuus on ldsnd myos jokapdivdisessd arjessa, minka
vuoksi mainoksissa ndkyviassi seksuaalisuudessakaan ei pitdisi olla mitdén vaardd. Myos
naiset itse tekeytyvit objekteiksi muun muassa vaatevalinnoillaan ja kehonkielelldédn, osa
naisista nauttii huomiosta, kun taas toisista huomio voi tuntua kiusalliselta ja

noyryyttavalta.

Goffmanin méairitelmé kaupallisesta realismista on tutkielmani kannalta
mielenkiintoinen, koska aineistossa on mukana my0s gay-matkailijoille suunnattuja
mainoskuvia sekd muita kohde- tai paikkamarkkinointiin liittyvid kuvaotoksia ja teksteja.
Kaupallisen realismin idean mukaan kuvilla halutaan siis luoda keinotekoinen kohtaus
jostain periaatteessa mahdollisesta tilanteesta, jolla pyritddn houkuttelemaan
kohderyhméii ostamaan tietty tuote tai tiettyja palveluita. Suurin osa mainoksista on
varmasti toteutettu kaupallisen realismin idean mukaan sisiltden kauniita ja tdydellisen
nikdisid malleja, vaikka jotkin yritykset ovat uskaltaneet ottaa myos toisenlaisen
ndkokulman mainostamiseen kdyttden luonnollisemman nékdisid malleja. Tama johtuu
luultavasti siitd, ettd yritys ajattelee sen vetoavan paremmin tiettyyn kohderyhmaéén.
Matkakohdetta mainostavat kuvat eivit kerro ainoastaan myytidvasté tuotteesta, vaan
luovat kuvaa my0s potentiaalisen kohteeseen tulevan matkailijan ominaisuuksista
(Djafarova & Andersen 2010, s. 36). Tavallisissa matkailumainoksissa harvoin ndkee
otoksia, jotka kuvaisivat kohdetta sellaisenaan ilman minkéénlaista kuvankasittelya.
Niissd olevat mallit eivdat mydskédédn yleensi ole lihavia, vanhoja, ryppyisié tai rumia,
vaan tidydellisen ndkdisid ja treenattuja henkiloitd, ellei kyseesséd ole esimerkiksi
seniorimatkailijoille suunnattu mainos. Ndin ollen myds matkailumainosten voidaan

sanoa toteuttavan kaupallisen realismin ideaa. Onko asia ndin myds gay-
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matkailumainosten ja muiden gay-matkailijoille suunnattujen matkailuinformaatio- ja

mainosaineistojen kanssa?

Mielesténi kaupallista realismia voi toteuttaa kuvien lisdksi myos teksteissd. Esimerkiksi
matkaopaskirjoituksissa voidaan kirjoittamalla luoda mielikuvia tietysté paikasta, sen
luonteesta ja siitd, miltd sielld ndyttdd. Lukija voi tekstid lukiessaan kuvitella paikan, sen
rannat tai vilkkaat ostoskadut, jylhdt maisemat tai pittoreskit yksityiskohdat. Kuvien
lisdksi my0Os tekstiin voidaan sisdltdd epitodellisia kuvauksia, tapahtumia ja kohtauksia
tarkoituksena myyda tai markkinoida paikkaa. Kaupallinen realismi voi tulla
kirjoituksissa ilmi pelkéssé tekstissd, tai niiden mielikuvien kautta, joita teksti saa aikaan
lukijan paneutuessa niihin. Riippuen siitd, mitd matkakohteesta tai tietystd paikasta
kirjoitetaan, voidaan my0s luoda kuvaa siitd, kenelle kohde tai paikka soveltuu ja
minkélaisia thmisid sinne odotetaan tulevan. Tdhén liittyy my0s retoriikan kisite, joka
Chaim Perelmanin (1997, s. 217-219, Matala 2004, s. 77 mukaan) mukaan on taitoa
puhutella ihmisid milld tahansa esittimisen keinolla kulloinkin vallitsevissa olosuhteissa
Jja taitoa keksid tarjoutuvat vakuuttamisen mahdollisuudet ndissd tilanteissa.
Matkaopaskirjoituksia tai internetsivuja lukevat ithmiset on tarkoitus saada
kiinnostumaan, ostamaan ja kiyttaméan palveluja ja tuotteita, joista he lukevat, ja viestin
tuottaja voi kiyttaa tiettyja keinoja ohjatakseen kirjoitusten tulkitsemista omia paamairia
ja tarkoituksia ajatellen (Johanssen 1993, s. 181—182, Matala 2004, s. 78 mukaan). Sari
Matalan (2004, s. 78) mielesta tekstien kirjoittajan on vedottava seki jirkeen ettd
tunteeseen, hydtyyn ja nautintoon, jotta kirjoitukset heréttdisivit vastaanottajassa
positiivisen tunnereaktion. Matalan mukaan erilaiset lupaukset saavutettavasta
positiivisesta olotilasta ovat tyypillisié erityisesti mainoksissa kéytettdville retoriikalle ja
matkailun kohdalla vedotaan usein henkilokohtaisen mielihyvin tavoittelemiseen.
Ajatukset retoriikasta ovat samansuuntaisia Dannin (2001, s. 36—37) ajatusten kanssa,
joiden mukaan matkailukirjoituksissa taytyy kayttdd erilaisia kielellisid strategioita
sdilyttadkseen lukijan mielenkiinnon. Mielesténi retoriset keinot ja kielelliset strategiat
ovat yhteydessd kaupalliseen realismiin, koska myds niilld lukijassa pyritddn saamaan
aikaan halutunlaisia mielikuvia, jotta hin valitsisi juuri sen palvelun tai tuotteen, josta

lukee.
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3. MATKAILUINFORMAATIO- JA MAINOSAINEISTOJEN
SISALLONANALYYSI

Tassd luvussa esittelen aluksi tarkemmin tutkielmassa kdyttdmééni aineistoa, minka jélkeen

esittelen analyysimenetelmind kayttdmiini sisdllonanalyysia ja kerron, kuinka aloitin
aineiston analysoinnin sen avulla. Pohdin liséksi tutkielman tekoon liittyvia eettisid

kysymyksid sekd luotettavuutta.

3.1 Gay-matkailukirjoitukset ja -kuvat aineistona

Tutkielmaani liittyvéa aineistoa on melko paljon tarjolla johtuen erityisesti internetista,
jonka sisdltd on ldhes loputon. Internetistd on 16ydettavissd lukuisia sivuja gay-
matkailijoille ja myds monien kaupunkien tai matkakohteiden internetsivut esittelevét
gay-matkailijoille suunnattuja aktiviteetteja. Internetissd on lisdksi paljon gay-
matkailuun liittyvid kuvatiedostoja, joista monet ovat mainoksia. Erityisesti nuorille
aikuisille suunnatuissa matkaopaskirjoissa on usein pieni osio, joka on suunnattu gay-
matkailijoille, mutta niitd e1 valttamattd 16yda kaikkein perinteikkdimmista

matkaopaskirjasarjoista.

Suurin osa valitsemistani gay-matkailuun liittyvistad kuvista on kerétty internetistd gay-
matkailijoille tarkoitetuilta sivuilta. Yksi kuva on lisdksi matkaopaskirjasta.
Kuvavalintakriteerind oli, ettd kuvassa esiintyy gay-matkailijoina kuvattuja ithmisii,
minkd vuoksi jitin pois esimerkiksi maisemakuvat. Pyrin kerddméaan kuva-aineiston
mahdollisimman monipuoliseksi siten, ettd niissd olisi kuvattuina sekd miehid, naisia ettd
transsukupuolisia henkiloitd. Kuvia valitessa kdvi kuitenkin ilmi, ettd suurin osa gay-
matkailijoihin liittyvistd kuvista sisédlsi kuvia 1&hinnd homomiehisti ja kaikkein vahiten
kuvissa esiintyi transsukupuolisia matkailijoita. 65 valitsemassani kuvassa esiintyy siis
eniten homoseksuaaleiksi kuvattuja miesmatkailijoita, toiseksi eniten lesbonaisia ja
vihiten transsukupuolisia matkailijoita. Biseksuaalien madardd on hankala arvioida, koska
biseksuaalisuutta ei tuoda kuvissa ilmi mitenkdén. Kerésin siis gay-matkailijoihin
liittyvid kuvia erilaisilta gay-matkailijoille tarkoitetuilta internetsivuilta, joita tuli vastaan
etsiesséni aineistooni kirjallista materiaalia internetistd. Eli samalla kun etsin aineistooni
sopivia internetsivuja, poimin vastaan tulleita kuvia oletetuista gay-matkailijoista.
Kuvien joukossa on sekd mainoksia ettd muita matkailuun liittyvid kuvia. Mainoskuvien
joukossa on mainoksia gay-ystévillisistd hotelleista, matkakohteista, matkatoimistoista

ja gay-yokerhoista. Osa kuvista ei varsinaisesti mainosta mitdén, vaan ne ainoastaan
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esiintyvit gay-matkailijoille suunnatuilla matkailusivuilla. Kerdsin kuvia yhteensi 24
gay-matkailijoille suunnatulta internetsivulta, joiden joukossa oli sekd suomalaisia etti

ulkomaalaisia sivuja. Internetsivut ovat joko suomen- tai englanninkielisid. (kts. Liitel)

Aineiston ldpikdymisen aloitin lukemalla matkaopaskirjojen gay-matkailijoille suunnatut
kirjoitukset. Matkaopaskirjoja oli mukana kymmenen kappaletta, joiden valintakriteerind
pidin sitd, ettd niissd on jonkin verran gay-matkailijoille suunnattua tekstii.
Matkaopaskirjat ovat kaikille tarkoitettuja oppaita, eivitka erityisesti gay-matkailijoille
kirjoitettuja. Kéytdnndssd vietin aikaa kirjastossa etsien matkaopaskirjoja, jotka
sisdltdvit jonkinlaisen gay-matkailuosion ja valitsin kirjat, joissa tekstid oli eniten.
Tekstien pituudet vaihtelevat muutaman sivun mittaisista osioista noin puolen sivun
mittaisiin lyhyempiin pétkiin. Kirjoista kuusi on englanninkielisid, kolme suomeksi ja
yksi ruotsinkielinen. Huomasin oppaita ldpikdydessani, ettd Lonely Planet -sarjan
matkaopaskirjoissa oli usein eniten tekstid gay-matkailjoille, minkd vuoksi Lonely
Planeteja on aineistoni kirjoista eniten, eli viisi kappaletta. Lonely Planet -oppaat
kisittelevdt Suomea, Madridia, Mallorcaa, Pohjois-Amerikkaa ja Amsterdamia. Lisédksi
aineistoni matkaopaskirjoissa ovat mukana seuraavat kirjasarjat ja kohteet: Time Out:
Sydney, Topp 10: Mallorca, Kaupunkikirjat: Berliini, Mondo: Amsterdam ja
Suomalainen matkaopas: Barcelona, Katalonia, Andorra. Suurin osa matkaopaskirjoista
on vain yhté kaupunkia késittelevid, joiden lisdksi mukana on kaksi koko maata kattavaa
matkaopaskirjaa. Otin kirjoja mukaan vain kymmenen, koska huomasin jo aineiston
kylladntyvin, eli samanlaiset asiat alkoivat toistua niistd suurimmassa osassa ja
mielestini internetistd kerétty aineisto on sen verran matkaopaskirjojen kaltaista, etten
nidhnyt tarvetta kerdtd kymmenta kirjaa enempéi. Tamin jilkeen kdvin kirjat 1api
uudelleen kirjoittaen ylos ne vierailunarvoiset kohteet ja kohteiden kuvailut, joita gay-
matkailijoille kirjoissa ehdotettiin. Kévin 14pi yhden kirjan kerrallaan ja merkkasin
muistiinpanoihini kirjan nimen ja sivunumerot, joilta kyseinen kohta kirjassa 1oytyy.
Kirjoitin matkaopaskirjoista ylos asioita, jotka koin tirkeiksi tutkielmani kannalta ja jatin
ulkopuolelle niitd asioita, jotka eivdt mielestdni kerro mitéén siitd, millaista kuvaa gay-
matkailijasta kirjassa luodaan. Téllaisia asioita olivat esimerkiksi kirjoitukset
matkakohteen homoseksuaaleihin liittyvistd laeista tai paikan yleisestd suhtautumisesta

gay-matkailijoita kohtaan. (kts. Liite2)

Internetsivuja on tutkielmassa mukana 25, joista kymmenen on gay-matkailuun
erikoistuneiden matkatoimistojen kotisivuja, viisi ndistd matkatoimistoista tarjoaa

erityisesti risteilyjd gay-matkailijoille. Internetsivuja hain 1dhinnd Googlen kautta, eli
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kirjoitin hakukenttidén esimerkiksi ”gay Sydney” tai ”gay travel Sydney”, jolloin sain
hakutuloksena Sydneyn gay-matkailuun liittyvid internetsivuja, joista valitsin mielesténi
parhaimmat. Yksi internetsivuista on homomiehille tarkoitettu sivu, joka ei ole
sidoksissa mihinkdin kohteeseen. Loput internetsivut ovat gay-matkailijoille suunnattuja
matkaopassivuja Amsterdamista, Barcelonasta, Mallorcasta, Suomesta, Berliinisté ja
Sydneystd. Internetistd valitut matkakohdeoppaat ovat samoista kohteista, joista valitsin
myOs matkaopaskirjat, koska halusin eri muodoissa esiintyvén aineiston tukevan ja
tdydentdvén toisiaan. Yhdysvalloista en ottanut mukaan internetsivuja, vaikka yksi
matkaopaskirjoista onkin Yhdysvalloista. Kirja on jo itsessddn niin laaja, etten katsonut
tarpeelliseksi ottaa mukaan internetaineistoa siitd. Katsoin myds muiden matkakohteiden
internetsivuja, mutta en kokenut tarpeelliseksi ottaa mukaan enempii matkakohteita,
koska sivuilla toistuivat kohteesta riippumatta pitkilti samansuuntaiset matkailuvinkit.
Internetsivuja ldpikdydessiani kerdsin sieltd asioita, jotka koin aineistoni kannalta
tiarkeiksi, eli gay-matkailijoille suunnattuja aktiviteetteja ja vierailukohteita, ja kirjoitin
ne ylos. Ensimmaiseksi merkkasin késittelyssd olevan internetsivun osoitteen ja
padiviméaarin, jolloin sivua olen katsonut ja nédiden tietojen alle kirjoitin, mité tarjottavaa

sivulla on gay-matkailijalle. (kts. Liite3)

3.2 Teoriaohjaava sisdllonanalyysi analyysimenetelmani

Erilaisista matkailuinformaatio- ja mainosaineistoista koostuvaa aineistoa analysoin
laadullisen sisdllonanalyysin avulla. Tuomen ja Sarajarven mukaan siséllonanalyysi on
kuin vilja teoreettinen kehikko, jonka avulla voidaan loogista padttelykykya ja tulkintaa
hyvéksikdyttden kuvata aineiston antamaa kuvaa tutkittavasta ilmidstd sanallisesti ja
selkedsti (Tuomi & Sarajarvi 2009, s. 91). Tutkielmassani keskityn itse sisdltoon ja
sithen, mitd kirjoissa ja internetsivuilla kirjoitetaan, enkd sithen, miten asioista
kirjoitetaan tai millaisia merkityksid asioille kirjoittaessa annetaan. Aineistoa
lapikdydesséni keskityin etsiméén sieltd asioita, jotka auttaisivat vastaamaan
tutkimuskysymyksiini seké liittyisivdt valitsemassani teoriassa ilmitulleisiin asioihin. Jos
aineistosta nousi esille asioita, jotka eivit taysin lukeudu teoriani ja tutkimuskysymysteni
piiriin, en halunnut kuitenkaan jéattaa niitd aineiston ulkopuolelle, jos koin ne aiheen
kannalta jollain lailla tirkeiksi. Tdméan vuoksi kdyttdmaini sisdllonanalyysin ei voida
sanoa olevan ainoastaan teorialdhtoistd, vaan ennemminkin teoriaohjaavaa
sisdllonanalyysia, jossa aineiston ei ajatella olevan vain testaamassa teoriaa, vaan
pikemmin avaamassa uusia ajatusuria empiirisen ilmion tutkimiseen (Tuomi & Sarajarvi

2009, s. 96-97, 117).
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Tuomen ja Sarajirven (2009) mukaan sisidllonanalyysissa voidaan tekstin sisdltod kuvata
myoOs kvantitatiivisesti, mutta télloin kyseessa olisi sisdllon erittely sisdllonanalyysin
sijaan. Sisdllon erittelylld ei voida tarkastella aineiston piillomerkityksid, vaan silla
saadaan ainoastaan pintapuolista tietoa. (Tuomi & Sarajirvi 2009, s. 105-106.)
Seppénen (2005) on kuitenkin sitd mieltd, ettei ndilld kahdella kiasitteelld ole kiytdnndssa
juurikaan eroa, koska on vaikea 16ytda tutkimusta, joka olisi vain puhdasta sisdllon
kvantitatiivista raportointia. Yleensd tuloksia kommentoidaan jollain tavoin. Aineiston
kvantifioiminen perustuu aina kvalitatiivisiin ratkaisuihin. (Seppéanen 2005, s. 145—146.)
Itse tarkastelen aineistoa teoriani ja tutkimuskysymysteni valossa, mutta aineiston ollessa
suhteellisen pieni, en koe tarpeelliseksi tehdd jokaisesta vaiheesta maarillisid esityksid
tai kuvioita, joita esimerkiksi yhdysvaltalaisessa sisdllonanalyysin perinteessd kdytetdan

korostamaan tulosten oikeutta (Rose 2001, s. 60, 68—71).

Myds aineistossani olevia kuvia analysoin sisdllonanalyysin avulla, vaikka se ei olekaan
kovin tunnettu kuva-analyysimenetelma. Siséllonanalyysi on empiirinen ja objektiivinen
menettelytapa madrittdd audiovisuaalista aineistoa (Bell 2003, s. 13). Seppésen (2005)
mukaan kuvien sisdllonanalyysi on yksinkertaisimmillaan kuvien jarjestelmallista
muuttamista numeroiksi, eli aineiston mééréllisiksi piirteiksi. Vaikka sisdllonanalyysi
kohdistuu yleensé laajempaan aineistoon, se ei sulje pois yksittdisten representaatioiden
analyysia. Sisdllonanalyysin avulla on mahdollista saada tietoa siitd, miten yksittaiset
representaatiot sijoittuvat osaksi laajempaa aineistoa. Mediakuvaston systemaattinen
sisdllonanalyysi voi myds antaa vastauksia sithen, millaisia visuaalisia jdrjestyksid eli
visuaalisten esitysten sddnnonmukaisuuksia ja rakenteita kuvallisessa julkisuudessa on,
esimerkiksi vastauksia seuraavanlaisiin kysymyksiin: miten erilaiset yhteiskunnalliset
ryhmét saavat ndkyvyyttd? Miten eri sukupuolet ovat edustettuina kuvissa? Aineiston
siséllollisten piirteiden analyysi nousee kuitenkin siivilleen vasta sitten, kun tutkija
kykenee liittimddn sen teoreettiseen keskusteluun ja aiempaan tutkimukseen. Seppanen
on sitd mieltd, ettei ole olemassa vain yhté sisdllonanalyysia eikd yhta oikeaa
menetelmid tehda sisdllonanalyysia. Hinen mukaansa visuaalisen aineiston
sisdllonanalyysissa ei kannata rakentaa kovin monimutkaisia tutkimusasetelmia.
(Seppénen 2005, s. 143—147, 172.) Visuaalisten aineistojen sisdllonanalyysissid voidaan
tutkia sekd makro- ettd mikrotason ilmiditd. Ei ole rajoja sille, kuinka pikkutarkasti jotain

asiaa haluaa tutkia, kunhan tutkija pystyy selvésti maarittdmain tutkittavan kohteen.
(Bell 2003, s. 20.)



Laadullisen tutkimuksen yksi osa-alue on vertailujen tekeminen joko yhtéldisyyksien tai
erilaisuuksien etsimisen muodoissa (Mikeld 1990, s. 44—45). Omasta aineistostani pyrin
16ytaméédn gay-matkailijoille suunnattuja aktiviteetteja, kiyntikohteita ja muita
matkailuvinkkeji, joita voisin yhtéldisyyksien ja erilaisuuksien perusteella niputtaa
omiin ryhmiinsé, ja kuvien kohdalla etsid kuvista samankaltaisuuksia ja eroavaisuuksia,
jolloin niistd muodostuisi omia ryhmidén. Ryhmittelemalld aineistoa tilld tavalla saadaan
selville, mitkd ryhmit kasvavat suurimmiksi ja mitkd jadvat pienemmiksi, eli mitd suurin
osa matkailualan toimijoista ajattelee gay-matkailijoiden lomillaan tekevén ja milta

nayttavan.

Aineiston lapikdymisen aloitin lukemalla sen lépi ja kirjoittamalla ylos tutkimukseeni
liittyvit asiat. Ensimmaiisen vaiheen jilkeen aineistoni oli lajiteltu kolmeen ryhméén,
joista ensimmadinen sisdlsi matkaopaskirjojen gay-matkailuun liittyvét tekstit, toinen
ryhméd muodostui internetsivujen tarjonnasta ja kolmas ryhma oli gay-matkailijoihin
liittyvét kuvat. Kuvat pidin koko tutkimuksen ajan omana kokonaisuutenaan, enka
halunnut ryhmitellessd sekoittaa niitd kirjalliseen aineistoon, koska muuten myds kuvat
olisi hyvd muuttaa tekstimuotoon, enkd kokenut sité tarpeelliseksi. Seuraava vaihe
aineiston jarjestelyssi oli jakaa kuvat kahteen ryhméén, eli mainoskuviin ja muihin
kuviin. Paatin aluksi erottaa mainoskuvat muista kuvista, koska mainoskuvia on kaikista
kuvista suurin osa, eli 45 kappaletta. Loput 20 kuvaa ovat muita gay-matkailijoihin
liittyvid kuvia, jotka eivit ainakaan nidkyvisti mainosta mitddan. Matkaopaskirjoitusten ja
internetsivujen sisdllon teemoittelin kahden tutkimuskysymykseni mukaan, eli
ensimmaéisen ryhméin muodostivat gay-matkailijoille suunnatut tuotteet ja aktiviteetit,
toinen ryhma koostui seksiin ja seksuaalisuuteen liittyvistd asioista, joita aineistosta
16ytyi. Tuotteet ja aktiviteetit menivit osittain padllekkdin seksin ja seksuaalisuuden
kanssa, koska monet seksiin liittyvit asiat olivat my0s gay-matkailijoille ehdotettuja
aktiviteetteja. Tdssd vaiheessa aineistoni oli siis jaettuna kolmeen padluokkaan, eli
tuotteet ja aktiviteetit, seksi ja seksuaalisuus sekd kuvat, jotka olin jo jaotellut kahteen

alaluokkaan, eli mainoskuviin ja muihin kuviin.

65 aineistossani olevasta kuvasta halusin selvittdd, millaisina gay-matkailijat niissa
esitetddn. Pdétin katsoa ldhinnd aineistolédhtdisesti, miten kuvia kannattaa ryhmitelld ja
taulukoida. Tutkielmassani ja valitsemassani Goffmanin (1979) teoriassa sukupuoli on
kuitenkin niin nidkyvisti esilld, ettd paitin jatkaa kuvien ryhmittelyd ensimmaiseksi
jakamalla kahden péddluokan, eli mainoskuvien ja muiden kuvien, kuvat kuviin miehista

ja naisista. Kuvia lapikdydessdni huomasin kuitenkin, ettd aineistoni kuvissa esiintyvit
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thmiset eivit ole niin helposti jaettavissa vain miehiin ja naisiin ja muutamassa kuvassa
esiintyi sekd miehid ettd naisia. Néin ollen valitsin muuttujaksi sukupuolen, jolla on nelja
arvoa, eli mies, nainen, molemmat ja vaikea sanoa. Muuttuja voi siis olla mika tahansa
aineistossa madrillisesti tai laadullisesti vaihteleva suure, joksi tdsséd tapauksessa valitsin
sukupuolen. Muuttujalle madritelldén timan jidlkeen arvot, joiden on oltava loogisesti
samanlaisia. Néin ollen mies, nainen, molemmat ja vaikea sanoa -luokat muodostavat
yhdenvertaiset arvot. Yksi luokka sisdltdd kuvia miehisté, yksi naisista, kolmannessa
luokassa on kuvia, joissa esiintyy sekd miehid ettd naisia ja neljanteen luokkaan
paatyivit kuvat, joista on vaikea sanoa, onko kuvassa oleva henkild tai henkilot naisia
val miehid. Muuttujan arvojen keskinéisid suhteita voidaan kuvata esimerkiksi
laatueroasteikolla, jossa havainnot luokitellaan kahteen tai useampaan luokkaan
erilaisuuden ja samanlaisuuden perusteella. (kts. Seppanen 2005, s. 147, 152—153.)
Seuraavat kuviot osoittavat, kuinka jako kuvissa meni. Taulukoissa annetut

prosenttiluvut ovat desimaaleista pyoristettyjd summia.

Sukupuoli mainoskuvissa | kpl/% Sukupuoli muissa kuvissa | kpl/%

Miehia 25/55% Miehid 13/65%

Naisia 12/27% Naisia 6/30%

Molempia 3/7% Molempia -

Vaikea sanoa 5/11% Vaikea sanoa 1/5%

Yhteensi 45/100% Yhteensa 20/100%
Kuvio 1. Mainoskuvien sukupuoli- Kuvio 1.1. Muiden kuvien sukupuoli-
jakaumat jakaumat

Yksi tapa tehdd kuvien sisdllonanalyysia olisi keskittyd timén tiedon jdlkeen ainoastaan
kuviin miehistd, koska téllaiset kuvat ovat aineiston mukaan ylivoimaisesti yleisimpid, ja
se perustelisi keskittymisen juuri ndihin kuviin. Olisin voinut valita aineistoon
tasapuolisesti miesten ja naisten kuvia, mutta mielesténi tulos olisi vaéristynyt, koska
gay-matkailuun liittyvilld internetsivuilla vieraillessa miesten kuvat olivat huomattavasti
yleisempid. Tassd tapauksessa vertailua voisi jatkaa miesten kuvien kesken
ryhmittelemalld niitd esimerkiksi pukeutumisen ja thonvérin mukaan, jolloin lopulta
jéljelld olisi muutama kuva, joiden voisi sanoa edustavan koko aineistoa. (esim.

Seppédnen 2005, s. 162—168.) Kuten aiemmin jo mainitsin, on monta tapaa tehdi
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sisdllonanalyysia, enkd itse koe mielekkddksi supistaa aineiston kuvia vain muutamaan ja
hylété loppuja, joten jatkoin kuvien ryhmittelyé etsien niisté lisdd samanlaisuuksia ja

eroavaisuuksia.

Seuraavaksi halusin tietdd, millaisia kokoonpanoja kuvissa oli, eli esiintyyko kuvissa
yksi, kaksi vai useampi thminen. Tdma tieto antaa viitteitd siitd, halutaanko gay-
matkailijat esittdd sinkkuina, pariskuntina, perheind vai suurempina porukoina, kuten
ystavdjoukkoina. Mielessdni vilahtelevat Aurinkomatkojen ja muiden “normaalien”
matkatoimistojen katalogit, joiden sivut tdyttyvét yleensd pariskuntien ja perheiden

lomakuvista. Kuvataanko gay-matkailijat jotenkin poikkeavina matkailijoina verrattuna

muihin?

Henkilo mériit kpl/% Henkilo méiéirit muissa kpl/%
mainoskuvissa Kuvissa

Yksi 14/31% Yksi 3/15%

Kaksi 20/44% Kaksi 7/35%

Perhe 3/7% Perhe -

3 tai enemmén (ei 8/18% 3 tai enemmén (ei perhe) 10/50%

perhe)

Y hteens: 45/100 Yhteensi 20/100%

%
Kuvio 1.2. Henkilomairiat mainoskuvissa Kuvio 1.3. Henkilomaéadrat muissa kuvissa

Nopeasti katsottuna voi siis paitelld, ettd ainakaan perhekuvat eivét ole kovin yleisid
gay-matkailukuvien joukossa, kun taas pariskuntien, sinkkujen ja suurempien
porukoiden kuvia 16ytyy huomattavasti enemman. Seuraava asia, joka kiinnitti huomioni
katsoessa aineistoni kuvia, on niissé olevien thmisten vdhdpukeisuus. Tdméan vuoksi on
mielestini tarpeellista kiinnittdd huomiota mallien tai kuvassa olevien ihmisten
vaatevalintoihin, koska ensisilmiykselld voisin viittdd kuvissa olevien ihmisten olevan
viahdpukeisempia, kuin normaalisti olen tottunut matkailukuvien mallien olevan. Tall6in

saan aikaan seuraavanlaiset taulukot:
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Vaatetus mainoskuvissa kpl/% Vaatetus muissa kuvissa kpl/%

Vaatteet 21/47% Vaatteet 8/40%

[lman paitaa 19/42% [lman paitaa 9/45%

Alasti 2/4% Alasti 2/10%

Vaikea sanoa 3/7% Vaikea sanoa 1/5%

Yhteensi 45/100% Yhteensi 20/100%
Kuvio 1.4. Vaatetus mainoskuvissa Kuvio 1.5. Vaatetus muissa kuvissa

Tein vield yhdet taulukot, joiden avulla tarkastelin kuvissa olevien henkildiden
etnisyyttd, eli ovatko he valkoisia, tummaihoisia, aasialaisia vai jotain muuta, jolloin

saadaan selville, mitéd etnisté taustaa kuvissa halutaan korostaa.

Ihonviri mainoskuvissa kpl/% Ihonviri muissa kuvissa kpl/%

Valkoinen 36/80% Valkoinen 18/90%

Tummaihoinen 6/13% Tummaihoinen 1/5%

Monia yhdessd kuvassa 3/7% Monia yhdessd kuvassa 1/5%

Yhteensi 45/100% Yhteensi 20/100%
Kuvio 1.6. Thonviri mainoskuvissa Kuvio 1.7. Thonviri muissa kuvissa

Naiin kuvia ryhmittelemilld ja taulukoimalla sain visuaalisten aineistojen
sisidllonanalyysin avulla tietoa, mitkd asiat kuvissa ovat yleisid ja mitkd harvinaisempia.
Ajattelin tehdéd taulukot myos siitd, mitd kuvien ihmiset tekevit, mutta huomasin heidén
tekevén niin erilaisia ja monenlaisia asioita, etten katsonut jarkevaksi alkaa
ryhmitteleméén ja taulukoimaan niitd. Palaan kuvioihin tarkemmin seuraavassa

analyysiluvussa.

Kirjallista aineistoa 1dhdin kdyméén lapi etsien sieltd yhtédldisyyksid, jotka voisin kerdta

samoihin ryhmiin pddluokkien alle alaluokiksi. Tarkastelin siis matkaopaskirjojen ja
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internetsivujen tekstejd aineistoldhtoisesti ja kokosin aineistosta esiin tulevia teemoja
omiksi ryhmikseen. Néin ollen pdddyin kokoamaan tuotteet ja aktiviteetit -pddluokan alle
viisi alaluokkaa, eli 1. juhliminen, 2. sydminen, 3. nukkuminen, 4. ostokset ja 5. muu
tekeminen. Juhliminen-osioon kerdsin matkakohteiden yoelamédan liittyvit kirjoitukset,
syominen-ryhmé koostui ravintoloista ja kahviloista, nukkumisella tarkoitan suositeltuja
hotelleja ja muita majapaikkoja, ostokset tarkoittavat tietysti aineistossa mainittuja
kauppoja ja muu tekeminen -ryhmai koostui kirjoituksista, jotka eivit sopineet mihinkdin
edelld mainituista neljastd ryhmaistd. Osassa alaluokista on maarallisesti enemmain
aineistoa kuin toisissa, esimerkiksi juhliminen-luokkaan tuli eniten tekstid, kun taas
syominen- ja ostokset-luokat jaivat vahitekstisimmiksi. Seksi ja seksuaalisuus -luokka
oli mééraltaan aktiviteetit ja tuotteet -luokkaa pienempi, mutta paitin silti jakaa sen
muutamaan alaluokkaan, jotta sitdkin osaa aineistosta on helpompi tarkastella. Padddyin
jakamaan seksi ja seksuaalisuus -pddluokan kolmeen alaluokkaan, eli 1. seksibaarit, 2.
seksikaupat ja 3. muut seksiin tai seksuaalisuuteen liittyvit asiat. Témén jdlkeen vield
pelkistin aineiston tekstejd, jotta niitd olisi helpompi késitelld ja nopeampi lukea. En
kuitenkaan kokenut tarpeelliseksi tehda kirjallisesta aineistosta vastaavia taulukoita kuin

kuvista, koska mielesténi sain aineiston luokiteltua tarpeeksi selkedsti myos ilman niit4.

Pelkén teemoittelun ei voida vield sanoa olevan sisdllonanalyysia, vaan enneminkin

aineiston kuvailua. Tdméin vuoksi tarvitaan lisdksi systemaattista analyysia ja tulkintaa,
jolloin aineiston siséllolliset piirteet alkavat todella hahmottua (Seppénen 2005, s. 172;
Tuomi & Sarajdrvi 2009, s. 103). Analyysiluvuissa 4—6 tulkitsen aineistoa valitsemani

teorian ja aiemman atheeseen liittyvén tutkimuksen avulla.

3.3 Tutkielman eettisyys ja luotettavuus

Tutkielmani ei ole eettisesti kovin haasteellinen ottaen huomioon tutkielman aineiston.
Tuomi ja Sarajarvi (2006) kirjoittavat ihmisoikeuksien korostamisesta ja thmisiin
kohdistuvan tutkimuksen eettisistd perusteista. Ndilld he 1dhinni viittaavat tutkimuksiin,
joissa tehdédén kyselyja tai haastatteluja. (Tuomi & Sarajirvi 2006, s. 128—129.)
Aineistossani ei ole haastatteluja tai muita keneenkéén liittyvid henkilokohtaisia asioita,
vaan aineistoni on tdysin julkinen ja kaikkien saatavissa. Tdméin vuoksi minun ei
tarvinnut miettid aineistoa kasitellessdni anonymiteettia tai muita aineiston
yksityisyyteen yhdistettdvid asioita, jotka yleensd liittyvét ldhinna
haastattelututkimuksiin. Ndin ollen minun ei tarvitse aineistoa esitellesséni kiinnittaa

erityistd huomiota thmisiin kohdistuvan tutkimuksen eettisiin perusteisiin. Tuomen ja
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Sarajdrven mukaan tutkimuksen eettisyyteen kuuluvat myos muun muassa viittaaminen
aiempiin tutkimuksiin, tutkimustulosten raportointi seké tutkimuksen sisdinen
johdonmukaisuus (Tuomi & Sarajirvi 2006, s. 124, 130). Sirkka Hirsjarven, Pirkko
Remeksen ja Paula Sajavaaran (2005) mukaan tutkimustyossd eparehellisyytta tulisi
vilttdd kaikissa sen osavaiheissa. Toisten tekstejd tai itseddn ei saa plagioida, toisten
tutkijoiden osuutta ei tule vihatelld, tuloksia ei sepitetd eikd niitd kaunistella, eika
raportointi saa olla harhaanjohtavaa tai puutteellista. (Hirsjarvi ym. 2005, s. 27-28.) Toki
tutkielmani tavoitteena on ollut pyrkié toteuttamaan kaikki nimé edelld mainitut seikat ja
saattaa tutkimukseni loppuun mahdollisimman tarkasti teknillisten kirjoitusohjeiden

mukaan ja selvésti argumentoiden.

Arvioitaessa kvalitatiivisen tutkimuksen luotettavuutta tutkijan tulisi Yvonna S. Lincolnin ja
Egon G. Guban (1985) mukaan vastata neljdén eri kriteeriin. Ensinnédkin tutkimuksella on
oltava totuusarvo, eli tietyn tutkimuksen tulosten todellisuudesta tulisi saavuttaa
luotettavuus. Toinen kriteeri liittyy sovellettavuuteen, eli sithen kuinka sovellettavissa
tulokset ovat toiseen asetelmaan tai toiseen ryhmian. Pysyvyydelld taas tarkoitetaan sita,
kuinka voidaan olla varmoja siitd, ettd tulokset olisivat samat, jos tutkimus toistettaisiin
samoille tai samanlaisille yksildille samoissa tai samanlaisissa tilanteissa. Neljés kriteeri on
neutraalisuus, joka madrittda, ettd tulokset ovat vastaajista, tilanteista ja konteksteista
johtuvia, eivitka tutkijan motivaation, intressien ja perspektiivien ohjaamia. (Lincoln &
Guba 1985, s. 290.) My6s Jari Metsdmuuronen nikee tutkijan tutkimustuloksiin liittyvat
voimakkaat ennakko-oletukset ongelmallisina (Metsdmuuronen 2001, s. 59). Pyrin
lisddméén tutkielmani luotettavuutta kertomalla raportissani mahdollisimman tarkasti
tutkimuksen eri vaiheista ja kuvailemaan, mitd missidkin vaiheessa olen tehnyt. Aineistoa
keratessini pdddyin sithen, ettd se alkaa matkaopaskirjasta, internetsivusta ja
matkailukuvasta toiseen hieman jo toistamaan itsedén, eli aineisto alkoi kylldédnty4, jolloin
aineistoni oli mielesténi tarpeeksi suuri. Matkaopaskirjoja ja gay-matkailijoille suunnattuja
internetsivuja on kuitenkin olemassa ldhes ddreton méérd, joten joitain muita kirjoja ja
internetsivuja tarkastelemalla tulokset voisivat olla hieman erilaisia. Monien
aineistonvalintamahdollisuuksien vuoksi on hieman hankala sanoa, kuinka sovellettavissa
tutkielmani tulokset ovat toiseen asetelmaan tai ryhméén sidottuina, ja mielesténi gay-
matkailijoita voi olla vaikea verrata johonkin muuhun matkailijaryhméén, kuten muihin
vihemmistoihin. Télld tarkoitan sitéd, ettd yleensd gay-matkailijoille on omanlaisensa
aktiviteetit, jotka eivit valttdmaittd soveltuisi muille vihemmistoryhmiin kuuluville
matkailijoille, mutta tutkielmaani liittyvét asiat suvaitsevaisuudesta ja vihemmistoryhmien

matkailusta yleenséd ovat sovellettavissa muihinkin matkailijaryhmiin. Suurimpana haasteena
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Lincolnin ja Guban neljisté kriteeristd piddn neljattd kohtaa, eli tutkielman neutraalisuutta,
joka voi kérsid tutkijan aseman vaikutuksesta. Kieltdmattd itselléni on tutkimusaiheesta
ennakkokisityksid ja -olettamuksia, ja nden gay-matkailijan 1ihinnd miehend, joka makaa
paivisin mahdollisimman véhissa vaatteissa rannalla ja juhlii y6t etsien seuraa. Voisi
luultavasti sanoa, ettd késitykseni on melko stereotyyppinen mielikuva gay-matkailijasta.
Pyrin kuitenkin pitdméaén omat ennakko-olettamukseni erillddn tutkimuksesta ja
keskittymédn ainoastaan aineistosta nousevaan tietoon. Ndma seikat lisddvat myos

tutkielman pysyvyytta.

Arja Kuulan (2006) mukaan internetaineiston kayttod taytyy tutkimuseettisisti syisté
perustella muutenkin kuin kdyton helppoudella ja kerddmisen nopeudella (Kuula 2006, s.
198—199). Itse koin internetin tarjoaman materiaalin kelpo aineistona matkaopaskirjojen
lisdksi. Tutkielmaa tehdessd olen huomannut, etti etenkdin Suomessa ei ole tarjolla paljoa
gay-matkailijoille suunnattua painettua materiaalia, vaan tietoa saa huomattavasti
helpommin internetistd. Tavallisten matkaopaskirjojen lyhyet gay-matkailuun liittyvat tekstit
tarjoavat ainoastaan hyvin pintapuolisen raapaisun matkakohteen gay-kulttuuriin. Suomessa
saatavilla olevat matkaopaskirjat eivit myoskddn paina oppaisiinsa kuvia, joissa gay-
matkailijat olisivat esilld. Néin ollen on mielesténi luonnollista, ettd gay-matkailuun liittyvaa
aineistoa etsitddn internetistd, jossa atheesta on runsaasti tietoa saatavilla. Ainakin gay-
matkailun kohdalla internet tuntuu korvaavan perinteisid matkaopaskirjoja, koska
internetissd myds uudenlainen sosiaalisuus ja matkavinkkien jakaminen matkailijoiden
kesken on mahdollista. Monilla vastaan tulleilla gay-matkailuun liittyvilld internetsivuilla on
yleistd, ettd kdvijat antavat oman mielipiteensd annetuista matkailuvinkeistd, mikd on

nykyéddn normaali kdytdntd myos muilla matkailusivuilla.

Olen tietoinen omasta roolistani aineiston valinnassa, ja siitd, ettd jonkun toisen tekeméina
aineisto ja tutkielma voisivat olla erilaisia. Joku muu olisi voinut esimerkiksi valita
aineistoon erilaisia kirjoja, kuvia ja internetsivuja, ja hyldtd osan materiaalista, jonka itse
valitsin tutkielmaan mukaan. Tutkielmani antaa suuntaa siitd, millaisina matkailijoina gay-
matkailijat ndhdddn matkailuinformaatio- ja mainosaineistoissa, mutta tulokset voisivat olla
erilaisia, jos mukaan olisi otettu esimerkiksi muunmaalaisia matkaopaskirjoja, ainoastaan
gay-matkailijoille tarkoitettuja matkaopaskirjoja ja -lehtid, tai valittu erilaisia kuvia.
Tavoitteenani ei ole antaa kaikentietdvad vastausta tutkimuskysymykseeni, vaan aiheesta
suuntaa-antava analyysi, joka perustuu valitsemaani aineistoon. Timé mahdollistaa my6s

uusien tutkimusaiheiden nousun ja aitheeseen liittyvén tutkimuksen jatkumisen.
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Seuraavat kolme lukua ovat analyysilukuja, joista ensimméinen keskittyy gay-matkailijoihin
liittyviin kuviin, toinen erilaisiin aktiviteetteihin ja tuotteisiin, joita gay-matkailijoille
ehdotetaan matkaopaskirjoissa ja gay-matkailuun liittyvilld internetsivuilla, ja kolmas luku
kisittelee kirjallisessa aineistossa ilmitulleita viitteitd gay-matkailuun liitettivddn seksiin ja
seksuaalisuuteen. Kolmas luku on kahta muuta lukua lyhyempi, koska tutkielmani
aineistosta ei 10ytynyt siihen liittyvdad materiaalia yhtd paljon kuin kahteen ensimmaéiseen
lukuun. Seuraavissa analyysiluvuissa viittaan aineistooni kidyttden seuraavia valitsemiani

koodeja, joista annan tdssd esimerkkejd, ja joista 16ytyy lisdtietoa tutkielman liitteista:
MKUVA3 = kolmas kuva mainoskuvista

KUVAIS = viidestoista kuva muista kuvista

INET HELSINKI3 = kolmas Helsinkiin liittyvd internetsivu

MATKA USA = matkaopaskirja Yhdysvalloista
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4. GAY-MATKAILIJAT VISUAALISESSA AINEISTOSSA

Etsiessdni gay-matkailijoita esittdvid kuvia huomasin ensimmaéisend, ettd kuvat
homoseksuaaleista miehistd olivat selvisti yleisempid kuin kuvat lesbonaisista tai
transsukupuolisista ihmisistd. Selvésti transsukupuolisista henkildistd olevat kuvat kuvasivat
aina miestd, joka oli pukeutunut naiseksi tai ndytti naiselta, kun taas yhtdén kuvaa selvésti
miehen nakdoisistd naisista ei ollut. Biseksuaalisuutta kuvissa ei tuotu esiin milldén lailla,
joten on vaikea sanoa, kuvaako yksikdan kuvien ihmisistd biseksuaalia henkil6a.
Analysoitaessa kuvia oletetuista gay-matkailijoista tdytyy ottaa huomioon representaation ja
kaupallisen realismin periaatteet, eli representaation kautta mallit tai kuvissa olevat ithmiset
esitetddn homoseksuaaleina, mutta heidén todellista seksuaalista suuntautumistaan katsoja ei
voi tietdd. Kuten Goffman (1979) sanoi, mainostajia ei kiinnosta, mitd katsoja ajattelee
kuvanottohetkelld tapahtuneen, vaan miten kuvaa katsova henkil6 tulkitsee lopputulosta. Ei
siis ole vilid, ovatko kuvan kaksi miesté todellisuudessa homoseksuaaleja, kunhan katsoja
tulkitsee heididn olevan. Osa kuvista on mainoskuvia, joista osassa on kuvan liséksi tekstia,
kuten Dann (2001, s. 189) sanoi mainoskuvien olevan harvoin ilman minkéénlaista
kirjoitusta. Mainoskuvien joukossa on kuitenkin myos ilman tekstid olevia kuvia. Muut
kuvat ovat joitain muita kuin mainoskuvia, jotka loytyivit yleensd internetsivuja selatessa

gay-matkailusivuilta, mutta niiden tarkoituksena ei ole ainakaan suoraan mainostaa mitaan.

4.1 Kaksi valkoihoista paidatonta miesta

En halunnut hylidtd mitdén aineistossani olevista kuvista, mutta tdssé alaluvussa késittelen
muutamaa poimimaani kuvaa, joihin olen paitynyt noudattamalla Seppédsen (2005, s.
162—168) antamia kuvien sisidllonanalyysin ohjeita. Ndiden muutaman kuvan voidaan sanoa
edustavan kuvaa gay-matkailijasta yleisimmilldan. T&ll4 tarkoitan sitd, ettd kavin lapi kuvien
ominaisuuksia etsimilld yleisimpid kuvissa olevia asioita karsien vihemmaén yleisid asioita
sisdltdvid kuvia pois, eli jatkoin kuvioissa 1—1.7 saamiani tuloksia vihentdmalld kuvia
pikkuhiljaa. Ensimmaéisten “’karsintojen” jilkeen sain jo selville, ettd tyypillisimmilldan
kuvissa esiintyvit valkoiset miehet, joilla on joko vaatteet pdilld tai he ovat ilman paitaa, ja
jotka ovat kuvassa yleenséd kahdestaan (kuviot 1—1.7). Pelkdstdan niilla kriteereilld valittuja
kuvia oli 14 (MKUVA6; MKUVAI1; MKUVAI13; MKUVAL1S5; MKUVA16; MKUVA20;
MKUVA25; MKUVA34; MKUVA35; MKUVA43; MKUVA44; KUVA3; KUVA9Y;
KUVAI18). Seuraavaksi karsin kuvista pois ne kuvat, joissa kahden miehen ei voi sanoa

ndyttdvin pariskunnalta, jolloin kuvia ldhti pois kaksi (MKUVA1S5; KUVA18). Yksi kuvista
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oli piirretty (MKUVA11), joten sen ei voida sanoa edustavan yleisintd kuvaa muiden kuvien
ollessa valokuvien tapaisia. Seuraavaksi poistin kuvista ne, joissa miehet eivit koskettaneet
toisiaan (KUVA18; MKUV A44; MKUV A43; MKUVAG), jolloin jéljelle jai vield seitsemin
kuvaa. Téssd vaiheessa huomasin, ettd kahta kuvaa lukuun ottamatta molemmat mallit olivat
kuvissa ilman paitaa, joten péétin vield poistaa niméa kaksi kuvaa (MKUVA13; KUVA3).
Viimeisind kuvina poistin vield kaksi kuvaa (MKUVA16; MKUV A34), koska muista
jaljelld olevista kuvista poiketen toisessa kuvassa miehet ndyttévit olevan sisatiloissa, ja

toisessa miehistd nikyivit vain lantio ja kdsivarret.

Nain pikkuhiljaa kuvia karsimalla sain tietdd, minkilaisten kuvien voidaan aineistoni
pohjalta sanoa olevan kaikkein tyypillisimpid kuvia gay-matkailijoista. Suurimman osan
gay-matkailijoihin liittyvistd kuvista voitaisiin sanoa timén otoksen perusteella olevan
ndiden kolmen kuvan kaltaisia (MKUVA20; MKUVA25; MKUVA35). Haluan kuitenkin
korostaa, etten viitd tédllaisten kuvien yleisyyden olevan totuutena ehdoton, vaan
ennemminkin tulos oman tutkielmani aineistossa olevien kuvien perusteella. Niitd kolmea
kuvaa yhdistdvia tekijoitd ovat paidattomat vaaleaihoiset miehet, jotka ndyttivit hyvin
leikkisiltd sijoitettuina rantamaisemiin. Yhdessd kuvassa (MKUV A25) vetti tai hiekkaa ei
ndy, mutta mielestini tarkkaan katsoessa vasemman puoleisen miehen hiukset nidyttavét
mairiltd ja miesten elkeistd ja asennosta voisi padtelld heiddn olevan ennemmin rannalla kuin
esimerkiksi hotellihuoneessa. Ajatusta tukee my0s se, ettd samat mallit poseeraavat lisidksi
toisessa kuvassa (MKUVA35), joka on otettu aineistoon aivan eri internetsivulta, mutta on
myoOs yksi néistd kolmesta yleisimmastd kuvasta. Téssa toisessa kuvassa samat mallit
poseeraavat rantahietikossa, minkéd vuoksi heidin voi ajatella olevan rannalla my6s kuvassa,
jossa vettd el ndy. Kolmannessa kuvassa (MKUV A20) veteen ja rantaleikkeihin viittaavat

miesten naamalla olevat sukellusmaskit.

Monet suosituimmista gay-matkailukohteista ovat juuri aurinko- ja rantakohteita, joita
esimerkiksi Euroopassa ovat Gran Canaria ja Ibiza (Molner ym. 2007, Melian-Gonzalez &
Moreno-Gil & Arana 2011, s. 1030 mukaan). Myds gay-matkailijoihin liittyvissa
tutkimuksissa on selvitetty, ettd hyvit rannat ovat tarked kriteeri gay-matkailijoille heidén
valitessaan matkakohdetta (Melian-Gonzalez & Moreno-Gil & Arana 2011, s. 1032).
Aurinko- ja rantakohteiden suosio ndyttdd siirtyneen myds gay-matkailijoita esittdviin
kuviin. Yksi kuvista (MKUV A35) on Meksikossa olevan rantakohde Los Cabosin
internetsivuilta, jolloin on luonnollista tuoda mainoksissa esiin hienoja rantoja. Kaksi muuta
kuvaa kolmesta (MKUVA20; MKUV A25) taas ovat internetsivulta, joka listaa ympari

maailmaa olevia gay-ystivéllisid majapaikkoja, matkanjérjestdjid ja niin edelleen. Heiddn
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aloitussivullaan pyorii kuvia erilaisista oletettavasti homoseksuaaleista ihmisistd, joista
ndmakin kaksi kuvaa ovat aineistooni padtyneet. Kuvien kohdalla mallien lisdksi mikdin
muu ei viittaa rantaan tai veteen. Nama kaikki kolme kuvaa ovat mainoskuvia, yhden
mainostaessa tiettyd matkakohdetta kahden muun mainostaessa gay-matkailusivua, jolla
kuvat ovat. Tutkimusten selvittdessd aurinko- ja rantakohteiden olevan suosituimpia
paikkoja gay-matkailijoille, mainostajat ovat ajatelleet olevan kannattavaa mainostaa

aurinkoon ja rantoihin viittaavissa maisemissa.

Rannan ja auringon liséksi kuvissa yhdistdvid tekijoitd ovat siis kaksi vaaleathoista miestd,
joilla ndyttad olevan keskendén hauskaa. Kuvien voisi ajatella olevan suunnattu 1dhinna
homomiesten muodostamille pariskunnille, koska kuvissa olevat mallit koskettavat toisiaan
lempeén ja rakastavan ndkdisind, eivitkd he ndytd niinkdén siltd, kuin olisivat vasta
tavanneet ja olisivat vasta tutustumassa toisiinsa. Voisiko siis olla, ettd yleisesti
sinkkuhomomiehen stereotypiasta huolimatta homomiesten matkailijaryhmaélle mainostetaan
yleisimmin pariskuntien kuvilla? Yksi kuvista (MKUV A20) edustaa homomiehii, jotka
eivit valttamatta taytd kaikkia "hyvian homoseksuaalin” kriteereitd, mutta téllaisilla malleilla
halutaan kertoa kaikenlaisten homomiesten olevan tervetulleita matkakohteeseen. Kahdessa
muussa kuvassa (MKUVA25; MKUVA35) taas miesten voisi sanoa tayttdvéin kaikki ”hyvan
homoseksuaalin” kriteerit lihaksikkaine vartaloineen ja komeine kasvonpiirteineen. Kaikilla
tuntuu olevan todella hauskaa, ja kaikki vaikuttavat kuvissa hyvin vapautuneilta. Kuvat
tuntuvat sanovan, ettd nidissd matkakohteissa tai titd kautta matkan varatessa voi padstd
paikkaan, jossa voi olla oma itsensé seksuaalisesta suuntautumisesta huolimatta, eikd kukaan
ole estimaissd estotonta hauskanpitoa oman rakkaan kanssa. Néissd paikoissa my0ds miehet

saavat rakastaa toisiaan rauhassa ja ndyttdd sen ulospiin.

Dannin (2001, s. 190—191) mukaan matkailukuvissa vérit ovat erityisen tdrkeédssi osassa,
minkd vuoksi matkailuesitteissd olevat kuvat ovat virimaailmaltaan lampimié ja eloisia.
Taivas on aina kirkkaan sininen, eikd sadepilvid ndy. Viérien luomat fantasiat houkuttelevat
matkailijoita matkakohteisiin. Dannin viite pitdd erityisen hyvin paikkaansa ainakin Los
Cabos -kuvan (MKUVA35) kohdalla, joka on tdynnd ldmpimié vérejd sinisine taivaineen ja
merineen, ja josta kaiken lisdksi 10ytyy myos virikés sateenkaari. Kuvan sateenkaari on
kuvastamassa yleisesti homoseksuaalisuuteen liitettdvad sateenkaari-symbolia, joka tdssd
kuvassa on miespariskunnan liséksi oikein alleviivaamassa Los Cabosin gay-ystavéllisyytta.
Kuvan mallit ovat puettuina melko neutraaleihin véreihin, jotta upea maisema ja ranta
erottuisivat paremmin, mutta miesten ollessa etualalla kuvassa halutaan yhtélailla korostaa

maiseman liséksi miespariskuntaa. Kuvassa hallitsevimpana vérind on sininen, joka Dannin
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(2001, s. 190, 194) mukaan merkkaa luonnon steriilisyytti ja puhtautta, ja jota usein
korostetaan niin sanottujen paratiisikohteiden matkailukuvissa valkoisen vérin liséksi.
Matkakohteen harmaat alueet, jotka symboloivat sen nurjempaa puolta, taas jatetdan ikddn
kuin matkaoppaiden ja matkanjérjestdjien huoleksi, hotelli- ja ranta-alueiden ulkopuolelle.
Télloin matkailijat voivat keskittyd vain valitsemansa matkakohteen hyviin, eli vérikkaisiin
puoliin. Krippendorf (1987, s. 21-22, Dann 2001, s. 194 mukaan) on myos listannut niin
sanottuja visuaalisia kliseitd, joita matkailumainonnassa kédytetdén. Talld hin tarkoittaa
elementtejd, jotka toistuvat usein mainoskuvasta toiseen. Los Cabosin gay-matkailumainos
tdyttdd monet visuaaliset kliseet, koska niitd ovat muun muassa valkoinen hiekka,
ruskettuneet lomailijat, turkoosi meri, ainainen auringonpaiste ja jannittdvad yoelimé. Dann
(2001, s.94) on sitd mieltd, etteivit mainoksia katsovat ihmiset nide ndiden kliseiden taakse,
vaan pitdvit niitd totuudenmukaisina matkakohteiden piirteind. Los Cabosin
matkailumainoksessa kuva ei viittaa mitenkédédn jannittdviin yoeldméin, mutta kuvaan
liitetyssé tekstissd kerrotaan kohteessa olevan kuuma yoeldma. Tdma mainoskuva on
selvidsti suunnattu varakkaammille gay-matkailijoille, koska mainosteksti korostaa kohteessa

olevan

Private villas, beachfront luxury, hot nightlife and outstanding services are yours at land’s

end... (MKUVA35)

Ei tarvitse olla kovin kummoinen matkailuasiantuntija ymmartadkseen, ettia
yksityishuvilat, rannan ldheisyydesté 16ytyvéa luksus ja uskomattomat palvelut myo6s
maksavat. Kuvien tunnelman ja kuvauskohteiden valitseminen esitteisiin riippuu siité,
millaisia matkailijoita kohteeseen halutaan saapuvan tai millaisia potentiaaliset
matkailijat voisivat olla (Ozdemir 2010, s. 169). Los Cabosin mainoksen kohdalla voisi
tehda johtopaitoksen, ettd se on suunnattu niin sanotuille “hyville homoseksuaaleille”,
joilla on varaa luksuslomiin, jotka haluavat korkealuokkaisia palveluita ja jotka nauttivat

rantaeldmastd oman rakkaansa kanssa.

Kaksi muuta kuvaa (MKUV A20; MKUV A25) ovat mielestdni keskenddn aika samanlaisia,
vaikka niiden vililld 16ytyy my6s eroja. Molemmat kuvat ovat irrotettu taustasta, ja niissé
ndkyvit ainoastaan ihmiset. Niilld kuvilla halutaan korostaa erityisesti niissé esiintyvia
henkil6itd, eikd niinkddn minkdin tietyn kohteen erityispiirteitd. Kuten jo aiemmin sanoin,
mielestdni molemmat kuvat viittaavat rantalomailuun ja niissi olevat miehet ndyttavit
pariskunnilta. Kuvat on otettu internetsivulta, jonka tunnuslause on ”we are gay travel”
(www.purpleroofs.com), ja jonka etusivulla pyorii kuvia hyvin erindkoisista

homoseksuaaleista miehistd, naisista, transsukupuolisista henkildisti ja sateenkaariperheistd,
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eli perheisté, joissa yleensd vanhemmat eivit ole heteroseksuaaleja. Internetsivu haluaa siis
selvasti korostaa kuvissa homoseksuaalien moninaisuutta, eli sitd, etteivit he kaikki ole
keskenddn samanlaisia. Vaikka ndmé kaksi kuvaa muistuttavat paljon toisiaan, niissd olevat
miesparit ndyttavit keskendén melko erilaisilta. Selvin ero on tietysti toisten miesten
naamoilla olevat sukellusmaskit, jotka peittdavit heidian kasvonpiirteitddn, kun taas toisen
miespariskunnan kasvot ovat selkeésti esilld, vaikka toisella silmét ovatkin kiinni.
Maskittoman kuvan (MKUV A25) miehet ovat stereotyyppisen ’hyvdn homoseksuaalin™
ndkdisid, eli nuoria, lihaksikkaita ja komeita, kun taas toinen pari nidyttda jo hieman
vanhemmalta, eivitka heiddn vartalonsa ole kovin lihaksikkaassa kunnossa, kuten
homoseksuaaleista vallalla oleva stereotyyppinen mielikuva voisi olla. Nama kaksi kuvaa
keskendén kertovat, ettd aina ei tarvitse tiyttdd “hyvin homoseksuaalin” kriteerejd ollakseen

tervetullut matkailijana.

Goffmanin (1979) idea kaupallisesta realismista korostuu erityisesti Los Cabosin
mainoskuvassa (MKUV A35), jota on selkedsti muokattu ja paranneltu kuvan ottamisen
jélkeen. Erityisen hyvin kuvanmuokkauksen paljastaa ikdén kuin kuvan péélle liimattu
sateenkaari, joka ei ndytd milldén lailla luonnolliselta, eikd sen luultavasti ole tarkoituskaan
ndyttdd. Sateenkaarta on haluttu korostaa, jotta se symboloisi selkeédsti kohteen gay-
ystavéllisyyttd, jolloin se saakin ndyttdd keinotekoiselta erottuakseen kuvasta. Goffmanin
(1979, s. 15) mielestd mainostajat keskittyvit kuvia ottaessa sithen, millaisia johtopéaétdksia
he haluavat katsojien kuvista tekevén, eivitka sithen, mitéd katsojat ajattelevat
todellisuudessa tapahtuneen. Minékdén en voi varmasti sanoa, ettd niissd kolmessa kuvassa
olevat miehet olisivat oikeasti pariskuntia, vaan se on ainoastaan johtopaitds, jonka kuvien
katsominen saa aikaan. Goffman on oikeassa thmetellessdédn miksi minéd kuvien katsojana
tulkitsen kahden miehen olevan pariskuntia, vaikka en todellisuudessa tiedd malleista tai
kuvanottohetkistd mitdén. Kaupallisen realismin avulla mallit ndyttévit tavallisia thmisid
paremmilta ja kuvatut hetket todellisuutta hienommilta (Goffman 1979, s. 21-23). Los
Cabosin kuvassa todellisuus nayttdd ehkd asteen verran liian hyviltd ollakseen tdysin totta,
mutta kaksi muuta kuvaa ndyttavit mielesténi siltd, kuin niitd ei kovin paljoa olisi edes
muokattu ja niissd olevat thmiset esitettdisiin melko realistisina versioina tavallisista
lomailijoista. Nédiden kolmen kuvan sanoma ei ole aivan yhdenmukainen, koska niissa luotu
kuva homoseksuaaleista miehistd matkailijoina vaihtelee hieman kuvien vélilld. Erityisesti
sukellusmaskit padssd olevat miehet erottuvat kahdesta muusta kuvasta tavallisuudessaan.
Kaikki kuvat kuitenkin antavat kuvan gay-matkailijasta, joka pitdéd rannoista ja auringosta ja

jonka mielestd lomalla tdytyy olla hauskaa oman kumppanin kanssa.

48



4.2 Naisten vuoro

Edellisen alaluvun késitellessé yleisimpid kuvia homoseksuaaleista miesmatkailijoista
omistan tdmén alaluvun vuorostaan homoseksuaaleille naismatkailijoille. Aineistoni gay-
matkailukuvien joukossa oli huomattavasti vihemman kuvia lesboista naismatkailijoista
kuin homoseksuaaleista miehistd, mutta siitd huolimatta on mielesténi aiheellista kdyda lapi
my0s mielikuvaa, jota naisgay-matkailijoista kuvissa luodaan. Pelkkid naisia 65 kuvasta oli
vain 18:ssa, miehien kohdalla vastaavan luvun ollessa 38. Lopuissa kuvissa esiintyi joko
sekd miehid ettd naisia, tai henkiloistd oli vaikea sanoa, kumpaa sukupuolta he ovat. Olisin
voinut ottaa mukaan enemménkin kuvia lesboista matkailijoista, jos olisin esimerkiksi
Googleen kirjoittanut hakusanaksi ”lesbian travel”, mutta se olisi mielesténi vadristinyt
aineistoa, koska poimiessa kuvia eri gay-matkailusivuilta miesten kuvat olivat selvésti

yleisempid.

Katsoessani naismatkailijoista olevia kuvia ensimmaéisend kiinnitin huomiota siihen, etti
ldhes kaikilla ndyttdd olevan hauskaa ja kuvissa olevat mallit hymyilevit erittdin usein.
Naiskuvien joukossa ei ole yhtdén kovin seksuaalisesti varittynyttd kuvaa, kuten miesten
kuvissa on, vaikka yhdesséd kuvassa on naisia ilman paitaa rinnat paljaana risteilyaluksen
kannella (KUV A20). Vaikka tidssd kuvassa kameran linssi on selkedsti tarkentunut keskelld
kuvaa olevan naisen isoihin rintoihin, kuvan yleinen ilmapiiri ei viittaa sithen, ettd jotain
seksiin liittyvad olisi pian tapahtumassa. Ennemminkin kuvassa olevien naisten voidaan
ajatella vain ottavan aurinkoa ja paidattomuuden olevan naisten kesken luonnollinen asia.
Kuvassa ldhes kaikki naiset ovat hyvin véhissa vaatteissa, mutta sen voi tulkita olevan tiysin
normaalia aurinkoa ottaessa ja laivan uima-altaassa uidessa. Lesbonaiset voisivat tulkita téti
kuvaa vapauttavana, koska kuvatussa tilanteessa voi olla auringossa vihissd vaatteissa
ilman, ettd miesten silmdparit etsivdt koko ajan katsottavaa, jollainen tilanne esimerkiksi
yleisilld rannoilla voisi joskus olla. Heteromiehet taas voisivat ndhdd kuvan jonkinlaisen
seksuaalisen fantasian toteutumana, koska laivan kansi on tdynné vihdpukeisia kauniita
naisia, joista osalla ei ole edes yldosaa pddllaan. Homomiesten lisdksi my0s lesbomatkailijat
ndyttdisivdt aineistossa olevien kuvien perusteella vithtyvian hyvin vihdpukeisina
auringossa. Monissa kuvissa (esim. MKUVA3; KUVA6; KUV A20) naiset niyttivit olevan
veden ddrelld yllddn bikinit tai kesévaatteet. Yhdestdkddn kuvasta ei kiy suoranaisesti ilmi,
ettd se olisi otettu esimerkiksi kaupungissa, mutta viittauksia aurinkoon ja veteen on
16ydettavissd monista kuvista. Gay-matkailuun liittyvét tutkimukset keskittyvit ldhes
poikkeuksetta miesmatkailijoihin (esim. Clift & Forrest 1999; Ersoy & Ozer & Tuzunkan

2012; Huhghes 1997), ja ndiden tutkimusten mukaan miehet viihtyvét hyvin
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aurinkorantakohteissa. Aineistossa olevien kuvien perusteella voisi kuitenkin sanoa, etta
my0s lesbomatkailijat ndyttévit pitdvin aurinkokohteista, eivitkd ne ole ainoastaan

homomiesten suosiossa.

Lesbonaisia esittdvissd kuvissa monet mallit ndyttavit melko tavallisilta, eikd heistd
jokainen valttamétta tayttdisi valokuvamallin kriteereitd. Mielestédni monet kuvista
vaikuttavat melko normaaleilta, enkd usko, ettd Goftmanin (1979) teorian mukaista
kaupallista realismia olisi joka kuvassa toteutettu ainakaan mallien valinnassa, koska
Goffamnin (1979, s. 23) mielestd mallit ndyttavit yleensd siltd, milta tavalliset thmiset
haluaisivat ndyttdi. Aineiston kuvissa olevat oletetut lesbot ovat suurimmaksi osaksi 1dltdan
luultavasti jotain kahdenkymmenen ja kolmenkymmenenviiden ikdvuoden vélilta, eli heidén
voisi sanoa olevan nuoria aikuisia. Juuri tdmén ikdiset mallit ovat kaikkein yleisimpid
mainoskuvissa sekd muissa julkisissa malleja sisdltidvissad kuvissa. Joissain kuvissa on
kuitenkin myos selvésti idkkdampid naisia (esim. MKUV A21). Kuvat kertovat, ettd
lesbomatkailija ei aina ole nuori nainen, vaan mahdollisesti my0s idkkaampi henkilo, jolla
on yhti lailla halua matkustaa. Suurimman osan lesbomatkailijoista voisi aineiston kuvien
perusteella sanoa kuitenkin olevan nuoria aikuisia. Kuten homomiesmatkailijoiden kuvien
kohdalla, my6s lesbokuvissa ehdoton enemmistd malleista on vaaleita, vaikka joukossa on
my0s tummaihoisia henkiloitd. Sekd homo- ettd lesbokuvissa ndyttdd malleina olevan joko
vaaleita tai afrikkalaisen ndkoisid tummaihoisia thmisid, kun taas esimerkiksi aasialaisten tai
intialaisten mallien kuvat loistavat poissaolollaan. Kun kuviin laitetaan vaaleiden ihmisten
lisdksi tummaihoisia, mainostajat luultavasti ajattelevat sen luovan kuvaa kaikenlaiset lesbot
hyviksyvéna eleend, mutta pelkistddn vaaleiden ja tummaihoisten mallien mukanaolo
kuvissa sulkee ulkopuolelle monia muita etnisid ryhmié, jotka eivét vélttamétta tunne oloaan

tervetulleiksi kuvien perusteella.

Sen lisdksi, ettd naiset ndyttidvit kuvissa melko tavallisilta, onnellisilta ja iloisilta, huomasin,
ettd kuvien naiset ovat harvoin yksin. Suurimmassa osassa lesbomatkailijoita kuvaavista
kuvista nédytti olevan pariskunta, eli kuten myds yleisimmissd homomiehille suunnatuista
matkailukuvissa. Toiseksi yleisimmin kuvissa naisia oli useampi kuin kaksi, ja vain hyvin
harvassa kuvassa esiintyi ainoastaan yksi nainen. Kuvia katsoessa lesbomatkailijoista saa
kuvan, ettd he eivit pidd yksinmatkustamisesta, vaan mieluiten he matkustaisivat joko oman
kumppanin kanssa tai suuremmalla joukolla. Erityisesti Olivia-matkatoimiston kuvissa
(MKUVA30; MKUVA31; MKUVA32) matkalla olevien naisten vélinen yhteisollisyys ja
ystdvyys ndyttavit korostuvan. Monessa kuvassa naisia on enemmén kuin kaksi, eli

oletettavasti naisporukat ovat joko ystivid keskendin tai risteilyn aikana tulleita uusia
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tuttavia, joiden kanssa on mukava viettdd aikaa. Niin tai ndin, kuvat vakuuttavat naisten
vithtyvén erinomaisesti omissa porukoissaan, mihin voisi syyné ajatella olevan esimerkiksi
mahdollisuuden olla omia itseddn sekd mahdollisesti homoseksuaalisuuden tuomitsevien
thmisten puuttumisen ympadriltd. Ollessaan risteilylld kaukana muista ithmisisté lesbonaisilla
on mahdollisuus olla piilottelematta seksuaalista suuntautumistaan muilta ihmisiltd, kuten he
arkieliméssddn saattavat joutua piilottelemaan. Ainoastaan lesboille tarkoitetuilla risteilyilld
kukaan ei ole tuomitsemassa heité, koska mahdolliset tuomitsijat tuskin nousevat kyseiseen
laivaan, vaan jddvit maan kamaralle risteilyaluksen lipuessa pois satamasta. Mainoskuvat
kuvastavat hyvin téllaista vapautuneisuutta, joka heijastuu mallien ilmeisté ja eleistd. Naissa
kolmessa Olivian risteilykuvassa kaupallinen realismi toteutuu siind méérin, ettd kuvia on
selvisti jalkeenpdin muokattu, eiki sitd edes yritetd peitelld, ja joissain kuvissa naisia on
selvidsti pyydetty poseeraamaan tietyissd asennoissa, kuten kuvassa, jossa naiset seisovat

rivissd hyvin tiiviisti toisiaan vasten (MKUV A32).

Yksi lesbomatkailijoihin liittyvistd kuvista on kuva sateenkaariperheestd (MKUVAS). Sama
yritys mainostaa myos perheelld, jossa on kaksi isdd (MKUV A4). Jos katsoo pelkastidin
kuvaa, jossa on kaksi ditid, ei vilttdmatta heti ajattelisi kuvassa olevien kolmen ithmisen
muodostavan perhettd, koska yhtd hyvin kuvan kaksi aikuista naista voisivat olla vaikka
ystidvyksid, joista toisella on lapsi. Dannin (2001, s. 65) mukaan mainoskuvilla ei voida
sanoa olevan universaaleja merkityksid, mikd on yksi syy tekstien liittimiseen kuvien
rinnalle, eli ndin mainostajat voivat ohjata katsojien ajatuksia haluamaansa suuntaan. Téassa
sateenkaariperheen junakuvassa teksti ei jatd paljoa arvailujen varaa, koska siiné kerrotaan,

etta
Priceless family moments are now affordable. (MKUV AS)

Kuva kahdesta naisesta lapsi toisen naisen sylissé ja tdmé teksti, jossa puhutaan
perhehetkistd, on selked viesti sateenkaariperheille. Kuvat sateenkaariperheistd eivit
kuitenkaan vaikuta olevan kovin yleisid gay-matkailukuvissa, koska niitéd oli koko
aineistossa ainoastaan kolme. Lesbomatkailijoillekin halutaan ennemmin markkinoida
matkoja ystivien tai ainoastaan oman kumppanin kanssa, vaikka sateenkaariperheet ovat
yleistymdssa koko ajan. Toisin sanoen matkailukuvissa lesboista ei luoda kuvaa kovin

perhekeskeisind thmisina.

Mallien ulkonédllisid seikkoja tarkastellessa huomasin, ettei lesbonaisia esittdvissad kuvissa
kukaan malleista ole kovin miehekis, vaikka miehenndkdinen lesbo vastaisi hyvin

stereotyyppistd kuvaa naisesta, joka pitdd naisista. Ainakaan tdssi aineistossa olevat kuvat
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eivit vahvista tillaista kdsitystd lesbonaisien ulkonddstd. Goffman (1979, s. 37—84) puhui
teoriassaan sukupuoliroolien esiintuomisesta mainoskuvissa ja siitd, millaiset eleet kertovat
miehen dominoivasta asemasta naisten ollessa kuvissa usein alistuvassa roolissa. Rooleista
kertovat Goffmanin mukaan mallien kehonkieli ja esimerkiksi se, miten mallit ovat kuvaan
aseteltuina. Gay-matkailukuvissa on harvemmin miehié ja naisia samoissa kuvissa, mutta
ajattelin, ettd myds naiset voivat kuvissa ottaa miehekkéitd rooleja ja toisinpdin. Katsoessani
kuvia lesbomatkailijoista huomasin kuitenkin, ettd mallit ovat aseteltuina kuviin mielesténi
niin, ettd heidén roolinsa niyttdvét olevan hyvin tasavertaisia kahta kuvaa (MKUVA18;
KUVAR) lukuun ottamatta. Toisessa kuvassa (MKUVA18) kaksi naista makaa sdngylld joko
vihissd vaatteissa tai kokonaan alasti ilman vaatteita. Itselleni kuvasta tuli ensimmaisend
mieleen, ettd siind on aamu, koska kuvassa olevat vérit ovat hyvin kirkkaita ja vaaleita,
eivitkd naiset ndytd visyneiltd, kuten he luultavasti niyttdisivat illalla nukkumaan
mennessd. Kuvasta on hieman vaikea sanoa, mitd ndiden kahden naisen valilla olisi voinut
tapahtua ennen kuvanottohetked tai mité siind voisi olla tapahtumassa. Vihdinen vaatetus
viittaa kuitenkin jonkinlaiseen ldheisyyteen. Kuvan naiset niyttdvét hyvin rentoutuneilta ja
vapautuneilta, joten he ovat luultavasti tunteneet toisensa kauemmin kuin yhden yon.
Kuvassa ilmituleva mallien asetelma heijastaa kuitenkin suhdetta, jossa ylempiné oleva
nainen olisi suhteen dominoivampi osapuoli alla olevan naisen ollessa naisellisesti
alistuneempi. Goffmanin (1979) mukaanhan mainoskuvissa yleensi mies on asetettu naista
korkeammalle, mikd Goffmanin mielesté viittaa miehen dominoivampaan asemaan kuvassa
olevaan naiseen verrattuna. Toinen kuva, josta voidaan Goffmanin teorian mukaan 10ytaa
miehille ja naisille ominaisia eleitd on mielestini kuva kahdesta naisesta (KUV AS), jossa
toisen naisen kési on toisen naisen ympdrilld. Tallainen kdden asento luo kuvaa, jonka
mukaan punatukkainen nainen ikddn kuin omistaisi vaaleatukkaisen naisen, ja ilmaisee sen
pitdmalld hianta tiukasti kiinni toisella kddelld. Myos vaaleatukkaisen naisen ilme ja
varovainen hymy voisivat kertoa hieman alisteisesta asemasta punatukkaisen naisen
hymyillessd levedmmin takana kasvoillaan omistavaisuudeksi tulkittava ilme. Tédssd kuvassa
punatukkaisella naisella olisi dominoivampi miehen rooli vaaleatukkaisen ollessa
naisellisesti hinen “omaisuuttaan”. Nididen kahden kuvan lisdksi haluan nostaa esille lisdksi
yhden kuvan (KUVA18), jossa ei ole naisia, mutta jossa perinteiset sukupuoliroolit tulevat
selkedsti esiin kahden miehen vélilld. Kuvassa toinen miehista seisoo toisen maatessa
sdangylld vatsallaan jalat ristissd. Tdssd kuvassa sdngylld oleva mies on naisellisesti aseteltu
toista miestd alemmaksi, ja etenkdédn hdnen jalkojensa asento ei viittaa milldén lailla
maskuliinisuuteen, vaan ennemmin asento on hyvin naisellinen. Kuvasta ei saa selvdi, mitd

hin lukee, mutta jos kuvassa olisi heteropari, sdngylld makaavan naisen voisi ajatella
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lukevan esimerkiksi naistenlehted. Ehka taimékin mies lukee jonkinlaisia laittautumiseen
liittyvid vinkkejd, koska hdn muutenkin vaikuttaa olevan hieman feminiininen? Joka
tapauksessa, aineistossa olevien kuvien perusteella ei siis voida sanoa, ettd lesbomatkailijat
esitettdisiin muita naisia miehekkddmpind, eikd lesbomatkailukuvissa esiinny kahta
poikkeusta lukuun ottamatta Goffmanin teorian mukaisia sukupuolittuneita rooleja, joita

kuvista voi perinteisesti 10ytdd miesten ja naisten valilla.

4.3 Yliseksikkdidt homomiehet ja transsukupuoliset mallit

Edellisen alaluvun késitellessé naisten kuvia keskityn kolmannessa kuviin liittyvéssa
analyysi-alaluvussa jédlleen 1dhinnd miehiin, eli kdyn vield 14pi loppuja aineistossa olleita
kuvia. Tassd alaluvussa en siis ota endd huomioon kuvia pelkistd naisista enkd niita
neljddtoista miesten kuvaa, jotka ensimmadisten taulukointien (Kuviot 1-1.7) jilkeen
vaikuttivat yleisimmiltd gay-matkailijoihin liittyvistd kuvista puhuttaessa. Tassd alaluvussa
olevat kuvat ovat siis jiljelle jddneitd kuvia sen jilkeen, kun yleisimmét gay-matkailukuvat
ja lesbomatkailukuvat on jo analysoitu. Jéljelle jadneitd kuvia on yhteensa 35, eiki niilld ole

keskenddn endd mitddn yhtd yhdistdvia tekijaa.

Katsoessani loppuja aineiston kuvia huomasin ensimméisend, ettd monissa kuvissa halutaan
selvisti esitelld treenattuja miesvartaloita. Téllaisia kuvia mainoskuvista oli 14 (MKUVAL;
MKUVA7; MKUVA10; MKUVAI12; MKUVA14; MKUVAI17; MKUVA19; MKUVA36;
MKUVA38; MKUVA39; MKUVA40; MKUVA41; MKUVA42; MKUV A45) ja muista
kuvista 8 (KUVA1; KUVA2; KUVA7; KUVA10; KUVAL1; KUVAI2; KUVAIl4;
KUVA17). 35 kuvasta 22:ssa esitelldédn siis paljaita miesvartaloita. Néitd kuvia yhdistda
vaateettomuuden liséksi se, ettd vain kahta kuvaa lukuun ottamatta kuvissa esiintyy aina
joko yksi mies tai useampi kuin kaksi miestd. Erityisen ndyttdva esimerkki usean
viahdpukeisen miehen ryhmékuvasta on kuva (KUVA17), jossa ndkyy kolme miestd ainakin
yhden ollessa tdysin alaston. Toisella heistd on alushousut jalassa, ja kolmannen
mahdollisesta alaosan vaatetuksesta on vaikea sanoa. Kuvaan liittyvéssé tekstissd lukee “find
your sauna’, joka viittaa hakukoneeseen, jolla etsitdin gay-miehille tarkoitettuja saunoja,
joissa kévijoilld on tarkoitus harrastaa seksid. Gay-saunoista kerron lisdd luvussa kuusi.
Téamai kuva esittdd kolmea miestd gay-saunassa, jonka voi padtelld miesten iholla kiiltavasta
hiestd, ldhes olemattomasta vaatetuksesta ja viimeistddn kuvatekstistd. Kuva on erittdin
seksuaalisesti varittynyt, ja késitystd vahvistaa keskimméiisen miehen kiddet kahden muun
miehen iholla. Goffmanin (1979) teorian mukaan tdssé voisi olla kyse mainoskuvasta, jossa

kaupallisen realismin keinoin luodaan muokattua todellisuutta, vaikka kyseinen kuva ei
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varsinaisesti mainosta mitddn tiettyd tuotetta. Kolmen ldhes alastoman miehen kuva luo
kuitenkin mielikuvia gay-saunasta, joka on tdynné téllaisia miehid, vaikka todellisuus voi
olla toisenlainen. Kaikki saunoissa kavijat eivit vélttiméttd ole yhtd treenattuja ja komeita
kuin kuvan kolme miestd. Mallit ndyttavat juuri sille, kuin monet miehet luultavasti
haluaisivat ndyttii, ja kuvatusta kohtauksesta on tehty hieman teenndinen, mutta kuitenkin
niin, ettd se voisi joissain tapauksissa olla myos todellinen. Kuva tiyttii siis monia
kaupallisen realismin tunnuspiirteitd. Sanna Karkulehdon (2011, s. 9) mukaan seksi myy
mediassa, seksid myyddin mediassa ja seksilld myydidin mediassa. Seksipitoisten
mediasisdltojen ja -esitysten on havaittu myyvin ja markkinoivan tehokkaasti. Tutkielmani
aineiston kuvien perusteella Karkulehdon viitettd on vaikea kiistdé, koska niin monien
kuvien mallien kehonkieli viittaa vahvasti seksiin ja seksuaalisuuteen, ja erityisesti tdssa

alaluvussa mainitut viahdpukeisten miesten 22 kuvaa vahvistavat viitetta.

Toisessa hyvin seksuaalisesti latautuneessa kuvassa (MKUV A41) on kaksi alastonta miest,
jotka ovat juuri suutelemaisillaan ja heiddn vartalonsa koskettavat toisiaan ldhes koko kehon
matkalta. Molempien miesten voidaan sanoa tiyttavin niin kutsutun hyvin
homoseksuaalin” kriteerit ja kuvateksti kertoo mainostettavan paikan olevan “das beste gay
resort der welt”, eli ymmartddkseni tekstilld tarkoitetaan sen olevan maailman paras
lomapaikka homoseksuaaleille. Kuva on erityisen hyvidni esimerkkind vahvistamassa
Karkulehdon (2011, s. 6) véitettd, jonka mukaan seksillda myydddn mediassa. Tassa
aineistoni kuvassa viitettd seksiin ei voisi tuoda enéé paljon selkeimmin esille, ja kuvaan
liittyva teksti antaa erdénlaisen lupauksen, jonka mukaan kyseinen paikka on tdynnd kuvassa
olevien miesten nidkdisid homoseksuaaleja ja seksin harrastamisella on suuri rooli osana
kohteen luonnetta. Kuva olettaa, ettd seksilld mainostamalla lomakohteeseen saadaan paljon
asiakkaita, mika puolestaan tarkoittaa, ettd lomakohde ndkee homoseksuaalit miesmatkailijat
pitkalti seksinndlkdisind matkailijoina. My0s monesta muusta aineistossa olevasta
vihdpukeisten miesten kuvasta tihkuu seksié, ja ne luovat mielikuvia, joiden mukaan gay-
matkailija olisi hyvin treenattu komea mies seké seksin perddn kuolaava matkailija.
Vihipukeisten miesgay-matkailijoiden kuvia katsoessa saa myos kuvan, etteivit he pida

matkustamisesta kumppanin kanssa vaan suuremmissa ryhmissa tai yksindéan.

Transsukupuolisista henkildistd kuvia oli aineistossa muutama. On vaikea tarkkaan sanoa,
ketkd kuvien malleista ovat transsukupuolisia, koska aina ei ole varmuutta siitd, ovatko
kuvien henkil6t oikeasti naisia vai ainoastaan pukeutuneet naisiksi. Puhun nimenomaan
naiseksi pukeutuneista miehistd, koska miehiksi pukeutuneista naisista ei ollut yhtdan kuvaa.

Valitsin kuitenkin kuusi kuvaa (MKUVA23; MKUVA28; MKUVA29; MKUVA33;
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MKUVA37; KUVADY), joissa olevat henkilot voisivat mielestini olla miehid naisten
vaatteissa. Mielesténi ndistd kuvista on 10ydettdvissd hieman erilaisia transsukupuolisuuden
ilmentymid. Esimerkiksi yhdessd kuvassa (MKUV A28) oleva henkild niyttdd mieheltd,
mutta hdnelld on hieman meikkid, naisellisia koruja ranteessa ja korvissa, tukka on
naisellinen, vaikka onkin lyhyt, ja mallin asento on kaukana miehekkiistd poseerauksista
ollen naisellisen hento ja varovainen. Henkilo niyttaa siltd, ettd hin voisi todella olla
transsukupuolinen, koska naiselliset piirteet on pyritty liittdméaidn hdneen luonnollisesti, eikd
viitteitd esimerkiksi usein yliampuvaan drag queen -harrastukseen ole, kuten on kahden
muun kuvan (MKUVA23; MKUVA33) kohdalla. Naissd kahdessa kuvassa malli on selvisti
mies, joka on puettu naiseksi ja joka voisi olla jonkinlainen drag queen -harrastaja. Kuvien
malleja ei ole yritetty meikata ja laittaa luonnollisesti naisen nékoisiksi, vaan tyyli on
enneminkin yliampuva ja sellainen, jossa vain hyvin harva biologinen nainen tuntisi itsensé
mukavaksi. Drag queenhan ei edes ole vilttdmattd homoseksuaali henkild, eikd drag
queenina olo tarkoita, ettd tuntisi sisimmaéssddn itsensd naiseksi transsukupuolisten tapaan.
Drag queenina olossa oleellisinta on se, ettd saa jonkinlaista nautintoa naiseksi
pukeutumisesta. Yksi kuvista (MKUV A29) taas niyttaa siltd, kuin kuvassa oleva toinen
mies olisi vain halunnut Sydneyn suuren gay-tapahtuman vuoksi pukeutua naiseksi, eikd hén
oikeasti tuntisi itsedén naiseksi, eikd asu vaikuta viittaavan myoskdin drag queen -
harrastukseen. Molemmat miehet ovat kuvassa iloisia ja kidynnissd voisi kuvitella olevan
jonkinlaisen leikkimielisen kilpailun, johon myds naiseksi pukeutuminen voisi liittya.
Viidennessé transsukupuolisuuteen jollain lailla viittaavassa kuvassa (KUV AS) on viisi
miestd, joista neljdlla on pdélldén miesten tumma puku, mutta yhdelld heistd on meikkid ja
naisten vaatteet. Naiseksi pukeutuneella miehelld ei ole kuitenkaan padssi peruukkia ja
hénestd nikee aivan selvisti, ettd hdn on mies naisten vaatteissa. Pelkén kuvan perusteella
on vaikea sanoa, mitd kuvanottohetken jilkeen tapahtuu ja miksi yksi miehistd on valinnut
tumman puvun sijaa naisten vaatteet. Itselleni tuli kuvasta ensimmaisend mieleen juhlat,
joissa naiseksi pukeutunut mies olisi ollut esiintymaéssi. Esiintymisen jidlkeen hin on jo
heittdnyt hiostavan peruukin pois ja liittynyt juhlijoiden joukkoon, ja osa juhlijoista haluaa
ottaa kuvan hinen kanssaan. Naiseksi pukeutunut mies on muiden miesten keskelld, eli
huomion keskipisteend ja tilanne ndyttda siltd, kuin hénté olisi pyydetty poseeraamaan
kuvassa muiden miesten kanssa. Tietysti hdnkin voi olla vain yksi juhlijoista ja miehet
keskendén kavereita, heistd yksi vain sattuu tykkddméan pukeutumisesta naisten vaatteisiin.
Viimeinen transsukupuolisuuteen viittaava kuva (MKUV A37) on jonkinlaisten juhlien
mainos, jossa poseeraa isoon vaaleaan peruukkiin puettu henkild. Mielestdni hin ndyttaa

naiseksi pukeutuneelta mieheltd, mutta en ole asiasta aivan varma. Vahva meikki ja
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liioitellut hiukset voisivat tdssékin tapauksessa viitata jonkinlaiseen drag queen -toimintaan

ennemmin kuin transsukupuolisuuteen.

Téssd vaiheessa kuva-aineistossa oli jiljelld vield seitsemidn kuvaa (MKUV A4; MKUVA9;
MKUVA24, MKUVA27; KUVA4; KUVA13; KUVAL6), jotka eivét olleet saaneet tdhan
mennessd minkddnlaista huomiota. Naitd kuvia yhdistdd keskenédén se, ettd ne ovat kaikki
melko neutraaleja, ellei lasketa jonkinlaiseksi huomionhakuisuudeksi sitd, ettd kahdessa
kuvassa (MKUV A4; MKUV A24) on kaksi miestd ja lapsi, eli oletettavasti niin kutsuttu
sateenkaariperhe. Yksi kuvista on piirustus (MKUVA9), jossa jo parin vuosisadan takaiset
thmiset ompelevat homoseksuaalisuuden symbolia, eli sateenkaarilippua. Mainoskuva on
tekstinsd ”Freedom started here ... Philadelphia” kanssa hyvin onnistunut kertomaan
Philadelphian gay-ystdvillisyydestd, joka ei mainoksen mukaan ole mikéén uusi asia, vaan
kautta aikain ollut itsestddnselvyys. Sitdhdn ei voi tietdd, miten pateva véite todellisuudessa
on. Kaksi kuvaa (MKUVA27; KUV A4) sisdltavit tavallisen ndkoisid miehid, ja niilld
halutaan luultavasti kertoa, ettd homoseksuaalien joukossa on my06s ihan tavallisia thmisia,
etvitka kaikki vilttimaétta ole ainoastaan seksin perdsséd juoksevia komeita uroksia.
Homosuomi-matkaoppaan kansikuvassa (KUV A16) homoseksuaalisuutta on haluttu tuoda
esiin varjadméalld mallin kasvot sateenkaaren vireihin, ja viimeinen kuva (KUV A13) voisi
olla l1ihes mistd tahansa Las Vegasiin liittyvéstd matkaopaskirjasta, koska siind ei

homoseksuaalisuutta tuoda mitenkdan esiin.

4.4 Yhteenveto

Gay-matkailijoille suunnatuilta internetsivuilta 16ytdmiédni kuvia analysoidessa sain selville,
ettd kaikkein tavallisin ja yleisin kuva gay-matkailijasta sisiltdd kaksi valkoihoista miesta,
jotka ovat ilman paitaa rantaan tai veteen liittyvassa kuvakontekstissa. Kolmesta kuvasta
vain yhdessé nikyi selkeésti vettd ja rantahiekkaa, mutta kahdessa muussakin kuvassa oli
16ydettivissd viitteitd rantaeldmiidn. Yhdessd kuvassa miehet olivat melko tavallisen
nikdisid, eivitkd he valttamatté olisi tdyttdneet kaikkia ’hyvdn homoseksuaalin kriteereja,
kun taas kahdessa muussa kuvassa olevat miehet edustivat ”hyvad homoseksuaalia” ainakin
ulkoisesti. Kuvien vélinen ero luo kuvaa siitd, ettd homoseksuaalit voivat olla myds muun
kuin treenatun ja komean nikoisid. Erityisesti Los Cabos -rantalomakohdetta mainostanut
kuva antoi kuvatekstinsd perusteella ymmartéa, ettd paikkaan toivotaan mahdollisimman
varakkaita ja hyvédtuloisia homomiehid, koska kuvateksti kertoi kohteessa olevan muun

muassa yksityishuviloita ja upeita palveluja. Kaikki kolme kuvaa loivat mielikuvia
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homoseksuaaleista, jotka vithtyvét parhaiten aurinkorannalla pitden hauskaa oman

kumppanin kanssa.

Lesbomatkailijoista olevat kuvat kertoivat, etteivit lesbot halua matkustaa yksin, vaan
mieluummin yhden tai useamman ihmisen kanssa. Lesboista olevissa matkailukuvissa
naisten vilinen yhteisollisyys ja ystdvyys korostuivat. Naiset olivat kuvissa hyvin iloisen,
onnellisen ja vapautuneen ndkoisid, ja kuvista saattoi aistia, kuinka he nauttivat saadessaan
olla lomallaan omia itsedédn, kun he voivat olla piilottelematta todellista seksuaalista
suuntautumistaan tuomitsevilta silmépareilta. Lesbonaisten gay-matkailukuvissa suurin osa
naisista oli valkoihoisia, mutta kuvissa oli my6s afrikkalaisten ndkdisid tummempia thmisia.
Ainoastaan tumma- ja vaaleaihoisten mallien kdytto jattda monia muita etnisid ryhmia
ulkopuolelle, eivitkd he vélttamattd tunne itsedén kuvien perusteella tervetulleiksi
matkakohteisiin. Vaikka yleinen stereotyyppinen kuva lesboista voi olla miehekés ja miesten
vaatteissa vithtyvé nainen, ainakaan aineistoni kuvamateriaali ei vahvistanut oletusta.
Ainoastaan paria kuvaa lukuun ottamatta kuvissa esiintyvét naiset olivat melko naisellisia,

eikd ketdan tarvinnut edes katsoa kahdesti varmistaakseen, ettd kuvassa on todella nainen.

Lopuissa gay-matkailukuvissa esiintyi yleisesti vihdpukeisia miehid ja kuvissa tahdottiin
selvisti korostaa treenattuja miesvartaloita. Vihdpukeisia miehié katsoessa ei voi olla
ajattelematta kuvien seksuaalista latausta, joka niistd heijastuu. Joissain kuvissa viittaukset
seksiin olivat ilmiselvid. Vahdpukeisten miesten kuvissa oli harvemmin pariskunnilta
ndyttdvid thmisid, sen sijaan niissd korostui kuva erdénlaisesta sinkkuhomomiehesté tai
suuremmista porukoista. Transsukupuolisuuteen jollain lailla viittaavia kuvia oli aineistossa
muutama, mutta mielesténi todelliselta transsukupuoliselta henkiloltd ndytti vain yksi malli.
Muut naiseksi pukeutuneet miehet vaikuttivat ennemmin ainoastaan hassuttelevan naiseksi
pukeutumalla tai olevan jonkinlaisia drag queen -harrastajia. Loput kuvat olivat melko
neutraaleja lukuun ottamatta kahta kuvaa sateenkaariperheistd, jotka voisivat jonkun
mielestd olla jollain tasolla provokatiivisia, vaikka kuvien thmiset niyttivit hyvin
tavallisilta. Tavallisuudella halutaan luultavasti kertoa, etteivit kaikki homoseksuaalit ole

mitenkdén erikoisia, vaan heitd on myos than “normaalien” thmisten joukossa.
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5. MITA TEHTAISI?

Dirty Dicks, the small sleazy fetish bar ... Darkrooms on two floors with plenty of space for
hot action, darkroom downstairs includes cubicles and glory holes as well as bathtub with

funnels. INET AMSTERDAM 2)

Panel discussions, transvestite shows, trend setting events and sex parties, anything and
everything, that is the Kreuzberg club which has been catering successfully to the most

diverse tastes of gays and lesbians for over 30 years. INET BERLIINI)

Tatdko se sitten on? Nimittdin gay-matkailu parhaillaan, juhlimista ja seksin etsimista.
Ainakin jos katson nopeasti aineistoani ldpi, yldpuolella olevien tekstinpétkien kaltaiset
aktiviteetit tuntuvat olevan hyvin yleisid, mikéli gay-matkailijoille suunnattuja
matkaopaskirjoja ja internetsivuja on uskominen. En tdssd luvussa keskity kuitenkaan sen
tarkemmin gay-matkailijoihin liitettdvdin seksiin ja seksuaalisuuteen, vaan analysoin muita
aktiviteetteja ja matkailutuotteita, joita heille tarjotaan. Seksille omistan oman analyysiluvun

myOohemmin.

Erityisesti matkaopaskirjojen kohdalla tulee muistaa, ettd tutkielmassani mukana olevat
kirjat ovat kaikille matkailijoille tarkoitettuja kohdeoppaita ja ne ainoastaan sisdltavét gay-
matkailijoille suunnatun osion. Tama4 tarkoittaa sitd, ettd mikddn ei estd gay-matkailijoita
katsomasta tietoa matkakohteen “normaaleista” ndhtavyyksistd ja muista aktiviteeteista
kirjan muista osista. Eli kirjojen gay-osioiden lisdksi homoseksuaalit matkailijat saavat myos
yleistd tietoa matkakohteesta, eivitki erilliset gay-osiot tarkoita, ettd gay-matkailijat
tekisivit lomallaan vain niissd mainittuja asioita. Téssé tutkielmassa keskityn kuitenkin vain
matkaopaskirjojen gay-matkailuosioihin ja tulkitsen niisséd ilmitulevaa kuvaa gay-
matkailijasta. Asia on hieman erilainen aineistossa olevien internetisivujen kanssa, koska ne
taas ovat ainoastaan gay-matkailijoille suunnattuja. Voi olla, ettd monet ndista
internetsivuista olettavat kuitenkin gay-matkailijan tutustuvan kaupunkiin my6s normaalien
kohdeoppaiden kautta internetsivujen kertoessa vain kohteen erityisesti homoseksuaaleille

suunnatuista paikoista.

5.1 Juhlitaan

Kun kdvin aineistoa ensimmadisen kerran ldpi, jo silloin oli selvii, ettd gay-matkailijoille
suunnatuissa matkaopaskirjoituksissa ja internetsivuilla juhliminen on suuressa osassa.

Monet matkaopaskirjat suosittelivat gay-matkailijoille ainoastaan matkakohteiden gay-
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baareja, eikd kohde tuntunut tarjoavan heille muuta tekemista. Yksi syy gay-baarien
yleisyyteen matkaopasteksteissd on luultavasti se, ettd erilaiset baarit, pubit ja yokerhot ovat
olleet 1dpi historian térkeitd kohtaamispaikkoja seksuaalivihemmistoille (Ro ym. 2012, s. 2).
Matkakohteiden gay-kohteet sijaitsevat yleensi rajatulla alueella, jonka sisélld on paljon
homoseksuaaleille tarkoitettuja baareja ja klubeja, mutta myos kahviloita, ravintoloita,
kauppoja, majoitusta ja julkista tilaa, joka sallii gay-matkailijoiden seksuaalisen
suuntautumisen tulevan esille heiddn seurustellessa toistensa kanssa (Ersoy, Ozer &
Tuzunkan 2012, s. 396). Waitt ja Markwell (2006, s. 124) ovat sitd mieltd, ettd
matkailukartoilla rajataan erilaiset gay-alueet erilleen matkakohteiden muista alueista,
eivatkd gay-ystdvillisimmétkdan matkakohteet ole todellisuudessa niin suvaitsevaisia, koska
gay-matkailijoiden kéyttdytymiseen liitetdéin aina jonkinlaisia rajoituksia ja ehtoja.
Ymmirrdn tdmén siten, ettd gay-matkailijat ovat tervetulleita ndithin matkakohteisiin ja
heidén toivotaan viihtyvén sielld hyvin, kunhan he eivét vain tule avoimesti ndyttdmiin
seksuaalista identiteettiddn niille alueille, joilla muut matkailijat viettdvét lomaansa.

Esimerkiksi Mallorcasta sanotaan néin:
The bulk of gay life in the island happens in and around Palma. (MATKA MALLORCAL)

Suurin osa Mallorcan gay-eldmaisti sijoittuu siis Palman alueelle. Matkaopaskirja, josta tima
esimerkki on otettu, kasittelee koko Mallorcan saarta, mutta gay-eldmén se rajaa vain
yhdelle saaren alueelle ja sen ldhiympéristoon. Olen kuullut ja lukenut, ettd Mallorcaa
pidetddn yleisesti gay-ystdvillisend kohteena, mutta esimerkiksi tdima lause konkretisoi
Waittin ja Markwellin (2006) ajatusta siitd, ettd myOs ndenndisesti gay-ystavélliset
matkakohteet kuitenkin rajoittavat homoseksuaalien kayttdytymistd. Jos se olisi tdysin
vapaata, miksi gay-eldmén keskittymii ei olis1 ympéri saarta, jossa on my0s muita suosittuja

matkailukohteita kuin Palman alue?

Lukiessani matkaopaskirjoista ja internetsivuilta gay-matkailijoille suunnattuja
matkailuvinkkejd kiinnitin huomioni ensimmaisena sithen, kuinka suuressa osassa erilaiset
baarit ja yokerhot olivat. Esimerkiksi Mondo-matkaopaskirjasarjan Amsterdam oppaan
(MATKA AMSTERDAMI) gay-matkailuosiossa suositeltiin kolmea hotellia, yhta
kirjakauppaa ja kahta homoseksuaaleille tarkoitettua infopistettd, joiden liséksi
baarisuosituksia oli 11. Kaupunkikirjat: Berliini -oppaassa (MATKA BERLIINI) taas
homoseksuaaleille ei tarjota mitdén muita kohteita kuin homobaareja ja -klubeja. Oppaassa

kerrotaan, etta
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Berliinissd on pitkdt homoseksuaalien yéeldmdn perinteet. Ne juontuvat 1920-luvulta,

jolloin etenkin Nollendorfplatzin kabareet ja baarit olivat koko Euroopan uskaliaimpia.

(MATKA BERLIINI)

Syy siihen, ettd homobaarit ja nithin luonnollisesti liittyvéd juhliminen ovat niin isossa osassa
juontaa juurensa varmasti historiaan, kuten Ro, Choi ja Olsen (2012, s. 2) sanoivat baarien ja
pubien olleen aina térkeitd kohtaamispaikkoja homoseksuaaleille. Luultavasti alusta alkaen
homoseksuaaleille suunnattuja paikkoja on haluttu rajata pois muiden ihmisten nakyvista,
jolloin baarit, yokerhot ja muut yoeldméédn keskittyneet paikat ovat olleet helppoja
piilopaikkoja homoseksuaaleille, ja muut ihmiset ovat voineet olla tyytyvéisid, kun avointa
homoseksuaalista kdyttdytymisté ei paivisin kaduille nde. Tdma tarkoittanee sitd, ettd ajat
eivit ehkd olekaan muuttuneet niin kovin paljoa, vaikka ndenndisesti suvaitsevaisuudessa on
menty eteenpdin. Edelleen homoseksuaalit halutaan rajata omiin yokerhoihinsa, pois muiden
thmisten silmistd. Kun muut matkailijat lukevat matkaopaskirjoja ja huomaavat sielld gay-
matkailijoille suunnatun osion, he voivat turvallisin mielin lukea sen ja todeta, ettd gay-
matkailijoille on omat paikkansa, joten heitd tuskin tulee katukuvassa kovin paljoa
ndkymadn. Toisaalta téllainen alueellinen keskittyminen on tavallista myds muiden
vihemmist6jen kohdalla, ja esimerkiksi maahanmuuttajat ryhmittyvét usein tietyille alueille.
Téama kuitenkin johtuu siité, ettd he eivit tidysin sopeudu valtavdestoon ja heistd tuntuu
kotoisammalta olla omanlaistensa ihmisten seurassa, samoin kuin homoseksuaaleilla, jotka

hakevat matkoiltaan itsensé kaltaista seuraa (esim. Waitt & Markwell 2006).

Vaikka matkaopaskirjat noudattavat pitkélti samaa kaavaa, erojakin niiden vélilla 16ytyy
(Borra 1978, s. 76—93, Dann 2001, s. 36 mukaan). Aineistoni matkaopaskirjojen vililld oli
eroja siind, millaisia matkailun kieleen liittyvid keinoja kaytetddn. Esimerkiksi yksi
Barcelonaa késittelevd matkaopaskirja (MATKA BARCELONA) on selvésti hyvin
informatiivinen kirja, jossa on paljon tekstid, vdhén kuvia ja se sanoo olevansa kirjoitettu
suomalaisille. Kirjaa lukiessa saa kuvan, ettd se on suunnattu ehkd hieman idkkdammille
matkailijoille, koska esimerkiksi yokerhojen kerrotaan Barcelonassa aukeavan “syntisen
myohddn”. Tastdkin kirjasta 10ytyy kuitenkin my6s pieni gay-matkailuosio, mutta se on

hyvin neutraalisti kirjoitettu.

Pddyliopiston takaa alkava, gayxampleksi nimetty, muutamien kortteleiden kokoinen alue on
Barcelonan eloisimpia, ja erityisesti erikoisimpia, yoeldmdn keskuksia ... katujen varrelle ja
niiden ldheisyyteen on keskittynyt kaupungin gay-seutu lukuisine kauppoineen, baareineen,

diskoineen, klubeineen ja muine palveluineen. (MATKA BARCELONA)
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Kirjoitustyyli on tekstisséd kertova, eiki se yritd kovinkaan vahvasti pitda lukijan lukuintoa
ylld, kuten kayttdméalla dialogin kaltaista tekstirakennetta, eikd tekstinpatkadn liity kuvia tai
erityisen houkuttelevia avainsanoja (vrt. Dann 2001, s. 36—37; Reilly 1988, s. 109, Dann
2001, s. 174 mukaan). Tilanne on aika lailla pdinvastainen Sydneyn matkaopaskirjan
(MATKA SYDNEY) kohdalla, jonka tekstissé taas kdytetddn erilaisia sanakdinteitd ja

pyritddn kirjoittamaan huumorin kautta, jotta tekstid olisi miellyttava lukea.

In any world city with a sizeable queer scene, things change faster than a drag queen
between shows. Clubs open and close in a matter of minutes, pubs go gay and then go

straight again at the drop of a hairpin and the cultural geography is in a state of permanent,

hysterical flux. (MATKA SYDNEY)

Sydneystd kertova matkaopaskirja on kirjoitustyylin perusteella suunnattu nuoremmille
lukijoille kuin esimerkiksi Barcelona-opas, ja Sydneyn kirjassa annetaan enemmén tilaa
myoOs gay-matkailulle. Aineistoni internetsivuista taas osa ainoastaan luettelee gay-
ystédvillisid baareja ja klubeja (esim. INET SYDNEY?2) tai kertoo etusivullaan yleisesti
kohteen gay-luonteesta, minka lisdksi voi katsoa listattuja gay-ystévillisid paikkoja (esim.
INET BARCELONA?2).

Ei ole kuitenkaan vilid, millaisille matkailijoille suunnattuja matkaopaskirjoja lukee tai
minkd kohteen gay-matkailusivuilla surffaa, on selvéd, ettd juhliminen on niissé kaikissa
suuressa osassa. Mielestidni gay-matkaopaskirjoitukset ovat toteuttaneet hyvin Dannin
(2001, s. 46) ideaa, jonka mukaan matkakohteen sddn, kulttuurin ja ruuan kuvailun tilalla
tulisi matkaopaskirjoituksissa keskittyd kertoman, miten matkakohde voisi sopia
potentiaalisen asiakkaan matkailijan identiteettiin. T4lloin teksti keskittyisi Dannin mielesta
enemman esimerkiksi itsensé toteuttamiseen, sosiaaliseen kanssakdymiseen ja
seksimahdollisuuksista kertomiseen. Matkaopaskirjat ja matkakohteiden internetsivut
antavat kuitenkin kuvan, ettd omaa matkailijan identiteettid tulisi hakea nimenomaan
juhlimisen kautta. Esimerkiksi Berliinin matkaopaskirja (MATKA BERLIINI) ehdottaa gay-
matkailijoille ainoastaan seitsemdd gay-baaria ja viittd gay-yokerhoa, eikd muita
vaihtoehtoja ole, Lonely Planetin Suomi-opas (MATKA SUOMI) kertoo Helsingissd olevan
viisi gay-baaria ja Lonely Planetin mielestd Madridissa (MATKA MADRID) on yhdeksén
juhlimiseen liittyvda paikkaa, joissa gay-matkailijoiden kannattaisi kdydd. Madrid-oppaassa
on tosin mainintoja myds muista homoseksuaaleille suunnatuista paikoista, kuten missi
tehda ostoksia ja missd yopyd, mutta silti juhlimiseen liittyvét baarit ja yokerhot ovat
selvisti enemmistond kirjassa. Internetaineistossa taas esimerkiksi gay-matkailijoille

suunnattu Suomi-opas (INET SUOMI GUIDE) esittelee yleisesti Suomen isoimmissa
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kaupungeissa (Helsinki, Turku, Tampere, Oulu) olevia ndhtdvyyksii, ja erityisesti gay-
matkailijoille suunnatuiksi paikoiksi on listattu 15 gay-baaria eikd muuta. Yksi
Amsterdamin (INET AMSTERDAM3) gay-matkailusivustoista ehdottaa periti 48 eri baaria,
pubia tai yokerhoa homoille ja lesboille. Ndiden lisdksi on vield erilaisia seksibaareja ja gay-
saunoja, joihin keskityn tarkemmin seuraavassa luvussa, seké 20 ravintolasuositusta. Gay-
matkaoppaissa voisi siis sanoa juhlimiseen liittyvien aktiviteettien hallitsevan

homoseksuaaleille kohdistetuissa matkaopaskirjoituksissa.
Millaisia nimé yoeldmidn keskittyvit gay-matkailijoiden keitaat sitten ovat?

Reality Bar ... Mustia miehid ja vanhoja dijid, jotka pitdvdt tummista kundeista.

Suomalaissilmille jannittivd kulttuurimatkailukohde. (MATKA AMSTERDAM)

Bruixeries ... Namnet pa den minimal baren/diskot, vars dgare dr lesbiska ... Pd

undervaningen spelas musik av en egen dj och pd 6vervaningen finns ett biljardbord.

Publiken dr ung, vacker och undantagslost kvinnlig. (MATKA MALLORCA?2)

The Midnight Shift ... This bar/dance club has two levels. Downstairs, street side, is a video

bar and dance club with three rooms. One of these offers some video gambling and other fun

games, while the others have cocktail bars and a dance floor. INET SYDNEY1)

Argos ... Amsterdam’s oldest leather bar hosts leather boys of all ages in its famous
darkrooms. The regular 'Sex on Sunday’ party is always wild (though safe). Dress code:
nude or seminude. MATKA AMSTERDAM?2)

Mielestdni ndma neljd esimerkkié osoittavat aika hyvin yleisesti, millainen ydeldmaétarjonta
homoseksuaaleille matkakohteissa on, mutta neljinnen esimerkin kaltaisia seksibaareja ja -
klubeja kisittelen tarkemmin seuraavassa luvussa. Erilaisia baareja, pubeja ja yokerhoja on
moneen 1dhtoon, jos niissa tykkdd kidyda. Yoeldmatarjontaa l0ytyy sekd homomiehille ettd
lesboille, mutta transsukupuolisista ainakaan asiakkaina ei ollut mainintaa, mutta joidenkin
paikkojen kohdalla luki, ettd omistaja on transsukupuolinen tai transseksuaali. Biseksuaaleja
el erikseen mainita. Juhlimista varten ldhes jokaisesta matkakohteesta 16ytyy monia erilaisia
paikkoja, joista osa on pienempid ja rauhallisempia, kun taas osassa pddasiallinen tehtdva on
juhlia mahdollisimman rankasti ja mahdollisimman my6hain. Edellisiin neljddn esimerkkiin
valitsin juuri ndma tekstinpétkét, koska ensimméinen kuvaa sellaista paikkaa, jota ei ehkd
than jokainen osaisi heti ensimmadisend kuvitella. Téllaisia paikkoja oli aineistossa monia, eli
paikkoja, jonkalaisista ei ennen ollut kuullutkaan. Ndidenkin paikkojen vileilld oli eroja,

eivitkd ne missddn nimessa kaikki olleet paikkoja, joissa vithtyviat mustat miehet ja heitd
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vanhemmat “41jit”. Toisen esimerkin valitsin siksi, ettd timéd baari on suunnattu juuri
lesboille. Pelkdstidn lesboille ei aineistoni mukaan ole yhta paljoa baaritarjontaa kuin
homomiehille. Lesbobaarit kuulostavat mielestdni enemmaén tavallisilta yokerhoilta tai
baareilta kuin homomiehille suunnatut, joissa tuntuu usein olevan jotain, mikd on kohteen
suurinta, hienointa, pervointa tai muuten tavallisuudesta poikkeavaa. Taménkin esimerkin
lesbobaari vaikuttaa hyvin tavalliselta paikalta: alakerrassa dj soittaa musiikkia ja
ylakerrassa voi pelata biljardia. Kolmas esimerkki on mielesténi hyvin perinteiseltid gay-
baarilta vaikuttava paikka, jossa on monta tanssilattia ja jonne ihmiset suuntaavat
nimenomaan tanssimaan ja juhlimaan. Tdmén esimerkin paikassa voi kuitenkin tanssimisen
lisdksi vaikka siemailla cocktaileja tai heittdytyd hauskojen pelien vietdviksi. Neljds
esimerkki viittaa lukuisiin seksi- ja nahkabaareihin, joita aineistostani 16ytyi, mutta niista

lisda seuraavassa luvussa.

Gay-matkailijoille tuntuu olevan hyvin monenlaisia vaihtoehtoja, jos juhliminen matkan
aikana kiinnostaa. Léhes jokaisesta kohteesta 16ytyy tavallisia tanssipaikkoja, erikoisempia
fetissibaareja tai jollain muulla tavalla hyvin erikoisen luonteen omaavia paikkoja, ja usein
myos lesboille on omat paikkansa. Esimerkiksi Sydneyn matkaopaskirjassa (MATKA
SYDNEY) sanotaan, ettd lesboille baareja ja klubeja on huomattavasti vihemman kuin
homomiehille ja kaikkein hdrskeimmat ja erikoisimmat paikat ovat juuri miesten paikkoja.
Téamai vaikutti toistuvan myds muiden kohteiden kohdalla. Aineistossa oli ndiden
esimerkkien lisdksi my0s paikkoja, joissa viihtyivét sekd homomiehet ettéd lesbot ja osaan

paikoista my0s heterot olivat tervetulleita.

Homomiesten matkailumotivaatiotutkimusten (esim. Clift & Forrest 1999; Ersoy, Ozer &
Tuzunkan 2012) mukaan hyvé ydeldmai oli yksi tirked tekijd valittaessa matkakohdetta. Se
et ole valttimattd kaikkein tiarkein, mutta tarkeimpien joukossa erityisesti nuoremmilla gay-
matkailijoilla. Muita motivaatiotekijoita olivat esimerkiksi hyva ruoka, mahdollisuus
rentoutua ja varma auringonpaiste. Voidaanko siis sanoa, ettd matkaopaskirjojen kirjoittajat
ovat kovin véirdssa ehdottaessaan lihinnd ydeldméin liittyvid aktiviteetteja gay-
matkailijoille? Joka tapauksessa vaikuttaa siltd, ettd matkaoppaiden kirjoittajat nikevét gay-
matkailijan pitkélti stereotyyppisesti homomiehend, joka tykkdd lomallaan juhlia enemmin
kuin tehdd mitdén muuta. Kirjoittajien luoma kuva homoseksuaalista matkailijasta on
pitkalti sukupuolittunut ja sidoksissa ldhinnd miesmatkailijoihin, koska heille baaritarjontaa
on huomattavasti enemmén kuin homoseksuaaleille naismatkailijoille. Tdma ei johdu vain
tekstien kirjoittajista, vaan myos siitd, ettd matkakohteissa on varmasti enemmain ydeldmééin

liittyvdd tarjontaa juuri homomiehille. Se, millaisia baareja ja yokerhoja homoseksuaaleille
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ehdotetaan, voisi saada kaikkein konservatiivisimmat lukijat varpailleen. Kirjoituksista saa
vaikutelman, etti osa gay-matkailijoista on aivan tavallisia juhlijoita, jotka haluavat tanssia
ja pitdd hauskaa tai juoda rauhassa muutaman drinkin ja keskustella ystdvien kanssa, mutta
on myds paikkoja, joiden kédvijakunnan voisi ajatella etsivin tavallista suurempia elamyksia
ja aina vain entistd erikoisempia ja hirskimpid tapoja toteuttaa itseddn ja omaa matkailijan

1dentiteettiddn.

”Jos olet homoseksuaali ja pidét juhlimisesta, timi on kohteesi!” Tamai lause voisi toistua
jokaisen matkakohteen kohdalla, eikd muita intressejd omaaville homoseksuaaleille tunnu
olevan paljoa vaihtoehtoja, ellei mukaan lueta kaikille matkailijoille suunnattuja
opaskirjojen tekstejd. Matkaoppaissa on toki kaikille matkailijoille suunnattuja kohteita ja
vierailupaikkoja, joihin my0s gay-matkailijat voivat menni, mutta tilloin idea kaapin
ulkopuolella olemisesta ei vilttdmatta toteudu, koska he eivit voi tietdd ovatko ymparilla
olevat ihmiset suvaitsevaisia vai eivit, ja voivatko he rauhassa olla omia itseddn. Gay-
matkailijoille yksi syy lomalle 1&8ht66n on muiden homoseksuaalien kanssa kommunikointi,
jolloin heiddn oma homoseksuaalinen identiteettinsé voi samalla selkiytyd (esim. Hughes
1997). Enté jos on esimerkiksi perheellinen homoseksuaali, eikéd juhliminen ole lomalla yksi
mielenkiinnonkohteista? Ainakaan aineistoni mukaan gay-matkailijoille suunnatuissa
teksteissd vaihtoehtoja ei juhlimisen liséksi ole kovin paljoa. Jos taas gay-matkailija tyytyy
vierailemaan ainoastaan paikoissa, joista matkaopaskirjojen muut osiot kertovat, he eivét
vilttimatta tapaa muita homoseksuaaleja, eikd heidédn toiveensa kommunikoida muiden
homoseksuaalien kanssa néin ollen aina toteudu, vaikka se olisi yksi suurimmista

motivaatiotekijoistd lomalle ldhtiessa.

5.2 Syddidén, nukutaan ja shoppaillaan

Téssd alaluvussa kdyn ldpi gay-matkailijoille ehdotettuja ravintoloita, hotelleita ja
ostosmahdollisuuksia. Paétin yhdistdd ndmé kolme tuotetta yhteen alalukuun, koska
yksikddn niistd ei itsessddn ollut aineistossa kooltaan kovin suuri. Erityisesti ravintoloiden ja
hotellien kohdalla gay-matkailijoille suunnatuissa matkaopaskirjoituksissa ja internetsivuilla
korostui ndiden paikkojen gay-ystavélisyys sen sijaan, ettd ne olisivat ainoastaan gay-

matkailijoita varten olevia paikkoja.

Though not gay-exclusive, Sunday brunch at La Strada ... is quite the scene... (MATKA
USA)
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Ravintoloiden kohdalla huomasin, ettd monien matkaopaskirjoissa tai internetsivuille
olevien ehdotettujen ravintoloiden olevan normaaleja ravintoloita, jotka ovat gay-
ystdvéllisid. Vapaamielisimmissad kaupungeissa, kuten Amsterdamissa (MATKA
AMSTERDAM?2) voi sydda ldhes missé ravintoloissa tahansa, eikd kukaan ihmettele
homoseksuaalien asiakkaiden kadytostd. Osa ravintoloista taas sijaitsi erityisesti gay-elamén
keskuksiksi muodostuneilla alueilla, jolloin ravintolat ovat luonnollisesti erittdin gay-
ystédvéllisid ja suurin osa asiakkaista on homoseksuaaleja. Yksi tdllaisista alueista on
esimerkiksi Madridin Chueca (INET MADRID), joka toivottaa tervetulleiksi ainakin
useimpiin ravintoloihinsa homoseksuaalien lisiksi myds heterot. Eli ravintolat ovat joko
normaaleja gay-ystivillisid paikkoja, matkakohteen gay-alueilla tai homoseksuaalien
omistamia ravintoloita, joihin myds heterot ovat tervetulleita. Aineistostanti ei siis 10ytynyt
sataprosenttisesti vain homoseksuaaleille tarkoitettuja ravintoloita. Se, ettd “’tavallinen”
ravintola itsessddn on gay-ystavéllinen, ei tietenkddn voi taata sielld olevien muiden

asiakkaiden gay-ystdvillisyyttd, mikd voi vaikuttaa paikalla olevien homoseksuaalien

vithtyvyyteen.

Yksi asia, joka pisti minulla silméén aineiston ravintoloista lukiessani, oli se, ettd monet
ehdotetuista ravintoloista olivat erityisen hyvétasoisia ja kalliita. Ehké sithen vaikuttavat
tutkimukset, joiden mukaan homoseksuaalit ovat keskiméérin muita thmisid parempituloisia
ja paremmin toimeentulevia (esim. Guaracino 2007; Hughes 2006). Esimerkiksi yhdella
Helsinkiin liittyvalld gay-matkailusivulla (INET HELSINKI2) ehdotetaan seitsemaa
ravintolaa ja kahvilaa, joista kaksi on edullisempia kahviloita boheemissa Kallion
kaupunginosassa, mutta muut viisi ravintolaa tai kahvilaa ovat kaikki keskiméaraista
hinnakkaampia paikkoja, ja mukana ovat muun muassa kaksi ravintolaa, joilla on Michelin-
tdahti. Muunkinlaisia kuin kalliita ravintoloita 16ytyy muista matkaopaskirjoista ja muilta
internetsivuilta, joista yksi erikoisempi on San Franciscossa sijaitseva AsiaSF, jota

kuvaillaan néin:

AsiaSF ... Oddly this all-Asian tranny lounge has decent food. Respectable drinks are
served by waitresses who’ll make you look thrice and you still aren’t sure. (MATKA USA)

Ravintola, joka on tdynné aasialaisia transvestiitteja, voisi kddntda pois monia
konservatiivisia heteroita, joten timéa paikka on yksi hyvid esimerkki erityisesti
homoseksuaaleille suunnatuista ravintoloista. Paikkaa ei kuvailla mitenkdin hienostuneeksi
tai kalliiksi, eli myos edullisempia ruokapaikkavaihtoehtoja gay-matkailijoille annetaan.
Erityisesti monia ehdotettuja kahviloita kuvaillaan rennoiksi paikoiksi, joista saa myos

hyviai ruokaa. Ravintoloissa tarjottavien ruokien tyyli vaihtelee, ja ruokaa on tarjolla
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jokaisesta maanosasta. Kaiken kaikkiaan ravintoloita on monia, joista valita, mutta

erityisesti korostuvat hieman tasokkaammat ja kalliimmat paikat.
Entis sitten gay-ystavélliset hotellit? Téssd yksi esimerkki:

Black Tulip ... It is their concept to combine these elements of LUXURY with elements of
LUST ... Most rooms with a sling and bondage hooks. Beautifully crafted fun equipment:

different pieces per room ... bondage chair, stocks, metal cage ... Rental DVD's

(SM/Leather/Fist/Bondage/etc) available. INET AMSTERDAM?2)

Ehka tdma esimerkki on hieman kérjistetty, eikd sen voida sanoa kuvaavan keskimaaraista
gay-hotellia, vaan ennemminkin yhtd &4ripdati. Toisella Amsterdamin gay-internetsivulla
(INET AMSTERDAM1) hotellit on jaoteltu suositeltuihin hotelleihin, gay-alueen ldhelld
oleviin hotelleihin, tietynlaisten baarien ldhelld oleviin hotelleihin, gay-hotelleihin ja
korkealaatuisimpiin hotelleihin. Amsterdamissa on useampia gay-hotelleja, samoin kuin
Madridissa, jossa ne sijoittuvat 1dhinnd Chuecan, eli kaupungin tunnetun gay-eldmin
keskittymén sisidlle (MATKA MADRID). Monissa matkaopaskirjoissa tai internetsivuilla
gay-matkailijoille ei valttimaétta ole omia hotelleja, mutta kaupungista voi l6ytya joko gay-
ystévéllisid hotelleja tai sitten suositellaan hotelleja, jotka sijaitsevat matkakohteen
keskeisimpien gay-alueiden ldhelld. My0Os gay-matkailijoille suunnatuissa
hotellisuosituksissa suositaan toisinaan keskivertoa kalliimpia hotelleja, kuten oli myos
ravintoloiden kohdalla. Tadmai néyttia riippuvan hieman kohteesta, silld esimerkiksi
Helsingissd (INET HELSINKI2) suositellaan seitseméé hotellia, joista viiden voidaan sanoa
olevan luksustason majapaikkoja. Toisaalta esimerkiksi Barcelonan gay-internetsivuilla
(INET BARCELONA) on vain kaksi hotellisuositusta, kun taas hostelleja suositellaan peréti

yhdekséi. Téllaisia eroja on myos muiden kohteiden véleilla.

Dannin (2001, s.214) mukaan matkailun kielen voidaan sanoa puhuvan ainoastaan niille,
jotka se toivoo tavoittavansa ja niistd, joihin se haluaa viitata. Tarkoittaako tima, etté eri
kohteet toivottavat tervetulleiksi hieman erilaisia gay-matkailijoita? Esimerkiksi Helsinki
toivoo suurimman osan gay-matkailijoista olevan hyvituloisia, joilla on varaa majoittua
korkeatasoisimmissa hotelleissa, kun taas esimerkiksi Barcelona nikee gay-matkailijat
kirjavampana ja monipuolisempana joukkona, ja sen vuoksi sinne on perustettu erilaisia ja
eritasoisia hotelleja, joihin myds vihemmain varakkaat homoseksuaalit matkailijat ovat
tervetulleita. Tama voi toki johtua my®ds siité, ettd Barcelonassa gay-matkailun parissa on
enemman toimijoita ja gay-matkailu on sielld pidemmaélld kuin Helsingissd. Alan erilaiset

toimijat luovat erilaisia majoitusmahdollisuuksia erilaisille asiakkaille. Suuri ero Barcelonan
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ja Helsingin vililld on jo itsessédén se, ettd Barcelonasta ylipddtdan 10ytyy erityisesti gay-
matkailijoille suunnattuja hotelleja, kun taas Helsingissd voidaan puhua korkeintaan gay-

ystavéllisistd hotelleista.

Enta mitd gay-matkailijat haluavat lomillaan ostaa matkaopaskirjojen ja internetsivujen

mukaan?
Left your sex toys at home? Head for Lust Universe. (MATKA MALLORCAT1)

Black Body ... Well-known leather and rubber shop ... Extensive collection of rubber,
leather, neoprene, underwear, swimwear and accessories. And an extensive collection of

toys. INET AMSTERDAM1)

Suurin osa matkaopaskirjojen ja internetsivujen kauppasuosituksista on joko
seksilelukappoja tai kirjakauppoja, mutta kirjakaupatkaan eivit yleensd ole mitéd tahansa
suomalaisiakirjakauppoja, vaan ldhinni ne myyvit seksilehtid ja -videoita, pornografisia

kortteja tai muuta vastaavaa.

Amsterdamin matkaopaskirjassa (MATKA AMSTERDAM?2) ostokset-kohdassa kerrotaan
Amsterdamin olevan kaikkea muuta kuin hillitty, joten seksiin liittyvien ostospaikkojen
kerrotaan tdyttavin kdvijdn mielen yha uusilla ideoilla. Tdmén jilkeen suositellaan gay-
kirjakauppoja ja seksikauppoja, seka yhté paitakauppaa, jossa myydddn miehille tiukkoja
paitoja, jotta he voisivat ndyttdd upeilta. Seksi- ja kirjakauppojen lisdksi Barcelonassa (INET
BARCELONA) kerrotaan olevan kaksi homoseksuaaleille tarkoitettua kirjastoa, joista saa
lainattua kirjoja koskien kaikenlaista homoseksuaalisuuteen liittyvaa tietoa, seka yksi
vaatekauppa niille, jotka eivit kaihda joukosta erottautumista. Helsingissa taas suositellaan
yhden seksiliikkeen lisdksi kdyméadn Stockmannilla, kahdessa hieman kalliimmassa
ostoskeskuksessa, Marimekon, Iittalan ja Helsinki 10:en myyméal6isséd sekd
lahjatavarakaupoissa ja pienemmissé tee- ja kahviliikkeissd (INET HELSINKI2; INET

HELSINKI3), eli 1dhinni kalliimmissa kaupoissa ja muutamassa design-liikkeessa.

Seksi myy, ainakin gay-matkailijoille, jos matkaopaskirjoituksia on uskominen.
Matkaopaskirjojen ja internetsivujen ostokset-osiot luovat gay-matkailijasta kuvaa, joka on
seksihullun, ulkonaostaan huolehtivan, homoseksuaalisesta tiedosta kiinnostuneen, kallista

tavaraa ja designia ostavan matkailijan kuva.

Jos summaa yhteen ndiden kolmen eri osa-alueen, eli ravintoloiden, hotellien ja
ostospaikkojen, annin, mitd ne kertovat gay-matkailijoista? Ainakin sen, etti osa

matkakohteista on selvésti lukenut tutkimuksia tai kuullut tutkimustuloksia, joiden mukaan
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gay-matkailijoille kannattaa markkinoida, koska he ovat usein korkeasti koulutettuja,
ansaitsevat ndiden tutkimusten mukaan keskivertokansalaista enemmaén rahaa ja he voivat
matkustaa my0s kiivaimman sesongin ulkopuolella (esim. Guaracino 2007; Hughes 2006).
Jotkut matkakohteet ovat huomanneet my0s sen, ettd enemmén rahaa omaavalle ryhmélle ei
kannata markkinoida mitéd tahansa, vaan erityisesti keskivertoa kalliimpia ja laadukkaampia
tuotteita. Tama péti sekd ravintoloiden, hotellien ettd ostosten kohdalla, mutta osa
matkakohteista oli selvésti valmiita vastaanottamaan myds vihemman varakkaita gay-
matkailijoita tarjoten heille myos edullisempia vaihtoehtoja. My6s seksi oli 1dsnd ainakin
ostosten kohdalla, mutta myos aineistossa olevista hotelleista osan kerrottiin olevan joko
hyvid nimenomaan seksin harrastamista varten tai niiden sijainneen ldhelld alueita, joilla
seksin harrastaminen on, ellei todenndkdistd, niin ainakin mahdollista. Erityisesti aineistossa
olevat vinkit ostosten tekoon antoivat hyvin yksipuolisen ja homogeenisen kuvan seksid
etsivastd ja rikkaasta gay-matkailijasta, kun taas hotellien ja ravintoloiden vileilld
eroavaisuuksia ja vaihtoehtoja oli huomattavasti enemman seké hinnan ettd paikan luonteen

mukaan.

5.3 Ollaan kulkueessa ja 1dhdetdaén matkalle

Juhlimisen, ravintoloiden, hotellien ja kauppojen lisdksi listasin gay-matkailijoille
suunnattuja aktiviteetteja ja tuotteita yhteen sekalaiseen osioon. Yksi yleisimmistd
tapahtumista, joka jarjestetddn ldhes jokaisessa edes hieman gay-ystdvillisessa
matkakohteessa, on jokavuotinen Gay pride, eli seksuaalivihemmistdjen oikeuksien
puolesta jirjestettdva juhla, johon oleellisena osana liittyy usein suuri kulkue. Gay pride
tapahtumia jérjestettiin my0s jokaisessa aineistossani olevassa paikassa, ja yleensa sitd
kuvailtiin seksuaalivihemmiston vuoden suurimmaksi juhlaksi, joka vetdd paljon osallistujia
my0s heteroseksuaaleista ja jota tulee katsomaan paljon ihmisid. Yleensd Gay pride on
tapahtuma, joka kestdd useamman viikon verran, ja sithen liittyvid tapahtumia jérjestetdan
ympiéri kaupunkia. On esimerkiksi homoseksuaalisuuteen liittyvid taidendyttelyitd, luentoja
ja elokuvaesityksid (MATKA SYDNEY). Lopulta tapahtumarikkaiden viikkojen jilkeen
tapahtuma huipentuu suureen kulkueeseen, joka on yleensd se Gay priden nékyvin osuus.
Lynda Johnstonin (2001, s. 190) mukaan nima kulkueet perustuvat esiintymiseen ja
vithdyttimiseen, mutta my0ds protestiin. Muun muassa tanssiesitykset ja mita erilaisimmat
puvut ovat suuressa osassa. Esimerkiksi The Sydney Gay and Lesbian Mardi Gras
houkuttelee paikalle noin 800 000 osallistujaa ja katsojaa, ja kulkueen meno kestéd noin
neljd tuntia, kun se kulkee pitkin kaupungin keskeisimpié katuja. Seksuaalivihemmistojen

kulkueet haastavat kaduilla tavallisesti olevaa heteronormatiivisuutta ja ne ikdian kuin
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tekevit arkisista paikoista homoseksuaalisia kulkueiden ajaksi. Aineistoni perusteella
sanoisin, ettd Gay pridet noudattavat aika pitkdlti samaa kaavaa kaupungista tai maasta
huolimatta. Léhes jokaisen matkakohteen kohdalla Gay priden kuvailtiin olevan virikés ja
suuri tapahtuma, jokaisessa paikassa seksuaalivahemmistdjen kulkue kruunasi tapahtuman ja

myo0s kulkueen ympérille suunnitellut oheistapahtumat olivat hyvin samankaltaisia.

Toinen asia, joka toistui aineistossa useamman kerran, olivat rantasuositukset gay-
matkailijoille. Monet suosituista gay-lomakohteista ovatkin juuri aurinko- ja rantapaikkoja
(Moner ym. 2007, Melian-Gonzalez & Moreno-Gil & Arana 2011, s. 1030 mukaan). Jopa
Helsingin gay-matkailusivuilla (INET HELSINKI?2) suositeltiin Pihlajasaaren nudistirantaa.
Esimerkiksi Mallorcalla (MATKA MALLORCA?2) rantavaihtoehtoja oli kuitenkin
enemman, ja osa suositelluista rannoista kuvailtiin hieman syrjdisiksi, piilossa oleviksi
paikoiksi, osa oli nudistirantoja, joku ranta oli gay-ystévéllinen ja yhté rantaa kehuttiin
suureksi ja silld sanottiin olevan selvd homoseksuaaleista koostuva keskittymé. Barcelonasta
(MATKA BARCELONA) taas 10ytyi yksi erityisesti naisten suosiossa oleva ranta, kun taas
miesten kerrottiin hakevan rajatonta rusketusta toiselta rannalta. Mallorcan (INET
MALLORCA; MATKA MALLORCA?2) kohdalla rantojen liséksi gay-matkailijoille
kerrotaan parista metsasté, joissa homoseksuaalit litkkkuvat ja joissa heilld on tapana tavata

toisiaan. Tai suoraan sanottuna he etsivit ndistd paikoista seksiseuraa.

Gay-pridejen, rantojen ja metsien lisdksi gay-matkailijoille kerrottiin 1dhes jokaisen kohteen
matkaopaskirjoissa paikallisesta gay-infopisteestd, josta voi saada tietoa alueen gay-
eldmaista. Lisdksi tarjolla oli 1dhes jokaisessa matkakohteessa ilmaisjakeluina olevia lehtid,
joihin on listattu erilaisia tapahtumia, ja Amsterdamissa (MATKA AMSTERDAM?2) seka
Houstonissa (MATKA USA) kerrottiin olevan my6s omat radiokanavat homoseksuaaleille.
Lihes jokaisessa matkakohteessa oli my0s jokin suomalaista Seksuaalinen tasavertaisuus -
jarjestod (SETA) vastaava paikallinen jérjesto, jonka puoleen matkakohteen
homoseksuaalisuuteen liittyvissd kysymyksissd voi kdéntyd. Hieman erikoisempia
aktiviteetteja olivat esimerkiksi Walt Disney Worldissa (MATKA USA) kerran vuodessa
jarjestettidva paivd homoseksuaaleille sekd Amsterdamin (MATKA AMSTERDAMI1)
eldintarhassa jéarjestettdvit opastetut kierrokset, joiden aikana paneudutaan eldinten
homoseksuaalisuuteen. Kaikkien ndiden lisdksi suositeltiin muun muassa kuntosaleja (esim.
INET HELSINKI1) ja viinitilavierailuja (MATKA USA) sekéd ajankohtaisista gay-
tapahtumista esimerkiksi homoseksuaaleille skinheadeille suunnattua tapahtumaa ja
karhujen (eli suurien ja parrakkaiden homomiesten) omaa pride-tapahtumaa Kolnissd (INET

SPARTA).
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Matkailusta kiinnostuneille homoseksuaaleille on tarjolla my6s gay-matkailuun
erikoistuneita matkatoimistoja, joiden internetsivuja katsoessa huomaa, etté erityisesti
risteilyt vaikuttaisivat olevan gay-matkailijoiden mieleen. Esimerkiksi yksi matkatoimisto
(INET RISTEILY) jarjestdd ensi syksyyn mennessd kuusi erilaista gay-risteilyd ympéri
maailmaa, kuten Alaskassa sekd Budapestissa ja Prahassa, mutta samalla matkatoimistolla
on muita gay-matkailijoille tarkoitettuja matkoja vain yksi vitkon loma Meksikon
Cancuniin. Yksi matkatoimisto on erikoistunut risteilyihin (INET RISTEILY?2) ja tarjoaa
seitsemad erilaista vaihtoehtoa, toinen (INET RISTEILY4; INET MATKA?2) taas jarjestdd
sekd risteilyjd ettd maan péélla tapahtuvia matkoja, mutta sivuilla on erilaisia risteilyji
tarjolla kuusi ja muita matkoja vain yksi. Liséksi aineistossa on kaksi internetsivua, jotka
ovat koonneet yhteen eri matkanjirjestéjien risteilypaketteja (INET RISTEILY3; INET
RISTEILYS). Osa tarjotuista risteilyistd on seké lesboille ettd homomiehille, mutta monet
ovat my0s ainoastaan miehille tai ainoastaan naisille tarkoitettuja. Ohjelmatarjonta
risteilyilld vaihtelee. Osa risteilyesittelyista keskittyy kertomaan kohteista, joihin laiva
seilaa, kun taas jotkin risteilyt omaavat jonkin teeman, kuten ”2013 Drag Stars at Sea”. On
myos risteilyjd, jotka nimen perusteella korostavat matkakohdetta, mutta tarkemmassa
esittelyssd painotetaan myds esimerkiksi isoa laivalla olevaa tanssijuhlaa. (INET
RISTEILY?2.) Joillakin risteilyntarjoajilla taas ei ole lainkaan pelkkié teemaristeilyjd, vaan
ainoastaan madranpditi korostavia matkoja, joilla kerrotaan kuitenkin olevan paljon
viihdettd myos laivalla matkan aikana (esim. INET RISTEILY4). Risteilyjd voidaan siis
sanoa olevan kahdenlaisia, eli niitd, joilla risteilyn matkakohteet ovat térkeitd, ja niitd, joilla

pddosassa on itse risteily, eli laivalla oleminen.

Miettiessédni syytd risteilyjen suosioon gay-matkailijoille suunnatussa matkatarjonnassa,
ensimmaéisend mieleeni tuli sama asia kuin baarien ja yokerhojen kohdalla. Ovatko
risteilylaivat turvallisin tapa matkustaa homoseksuaaleille, koska silloin he ovat eristyksissa
muusta maailmasta, ja muu maailma on turvallisesti eristyksisséd heistd? Laivalla
matkustaessa tilat, joissa litkkua ovat hyvin rajatut, eikd laivaan padse matkailijoiden ja
laivan henkilokunnan lisdksi muita thmisid. Tdllainen eristyneisyys luo turvalliset puitteet
gay-matkailijoille, pois muiden ithmisten silmistd, ja tilan, jossa he voivat avoimesti olla
omia itseddn, kuten he lomallaan haluavat olla (esim. Hughes 1997). Laivalla ollessaan he
ovat paremmin piilossa muiden ihmisten katseilta, kuin esimerkiksi gay-ystévéllisissa
hotelleissa tai matkakohteissa, koska nédissd muissa paikoissa on aina myds muita
matkailijoita, jolloin on riski torméta ihmisiin, jotka eivit hyviksy gay-matkailijoiden
seksuaalista suuntautumista. Laivan rakenteet luovat siis turvallisen tilan gay-matkailijoille

ja vield parempaa on se, etti laiva seilaa kaukana vesilld, poissa muiden silmista.
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Risteilyjen lisdksi gay-matkailijoille on tarjolla myds muunlaisia matkoja, joita yhdistda
ainakin se, ettd edullisia vaihtoehtoja on vaikea l6ytda. Olipa kyseessa risteily tai jarjestetty
matka kuivalle maalle, hinnat ovat noin 3000 dollarista ylospdin, joka on sindnsa
kohtuullista, silld matkoihin siséltyy usein paljon palveluita ja tuotteita, mutta edullisempia
vaihtoehtoja ei edes ole. Yksi aineistoni internetsivuista (INET MATKAT1) on kerdnnyt
yhteen useamman matkanjirjestijin vaihtoehtoja, ja matkoja gay-matkailijoille jérjestetddn
ympari maailmaa, kuten Afrikkaan, Aasiaan ja Eteld- Amerikkaan. Osa matkapaketeista
kehottaa rentoutumaan matkakohteessa, kun taas osa perustuu toiminnalle, kuten pyordilylle
tai melonnalle. Yksi matkanjirjestdjistd (INET MATKA4) jarjestdd matkoja vain naisille,
tosin heiddnkin valikoimassaan on enemman risteilyjd kuin muita matkoja, ja yksi
matkanjérjestdja (INET MATKAS) on erikoistunut niin kutsuttujen sateenkaariperheiden
lomailuun, mutta heilld on matkatarjontaa myds pelkille aikuisille. Muista
matkanjérjestdjistd poiketen R Family Vacations (INET MATKAY) jérjestdd koko perheen
kesileirejd, joille vanhemmat voivat lastensa kanssa tulla viettdméadn aikaa ja harrastamaan
erilaisia aktiviteetteja, kuten vesihiihtoa, tennisté, koripalloa ja potkunyrkkeilyé. Kesileirien
lisdksi matkatarjonnassa ovat muun muassa koko perheen viikonloppuloma Las Vegasissa
sekd perheristeily Bermudalla Broadway-teemalla. Tdmin matkanjirjestdjin aikuisten

lomille my6s heterokaverit ovat tervetulleita.

Gay-matkailijoille 16ytyy siis runsaasti valinnanvaraa, jos he haluavat 1dhted matkalle
muiden homoseksuaalien kanssa. Ainut mahdollinen ongelma syntyy, jos ei ole varaa
osallistua, koska matkat ovat melko kalliita, eikd kovin edullisia vaihtoehtoja ndyti olevan.
Gay-matkailijoille suunnattu matkatarjonta antaa kuvan melko heterogeenisesti
matkailijaryhmésté, koska valinnanvaraa on 16hdlomista lomiin aktiiviharrastusten parissa.
Gay-matkailijoille suunnatuissa matkaesittelyissd korostetaan usein muita mukana olevia

matkailijoita, tyyliin
Let’s explore the wild northwest together, May 19-26, 2013. INET MATKA4)

Eli matkaesittelyissd puhutaan usein “meistd” ja korostetaan ndin yhteisollisyytté, joka
tekstien perusteella on ldsnd monen matkanjérjestdjan matkoissa. Kuten Dann (2001, s.
36—37) sanoi, "meistd” puhuminen on yksi kielellinen strategia, jolla lukija saadaan
tuntemaan, kuin teksti todella puhuttelisi hdnté ja hidn ikddn kuin olisi jo osa
matkailijaryhméi, joka suuntaa esimerkiksi Alaskan risteilylle. Gay-matkailijoita varten
kirjoitetuissa teksteissd yhteisollisyys voi olla tarkedmmassi roolissa houkuteltaessa
matkailijoita, kuin se olisi muille matkailijoille suunnatuissa teksteissd. Homoseksuaalit

lahtevét lomalle ollakseen muiden saman seksuaalisen identiteetin omaavien seurassa, joten
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on luonnollista, ettd matkajarjestdjit yrittavét yhteisollisyyttd korostamalla houkutella
matkailijoita mukaan. Arjessa homoseksuaalit viettdvit aikaa heteronormatiivisen
yhteiskunnan ympardiménd, joten lomamatkat ovat térkeitd hetkid, silld silloin he voivat olla
esittamaittd mitddn (esim. Bell & Valentine 1995). Tdmén vuoksi matkanjarjestdjien on
jarkevéd korostaa internetsivuillaan juuri muiden matkailijoiden seuraa ja yhdessd tehtavid
aktiviteetteja. Matkanjirjestédjien internetsivujen matkatarjontaa lukiessa saa kuvan, ettd gay-
matkailijoille muiden ihmisten seura on térkedd ja kuin kaikkien matkailijoiden oletettaisi
olevan matkojen aikana ystévid keskenddn. Tdméhan ei tietenkdén kdytdnnossé voi toteutua,
koska sama seksuaalinen identiteetti e1 automaattisesti takaa sitd, ettd thmiset tulisivat aina

toimeen keskendan.

5.4 Yhteenveto

Matkaopaskirjoja ja gay-matkailijoille suunnattuja internetsivuja lukiessa paallimmaiseksi
kuvaksi homoseksuaalisesta matkailijasta jdi se, ettd han tykk&da juhlia. Erilaisten
ehdotettujen tuotteiden ja aktiviteettien mukaan vaikuttaisi siltd, ettd gay-matkailija on
yleensd homoseksuaali mies, joka tykkdd kdyda ystdviensd kanssa gay-baareissa ja -
yokerhoissa, joissa hén etsii itselleen seksiseuraa. Homoseksuaaleille suunnattu tarjonta
yoeldméin liittyen on laaja, eivitkd matkaoppaiden kirjoitukset luoneet kuvaa ainoastaan
yhdenlaisesta juhlijasta. Osa tykkda ottaa hieman rauhallisemmin etenkin alkuillasta, osa
tykk&d tanssia ja juhlia suurissa yokerhoissa, kun taas osa etsii omaa homoseksuaalista
identiteettid mitd erikoisimpien paikkojen avulla, joissa mikdén ei tunnu mahdottomalta ja
joissa ldhes kaikki on sallittua. My0s lesboille on omat paikkansa, mutta he eivit
matkaoppaiden mukaan kaipaa kovin erikoista yoelamii, vaan perusbaarit ja -yokerhot
tuntuvat tyydyttdvan heidén juhlintahimonsa. Lesboille ei myoskéén ole yhté paljon
tarjontaa kuin homomiehille, eli lesboja vaikuttaisi gay-matkailijoiden joukossa olevan
vihemman, tai sitten he eivédt vain yksinkertaisesti ole yhtd innokkaita juhlijoita kuin
homomiehet. Transsukupuolisia ei baarien asiakkaina erityisesti mainittu, mutta joissain
baareissa sanottiin olevan transsukupuolisia tai -seksuaalisia tyontekijoind tai omistajina.

Biseksuaaleja ei mainittu mink@édn baarin tai yokerhon kodalla.

Ravintoloiden, hotellien ja ostosten kohdalla korostui kuva, jonka mukaan gay-matkailijat
ovat hyvin toimeentulevia, koska heille suositeltiin usein melko kalliita ja korkeatasoisia
paikkoja. Eroja oli kuitenkin matkakohteiden vélilla, ja esimerkiksi Helsinki vaikutti
suosittelevan gay-matkailijoille lahinnd kalliita paikkoja, kun taas esimerkiksi Barcelonasta

valinnanvaraa 16yty1 myos pienemmalld budjetilla matkustaville. Gay-matkailijat ndhtiin
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melko kaikkiruokaisina, koska suositeltujen ravintoloiden joukossa oli hyvin monenlaista
ruokaa tarjoavia paikkoja. Hotelleja 16ytyi myds monenlaisia. Kaikissa matkakohteissa ei
ole gay-matkailijoille tarkoitettuja hotelleja, mutta niissékin oli edes gay-ystavéllisid
majapaikkoja. Gay-hotellien lisdksi matkailijoille suositeltiin matkakohteen gay-elimén
keskittymien 1dhelld olevia majapaikkoja tai usein myos kalliita ja korkealaatuisia hotelleja.
Joissain matkakohteissa oli myds gay-ystivéllisid hostelleja, eli edullisempia
majoitusvaihtoehtoja. Osa matkakohteista néki gay-matkailijan rikkaana henkilond, joka
haluaa lomallaan luksusta ja korkeatasoisia palveluita, kun taas jotkut matkakohteet
ymmaérsivit myos gay-matkailijoiden joukossa olevan vihdtuloisempia ja nuorempia
asiakkaita, jolloin myds heille oli vaihtoehtoja. Ostospaikkojen kohdalla korostuivat
erityisesti seksi- ja kirjakaupat, joista saa tarvittavia apuvilineitd loman ajaksi.
Tavallisemmista kaupoista suositeltiin usein kalliimpia paikkoja tai designliikkeitd. Gay-
matkailijoiden ajatellaan haluavan ostaa joko seksileluja ja muuta homoseksuaalista
materiaalia, tai vierailevan kalliissa putiikeissa, eli he ovat lomallaan joko seksin perédén tai

varakkaita ostelijoita, joille ei kannata suositella mitdén tavallisia kauppoja.

Muista tuotteista ja aktiviteeteista yleisimméksi nousivat Gay pride -tapahtumat, joita
Jjérjestettiin jokaisessa aineistoni matkakohteessa. Samoin kuin gay-matkailijoille
Jjérjestettivien risteilyjen ja muiden matkojen kanssa, myods Gay pridessa yhteisollisyys on
tiarkedd, jolloin voi kokoontua viettdméén aikaa muiden samanlaisten ihmisten kanssa. Gay
pride -tapahtumassa on pitkilti kyse viithdyttdmisestd ja esiintymisestd, mutta sitd voi pitda
myos protestina vallitsevaa heteronormatiivisuutta vastaan. Gay-matkailijoille jarjestetdén
jonkin verran omia matkoja, ja erityisesti risteilyt ovat suuressa suosiossa. Muutenkin
matkatarjonta on monipuolista, eikd gay-matkailijoita ndhdd ainoastaan yhdenlaisina
matkailijoina, koska matkoja on rentoutumislomista aktiivimatkoihin. Muita aineistosta esiin
tulleita aktiviteetteja ovat rannat, metsét, kuntosalit ja erilaiset teemapiivit, kuten Walt
Disney Worldin pdivd homoseksuaaleille. Erityisesti gay-matkailijoiden ajatellaan vithtyvin
rannoilla, ja jos ranta olisi kaiken lisdksi nudistipaikka, se tuntuisi kelpaavan gay-

matkailijoille vield paremmin.
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6. SEKSI JA SEKSUAALISUUS GAY-MATKAILUSSA

Gay Cruise and play party for a broad audience. There is no real dress code here, but most

guys are running around in underwear or naked with a hard on. INET AMSTERDAM1)

Kerddmaiini aineistoa lukiessa gay-matkailijoista sai kuvan seksid etsivind matkailijoina.
Seksi ja seksuaalisuus tuntuivat olevan suuressa osassa gay-matkailijoiden
lomakayttdytymisessd, ja sitd tuotiin esiin muun muassa seksibaarien ja -kauppojen kautta.
En itse muista, ettd olisin normaalisti matkaopaskirjoja lukiessani torménnyt kovinkaan
usein seksibaarisuosituksiin, kun tavallisille” matkailijoille kerrotaan matkakohteiden
yoelamaistd. En mydskdian muista lukeneeni kovin montaa seksikauppasuositusta
matkaopaskirjojen osioista, joissa kerrotaan parhaista ostospaikoista. Paneutuessani nyt
erityisesti gay-matkailijoille suunnattuihin teksteihin erilaisia seksipaikkaehdotuksia oli
vaikka kuinka paljon. Matkaopaskirjojen ja gay-matkailijoille suunnattujen internetsivujen
mukaan gay-matkailijat haluavat vierailla baareissa, joihin menndin nimenomaan
harrastamaan seksid mité erilaisin keinoin, ja tehdé ostoksia kaupoissa, joista loytyy sellaisia
seksileluja, joita kotimaasta ei saa. Myos Clift ja Forrest (1999, s. 616) ovat sitd mieltd, ettd
gay-matkailijoista muodostuu helposti kuva, jonka mukaan heilld on suuret mahdollisuudet
harrastaa seksid tunnetuissa gay-matkakohteissa. Gay-matkailijoille suunnatuissa
matkaoppaissa on hyvin monipuoliset ja yksityiskohtaiset vinkit seksin harrastamiseen
matkakohteissa ja gay-matkojen jirjestdjit kiyttdvat usein seksuaalisia termeji
mainostaessaan tuotteitaan. Cliftin ja Forrestin mukaan my6s homomiesten
matkailumotivaatioihin liittyvéat tutkimukset vahvistavat kuvaa, jonka mukaan seksin

harrastaminen on yksi suurimmista motivaatiotekijoistd lomalle lihdettéessa.

Seksimatkailu liitetddn yleensd vanheneviin miehiin, jotka ldhtevit etsimién seksiseuraa
kehitysmaista, mutta tosiasiassa seksimatkailua tapahtuu joka puolella maapalloa, ja my0s
naiset voivat harrastaa seksimatkailua. Seksimatkailu on muutakin, kuin yleisin kuva
maksullisesta seksistd antaa ymmartda, koska myos esimerkiksi seksiseuran etsiminen
muualta kuin prostituution parista on seksimatkailua. Usein seksimatkailuun liittyvit
tutkimukset keskittyvit kehitysmaissa tapahtuvaan prostituutioon, miké jittda ulkopuolelle
esimerkiksi homoseksuaalien seksimatkailun tai kehittyneissd maissa tapahtuvaan
heteroseksuaalisen seksimatkailun. Seksimatkailuun ei aina liity seksid, vaan matkailijat
voivat haluta kokea joitain seksuaalisia tunteita tai katsoa ja tarkastella olemassa olevia
mahdollisuuksia. Esimerkkeind niistd ovat naiset, jotka menevét hierottaviksi kokeakseen

jonkinlaista naisten vélistd kosketusta, tai suurkaupunkien punaisten lyhtyjen alueet, joihin
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halutaan menni tarkkailemaan, mutta ei harrastamaan seksia. Niin kutsutulla
seksimatkailijalla seksin harrastaminen matkan aikana ei vélttamattd ole padsyy ldhted
matkalle, vaan prostituoitujen palvelujen kéytto tai seksiseuran hakeminen voivat tulla
mukavana lisdnd esimerkiksi bisnesmatkaan. Usein matkailijat paédtyvit harrastamaan seksid
vain siitd syystd, ettd mahdollisuus sattuu tulemaan, eikd seksin perdsséi ole varsinaisesti
lahdetty matkaan. Joissain tapauksissa matkailija taas voi tuntea itsenséd yksindiseksi tai
tylsistyneeksi, jolloin matkan aikana tapahtuvasta seksiaktista haetaan mielenkiintoista
tekemistd tai 1dheisyyttd. Monet matkailijat, jotka matkansa aikana harrastavat seksid, eivat
kutsu itseddn seksimatkailijoiksi. Seksimatkailun méarittiminen on vaikeaa, koska yleisesti
seksin harrastaminen liitetddn naisen ja miehen viliseen yhdyntdén, joka jittdaa ulkopuolelle
esimerkiksi homoseksuaalit. Entd onko pelkkd suuseksin harrastaminen seksimatkailua? Tai
stripteasen katsomisen aikana tapahtuva masturbaatio tai baarien paidattomat tarjoilijat ja
sylitanssit, joihin liittyy seksuaalisia piirteitd? Myos esimerkiksi Sydneyn kuuluisaa gay-
tapahtumaa Mardi Grasia ja San Franciscon gay-paraatia voidaan pitd4 osana
seksimatkailua. Seksimatkailun yksi piirre on myos se, ettd ainoastaan matkailijat eivét
matkusta seksin perdssd, vaan my0s seksityoldiset saattavat matkustaa asiakkaiden peréssa.
Esimerkiksi Thaimaassa monet prostituoiduista ovat Kiinan kansalaisia, ja heitd vetivat
Thaimaahan suuremmat asiakasmarkkinat. (Oppermann 1999, s. 251-252, 254, 256,
259-260.) Oma tutkielmani ei paneudu homoseksuaalien seksimatkailuun maksullisen
seksin ndkokulmasta, vaan erilaisten seksibaarien ja -kylpyloiden kautta, joista gay-
matkailijoille kerrotaan erilaisissa matkaoppaissa. Yleensd baareissa ja kylpyloissa
tapahtuva seksin harrastaminen tapahtuu muiden paikan asiakkaiden kanssa eiké seksiin liity
maksamista seksinharrastajien kesken, mutta eri asia on baareihin ja kylpyl6ihin pddsyyn
oikeuttava sisddnpadsymaksu. Onko se maksullista seksid, jos asiakas maksaa
sisddnpddsymaksun voidakseen harrastaa seksid muiden kanssa? Ei ehké perinteisimméssa
maksulliseen seksiin liittyvadssd mielikuvassa, mutta tissidkin tapauksessa asiakas maksaa

yhdelle vélikiddelle padstdkseen toteuttamaan seksiin liittyvid mielihalujaan.

Chris Ryanin ja Rachel Kinderin (1996, s. 507, 5011, 516) mukaan matkailualaa on pidetty
seksikkadnd alana, johon liittyy glamouria ja johon liittyvid tuotteita markkinoidaan seksilla.
Matkailu voidaan ndhdé sosiaalisesti hyvéksyttavana tapana tiyttdd toiveita ja toteuttaa
fantasioita, jotka ovat ihmisiltd normaalisti kiellettyjd. Ndiden toiveiden ja fantasioiden
tdyttymiseen liittyvat myos seksimatkailu tai matkat, joilla pyritdédn harrastamaan seksia.
Seksin harrastaminen matkoilla tdyttd4 matkailijan tarpeita, jotka liittyvit muun muassa
sosiaalisuuteen ja seuran hakemiseen, uusien asioiden etsimiseen ja mahdollisuuksiin

rentoutua. Néin ollen seksiin liittyvdd matkailua ei voida pitdd mitenkddn poikkeavana
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matkailun muotona, vaan tdysin johdonmukaisena toimintana, joka seuraa yleisid matkailun
normeja. Ryan ja Kinder ovat sitd mieltd, etteivit matkakohteen erityispiirteet ole padsyy
valita tiettyd kohdetta, vaan ennemminkin se, miten kohde voi tiyttdd matkailijoiden tietyt
psykologiset tarpeet, kuten sosiaalisen kanssakdymisen ja seksuaalisten kithokkeiden
kaipuun. Ryanin ja Kinderin tutkimus tukee siis Dannin (2001, s. 46) ajatusta siitd, ettad
matkaopaskirjojen ja -esitteiden pitédisi kohteen kulttuurista kertomisen sijaan keskittya
kertomaan, miten kohde voisi sopia potentiaalisten asiakkaiden matkailijan identiteettiin.
Seksin harrastamisen ollessa yksi keinoista tdyttdd omia matkailijan identiteetin haluja gay-
matkailijoille suunnattujen matkailutekstien voidaan sanoa kertovan tille matkailijjaryhmaélle

oikein hyvin, miten oma identiteetti ndissd matkakohteissa pddsee rakentumaan.

6.1 “Cruisaillaan”

No, it is no myth: Berlin is the world’s capitol for gay Sex. Nowhere else in the world are the
opportunities as numerous and diversified to have uncomplicated access to as much sex as
you want. In other cities online dating is the most goal oriented way to get it — in this

metropolis just go out and get it. (INET BERLIN)

Seksibaarien kohdalla ensimmaéinen huomionarvoinen seikka on se, etti aineistoani lukiessa
en tormidnnyt kuin yhdessd internetosoitteessa seksibaariin, -pubiin tai -klubiin, joka olisi
naisille suunnattu. Seksibaarit ovat gay-maailmassa siis homomiesten oma leikkikentt4.
Seksibaareja oli mainittu my6s matkaopaskirjoissa, mutta erityisesti ne saivat huomiota gay-
matkailijoiden internetsivuilla. Internetsivuilla on yleensé kategorisoitu erilaiset
matkailutuotteet, kuten hotellit, ravintolat ja ostokset, ja monilla sivuilla yksi kategorioista
oli ”Cruise Bars”. Niin sanotulla gay-slangilla cruising” ei1 viittaa niink&én risteilyihin,
vaan Jeff Guaracinon (2007) mukaan erityisesti anonyymiin seksin harrastamiseen, joka
tapahtuu vain kerran yhden ihmisen kanssa. Alun perin sanaa kiytettiin homoseksuaalien
kesken koodikielend, jota heteroseksuaalit eivit ymmartdneet. Ndin homoseksuaalit
pystyivét tunnistamaan toisensa etsiessidin seksiseuraa. Alun perin sanalla tarkoitettiin
kaduilla kavellessi tai autoillessa etsittdvad seksiseuran hakemista. (Guaracino 2007, s. 25.)
Nykyhomoseksuaalien ei vilttdmatta tarvitse seksid etsiessddn endd pyorid kadulla
arvuutellen kenelld on samat aikeet, koska on olemassa myds baareja, joithin ihmiset
kerddntyvit seksin harrastamisen mahdollisuuden vuoksi, joten ndissd baareissa jokainen

vastaantulija on potentiaalinen seksikumppani.
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Katsoessani esimerkiksi Amsterdamiin liittyvdd gay-matkailusivua (INET AMSTERDAM1)
kohdasta “cruise bars”, sain tuloksena 19 eri paikkaa, joista kahdeksan on baareja tai
klubeja, kahdeksan sddnnollisesti jirjestettavid fetissi-, nahka- tai ”cruising” -juhlaa ja

kolme ”cruising” -aluetta. Millaisia ndma “cruise baarit” sitten ovat?

Bar Argos is the oldest gay leather bar in Amsterdam ... Like in all cruise bars you have to
buy a drink before you move further into the place. The toilets are halfway the back of the
bar. In the basement there is a large play room, with dark room, cabins, sling and glory

holes. INET AMSTEDAM]1)

Spijker ... Popular bar with a local crowd in their thirties. Pool table, fireplace, fresh
flowers on the bar and two TV's, one showing cartoons and the other showing hardcore gay

action movies :-)

Upstairs you'll find one of the smallest dark rooms in town. INET AMSTERDAMI1)

Termien selventdmiseksi “play room” on tila, jossa etsitddn seksiseuraa, “dark room” on
hdmérd huone, jossa seksid voi harrastaa, “cabins” tarkoittaa tdssd yhteydessa erillisid
koppeja, jonne voi vetidytyd seuran 10ytyessd, “sling” on erdédnlainen keinu ja “glory hole”

seindssd oleva pieni reika.

Aineistossa olevasta kymmenestd matkaopaskirjasta kolmessa (MATKA AMSTERDAMI;
MATKA AMSTERDAM?2; MATKA USA) mainittiin “cruise baareista” ja muista seksiin
tai seksuaalisuuteen liittyvistd baareista. Kaikki nimé kolme matkaopaskirjasarjaa, joista
maininnat 10ytyvét, ovat mielestdni nuoremmille matkailijoille suunnattuja kirjasarjoja, eli
niiden lukijakunnan ajatellaan olevan valmiita lukemaan raisuista homoseksuaaleille
tarkoitetuista seksibaareista. Yleisempid maininnat seksibaareista ovat ineternetsivuilla,
joista monella on seksibaarit kategorisoitu erilleen muista baareista. Esimerkiksi Madridin
internetsivuilla (INET MADRID) on suositeltu viittd seksibaaria, jonka liséksi erilaisia
’cruising” -paikkoja on yhdeksdn. Namad muut paikat ovat esimerkiksi puutarhoja, yhden
paikan kerrotaan olevan sillalla ja mukana on my6s useampi vessa, joissa tavata
potentiaalista seksiseuraa. Berliinistd (INET BERLIN) luetellaan 23 baaria, joissa seksid voi
harrastaa. Yksi ndistd baareista on tarkoitettu erityisesti HIV-positiivisille
homoseksuaaleille. Monien aineistossa olevien seksibaarien esittelyiden yhteydessa
muistutetaan lukijoita kondomin kaytostéd. Berliinin erikoisuus on se, ettd se on aineistoni
ainut internetsivu, jossa mainitaan seksinharrastamispaikoista myos naisille, mutta niitd on
vain kaksi ja ne ovat molemmat baarien jirjestimié erikoisiltatapahtumia. Eli varsinaista

seksibaaria vain naisille ei 16ydy edes Berliinistd. Mallorcalla INET MALLORCA) taas
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ilmaston ldmpdotila vaikuttaa luultavasti sithen, ettd neljastd “cruising” -paikasta vain yksi on
yokerho muiden ollessa luonnonvaraisia alueita, eli kaksi metsii ja yksi ranta.
Internetsivulla kerrotaan melko tarkasti, miten oikealle alueelle pidsee ja mité reittejd taytyy
kulkea ja mistd muita miehid lopulta 16ytdd. Myos Helsingistd (INET HELSINKI1) 16ytyy
aineiston mukaan muutama paikka, joissa voi “cruisailla”. Inernetsivun mukaan Helsingisti
16ytyy yksi homobaari nimeltd Hercules, jonka kerrotaan olevan miehié tdynna oleva tilava
baari ja “cruisailu” -paikka, jonka lisdksi kaupungissa on kaksi seksikauppaa, joissa toimii
myo0s gay-klubit ja joissa on omat seksin harrastamiseen tarkoitetut alueet. Aineiston
perusteella niyttaa siltd, ettd vaikka seksibaareja on tullut 1dhes jokaiseen matkakohteeseen,
silti my0s luonnonvaraiset alueet ja perinteisemmat “cruisailu” -keinot ovat yhi suosittuja.
Ehké miehien etsiminen metsista tai kaduilta on jannittavidmpad kuin pelkdstdan baariin

meneminen, jossa kaikki on tehty mahdollisimman helpoksi.

Lisdkseni myds Howard L. Hughes (1997, s. 3—4) on sitd mieltd, ettd gay-matkailijoille
tarkoitetut matkaoppaat ovat tiynna vinkkeja siitd, missd loman aikana on mahdollista
harrastaa satunnaista seksid. Hughesin mukaan myds kirjoituksista tulevat mielleyhtymat
nimenomaan seksimatkailuun ovat paljon suoraviivaisempia kuin vastaavissa matkaoppaissa
heteroseksuaaleille. Tutkielmani aineisto ei kuitenkaan anna Waittin ja Markwellin (2006, s.
77) tutkimukseen viittaavia tuloksia, joiden mukaan kohdemaan paikallisvdesto on helppo
erotisoida, jolloin matkailu ndhdédédn keinona toteuttaa erdénlaisia seksuaalisia utopioita.
Toisaalta Waittin ja Markwellin tutkimuksessa olivat kyseessé 1dhinnd kolmannen maailman
maat, jotka ndhtiin sivistyméttomina takapajuloina hyvin toimeentulevien linsimaiden
rinnalla. Tutkielmani aineistosta minkd4n maan ei voida sanoa olevan milldén lailla
sivistymdton kolmannen maailman maa, vaan kaikki ovat hyvin ldnsimaisia paikkoja.
Aineistossa olevien seksibaarien kuvailuissa ei kertaakaan korostettu paikallisia ihmisia,
eikd niistd kdynyt ilmi, ovatko baareissa kavijat paikallisia, matkailijoita vai molempia.
Asiakaskunnasta puhuttiin 1dhinna viittaamalla kivijoiden keskimédrdiseen ikdjakaumaan,
mutta matkakohteen paikallisuutta tai paikallisia ihmisié ei tuotu millddn lailla esiin. Puarin
(2002b, s. 940) mielestd matkaopaskirjat ovat suunnattu niin sanotuille ’hyville
homoseksuaaleille”, jotka téyttivit paikkojen asettamat mééritelmét siitd, millainen
homoseksuaalin tulisi esimerkiksi ulkonddltddn olla. Aineistossani olevista seksibaarien
kuvailuista ei suoraan kdynyt ilmi, millaisia ihmisid sinne toivotaan tulevan, mutta jo se, etta
baarissa kerrotaan miesten juoksentelevan alasti tai ainakin ldahes alasti (MATKA
AMSTERDAM?) asettaa luultavasti jonkinlaisia paineita oman ulkonddn suhteen. Talla
tarkoitan siis sitd, ettd kaikki eivat valttdmatta tunne oloaan mukavaksi omassa vartalossaan

ilman vaatteita muiden edessd. Toisaalta esimerkiksi yhden seksibaarin (MATKA
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AMSTERDAM?2) kerrotaan jirjestdvén erikoisiltoja homoseksuaaleille karhuille, eli isoille
ja parrakkaille miehille. Tietysti timékin kertoo vain tietynlaisten miehien, eli karhujen,

olevan tervetulleita sulkien muunlaiset asiakkaat ulkopuolelle.

Aineistossa olevat seksibaarit noudattavat pitkélti samaa kaavaa paikasta riippumatta.
Jokaisessa on omat alueensa seksiseuran etsimiseen, kun taas seksinharrastamispaikkojen
véleilld on eroja, eli joissain baareissa vaihtoehtoja on enemmain pimeistd huoneista ’glory
holen” kautta metallihdkkeihin ja keinuihin, kun taas joissain baareissa on ainoastaan
pimeitd huoneita. Lukiessa kuvailuja seksibaareista ei saa tarkkaa kuvaa, millaisina
potentiaaliset asiakkaat ndhddén, mutta esimerkiksi alaston pukukoodi luo tietynlaista kuvaa
hyviavartaloisesta homoseksuaalista. Se, ettd baarien joukossa on my6s monia
seksibaarivaihtoehtoja, luo kuvaa, etté erityisesti homoseksuaalit miehet ovat
heteromatkailijoita halukkaampia etsimédén lomillaan satunnaista seksiseuraa, ja kuin se olisi

suuri motivaatiotekijd lomalle 1dhdettiessa.

6.2 Saunotaan ja kylvetddn

Dave Holmesin, Patrick O’Byrnen ja Denise Gastaldon (2007, s. 273275, 279, 282)
mukaan miesten halu toisia miehid kohtaan on luonut erilaisia todellisia ja virtuaalisia tiloja,
joissa toteuttaa halujaan. Niitd paikkoja ovat muun muassa WC:t, puistot, baarit, gay-saunat
ja nykyéin internet. Ndistd paikoista juuri gay-saunat ja -kylpyldt ovat suosituimpia paikkoja
etsid miesten vilistd seksiseuraa, ja ne tarjoavat kivijoilleen tilan, jossa monet kohtaamiset,
tunteet ja huvit kohtaavat. Homoseksuaaleille tarkoitetut saunat ja kylpyldt nihd4dén usein
paikkoina, joissa tapahtuu vastuutonta ja suojaamatonta seksin harrastamista, vaikka asia ei
todellisuudessa ole ndin. Kylpyldissé jaetaan ilmaisia kondomeja ja riskeistd pyritdén
kertomaan, joten esimerkiksi puistoissa tapahtuvan seksin voidaan sanoa olevan
turvattomampaa, koska ehkdisyvilineitd ei vilttdmatti ole saatavilla. Gay-kylpylit tarjoavat
homoseksuaaleille sindnsi turvallisen paikan kohdistaa seksuaaliset halunsa toisiin miehiin,
koska kylpyloissd he ovat piilossa muiden katseilta. Gay-saunojen ja -kylpyloiden
arkkitehtuuri luo julkisia, osittain julkisia ja yksityisid tiloja harrastaa seksid. Ndin ollen

miehet voivat kylpyloissé valita, haluavatko he

... looking and touching but also, looking and not touching, or even touching without

looking (Holmes & O’Byrne & Gastaldo 2007, s. 279).

Erilaiset tilat luovat siis erilaisia mahdollisuuksia seksuaalisten mielihalujen

tyydyttamiseksi. Gay-kylpyldt ovat hyvin suosittuja paikkoja homomiesten keskuudessa,
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kun taas muille seksuaaliryhmille, kuten lesboille ja heteroille, ne eivit ole paikkoina

saavuttaneet minkddnlaista suosiota. (Holmes & O’Byrne & Gastaldo 2007, s. 279.)

My®és aineistossani oli mainintoja tillaisista homoseksuaaleilla suunnatuista
kylpemispaikoista, mutta matkaopaskirjoissa ja internetsivuilla ne olivat yleensd nimelld
”gay-sauna”, eikd niissd puhuttu niinkddn gay-kylpyloisté joitain poikkeuksia lukuun
ottamatta. Gay-saunakulttuuri vaikuttaa olevan aika yleinen ja tunnettu homoseksuaalien
keskuudessa, mistéd kertoo esimerkiksi Suomesta tehty matkaopaskirja (MATKA SUOMI),

jossa kerrottiin suomalaisesta saunasta ndin:

Sauna - Steamy but no sex ... Finns are strict about the nonsexual character of the sauna
and this point should be respected ... It’s not, as many foreigners would believe, a place for

sex. (MATKA SUOMI)

Kun kirjan takaosasta katsoi gay-matkailijoille suunnattuja sivuja, muun muassa timi
suomalaisesta saunasta kertova pétka oli liitetty yleisen saunatiedon lisdksi erikseen gay-
matkailijoihin. Matkaopaskirjan kirjoittajat siis kokivat, ettd on tarpeellista kertoa gay-
matkailijoille, ettei suomalainen sauna ole mikédédn seksinharrastamispaikka vaan normaali
osa suomalaista kulttuuria. Kirjoittajat antavat kuvan, ettd gay-matkailijoille tulee kertoa
suomalaisesta saunasta, koska muuten he automaattisesti ajattelevat sen liittyvén seksiin ja
seksin harrastamiseen. Nidin viltytddn noloilta tilanteilta, joissa homoseksuaalit matkailijat
alkaisivat tietiméattomyydessddn ldhestyd muita saunassa olevia miehid, tai tilanteita, joissa
gay-matkailijat pettyisivdt mennessddn saunaan, joka ei olisikaan seksiseuran etsimisti
varten oleva paikka. Kirjoittajien mielestd homoseksuaalit ovat siis niin tottuneita
esimerkiksi juuri gay-saunoihin, ettd heille on tarve kertoa suomalaisen saunan todellisesta

luonteesta, ettei ikdvid tilanteita synny.

Osa homomiehille tarkoitetuista saunoista on pelkéstdén kylpyldiden kaltaisia paikkoja,
joissa on porealtaita, hoyryhuoneita, saunoja, uima-altaita ja esimerkiksi videohuoneita.
Saunat voivat olla my0s esimerkiksi gay-hotelleissa tai gay-klubien yhteydessa. Tdssd on

yksi esimerkki tavallisesta gay-saunasta:

Sauna Buenos Aires is a new gay sauna in Barcelona: more than 600 square meters , 20
cabins, a giant Jacuzzi, steam sauna, dry sauna, 3 dark rooms, service of bar, massage and

a great screen of video X. INET BARCELONA?2)
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Gay-saunat eivit ole ainoastaan ulkomaiden erikoisuus, vaan myos Helsingista 10ytyy yksi
gay-sauna nimeltddn Sauna Vogue (esim. INET HELSINKI?2), joka noudattaa pitkalti

muiden maiden saunojen kanssa samanlaista rakennetta.

Yksi syy siithen, ettd gay-matkailijoille kerrotaan niin paljon
seksinharrastamismahdollisuuksista loman aikana, voisi olla se, ettd eldessdian
heteronormatiivisen arjen ympardiméand homoseksuaaleilla ei vélttamétta ole edes
mahdollisuutta harrastaa seksid samaa sukupuolta olevien henkiléiden kanssa. Kuten
Seidman (2004, s. 30) sanoi, moni homoseksuaali joutuu arjessa eliméédn erdinlaista
kulissielaméd, ja monet homomiehisté saattavat olla avioliitossa naisen kanssa peittadkseen
todellista seksuaalista suuntautumistaan. Hughes (1997, s. 5) sanoo homoseksuaalien
matkustavan l6ytiddkseen anonyymin tai turvallisen paikan ollakseen homoseksuaaleja. He
saattavat arjessa ja kotiymparistossddn pelitd paljastuvansa ja sen vuoksi valitsevat
”olevansa homoja” jossain muualla. Lomallaan homoseksuaalit voivat sijaintinsa lisdksi
muuttaa my0s kdytostddn. Luulen, ettd homoseksuaaleja yritetdin houkutella
matkakohteisiin tarjoamalla heille helppoja ratkaisuja seksiseuran 16ytdmiseksi, jolloin he
voivat tehda, mitd haluavat kaukana arkisesta kulissieldmaéstd. Lomillaan heilld on
mahdollisuus purkaa seksuaalista turhautumistaan niissé erilaisissa seksibaareissa ja
saunoissa sekd muilla ’cruisailu” -alueilla. Haluan kuitenkin korostaa, etten viitd juuri
homoseksin harrastamisen olevan homoseksuaalisuuden ydin ja perusta, vaan seksiseuran
I6ytaminen matkan aikana on yksi ja ehké helpoin keino toteuttaa edes osittain omaa
homoseksuaalista identiteettiddn. Jos heteroseksuaalisessa arjessa elivd homoseksuaali
lahtee esimerkiksi viikon lomalle, ei hidnelld ole kovin suuria mahdollisuuksia luoda
pidempiaikaisia piilossa pysyvid romanttisia ihmissuhteita muiden homoseksuaalien kanssa.
Nopea ja ainoastaan kerran yhden ihmisen kanssa tapahtuva seksiakti taas on helppo salata

niiltd, joiden ei haluta homoseksuaalisuudesta tietdvan.

Gay-saunat vahvistavat seksibaarien rinnalla kuvaa gay-matkailijasta hyvin seksuaalisena
henkiloni. Seksibaarien ja gay-saunojen idea on sama, mutta ymparistd on ndiden kahden
vililla erilainen. Jos kaupungissa ei ole varsinaisia gay-saunoja tai -kylpyloité, voi
homoseksuaalinen kdyttdytyminen ainakin katselun osalta siirtyd tavallisiin uimahalleihin,
joissa ithmiset kdyvit yleensd jonkin muun asian kuin seksin harrastamisen vuoksi. Tastd
esimerkkind on aineistossa (INET HELSINKI2) oleva maininta Helsingin Yrjonkadun
uimahallista, jossa kerrotaan olevan hieman “cruisailu” -meininkié, vaikka Helsingissd on
my0s yksi todellinen gay-sauna. Y mmaérrettavasti gay-saunoihin liittyvén kiyttdytymisen

siirtdminen tavallisiin uimahalleihin voi saada muut asiakkaat tuntemaan olonsa

81



epadmukavaksi, ja luultavasti juuri timén takia Suomesta tehdyssd matkaopaskirjassa
(MATKA SUOMI) kerrottiin suomalaisen saunan seksittomésta luonteesta.
Matkaopastekstit voivat saada “’tavallisen” lukijan tuntemaan itsensa vaivautuneeksi ja
haluttomaksi léhted esimerkiksi Yrjonkadun uimahalliin, koska hidn nikee sitd suositeltavan
erityisesti gay-matkailijoille mahdollisena “cruisailu” -paikkana. Tekstit luovat kuvaa, jonka
mukaan varsinaisten gay-saunojen ja -kylpyldiden ollessa vihissd homoseksuaaleilla on silti
tarve 10ytdd edes pienid apukeinoja seksuaalisten halujensa tyydyttdmistd varten, jolloin
my0s tavalliset uimahallit kdyvit. Homoseksuaaleista matkailijoista saa siis kuvan, etti
heille satunnainen seksi vieraiden kanssa on tavallista ja jopa toivottavaa, minkd vuoksi

heitd varten on paikkoja, joissa he voivat toteuttaa itseddn timédn asian tiimoilta.

6.3 Yhteenveto

Goffman (1979) puhui teoriassaan kaupallisesta realismista, jolla hén tarkoitti 1dhinnd
mainoskuvissa ilmitulevaa totuuden muokkaamista. Kuvista tehddén hieman todellisuudesta
poikkeavia, milld on tarkoitus saada kuvista houkuttelevamman nékoisid, jotta ne vetdisivit
enemman ihmisid mainostettavan asian ostamiseksi. Mielestani kaupallista realismia voi
ajatella kaytettdvin kuvien lisdksi my0s kirjoitetussa kielessd. Tutkielman aineistoa lukiessa
minulla on monesti kdynyt mielessé, ettd totuutta saatetaan hieman liioitella tai kaunistella,
jotta teksti kuulostaisi houkuttelevammalta. Jos kuvista voidaan muokata totuutta
kaunistelevia versioita, miksi ei myds teksteistd? Erityisesti olen ajatellut kaupallisen
realismin ja tekstien yhteyttd lukiessani vinkkejd, minne gay-matkailijoiden kannattaa
suunnata etsiessddn satunnaista seksiseuraa baareista tai saunoista. Tekstit antavat ikddn kuin
ymmaértid, ettd paikat ovat isoja ja hienoja ja tdynni potentiaalisia seksikumppaneita.
Paikoissa kévijoitd kuvaillaan harvoin ja paikkojen kuvailuja lukiessa ei ensimmaiisend kiy
mielessd, etteivit kaikki asiakkaat ehké olekaan kauniita ja nuoria, koska teksteissd harvoin
kerrotaan suoraan, millaisia ihmisié sielld kdy. Ehké totuutta voidaan kaunistella myds

jattamélld jotain kertomatta.

Lukiessa matkaopaskirjoja tai matkakohteiden internetsivuja gay-matkailijoille tarkoitetuista
seksibaareista ja -saunoista saa kuvan, kuin seksin harrastaminen niissi olisi varmaa ja
kaikki saadaan kuulostamaan todella helpolta: maksat vain pddsymaksun ja paéset tilaan,
joka on tdynnd alastomia miehid valmiina villeihin seksiakteihin. Onko se todellisuudessa
ndin helppoa ja vaivatonta? Enté jos matkailija itse ei tdytd kaikkia ulkondollisid odotuksia,
joita teksti luo paikoissa kdvijoistd? Entd jos muut paikalla olevat ihmiset eivét vastaakaan

omia odotuksia, eikd sopivaa seuraa 16ydy? Onko vieraiden ihmisten ldhestyminen
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téllaisissa paikoissa todella niin helppoa ja kynnys alkaa toimiin niin matala, kuin tekstit
antavat ymmartda? Matkaopaskirjojen ja internetsivujen kirjoituksia lukiessa lukijalle
muodostuu jonkinlainen kuva paikasta, ja omat odotukset paikkaa kohtaan muodostuvan
tekstin kautta. Kuvien lisdksi my0s teksteissa totuutta voidaan kuitenkin kaunistella ja saada
kaikki tuntumaan helpommalta ja hienommalta, kuin mité asiat todellisuudessa ovat. Tédhidn
ideaan perustan viitteeni siitd, ettd kaupallisesta realismista voidaan puhua kuvien lisdksi
my0s tekstien kohdalla. Luulen, ettd gay-matkailijoille kohdistettujen seksibaari- ja -

saunakirjoitusten kohdalla kaupalliseen realismiin liittyvid keinoja kéytetdan.

Kaupallista realismia tai ei, gay-matkailijoille suunnatut matkaopaskirjatekstit ja
internetsivut luovat kuvaa matkailijaryhmaéstd, josta hyvin suuri osa on ensinnikin miehii, ja
toiseksi, seksinndlkdisid miehid. Lesbonaisille seksibaareja tai -saunoja ei ollut tarjolla kuin
satunnaisesti Berliinissd, mutta muuten kaikki paikat olivat homomiehille tarkoitettuja.
Ainakin seksibaareista sai kuvailujen mukaan sellaisen késityksen, ettd paikasta riippuen
asiakkaat voivat toteuttaa niisséd villeimpid unelmiaan, joten luultavasti myds
transsukupuoliset ovat ainakin osiin paikoista tervetulleita. Jos muitakaan rajoja ei ole, voisi
kuvitella, ettd myds hieman erilaiset miehet voivat tulla huvittelemaan niihin paikkoihin.
Kuten edellisessd luvussa kévi ilmi, baarit, pubit ja yokerhot ovat suuri osa
homoseksuaaleille matkailijoille kohdistettua matkatarjontaa, ja niisti juhlimispaikoista
monet ovat seksibaareja, joten seksilla ja seksuaalisilla haluilla vaikuttaa kirjoitusten
perusteella olevan hyvin suuri osa homoseksuaalien (miesten) lomailussa. Baarien lisdksi
my0s erilaiset homomiehille tarkoitetut saunat ja kylpylat lisddvét vaihtoehtoja, joissa
toteuttaa itseddn seksiin liittyvien halujen ja toiveiden mukaan. Jos seksi ja seksuaalisuus
ovat tirked osa homomiesten matkailijan identiteettid, matkakohdevaihtoehtoja vaikuttaisi

riittavan.
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7. YHTEENVETO JA JOHTOPAATOKSET

Gay-matkailijoista puhuessani olen tutkielmassani viitannut homoseksuaaleihin thmisiin, eli
homoihin, lesboihin, biseksuaaleihin ja transsukupuolisiin henkiloihin. Waittin ja
Markwellin (2006, s. 65—74) mukaan juuret gay-matkailulle alkoivat muodostua 1960-
luvulla, jolloin ensimmaiset gay-matkailijoille suunnatut matkaoppaat kirjoitettiin. Tdméan
jélkeen ala on kehittynyt hiljalleen, ja etenkin internetin myota myds gay-matkailjoille on
tullut enemmain vaihtoehtoja ja tietoa on helpommin saatavilla. Esimerkiksi Hughesin
(1997) mielestd matkustaminen on homoseksuaaleille tarked keino irtautua hetkeksi
heteronormatiivisesta arjesta, jossa he usein joutuvat piilottelemaan seksuaalista
suuntautumistaan. Tdmén vuoksi gay-matkailijat suosivat gay-ystivéllisid matkakohteita, -
tuotteita ja -palveluja, jolloin on todennédkoistd kohdata myos muita homoseksuaaleja
matkailijoita, joiden kanssa viettdd aikaa. Heidén kanssa ollessaan gay-matkailijan ei tarvitse
pelétd kenenkdén tuomitsevan homoseksuaalisuutta, jolloin he voivat matkakohteessa olla

omia itsedan.

Tutkielmassani olen tarkastellut erilaisten matkailuinformaatio- ja mainosaineistojen, eli
matkailukuvien, matkaopaskirjoitusten ja internetsivujen, luomaa kuvaa gay-matkailijasta.
Tutkielmallani halusin vastata kysymykseen: millaisen kuvan gay-matkailijoille kohdistettu
matkailuinformaatio- ja mainosaineisto luo gay-matkailijasta? Tarkensin paddkysymysta
kolmella osakysymykselld, joiden kautta halusin saada tietdd millaisina matkailijoina
homoseksuaalit kuvataan matkailukuvissa, mitd gay-matkailijan oletetaan lomallaan tekevin
ja millaisen kuvan se luo gay-matkailijasta, sekd minkédlainen on seksuaalisuuden ja seksin
rooli gay-matkailussa. Aineistona kéytin 1dhinna internetistd kerddmidni gay-matkailuun
liittyvid kuvia, matkaopaskirjoja sekd gay-matkailijoille suunnattujen matkakohteiden ja
matkanjérjestdjien internetsivuja, joita analysoin teoriaohjaavan sisdllonanalyysin avulla.
Tutkielmani teoreettisena viitekehyksend olivat Dannin (2001) mééritelmét matkailun
kielestd sekd Goffmanin (1979) kasitteet valokuvien tulkitsemisesta ja kaupallisesta

realismista.

Gay-matkailijoille suunnatun kuva-aineiston joukossa oli huomattavasti enemméin kuvia
oletettavasti homoseksuaaleista miechistd kuin lesbonaisista tai transsukupuolisista
henkil6istd. Tutkielmani aineistossa olevia kuvia analysoidessa sain selville, ettd yleisin
kuva gay-matkailijasta siséltdd kaksi valkoihoista paidatonta miestéd, he niyttavat
pariskunnalta, ja heidét on kuvassa sijoitettu rantamaisemaan, tai kuvaan ainakin liittyy

veteen ja aurinkoon yhdistettdvia elementtejd. Valitsin aineistosta erilaisten
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karsintakriteerien jdlkeen kolme kuvaa, jotka mielestdni kuvastivat parhaiten yleisintd kuvaa
homoseksuaaleista matkailijoista. Kolmesta kuvasta kahdessa mallit olivat niin sanotun
“hyvédn homoseksuaalin” ndkoisid, kun taas kolmannessa kuvassa olleet miehet olisivat
voineet olla ldhes keté tahansa rannalla olijoita. Yksi kolmesta kuvasta sisélsi myos tekstid,
ja sen perusteella mainostettava matkakohde toivoi asiakkaikseen hyvituloisia gay-
matkailijoita. Lesbomatkailijoiden kuvissa erityisesti yhteisollisyys ja ystdvyys korostuivat,
ja ainoastaan hyvin harvassa kuvassa nainen esiintyi yksin. Naiset olivat kuvissa hyvin
iloisen ja vapautuneen ndkoisid, ja kuvista oli ldhes aistittavissa nautinto, jonka he saavat
voidessaan olla rauhassa muiden kaltaistensa seurassa piilottelematta omaa seksuaalista
suuntautumistaan. Lesbokuvissa malleina toimivat valko- ja tummaihoiset thmiset, miké
ndenndisesti suvaitsevasta vaikutelmasta huolimatta jattda kuitenkin monia muita etnisid
ryhmié ulkopuolelle. Lesbomatkailijoista sai kuvien perusteella kuvan, ettd he ovat
naisellisia thmisié, eikd stereotyyppisestd miehekkddn lesbon vaikutelmasta ollut tietoakaan.
Lopuissa gay-matkailijoille suunnatuissa kuvissa etenkin mallien seksuaalisuus korostui, ja
joissain kuvissa viitteet jopa pian tapahtuvaan seksin harrastamiseen olivat ilmeiset. Toisin
kuin yleisimmissd gay-matkailukuvissa ja lesbomatkailijoiden kuvissa, seksid tihkuvissa
otoksissa mallit eivdt ndyttdneet pariskunnilta, vaan esiintyivét yleensé yksin tai
suuremmalla joukolla. Transsukupuolisia henkiloitd oli muutamissa kuvissa, joissa
transsukupuolisuutta tuotiin esiin eri tavoin. Mielestini vain yhdessd kuvassa malli ndytti
oikeasti transsukupuoliselta, kun taas muissa kuvissa naiseksi pukeutuminen vaikutti
liittyvén joko drag queen -harrastukseen tai muuten vain hassutteluun. Kuvien joukossa oli
my0s hyvin tavallisen nikdisid malleja, ja ndiden kuvien kautta halutaan kertoa gay-

matkailijoina olevan myos “tavallisen” ndkoisid thmisié.

Matkaopaskirjoja ja gay-matkailijoille suunnattuja internetsivuja lukiessa padllimmaiseksi
mielikuvaksi homoseksuaalisesta matkailijasta jéi se, ettd he tykk&dvat juhlia. Gay-
matkailijoille suunnatut matkailuvinkit olivat tdynné erilaisia baareja, pubeja ja yokerhoja, ja
yoeldméan liittyvéa tarjonta on laaja, halusi sitten istua rauhassa ystivien kanssa tai juhlia
yon pikkutunneille saakka. My6s lesboille oli omat paikkansa, mutta niitéd oli
matkailukirjoitusten joukossa huomattavasti vihemmén kuin miehille tarkoitettuja baareja.
Naisten omat yoeldménviettopaikat vaikuttivat hyvin tavallisilta, eikd kaiken tarvinnut olla
kovin erikoista ja omaperdistd, kuten miehille suunnatuissa paikoissa. Transsukupuolisia ei
mainittu asiakasryhménd mink&én baarin kohdalla, mutta joissain paikoissa kerrottiin olevan
transsukupuolisia tai -seksuaalisia tyontekijoind tai omistajina. Biseksuaaleja ei mainittu
yoeldmédn liittyvissd kirjoituksissa. Yoeldma lisdksi gay-matkailijoille suositeltiin

ravintoloita, hotelleja ja ostospaikkoja, jotka loivat kuvaa varakkaasta gay-matkailijasta,
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koska heille suositeltiin usein kalliita ja korkeatasoisia paikkoja. Eroja oli kuitenkin
16ydettiavissd matkakohteiden vélilld, ja esimerkiksi Helsinki vaikutti suosittelevan gay-
matkailijoille 1ahinné kalliita paikkoja, kun taas esimerkiksi Barcelonasta valinnanvaraa
16ytyi myds pienemmaélld budjetilla matkustaville. Gay-ystivillisid ravintoloita oli
monenlaisia, kuten my6s hotelleja, joista monet sijoittuivat matkakohteen gay-elimén
keskittymien ldheisyyteen. Ostospaikkojen kohdalla erityisesti seksi- ja kirjakaupat olivat
yleisid, joiden lisdksi kerrottiin usein hieman kalliimmista kaupoista tai design-liikkeista.
Naiiden aktiviteettien ja tuotteiden lisdksi erityisesti Gay pride -tapahtuma oli saanut paljon
palstatilaa aineistossa, ja se jarjestettiin ldhes jokaisessa matkakohteessa kerran vuodessa.
Gay-matkailijoita varten olevat matkanjérjestéjat taas jarjestivit homoseksuaaleille hyvin
erilaisia lomavaihtoehtoja I6hdlomista aktiivimatkoihin. Erilaisia matkoja yhdisti usein
kallis hinta. Matkaopaskirjoitukset ja internetsivut loivat siis kuvaa gay-matkailijasta, joka
on yleensd juhlimisesta ja seksistd pitdva mies, jolla on rahaa kdytettévissa ja joka on
halukas kédyttdmian sitd tasokkaisiin majapaikkoihin ja hyviin ravintoloihin. Joidenkin
tutkimusten mukaan (kts. esim. Clift & Forrest 1999) homomiehille tarkeitd
motivaatiotekijoitd lomalle 14htiesséd olivat muun muassa hyva ruoka ja yoeldma, eikd seksin
harrastaminenkaan ollut kovin kaukana motivaatiotekijoiden kérkisijoilta, joten ehka
matkailuinformaatio- ja mainosaineistojen luoma kuva ei ollut tdysin eparealistinen.
Tallainen kuva sulkee kuitenkin ulkopuolelle esimerkiksi perheelliset tai huonotuloisemmat

gay-matkailijat sekd rauhallisempaa lomaa kaipaavat homoseksuaalit.

Voisi sanoa, ettd koko tutkielmani aineisto tihkui seksid. Se oli esilld sekd kuvissa etta
kirjoitetussa muodossa. Erityisesti seksin rooli korostui yoeldmén kohdalla, koska
homomiehille oli baarisuositusten joukossa useita seksibaareja, joissa villeimpidkin
fantasioita oli mahdollista toteuttaa. Baarien lisdksi my0s gay-saunat ja kylpyldt nousivat
aineistossa usein esiin, ja niiden tarkoitus oli pitkélti sama kuin seksibaarien. Ympdaristo oli
vain yokerhomaisuuden sijaan kylpyldméinen. Erilaiset seksinharrastamispaikat liittyivét
lihes poikkeuksetta miesmatkailijoihin, ja ainoastaan Berliinissé kerrottiin olevan hieman
samansuuntaista toimintaa myos naisille satunnaisesti pari kertaa kuukaudessa. Aineiston
mukaan seksilld on suuri rooli homoseksuaalien (miesten) lomailussa, ja jos seksi on tarked

motivaatiotekijd matkakohdetta valitessa, valinnanvaraa vaikuttaisi riittdvén.

Tutkielmani teoreettisena viitekehyksenad olleista matkailun kielesté ja kaupallisesta
realismista etenkin matkailun kieleen liittyvét asiat nousivat esiin myds tutkielman
aineistossa. Seka kirjallisessa ettd kuva-aineistossa oli selvésti kiytetty matkailun kielesta

tuttuja keinoja valittda tietynlaista kuvaa matkakohteesta potentiaalisille asiakkaille. Naita

86



olivat muun muassa kirjoitustyyli, jolla pyrittiin puhuttelemaan lukijaa tai tempaisemaan
hianet mukaansa, seké kuvat, joihin liittyi lyhyité teksteja, joilla pyrittiin varmistamaan
asiakkaan huomio ja vahvistamaan kuvan sanomaa mainostajan haluamaan suuntaan.
Matkaopaskirjoissa my0s kerrottiin matkailijoille, mihin heidédn kannattaa lomansa aikana
suunnata, mitd sydda ja mitd ostella, mikd Dannin (2001) mielestd on neuvojen tarjoamista,
ehdottamista ja jopa vaatimista tiettyjen asioiden tekemiseksi. Kaupallinen realismi taas tuli
mielestidni parhaiten esille homoseksuaalien seksinharrastamiseen liittyvissd kirjoituksissa,
joissa kuvailtiin, kuinka helppoa seksiseuran 10ytdminen seksibaareissa ja -kylpyloissa on.
Itse aloin kuitenkin epdilld, ettei se voi aina olla niin yksinkertaista, vaan teksteissd haluttiin
ennemminkin kaupallisen realismin idean mukaan saada asiat kuulostamaan helpommilta ja
paremmilta, kuin ne todellisuudessa olivat. Myos erityisesti yhden kuvan (MKUV A35)
kohdalla kaupallinen realismi tuli hyvin esiin, koska kuvaa oli selvdsti muokattu kuvan
ottamisen jilkeen, eiki sitéd yritetty edes peitelld. Goffman (1979) puhui teoriassaan myds
mies- ja naisroolien ilmitulemisesta mainoskuvissa, mutta aineistostani nousi esiin
ainoastaan muutama kuva, joissa selvid sukupuolirooleja pystyi 16ytdmadan myods samaa
sukupuolta olevien henkildiden vililld. Mielestdni suurimmassa osassa kuvista niissd olevat
thmiset olivat kuvattuina tasavertaisina, eikd toisia esitetty niissd dominoivammassa roolissa

kuin toisia.

Kuten tutkielmani alussa sanoin, en haluaisi ajatella homoseksuaalisuuden ja gay-matkailun
pyoOrivin ainoastaan seksin ymparilld, vaikka joissain mééritelmissa (kts. esim. West 2008;
Lehto & Kovero 2010) homoseksuaalisuuden sanottiin olevan nimenomaan eroottisen tai
seksuaalisen vetovoiman tuntemista samaa sukupuolta kohtaan. Termi seksuaalinen
identiteettikin viittaa vahvasti seksiin, vaikka yksi seksuaalisista identiteeteistd on muun
muassa transsukupuolinen (Lehto & Kovero 2010), ja ollakseen transsukupuolinen ei
tarvitse tuntea minkdinlaista vetovoimaa toisia ihmisid kohtaan, koska siind on kyse
tyytymédttomyydestd omaan biologiseen sukupuoleen (Mustola &Pakkanen 2007). Myos
termeissd homo- ja biseksuaalinen viitataan vahvasti juuri seksiin, kun taas sana lesbo ei
anna aihetta yhdistdd termid seksiin milldén lailla. My0s tutkielmani aineisto antoi
vaikutelman, ettei seksi ole yhté térked asia homoseksuaaleille nais- kuin miesmatkailijoille.
Aivan kuin jo homoseksuaalinen-termissd madriteltéisi seksin olevan tarkedmpéd miehille
kuin naisille. Gay-matkailu taas on Southallin ja Fallonin (2011, s. 220—221) mukaan
erityisesti homoseksuaaleille matkailijoille suunnattua matkailutoimintaa tai matkailukohde,
-tuote tai -palvelu, joka houkuttelee gay-matkailijoita. Gay-matkailu ei siis heiddn mukaansa
kietoudu milldén lailla seksin harrastamisen ympdérille. Tutkielmani aineistossa seksi oli

kuitenkin gay-matkailukuvissa ja -kirjoituksissa usein esilld, joten voisi sanoa, ettd seksi ja
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seksuaalisuus ovat sen mukaan suuri osa gay-matkailua. Seksin lisdksi esimerkiksi
lesbomatkailijoiden kuvissa korostuivat kuitenkin myos yhteisollisyys, iloisuus ja
vapautuneisuus, ja homomiesmatkailijoiden kohdalla esimerkiksi juhlimisella vaikutti
olevan suuri osa, joten aivan pelkkdd seksid gay-matkailun ei voi sanoa olevan tutkielmani
aineistonkaan pohjalta. Itse ajattelen gay-matkailun olevan homoseksuaalien matkailijoiden
harrastamaa mité tahansa matkailutoimintaa, mutta mielesténi tutkielmassa olleen aineiston

luoma kuva korosti gay-matkailuun liittyvaa seksié.

Kéytdnndllisesti katsoen tutkielmani tulokset antavat lisétietoa esimerkiksi
matkailuyrittéjille, jotka haluavat kohdistaa markkinointiaan gay-yhteisolle. He voivat
tulosteni avulla huomata, kuinka yksipuolista kuvaa gay-matkailijasta rakennetaan heille
suunnatuissa teksteissd ja kuvissa, ja miettid muita lahestymistapoja tarjoamalla
matkailupalveluita ja -tuotteita myos muunlaisille homoseksuaaleille matkailijoille, kuten
lesboille ja sateenkaariperheille. Néin heilld olisi mahdollisuus saada ndiden ryhmien
huomio muiden markkinoidessa sinkuille homomiehille, joka vaikutti olevan yleisin késitys
gay-matkailijasta matkailuinformaatio- ja mainosaineistoissa. Koska gay-matkailua ei ole
kovin paljoa tutkittu etenkddn Suomessa, koen oman tutkielmani tulokset tarkedna
lisdtietona liittyen tdhdn erittdin potentiaaliseen matkailijaryhméin. Jokaisen uuden
tutkimuksen kautta voidaan saada lisdtietoa siitd, kuinka gay-matkailua tulisi kehittda
eteenpdin. Mielestédni tutkimustulosteni kautta voidaan havaita, kuinka yksipuolinen kuva
gay-matkailijasta vilittyy, jolloin lisdtutkimus my6s muista homoseksuaaleista kuin
sinkkumiehisté olisi tarpeellista, jotta myds heiddn matkailijakdyttdytymistdan
ymmarrettdisiin paremmin. Tutkielmani tuloksia voidaan soveltaa erilaisissa gay-matkailuun
liittyvissa tutkimuksissa, ja erityisesti niissd, joissa nikokulma ei ole itse matkailijan, vaan
vastapuolisen silmin piirretty kuva gay-matkailijasta. Matkailutuotteiden myyjien ja
markkinoijien ndkdkulmaa gay-matkailuun ei ole tutkittu yhté paljoa kuin itse gay-

matkailijoiden, joten tutkielmani tuo uutta nikdkulmaa gay-matkailututkimukseen.

Valitsemani tutkimusasetelma mahdollisti gay-matkailuun perehtymisen ilman omaa
osallistumista aineiston tuottamiseen. Gay-matkailijoille suunnattuja kirjoituksia ja kuvia on
olemassa suuret méérét, ja tekemilld aineiston valinnassa toisenlaisia vaihtoehtoja olisivat
myos tutkimustulokset voineet olla erilaiset. Tutkielmani tarjoaa yhdenlaisen ndkékulman
atheeseen. En voi sanoa, ettd tutkielmani tulos juhlivasta ja seksid rakastavasta
homomiehestd olisi koko totuus matkailuinformaatio- ja mainosaineistojen antamasta gay-
matkailijaan liittyvastd mielikuvasta, mutta se on tyyppikuva, jonka valitsemani aineisto

tarjosi. Sisdllonanalyysin avulla sain selville, mitkd asiat toistuvat kuvissa ja kirjoituksissa ja
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millaisena gay-matkailijat niissd ndhdédan. Jatkotutkimuksissa esimerkiksi ainoastaan gay-
matkailijoille suunnattuja matkaopaskirjoja tutkimalla voisivat tulokset olla erilaisia ja se
voisi mahdollistaa monipuolisemman tarkastelun aiheeseen, koska kirjoissa gay-matkailuun
perehtymisen voisi ajatella olevan syvéllisempai niiden keskittyesséd ainoastaan tdhdn yhteen

matkailijaryhméén.

Jatkotutkimuksia ajatellen olisi mielenkiintoista keskittdd vastaavanlainen tutkimus
kohdistaen se ainoastaan lesbomatkailijoista saatavaan kuvaan, koska oman tutkielmani
aineistossa homomiehet jyrasivit lesbot jattden heiddt huomattavasti vihemmaille huomiolle.
Homomiesten lomiin, matkailumotivaatioihin ja lomakéyttdytymiseen liittyen tutkimuksia
on jo tehty, mutta lesbomatkailijat jadvét myos heihin liittyvien tutkimuksien méérassa
varjoon. Olisikin mielenkiintoista tutkia myds lesbomatkailijoiden matkustusmotivaatioita ja
verrata niitd matkailuinformaatio- ja mainosaineistojen antamaan kuvaan, eli vastaavatko
matkanjérjestdjien ja -markkinoijien mielikuvat todellisia lesbomatkailijoita. Kohtaavatko
kysynté ja tarjonta? Gay-matkailijoissa on suurta potentiaalia, ja hiljalleen my6s
matkakohteet ja erilaiset matkailutuotteiden ja -palvelujen tarjoajat ovat havainneet sen.
Mielesténi kaikenlainen lisdtutkimus gay-matkailuun liittyen auttaisi ymmértdmaan tita
matkailijajoukkoa ja piddn tutkimuksia térkeind, jotta kysynté ja tarjonta kohtaisivat toisensa
entistd paremmin. Talloin matkailupalvelujen ja -tuotteiden tarjoajien olisi helpompi
raatiloida tuotteensa gay-matkailijoita ajatellen ja hyotyé heistd rahallisesti, jonka lisdksi

gay-matkailijoiden olisi helpompi 10ytdad mieluisia matkailupalveluita ja -tuotteita.
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Haluan kiittad Lapin yliopiston matkailututkimuksen lehtoria Monika Liithjea, jonka
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kommentoidakseen ja antaakseen rakentavaa palautetta.
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http://www.visithelsinki.fi/tule/tervetuloa-helsinkiin/helsinki-gay-matkailijoille INET
HELSINKI3)

GAY-SYDNEY 20.11.12

http://www.gaytravel.com/gay-guides/sydney/ (INET SYDNEY1)
106



http://www.gaysydney.com/ (INET SYDNEY2)

MATKATOIMISTOJA 14.11.12

http://www.gaytravel.com/tours (INET MATKAT1)
http://www.conciergetravel.cc/results.cfm/TRIPSTYLEID/3 (INET MATKA?2)
http://www.mantrav.com/gay-tours/ (INET MATKA3)
http://discoversweet.com/events/meet-sweet/ (INET MATKA4)
http://www.rfamilyvacations.com/vacations/index.php (INET MATKAS)
RISTEILYJA 14.11.12
http://content.onlineagency.com/c/25/25163/10868362 25163.htm (INET RISTEILY1)
http://www.alandchuck.travel/ (INET RISTEILY?2)
http://www.gaytravel.com/cruises (INET RISTEILY?3)
http://www.conciergetravel.cc/results.cfm/TRIPSTYLEID/1 (INET RISTEILY4)
http://www.cruisingwithpride.com/womens_travel.html (INET RISTEILYS)
SPARTACUS-TAPAHTUMIA 14.11.12

http://www.spartacusworld.com/events/ (INET SPARTA)
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