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Tuntuu, ettd mikddn ei ole sattumanvaraista. Kaikki on harmonista, jopa vihdn satumaista.
Se, ettd olen keskelld vienpaljoudessa tungeksivaa suurkaupunkia ilman, ettd korvissani soi
kuumottavan levoton meteli, tekee tunnelman rauhoittavaksi. Mittakaava tuntuu osittain
huvittavalta: kohti pilvid kurkottavien rakennusten vastakohtana huomaan asioita, jotka
ovatkin kuin lapsille suunnattuja. Hymyilyttdd. Ilmassa leijuva raikas puhtauden tuoksu,
sekoittuu toinen toistaan herkullisimpiin hajuaistia hemmotteleviin tuoksuihin. Ympdrilld
kaikki tuntuu olevan kunnossa, ja siksi turvallisuuden tunne on kdsin kosketeltavaa. Jollain
oudolla tavalla hillitty tunnelma tarttuu, mutta jokin tuntuu silti heti omalta ja samalla
kepedn vaivattomalta. Iltaa kohden punaisena jéttildispallona hehkuva auringonlasku valai-

see horisontin. Tuo ndiky on uskomattoman kaunis. Olen vihdoin saapunut Japaniin.'

! Forsman®. RF. 18.5.2016.
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1.1 Hanamista Hokkaidolle - 1ihtokohdat

Ensimmaiset mielikuvani Japanista liittyvét tuulessa lumisateenlailla leijuviin kirsikankuk-
kiin. Mielikuvissani se on ollut siitd saakka, kun lapsuudessani ndin tuon ihmetysta heratta-
van ilmion televisiossa. En ehka silloin vield osannut liittdd sitd mihinkddn tiettyyn maahan,
vaan ennemmin se aiheutti lapsenmielistd ihmetystd siitd, mikd kumma tuo satumaisen
hemped ilmi6 oikein on. Mychemmalld iélld olen ymmaértanyt, ettd tuo televisiosta néhty
tapahtuma oli juttusarja Hanamista eli vuosittain Japanissa vietettdvéstd kirsikankukkien

kukintajuhlasta.

Kuulun itse siihen sukupolveen, joka on kasvanut Nintendo -pelikonsolien parissa. Japani-
laiset videopelit ja animaatiot ovat luoneet mielikuvaa sopdistd naisellisista hahmoista aina
maskuliinisuutta korostavaan taisteluhenkiseen ninja- ja samuraikulttuuriin. Ndiden pelien
ja animaatioiden kautta japanilainen populaarikulttuuri on juurtunut osaksi lapsuuttani,
tehden samalla tunnetuksi esimerkiksi manga ja anime -ilmaisutyylit. Pohdittuani syita
ndiden japanilaisten pelien ja animaatioiden suurelle suosiolle, huomaan liittdvani niiden
menestyksen taitavaan tarinankerrontaan, joka yhdistettynd mieleenpainuvaan visuaaliseen
ilmaisuun luo vahvat edellytykset sille, miksi ne kiehtoivat minua edelleen. Myohemmalla
idlla Japanin kulttuuri on nayttaytynyt silmissani uniikin eksoottisena maana, tdynna toinen
toistaan mielenkiintoisempia yksityiskohtia, joita tutkimukseni kautta pédsin tarkastele-
maan syvillisemmin. Kokemuksen ja tiedon karttuessa Japanin kulttuurista yleisesti, aloin
havaitsemaan samankaltaisuuksia Suomen ja Japanin valilld toimintatavoista aina saman-
kaltaiseen kidsitykseen muotoilun visuaalisuudesta ja esteettisestd mausta. Ajatus kaukaises-

ta kansallissukulaisuudesta ei mielestani ole tdhdn yhteyteen huono vertaus.

Tekstiilialan opintojen kautta kuosisuunnittelusta® on tullut minulle yksi mieluisa tapa to-
teuttaa ammattitaitoani. Kuosisuunnittelun valinta tutkimuskohteeksi tapahtui jokseenkin
luontevasti, silld siitd on vuosien saatossa muodostunut henkilokohtainen tapa ilmaista
itsedni luovalla tasolla. Kuosisuunnittelun kautta olen 16ytanyt oman visuaalisen tyylini, jota
haluan kehittda ja viedd eteenpiin. Siksi tutkimukseni sisaltdd myos suunnittelijaidentiteet-
tini vahvistamista, minka koen tirkedksi kehityskohteeksi oman ammattitaidonkehittymi-
sen kannalta. Kuosisuunnittelussa minua kiehtoo raportin suhteen tehtdva sommitelmalli-
nen ongelmanratkaisu, sekd kuosien kdytén monimuotoisuus, johon olennaisena osana

liittyy kuosin kayttotarkoituksen ja sijoituskohteen kautta materiaalintuntu. Kuosien kayt-

* Kuosi on toistuvapintainen kuvio, joka koostuu yksittaisistd raporteista joita kuosissa toistetaan.



tokohteille vain mielikuvitus on rajana. Kuosimalleja voidaan kayttad tekstiilien kuvioinnin
lisdksi esimerkiksi pakkauksissa, tapeteissa tai erilaisissa paperituotteissa. Ennen kuin kuo-
simalli sijoitetaan haluttuun paikkaan, tarkoittaa se nykypdivana usein kdytdnnossa sitd, ettéd
itse malli on sdahkoéinen tiedosto, jota voidaan monistaa yha uudestaan ja uudestaan eri kéyt-
totarkoituksiin. Vaikka kuosisuunnittelun periaatteita voidaan tekstiilien osalta hyédyntaa
yhtdlailla kudotussa pinnassa, keskittyy tutkimuksessani pelkdstddn painettuihin tekstiilei-

hin.

Kuosisuunnittelun maailmasta innostuin todenteolla vuonna 2013, kun osallistuin ensim-
madisen kerran Saksan Frankfurtissa jérjestettaville Heimtextil -kodintekstiilimessuille sil-
loisten opintojeni kautta Kuopion Muotoiluakatemiassa. Tdmd ensimmiinen kuosien
myynnin messukokemus antoi erityisen vahvan alkusysdyksen kuosisuunnittelun harjoit-
tamiselle, silld sain kokemusta ja nakemysta siitd, mitd kuosisuunnittelijan ammatti pitda
sisdlldan. Myos mydhemmat messukokemukset ovat avartaneet késitystdni tekstiilimaail-
man monipuolisuudesta ja sen monista mahdollisuuksista. Messuista, ja etenkin kuosien
myynnin mahdollisuuksista innostuneena, muodostimme opiskeluiden ohessa ryhmin,
jotta padsisimme seuraavana vuonna itsendisesti samaisille messuille (kuva 1). Téstd innok-
kaasta joukosta muodostui Piirre Collective -osuuskunta, jonka kautta kuosejani on myyty
myds Japaniin. Kokemuksen kautta olen huomannut, kuinka japanilaisiin kuosiasiakkaisiin
vetoava tyyli viehdttdd minua sekd tuntuu erityisen omalta, mikd on vain lisainnyt innostus-
tani Japania kohtaan. Kaiken kaikkiaan osuuskuntatoiminta on ollut toimiva kanava kuosi-

suunnittelutaitojen harjaantumiselle.’

g

hnd.'

Horm foresy o

Kuva 1. Piirre Collective:n vuoden 2014 Heimtextil -messuosasto. Kuvaaja: Laura Yli-Parkas.

3 Yli-Parkas 2014. Y-P.



Koen, ettd tutkimukseni aihevalintaan nivoutuu luontevasti yhteen vuosien aikana omassa
elamassini esille nousseet merkitykselliset kiinnostuksen kohteet. Lapsuudesta japanilaisten
animaatioiden kautta kumpuava kiinnostusta maata kohtaan, sekd opiskeluaikanani syven-
tyminen kuosisuunnittelumaailmaan, yhdistyvdt nyt itselleni mieluisalla tavalla kokonai-
suudeksi, jonka avulla selvitdn syita kiehtovalle yhteydelle Suomen ja Japanin vélilld kuosi-
suunnittelun nakokulmasta. Koen mielekkédksi ajatukseksi, ettd tutkimukseni ikddn kuin
kdantda ajatusmaailman lapsuudessani saamista vaikutteista toisin pdin, silld nyt koen voi-
vani antaa ammatillisten taitojeni kautta palan suomalaisuutta vastineeksi saamistani vai-
kutteista. Tahédn ajatukseen vedoten, koen ympyran sulkeutuvan luontevasti aihevalintani

suhteen.

1.2 Tutkimuskysymykset ja monimenetelmaillisyys

Tutkimukseni kasittelee suomalaisen kuosisuunnittelun vetovoimaisuutta Japanin sisustus-
ja tekstiilimarkkinoilla. Tavoitteena on 16ytda vastauksia siithen, mitka tekijat ovat vaikutta-
neet tdimdn yhteyden syntyyn. Tutkimukseni ensisijaisena tavoitteena on 10ytdd vastaus
kysymykseen: Mikd suomalaisissa painettujen tekstiilien kuosisuunnittelussa kiehtoo japa-
nilaisia? Kysymyksen kautta pyrin luomaan kuvaa siitd, miten suomalaiset painokangas
kuosit sopivat kaytettdviksi japanilaisessa kodinsisustuksessa. Tutkimuksessani rakennan
tulkintaa siitd, tuoko japanilaiselle asiakkaalle merkittdvaa lisdarvoa se, ettd kuosi on suoma-
lalaisen suunnittelijan tai suomalaisen yrityksen valmistama. Tutkimuksessani tuon esiin
mieltymyksiin vaikuttavia seikkoja muun muassa japanilaisten yritysten nakokulmasta,
mika tuo ty6honi kaupallista ndkemystd. Tutkimukseni koostuu tutkimuksellisesta ja tai-
teellisesta osuudesta. Tutkimuksen teoreettinen osuus linkittyy yhteen taiteelliseen osion
kanssa, koska teoreettisesta osuudesta esille nousseet tiedot muokkaavat taiteellista osuutta-
ni. Toisaalta yhtend tutkimusaineistonani toimii juuri taiteellisessa prosessissa syntyneet
kuosimallit sekd sisustustekstiilituotteet, silla niiden kautta tapahtunut oppimien ja koke-
muksen lisédntyminen on tehty ndkyviksi. Kun tutkimusty6hon lisdtddn oma taiteellinen

tydskentely, voidaan puhua taiteellisesta tutkimuksesta.*

Taiteellisessa osuudessa suunnittelen sekd toteutan kuosimalliston Japanin markkinoille
sopivaksi. Mallisto kuuluu osaksi NOKIVALKEA -sisustustekstiilimalliston kehitystyota,
joka on ollut minun ja Annika Konttaniemen yhteisprojekti. Konttaniemen osuus projektis-

ta on osa hdnen opinndytetyotaidn NOKIVALKEA - Telling Stories Together. Brand building

4 Hamm 2003, 94-97.



behind a textile design concept (2017) Lapin Ammattikorkeakoululle.> NOKIVALKEA -
konseptin kehityksen kannalta merkittavdssa roolissa on ollut yhteisty6 japanilaisen John-
son Homes® yrityksen kanssa. Kyseisen yrityksen kautta saimme tuotteistamme palautetta,

sekd mahdollisuuden saada valmiin mallistomme ensimyyntiin Japaniin.

Tutkielmani on kvalitatiivinen eli laadullinen, koska tutkimustapani sisaltdd laadulliselle
tutkimukselle ominaisia piirteitd. Tutkimukseni on eldnyt tutkimushankkeen mukana, mika
on laadulliselle tutkimukselle tyypillistd’, miké on erityisesti korostunut taiteellisessa osuu-
dessa. Lahtokohtana kvalitatiivisessa tutkimuksessa on todellisen eldman kuvaaminen, jota
pyritdan kuvaamaan mahdollisimman kokonaisvaltaisesti.® Laadullinen tutkimus ei painotu
madrallisesti laajojen aineistojen tutkimukseen, mutta kokonaisvaltaisuus on laadulliselle
tutkimukselle ominaista. Koska laadullinen aineisto ei lopu koskaan, aineistoldhtoisen ana-
lyysin tarpeellisuus nousee esiin, kun tarkastellaan ilmion olemusta. Hypoteesittomuus
liitetdan laadulliseen tutkimukseen siten, ettei tutkija etukdteen tee ennakko-olettamuksia
tutkimuksen tuloksista. Laadullisessa tutkimuksessa pikemminkin luodaan aineiston poh-
jalta esiin nousevia uusia hypoteeseja, joiden kautta tutkimuksen edetessd voidaan oppia
uutta, sekd 16ytda uusia nakokulmia ilmioon.” Olemus tutkimuksessani tarkoittaa sitd, ettd

rajaan ja médrittelen suomalainen kuosisuunnittelun koskemaan kodinsisustustekstiileja.

Tutkimusstrategiana olen hyédyntdnyt monimenetelmallisyyttd, joka on toimintapa, minka
avulla tietoja pystytddn tdydentdmadn muita menetelmid hyddyntden.' Kayttamalld moni-
menetelmallisyyttd sekd kisittelemidlld aineistoja rinnakkain, tavoittelen monipuolisesti
kattavia tietoja ilmion taustalla, jotka ovat sovellettavissa myos muille muotoilun aloille.
Menetelmind kdytin erilaisia haastattelun menetelmid, practice based research — tutkimus-
otetta, kuva-analyysia sekd etnografiaa. Koska olen kerannyt aineistoa ja tietoa monista eri
lahteistd, ndma eri tiedonkeruumenetelmit vaativat myds erilaisia analyysitapoja. Valitse-
mani tutkimusotteet liittyvdt niin sanottuun triangulaatioon, jolla tarkoitetaan sitd, ettd
samaa tutkittavaa ilmiotéd lahestytddn monelta eri suunnalta. Triangulaatio lisdd tutkimuk-
sen luotettavuutta, silld sen avulla pyritddn osoittamaan, ettei tutkimuksen tulos ole sattu-
manvarainen, koska sama tulos on saavutettu useilla eri lahestymistavoilla. Triangulaatio
ohjaa kaikkia tydskentelyn vaiheita aina kysymyksenasettelusta aineiston kokoamiseen ja

menetelmédn valintaan saakka. Sitd kédytettdessd jokin tietty elementti tai systemaattinen

5> Konttaniemi 2017.

¢ Johnson homes 2016.

7 Eskola & Suoranta 1998, 15-16.

8 Hirsjdrvi, Remes & Sajavaara 2007, 156-160.
® Eskola & Suoranta 1998, 18-20.

' Anttila 2006, 227.



juoni tulee asettaa koko tutkimustehtdvdn taustalle sen kantavaksi ideaksi."" Triangulaatio
on tuonut nakokulmia tutkimukseni teoreettiseen aineistoon, joka taas on toiminut pohjana

taiteelliselle osuudelle.

1.2.1 Haastattelut

Haastattelut ovat tutkimuksessani yksi keino selvittdd japanilaisten kiinnostusta suomalai-
seen kuosisuunnitteluun. Valitsin haastattelun yhdeksi tutkimukseni tiedonkeruumenetel-
maksi, koska koen sen soveltuvan hyvin tutkimuskysymyksen luonteeseen saada tietoa toi-
sesta kulttuurista sen maan alkuperdisilta asukkailta joita tutkimukseni koskee. Haastattelu
on joustava menetelmd, jonka kautta on mahdollista saada selville tutkimuskysymyksen
taustalta 10ytyvid motiiveja. Menetelmdnd haastattelun kéytto liittyy mielenkiintooni sel-
ventdd ja syventdd tietoani aiheeseen, jonka kautta sen voidaan ndhda sijoittuvan osaksi

laajempaa kontekstia."

Tutkimuksessani taiteellisen osion tuotosten viimeistelyiden kannalta tirked tiedonldhde on
ollut yhteisty6 japanilaisen Johnson Homes yrityksen kanssa. Tilaisuus hyddyntda vapaalle
haastattelulle tyypillisid menetelmid mahdollistui, kun japanilainen yhteistyoyrityksemme
tyontekijoitd kdvi tapaamassa meitd Lapin yliopistolla helmikuussa 2016. Yrityksen henki-
lokunnan palautteiden kautta olemme saaneet japanilaisten sisustusalan ammattilaisten
nékemyksid NOKIVALKEA -konseptiin, sekd myos yleisesti ndkemyksia siitd miten japani-
laiset kokevat suomalaiset kuosit ja sisustustekstiilit. Taiteellisen tyén ndkokulmasta vapaat
haastattelutilanteet ovat olleet pddasiassa esittelytilaisuuksia, joissa prototyyppien avulla
olemme saaneet konkretisoitua japanilaisille sisustus- ja tekstiilialan asiantuntijoille tyo-

tamme sen eri kehitysvaiheissa.

Tutkimuksessani olen kayttanyt useita eri haastattelutyyppeja riippuen tarkennetusta ai-
heesta, johon olen pyrkinyt saamaan vastauksen. Vapaissa haastatteluissa on ollut tyypillista
narratiivinen eli kertomuksellinen muoto, silld kysymykset ja haastattelutilanteet ovat olleet
sellaisia, jotka ovat houkutelleet haastateltavia tarinalliseen ilmaisuun.” Yksi tarked syy
vapaan haastattelun kayttoon oli siitd saatavan tiedon luonne. Niiden kautta olen saanut
selville esimerkiksi kokemuksia ja arvoja keskustelunomaisesti kdytyjen tapaamisten osalta.

Vapaahaastattelu on sopinut tarkoitukseeni ymmartad tutkimuskysymystani haastateltavan

' Anttila 1996, 171.
'? Hirsjarvi & Hurme 2001, 34-37.
'3 Eskola & Suoranta 1998, 22-24.
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ndkokulmien kautta ilmioon. Haastattelut ovat my6s antaneet tietoa, jossa vastausten suun-

taa on vaikea tietad etukateen.'*

Tiedonkeruumenetelména haastattelut tutkimuksessani tarkoittavat myos tietoa, joka on
valittynyt minulle NOKIVALKEA jasenen Konttaniemen, tai yritysyhteistyén tekemin
haastattelun kautta. Kdytdnnonldheisyyden vuoksi koen haastattelumenetelmissd olevan
myo6s palvelumuotoilullisia piirteitd. Strukturoitua haastattelua olen hyddyntédnyt suoma-
laisten tekstiiliyritysten nakokulman saamisessa haastattelemalla Finlaysonin Japanin lisen-

soinnista vastaavaa Osmi Koskista séhkopostikyselyn kautta.'

Haastatteluiden litteroinnissa olen yhdistellyt esille nousseita asioita ja ilmioitd teemoittain.
Haastattelut ovat toimineet tdydentdvana tutkimusmenetelmand, silld olen vertaillut haas-
tattelusta saatuja tietoja muihin lahteisiin. Tdma vahvistaa triangulaatiota, silla haastatte-
luista saadun tiedon kohtaaminen yksiselitteisesti muiden ldhdeaineistosta saatujen tietojen
kanssa voidaan katsoa vahvistavan tutkimusta. On kuitenkin otettava huomioon, ettd ih-

misten kisitykset voivat vaihdella samastakin aiheesta lyhyen ajan sisélld.'®

1.2.2 Practice based research, kuva-analyysi ja etnografia

Tutkimukseni taiteellinen osuus sisdltdd kdytdnnonldheisen practice based research -
tutkimusotteen piirteitd, jota koostan tutkimuksessa esiin nousseiden teemojen pohjalta.
Tutkimukseni taiteellisessa osiossa suunnittelen kuosimalleja seké sisustustekstiilituotteita,
joihin kuosit sijoitetaan, ja jotka tulevat myyntiin Japaniin. Practice based research -
tutkimusotteessa tarkedd on huomioida validiteetti eli tutkimuksen patevyys, minka vuoksi
tuottavan tekemisen ja kommunikaation suhde on toimittava yhteen niiden taustateorian
kanssa.'” Tutkimuksessani olen suomalainen tekstiilisuunnittelija, joka vie kuosisuunnitel-
miaan Japaniin, eli olen tutkimuksessani seka tutkija ettd tutkimuksen kohde. Japanilaisen
Johnson Homes yrityksen mukana olo on ollut arvokas lisd tyohon, silld sitd kautta olemme
saaneet tyostimme valitontd palautetta. Palaute, jota my6s kisittelen tutkimuksessani, on-
kin ollut yksi tarked ldhtokohta suunnittelulle, silld se on auttanut ymmartdmain, kuinka

hyvin suunnittelemani kuosit sopivat Japanin markkinoille.

" Hirsjarvi, Remes & Sajavaara 2007, 199-207.

' OK > RF 28.12.2016.

'6 Hirsjérvi & Hurme 2001. 189; Bloor 1997, 37-50.
'7 Anttila 2006, 104.
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Tutkimukseni sisdltdd my6s kuva-analyysin piirteitd, silld kuvallinen vertailu suomalaisten
ja japanilaisten kuosi- ja sisustustyylien vélilld on konkreettinen tapa tulkita tyylillisid seik-
koja maiden valilla. Tyylillisiin seikkoihin pyrin hakemaan syvallista ymmarrysta, jotta tyyli
késitteend ei jéisi pintapuoliseksi. Kuvia analysoidessa kriteerien ja tavoitteiden maarittely
etukiteen, eli sen mitd kuvista tarkastellaan, on tarpeen ja looginen tapa tyoskennelld.'
Kuvissa otan tarkasteluuni muodot, virit, sommittelun seka tyylilliset seikat. Tutkimukses-
sani my0s analysoin Japanin ja Suomen sisustustyyleihin pohjautuvia kuvia, joiden kautta

pohdin, kuinka suomalaiset painokangaskuosit sopivat sijoitettavaksi japanilaisiin koteihin.

Pelkdstadn lukemalla saadun tiedon kautta toista kulttuuria on haastavaa ymmartaa. Pitka-
aikainen haaveeni matkustaa Japanin toteutui tutkimuksen alussa, mika syvensi ymmaérrys-
tani maata kohtaan. Omakohtaista havainnointia hyédynnin tutkimuksessani reflektoimal-
la Japanin matkaltani kerddmid havaintoja tutkimukseni eri osissa omien kokemusten ja
ndkemysten kautta tutkimuskysymykseeni. Tahan liittyen tutkimukseni sisdltdd myds etno-
grafisen menetelmén piirteitd, mika tutkimuksessani tarkoittaa paivikirjamerkintoja Japa-
nin matkaltani, joiden kautta nostan esiin omia havaintojani tutkimuksen eri osissa. Ylei-
sesti havainnointimenetelmdné etnografia perustuu kokemuksen kautta oppimiseen. Ta-
voitteena on paéstd sisille yhteisoon, jota kautta kokemalla tutkija pystyy oppimaan yhtei-
sostd sille ominaisella tavalla my6s arkipdivéisistd asioista.” Tutkimuksen aikana myds
NOKIVALKEA -tiimin jdsen Konttaniemi vieraili Sapporossa tapaamassa asiakastamme,
joten my0ds hdnen minulle valittdmat tiedot ja kokemukset nayttelevit tarkeda roolia. Yhtei-
set pohdinnat Konttaniemen kanssa sekd kohtaamiset japanilaisten kanssa niin Suomessa

kuin Japanissa, ovat auttaneet syventdimadn ymmadrrysta Japania ja japanilaisia kohtaan.

Tarkastellessani japanilaisten mieltymyksid suomalaiseen kuosisuunnitteluun seké japani-
laisuutta ylipddttadn on huomioitava ettd olen gaijin (suom. ulkopuolinen). Tutkimusmene-
telmien monipuolisuuden ja kdytdnnonldheisyyden avulla pyrin saavuttamaan ymmarrysta
toisesta kulttuurista, kuitenkin niin, ettd havaintojeni nakékulmat ovat siis tulkintoja siit,
miten itse koen sen nimenomaan suomalaisen silmin. Innostuksestani aihetta kohtaan ker-
tonee mydos se, ettd tutkimusprosessin edetessé aloin opiskelemaan japaninkieltd, mika osal-
taan on avannut ymmadrrystani lisdd Japanin kulttuuria kohtaan. Vieraan kielen omaksumi-
nen, uusista aakkosista puhumattakaan, muutamassa kuukaudessa jéi toki pintaraapaisuksi,
mutta opiskelusta sain silti irti japaninkielisid termejé ja lisd ymmaérrystd kulttuurista itses-
sadn. Tutkimuksessa huomioitavaa on, ettd japanilaiset sanat ja nimet on kirjoitettu rooma-

laisin aakkosin.

'8 Anttila 2006, 366—367.
19 Eskola & Suoranta 1998, 104-106.
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1.3 Aineisto, rajaus ja tutkimuksen rakenne

Tutkimukseni maarallisesti laajin lahdeaineisto koostuu sisustus- ja tekstiilialan kirjallisuu-
desta. Primaariaineistona toimii haasteluista saadun tiedon lisaksi tutkimusaineistooni kuu-
luvat Suomen ja Japanin suhteisiin liittyvdat dokumentit, sekd sanoma- ja aikakauslehtiartik-
kelit. Japanin kulttuurihistoriaan pohjautuva lahdekirjallisuusaineisto on auttanut minua
ymmartdmaan tekstiilien kdyttoon liittyvid traditioita ja kuvioinnin varhaisimpia aiheita
Japanissa, sekd syventimadn tapakulttuurieroihin liittyvid seikkoja maiden vélilld. Kuvioai-
heiden alkuperd kiinnostaa minua suuresti, silld usein ne heijastavat myos eri kulttuureista
saatuihin vaikutteisiin. Kaytan tutkimuksessani myos japanilaista kirjallisuutta, jossa kieli-

muurista johtuen tekstin sijaan esiin nousevat kuvat ja niiden tulkinnat.

Yhtend merkittdvand lahdeaineistona on toiminut tutkimuskysymystani tukeva Hokkaido
Connection dokumentti, joka on toteutettu osana Rovaniemen kaupungin hallinnoimaa ja
Euroopan Unionin osittain rahoittamaa Muotoiluyhteistyon kansainvilistymisselvitys —
hanketta. Dokumentissa tulkki Ulla Pirkola haastattelee kesédkuussa 2016 japanilaisia yrityk-
sid Hokkaidon saarella liittyen yhteistydhon lappilaisten ja hokkaidolaisten yritysten valilla.
Haastattelut tuovat esiin japanilaisten yritysten kdsityksid suomalaisista, sekd kokemuksia
alemmista yhteistoistd. Dokumentin yksi tarkoitus on ollut selvittdd suuntaviivoja tuleviin
yhteistyd mahdollisuuksiin lappilaisten ja sapporolaisten toimijoiden vélilld. Mukana do-
kumentissa on yhteensd 6 haastattelua, joissa yhtend haastateltavana on mukana myés NO-

KIVALKEA yhteistyd kumppanimme Otani Shuichi Johnson Homesilta.

Tekstiilikuosien osalta tutkimukseni on rajattu koskemaan kodinsisustuksessa kaytettavia
tekstiileitd, jossa pddtuotteena ovat painetut tekstiilit. Rajaukseen on vaikuttanut oma mie-
lenkiintoni kuosisuunnitteluun, opintojeni painottuminen tilasuunnitteluun sekd taiteelli-
sen osuuteni kohdentaminen kodinsisustustuotteisiin. Taiteellisessa osiossa toteutettavien
kuosien painotekniikaksi olen valinnut digitaalisesti tulostuksen (digiprint), joka sallii tyy-
lillisesti tyossdni laajemmat mahdollisuudet suunnittelulle. Esimerkiksi silkkipainoon ver-
rattuna, digitaalinen tulostus ei rajoita védrien tai valokuvamaisen pinnan kéyttod. Téstd
syystd tutkimusaiheen ulkopuolelle jad my6s painettujen tekstiilien painotekniikan vaikutus
kuvioaiheisiin. Painettujen tekstiilien tarkastelussa keskityn sen sijaan kuvio-aiheiden, vari-

en ja tarinallisuuden merkitykseen kuosin kokemisen tekijoina.

Toisaalta aiheen rajausta on hankaloittanut ldhtékohdaltaan vdhiinen tietdmykseni Japanis-

ta, johon tutkimuksen eri vaiheissa jouduin tormadmadn useasti. Toiseen kulttuuriin pa-

20 Kautto & Pirkola 2016.
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neutuminen otti oman aikansa erityisesti, koska kyseessd on Japani, joka pintaraapaistuna
voi vaikuttaa helposti ymmadrrettavéltd. Tutkimuksen edetessa huomasinkin, ettd mitd
enemmadn Japaniin tutustun, sitd enemman se herdttdd ihmetysté ja arvoituksia sen moni-
ulotteisuudellaan. Syvillinen ymmartdminen on vaatinut laaja-alaista taustatyotd, joten siksi
pysyminen ainoastaan tekstiilisuunnitteluun liittyvéstd ldhdeaineistossa olisi ollut mahdo-
tonta. Kliseisyyteen ja mielikuviin pohjautuvia tulkintoja kulttuurien vilisissd kohtaamisissa
tulee melkeinpd véistdmattd, silld toisaalta tutkimukseni koskee juuri sitd, kuinka ihmiset
nakevit asiat pinnallisesta ja kaupallisesta nakokulmasta. Koska tutkimukseni keskittyy
kahden kulttuurin vilimaastoon, sekid etenkin sithen miten suomalainen kuosisuunnittelu

ndyttaytyy japanilaisten silmin, on otteessani tutkimuksessa ndhtdvissé orientalistista otetta.

Tutkimuksessani lahden liikkeelle syventdmalld tietouttani ja ymmarrystani japanilaisten
estetiikkaan kasityksestd. Estetiilkan ymmartamisen taustalla on pyrkimys 1oytda vastauksia
sithen, millaisia eroja tai samanlaisia esteettisia késityksid suomalaisten ja japanilaisten valil-
la ylipaataan on. Japanilaisesta estetiikan kasityksestd pyrin nostamaan esiin asioita, jotka
liittyvat tutkimuskysymykseeni. Tilankokemiseen liittyen tutustun japanilaisten kotien tyy-
liin ja sisustustekstiileihin, jonka taustalla on pyrkimys 16ytaa vastauksia sithen, mitka teki-
jat vaikuttavat kuosien kokemiseen Japanissa tilallisuuden ndkokulmasta. Etenen historiasta
tahdn paivddn niin, ettd ajallinen painottuminen keskittyy 1960- luvulta eteenpdin, painot-
taen kuitenkin modernin asumisen muotoja. Syntyperdisend suomalaisena ja tekstiilialan
koulutuksen saaneena, suomalainen sisustustyyli on minulle varsin tuttua. Tausta selvitys-
tyon tarkoitus on pyrkid 10ytdimadn vastauksia, mitd suomalaisella tekstiilisuunnittelulla
olisi annettavaa japanilaisiin koteihin, seka vertailla tapakulttuurierojen heijastuksia sisus-

tus- ja kayttotekstiiliratkaisuihin.

Luvussa nelja nostan esiin teemoja, jotka japanilaisesta ndkokulmasta liittyvat siihen miksi
suomalaisuus kiinnostaa japanilaisia. Vaikka tutkimukseni keskittyy kuosisuunnitteluun,
ovat esille nostamani teemat liitettdvissd myos kuosisuunnittelun ulkopuoleiseen suunnitte-
luun, ja siksi tutkimukseni on sovellettavissa myds muille muotoilun ja suunnittelun aloille.
Teemat ovat olleet merkittavdssd roolissa ldhtiessdni toteuttamaan taiteellista osuuttani
erityisesti NOKIVALKEA -konseptin kehityksen kannalta. Puhuttaessa suomalaisesta kuosi-
suunnittelusta ja sen tyylistd tiedostan, ettd tyyli voi olla jokaisella suunnittelijalla hyvin
erilainen ilman maasidonnaisuuksia. Siksi yksi mielenkiintoinen ndkékulma onkin, lisddko

suomalaisuus itsessddn arvoa japanilaiselle kuluttajalle.

Tyoni taiteellinen osuus koostuu kokonaisuudessaan prosessin kuvaamisesta sekd valmii-

den suunnitelmien esittelystd, jonka kuvauksessa olen hyodyntdnyt narratiivista kerronta-
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muotoa jasentdmélld prosessin tapahtumat kronologisesti perdkkiin. Padtehtavini NOKI-
VALKEA -mallistolle on ollut suunnitella kuosi- ja painokangasmallit, joiden ldhtokohtia,
tekniikoita ja luonnoksia esittelen ja joiden tyyli sekéd aiheet pohjautuvat aineistoldhtéiseen
tutkimukseeni. Kokonaisuuteen kuuluu myds NOKIVALKEA -malliston tuotteiden suun-
nittelu sekd tuotekokonaisuuden brénddys, konseptointi ja visuaalisen ilmeen luominen.
Kuosimalleihin ja NOKIVALKEA -malliston ldhtokohtiin olen ammentanut inspiraatiota
lappilaisista juuristani. Lappilainen identiteetti, arktinen muotoiluosaaminen ja paikallisuus
ovat teemoja, jotka nousevat esiin taiteellisessa osiossa kokonaisvaltaisesti. Taiteellisen
osuuden kiytinnonldheinen ote on saanut vaikutteita palvelumuotoilussa kéytettdvistd
keinoista seka liiketoiminnallisista 1dhtokohdista. Tutkimukseni lopuksi pohdin ja reflek-

toin taiteellista prosessiani seka tarkastelen tutkimuksen tuloksia.
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2.1 Estetiikan kasitys ja kokeminen Japanissa

Esteettinen eldmédnasenne ja arjen estetiikka ovat olleet osa japanilaista yhteiskuntaan kaut-
ta aikain. KayttOesineissd pyrkimystd esteettisyyteen on havaittavissa jo esihistoriallisella
kaudella ja vaikka esteettisyyden arvot ovat vaihdelleet eri aikakausina, ne ovat aina muut-
taneet muotoaan tietylle aikakaudelle sopiviksi. Esteettinen eldmantapa onkin japanilaiselle
kulttuurille yksi tunnusomainen piirre.* Japanissa kuilu muotoilun ja taiteen valilla on hai-
lyvidinen, silla samankaltaiset japanilaiset kasitteet ja useat sanonnat patevit yhtalailla mo-

lemmissa ihmisen aikaansaannoksia.??

Kiinnitin Japanin matkallani huomiota siihen, kuinka useiden eri kohteiden esteettisyydessa
korostuivat pienet yksityiskohdat. Yksityiskohdille en osaa maarittad yhté tiettyd paikkaa,
silld ne toistuivat useissa eri yhteyksissd, oli kyse sitten elintarvikkeista tai rakennusten jul-
kisivuista. Erindisten yksityiskohtien lisaksi, huomion arvoiseksi seikaksi, nostaisin esiin
kontrastisuuden, mihin Japanissa kiinnitin huomiota esimerkiksi véreja seka kokoeroja
tarkastellessani. Kontrastisuuteen liittyen huomioni kiinnittyi niiden vastakohtaiseen ase-
telmallisuuteen, josta mainittakoon esimerkkind muovisuuden vastapainona aitojen luon-
non materiaalien kaytto tai hillityn minimalistisen vastapainona ylitse pursuava runsaus.
Huolellinen tarkkuus ja suunnitelmallisuus nédkyvat useassa merkityksessd, mika mielestdni
voidaan liittdd konkreettiseen materialismiin kuin my®os yhtd hyvin immaterialistisiin asioi-
hin, kuten palveluun. Asiakaspalvelu ja palveluiden toimivuus joka paikassa oli aivan omaa
luokkaansa. Tdma mielestdni kertoo kunnioituksesta ja huolellisuudesta, mutta erityisesti
tunnollisuudesta. Ndihin arvoihin voidaan liittdd my0s yleinen siisteys, mikd nakyi ympa-

ristdssi, niin sisilla kuin ulkona.

Iddn ja lannen asettuminen vastakkain perinteisessd estetiikan kasityksessd heijastaa siihen,
kuinka Suomeen verraten japanilainen arvomaailma ja estetiikankdasitys poikkeavat toisis-
taan. Japanilaisessa kulttuurissa esteettisyys koetaan kokonaisvaltaisesti siten, ettd siihen
liitetddn koko ympér6ivd maailma, tila, esineet ja jopa elaméntapa. Se mielletddn ulkomuo-
doksi, mutta yhtalailla se nakyy toimintatavoissa ja arkipdivdn askareissa, aina ruuanlaitosta
kylpemiseen. Esteettisyys voi ndkyd my0s tavassa istua, syodd tai puhua. Japanilaiselle kult-
tuurille esteettinen asenne on kuin jatkuva mielentila, joka herkistad kyvylle ndhda kauneut-

ta arjessa. Téllainen suhtautuminen kauneuteen mahdollistaa kokonaisvaltaisen esteettisen

*! Evasoja 2011, 23.
2 Evans 1991, 49-50.
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elamyksen, jonka taustalla voi ndkyd arvomaailma ja joka siten ulottuu myds arkipaivin
askareisiin asti. Kodin ja vaatteiden sopiminen yhteen esimerkiksi ruuan kanssa, voidaan
ndhdi osana arjen estetiikkaa. Japanilaisissa kodeissa arjen estetiikka nékyy siisteyden ylla-
pitamisessa. Erityisesti eteinen ja wc koristellaan vaihtuvin taide-esinein ja kukka-asetelmin.
Merkittdvaa on, kuinka arjen estetiikka yhdistetdédn esineisiin tai tapahtumiin, ei paikkoihin
kuten koteihin. Asuntojen sisustukseen ei satsata Japanissa samalla tavalla kuin Suomessa,
silld siihen ei suhtauduta yhtd henkilokohtaisesti. Itse tila ei ole huomion keskipisteend,
vaan ihminen ja tekeminen arjessa. Japanilaisessa kulttuurissa talo on merkinnyt aina vain
valiaikaista suojaa, silld asuinrakentamisessa Japanissa vallitsee yhd kertakayttokulttuuri:

taloja kdytetddn tietyn aikaa, jonka jilkeen ne puretaan ja tilalle rakennetaan uusi.*

Japanin eri aikakausilla on ollut ndhtavissd kuinka erilaiset trendit ovat kulloinkin olleet
pinnalla. Toiset néistd trendeistd ovat kadonneet, mutta esimerkiksi Heihan -kaudelta (794
1185) tahan péivadn asti on sdilynyt suloisen naisen malli, jota tind pdivdnd kuvataan kasit-
teelld kawaii -s6poOys. Kawaii:sta on tullut merkittdvd osa japanilaista populaarikulttuuria,
miké nédkyy niin viihde-, vaatetus-, ruoka- kuin lelubisneksessd. Kokonaisvaltaisesti suloi-
sen ulkonédon lisdksi kawaii tarkoittaa myos tietynlaista kdyttdytymistd ja maneereja. Nyky-
ajan populaarikulttuurissa androgyynisyys voidaan ndhda normina, vaikka Japanin kulttuu-
ri on sdilyttanyt feminiinisen vireensd. Nykypdivdnd kitsch on eldmdntapa, tyyli ja taiteen
korvike, jota voidaan pitdd kawaii:n ruumiillistumana. Kaikki tdma kertoo arvojen muut-
tumisessa japanilaisessa yhteiskunnassa, jossa kulutuskédyttdytyminen on muuttunut yha
enemmain kertakdyttokulttuurin suuntaan. Tdmén péivan japanilaiset tuntuvat olevan osit-
tain my0s vieraantuneita omasta korkeakulttuuriperinteestdan. Kitsch kulttuurin vastapai-
nona tdmdén pdivdan hedonistinen mieltymys hienostuneeseen ja ylelliseen elimantapaan on
perint6d japanilaisesta hovi- ja samuraikulttuurista. Edo -kauden perintond ylellisyyden
yhtend ilmentymédnd voidaan néhda se, ettd Japanissa suurta suosiota nauttivat kauppojen
ylellisyystuotteet seka kalliit merkkiliikkeet. Kaupunkilainen tyylikkyys tarkoittaa my®os sita,
ettd kauneuden hoitoon panostetaan ja siihen kéytetddn paljon rahaa. Kaupallisuus on Ja-

panissa hyvissd voimissa.*

Arki, taide ja Zen- filosofia eldvit Japanissa sopusoinnussa keskenddn. Ajatus elinikdisesta
oppimisesta nakyy sielld osana arjen estetiikkaa, jolloin péivittdisestd eldmastd tulee taidetta
ja taiteesta osa jokapdivdistd elam&d.> Japanilaisen estetiikan dosentti Minna Evasoja kuvai-

lee artikkelissaan Esteettinen eldmd - Arjen estetiikka ja tie kohti todellista mestaruutta ja-

%3 Evdsoja 2008, 23-28.
** Evasoja 2011, 42—43. Evdsoja 2008, 91-94.
* Evdsoja 2011, 33.
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panilaisessa kulttuurissa taustoja sille, kuinka Japanissa pyrkimys kohti todellista mesta-
ruutta tapahtuu perinteisissd taidemuodoissa arjen askareiden kautta. Yksi tdrked itdmaista
estetiikkaa maadritteleva kasite on elinikdinen oppiminen, jossa itse oppiminen kasitetddn
tieksi ja tieto vuoreksi. Vuorelle on ldhdettdva kapuamaan saman tien, jos elinaikanaan ai-
koo pidistd edes jonkin matkaa eteenpdin. Télle korkealle vuorelle on useita teitd, joista op-
pija kuvainnollisesti valitsee omansa: turvallisen valmiiksi tallatun polun tai sivupolun, jon-
ka varrella voi joutua ottamaan riskejd. Tarked ymmarrystd vaativa seikka on taidon ja tie-
don rajallisuuden hyvaksyminen. Virheet eivdt ole merkki laiskuudesta, vaan ne ovat osa

inhimillistd eldima, joiden kautta voi oppia uutta tai jopa synnyttda mestariteoksia.*

Intuitiivisuus on ominaista itdmaiselle estetiikalle, toisin kuin meidédn esteettisessd kasityk-
sessd, jossa sitd ei juurikaan arvosteta. Japanilaisessa taiteen filosofiassa kuvaillaankin, kuin-
ka muoto vapauttaa mielen, milld tarkoitetaan, ettd hyvin opittu ja hallittu muoto voi vapa-
uttaa mielen kahleista, ja sitd kautta antaa tilaa omalle tulkinnalle, improvisaatiolle ja intui-
tiolle. Metaforien ja symbolien kdyttd on tyypillistd itdmaisessa estetiikassa. Lisdksi herkis-
tyneisyys luonnon kauneudelle on yksi merkittava tekija, jota Japanissa usein yhdistetddn
juuri metaforien kanssa. Téllaisista kuvallisista metaforista esimerkkejd ovat esimerkiksi
vene, jota kdytetddn kuoleman symbolina tai vuori joka taas viittaa hautaan, kun taas iso
kivi vuoren symbolina erottaa eldvien ja kuolleiden maailmat kahden maailman rajalla.
Japanilaisen mytologian mukaan merensyvyyksissd uskotaan sijaitsevan toinen maailma,
josta ei ole paluuta.”” Mielestdni suunnittelijan on hyvé tiedostaa téllaiset metaforalliset

merkitykset, jottei tiedostamattaan viesti jotakin mita ei tarkoita.

Shintolaisuus on Japanin vallitsevin uskonto, jonka uskomuksia noudattaa noin puolet ja-
panilaisista. Shintolaisessa ajattelussa ihminen on luonnon kanssa osa suurta universumia.
Koskematon luonto on jumalallista alkuperia ja kaunista sellaisenaan. Luonnon ja luonnol-
lisuuden kasityksessd on kuitenkin erona se, ettd esimerkiksi japanilaiset puutarhat koetaan
taiteilijan nakemykseksi eli ovat ihmisen ty6t4, ja siksi niissd keinotekoisuus on lasna. Ylei-
sesti luonnossa tapahtuvat vuodenaikojen vaihtelut saavat japanilaiset liikkeelle ihastele-
maan luonnon kauneutta. Jokaisella kuukaudella on olemassa omat rituaalit, jotka rytmitta-
vit vuoden kiertokulkua ja siten nakyvét ihmisten arjessa. Suomessa vastaavanlaista ei ole,
vaikka Suomen neljd vuodenaikaa sen periaatteessa mahdollistaisivat. Tdma liittyy selkeddn
asenne-eroon esteettisessd ajattelussa, silla Suomessa arki ja juhla erotetaan selvésti toisis-

taan.?®

?6 Evdsoja 2011, 16-17.
*” Evdsoja 2011, 18-22.
*8 Evdsoja 2008, 28-30.
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Japanilaisille kdsite ma on luonnollinen osa eldmaa. Kisitteelld tarkoitetaan harkittua tyhjaa
tilaa asioiden vililld. Sen merkitykselld on suuri vaikutus japanilaisen estetiikan kokemi-
seen, silld se on lasnéd kokoajan syvélld japanilaisissa ilman, ettd he itse valttdmatta tiedosta-
vat sitd. Olennaista késitteeseen liittyen on sommitelmallisuus suhteessa siihen, miten tyhja
tila tdytetddn ilman, ettd siithen lisdtddn mitdan. Esimerkiksi taiteessa ma -kasitteen kokemi-
seen vaikuttaa ympardiva tila, johon taide sijoitetaan sekd ihmiset, jotka voivat olla osa sen
kokemista.? Perinteisid japanilaiseen estetiikkaan liittyvid kdsiteitd ovat myos wabi ja sabi,
joilla kuvataan usein karua epétdydellisyyttd ja surumielistd yksindisyyttd osana vaatimat-
toman ja yksinkertaisen kauneuden ihannointia. Kéasitteet ovat olennainen osa Japanin tai-
teenlajeja, kuten teetaidetta ja runoutta. Nykypéivana wabi-esineiden voidaan nahda koros-
tavan yksinkertaista tyylid sekd aitoa orgaanista muotoa ja uskollisuutta materiaalin alkupe-

rdlle. *°

Japanissa esteettinen kokemus on usein toiminnallista, missa keskeinen rooli on eri aisteilla.
Esimerkiksi tuoksut nayttelevat keskeistd roolia, mutta erityinen merkitys on myds kosket-
tamisella. Japanilaiset eivét juuri fyysisesti koskettele toisinaan julkisesti, mutta esineiden
osalta kosketuksella on toinen merkitys. Se, miltd jokin esine tuntuu, muodostaa osan nii-
den arvoa, ja esimerkiksi japanilaisessa teetaiteessa taide-esineiden koskettelu on olennai-
nen osa tilaisuuden kulkua. Japanilaiselle estetiikalle tunnusomaisia piirteitd ovat arvostus
pientd, herkkad ja eleganttia kohtaan. Toisaalta viimeisteleméttomyys, karuus ja tavanomai-
suus voidaan yhtélailla ndhdéd tunnusomaisina piirteind.*" Esteettiset kokemukset Japanissa
on selvésti onnistuttu myds kaupallistamaan nykypaivdan. Matkallani huomasin esimerkik-
si tuoksujen vaikuttavan asiakaskokemukseen kdydessdni japanilaisissa konseptiliikkeissa,
joissa tuoksumaailmat oli selvésti sovitettu yhteen vérien ja myytdvien tuotteiden kanssa.
Esimerkiksi sopoissa kawaii -henkisissé liikkeissa tuoksut olivat yhtd makean suloisia kuin
itse myytavat tuotteetkin, myyjien kayttaytymisestd ja pukeutumisesta puhumattakaan.
Konseptiliikkeiden ndkokulmasta esteettisen kokemuksen merkityksen voinee liittdd osaksi
palvelumuotoilussa kdytettdvid keinoja, jotka huomioivat asiakkaan kokonaisvaltaisen pal-
velukokemuksen kaikkien aistien summana. Olen kiinnittdnyt huomiota myos kosketuksen
merkitykseen tarkastellessani japanilaisia asiakkaita kaupoissa, silld heilld tuntuu olevan
tapana ottaa erityisen helldsti esineitd kiteensd pydritellen ja tutkailleen niitd ldheltd ja use-

asta eri kulmasta.

* Yamaguchi 2012, 3-5, 27.
3% Evdsoja 2013, 7-12 & 203-210.
3! Evdsoja 2008, 24-28.
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1950-luvulta lahtien Japani on avautunut yhd enenevissd maarin linsimaalaisuudelle, ja on
ottanut erityisesti siitd saakka vaikutteita lansimaalaisuudesta. Perinteisen maalaustaiteen
lisdksi myos késityoldisyys on yksi esimerkki, missd lansimaalaiset vaikutteet nédkyvét nyky-
paivand. Osittain on ndhtdvissd, ettd siitd asti lansimainen design ja muotokieli ovat saaneet
hyvdn vastaanoton Japanissa. Vastavuoroisesti myos japanilaisella taiteella on ollut suuri
vaikutus Eurooppaan. Japanilaisella muotoiluosaamisella on yli tuhatvuotinen historia,
mika on yksi syy sille, ettd esteettisyys muotoilussa on huipussaan. Japanilainen muotokieli
on nykypdivand varsin vakuuttavaa ja eleganttia, josta ammennetaan trendejd kaikkialle.
Artesaanikulttuuri on Japanissa tuhansia vuosia vanhaa ja sen arvostus on edelleen vahvaa.
On tyypillisté, ettd taitoja opetetaan sukupolvelta toiselle.* Taidehistorian osuutta kulttuu-
rien véliseen kanssakdymiseen ei sovi viheksyd. Esteettisten ilmiéiden ymmartdminen kult-
tuurien vélisessd kanssakdymisessd nayttelee erityistd roolia, mikd puhuttelee ihmisid yli
kulttuurirajojen.® Arjen estetiikan kokemiseen liittyen kéyttotaiteeseen Suomen ja Japanin
valilld, voi samankaltaisuuksia 16ytdd kdytannonlaheisyydest, silla usein kuitenkin toiminta

sanelee muodon.

Olen kuullut useissa eri yhteyksissa Japania kuvattavan vastakohtien maana, jota voisi ku-
vailla yhdistelmaksi uutta ja vanhaa seki itdd ja lanttd. Japanin historia ja maantieteellinen
sijainti selittdvat osaltaan nyky-Japanin nayttdytymista sellaisena kuin mitd se tdnd pédivdna
on. Etenkin Kiinan vaikutus Japanin kulttuuriin on ollut valtava, miké nayttaytyy useissa eri
kulttuurin aloilla. Nykyddn Japanissa valloillaan on ajatus oman kulttuurin ytimen etsimi-
sestd uudelleen, silld modernisoitumisen koetaan olevan syyllinen menetettyyn perinteiseen
kulttuuriin. Mielenkiintoista kylld, japanilainen kauneuskasitys koetaan arvoksi, joka on
sailynyt sellaisenaan etenkin taiteessa sekd suhteessa luontoon. Estetiikka ja esteettiset ihan-
teet eldvit siis vahvasti edelleen, mutta nykyjapanilaisen arjen estetiikka on kuin vastakohta
kaikelle sille minimalistisuudelle, jossa korostuvat silmiin pistavasti rdikeys ja muovinen
mauttomuus. Raisa Porrasmaan mukaan perijapanilaisiksi koetut ihannoidut ideaalit ovat

vain yksi puoli japanilaisesta estetiikasta.**

Mono no aware on japanilaiseen esteettisyyteen liitetty sanonta, jolla kuvataan kauniiden ja
katoavaisten asioiden herkkyytti ja kaihoisia tunteita.*® Tdémén empatiaan viittaavan ilmai-
sun sisdistdiminen koetaan muotoilussa olevan tuotteiden vetovoimaisuutta lisddva tekija,

silld se auttaa muotoilijaa ymmartamaéan kuluttajaa, jotta voidaan vedota tdmén tunteisiin.

32 Peltonen 1990, 6.

33 Von Bonsdorff 2011, 8.
3 Porrasmaa 2012, 34-50.
3% Calza 2007, 136.

20



Japanilaisten innovatiivisesta muotoiluotteesta nakyykin, kuinka hyvin he ovat onnistuneet
yhdistamaan kuluttajiin vetoavan esteettisen haluttavuuden uuteen teknologiaan. Japani-
laista kauneuden maarittelyd kuvaa myos kisite shibui, jolla viitataan korkeimman tason
sofistikoituneeseen yksinkertaisuuteen. Kirjaimellisesti shibui tarkoittaa karua, mutta se
ndhddidn myos hillittyna, tyylikkddna tai hienostuneena. Shibui voi nakya yksittaisistd esi-
neistd aina siihen kuinka tilallisuutta hallitaan, silld sen ndkyminen omassa elinymparistossa
voi tuottaa esteettisen kokemisen kautta tasapainoa eldmain.’® Shibui siis ilmentédd tietylla
tapaa tasapainottelua harmonian saavuttamiseksi, joka ldnsimaissa voisi mielestdni olla

jokseenkin verrattavissa sanontaan less is more (tai Suomessa “vihemman on enemmaén”).

Japanin yhteys muiden maiden kulttuureihin ja sieltd saatuihin vaikutteisiin on ollut japani-
laiselle kulttuurille merkittava tekija heiddn oman kulttuurisen kehityksen kannalta. Huo-
limatta siitd ettd Japani on ottanut vaikutteita muualta, ovat he onnistuneet sdilyttdimain

uskollisuutensa omalle estetiikalleen, joka nayttdytyy yha taiteessa ja muotoilussa.*’

2.2 Kuvioaiheet — Keep it simple

Lapsuusmuistot, unet, inspiroiva taide, ympdriston havainnointi vai pelkka intuitiivinen
padhanpisto? Tie luonnoksista valmiiksi suunnitelmiksi kdy suunnittelijasta riippuen
omanlaisensa tien ja yleensd valmis suunnitelma hioutuu tehdessd, minki aikana se saattaa
muuttua useita kertoja. Painokankaan suunnittelun visuaaliset ilmaisumahdollisuudet ovat
painotekniikan kehittymisen myotd samalla ldhtoviivalla muun graafisen suunnittelun

kanssa.

Teollisten painokankaiden suunnittelu on yhdistelma taidetta ja visuaalista ilmaisua, johon
olennaisena osana kuuluu tuotannollisten rajoitusten ymmartaminen. Pelkkd hyva piirus-
tustaito ei riitd, silla kuosimallien suunnittelijan on otettava huomioon kéaytannolliset seikat,
jotka vaikuttavat tyoskentelyyn suunnittelun eri vaiheissa. Tallaisia ovat esimerkiksi sallittu
varimédra ja kankaanleveys, sekd kaupalliset nakokulmat, jotka vaikuttavat suunnittelun
lahtokohtiin aina kohderyhmdn huomioinnista kuosin tulevaan kdyttokohteeseen. Pinnalla
olevat trendit vaikuttavat kuosien kuvioihin, mikd nakyy tiettyjen elementtien toistuvuute-

na. Kuoseihin haetaan kuvio-aiheita muualta kuvataiteista tai eri kulttuureista.®

% Evans 1991, 8-9, 48—56 & 86.
% Evans 1991, 58-59.
3 Niinimiki 2008, 215-216.
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Kuvio-aiheiden tarkastelussa keskityn siihen, mistd kaikkialta suunnittelijat saavat inspiraa-
tiota kuosien kuviointiin ja mitd kuvio-aiheita kuoseissa on eniten kéytetty Japanin ja Suo-
men painokankaissa. Meneillddn olevat globaalit trendit vaikuttavat kuviomieltymyksiin,
mutta ne ottavat myos inspiraatiota kulttuurille ominaisista piirteistd. Painettujen tekstiilien
kuvioaiheisiin tutustumalla pyrin lisddmadn tietoutta siitd, mitkd kuvioaiheet sopivat japa-
nilaiseen makuun, ja millaisia perinteiset kuvioaiheet sielld ovat ylipaédtdan olleet. Lisaksi
kartoitan suomalaisten suunnittelijoiden kuosikuvioaiheita niiden osalta, jotka ovat paity-
neet Japanin markkinoille tai sopivat muuten esille nousseisiin teemoihin. Yksi keskeinen
pohdinta liittyy my6s maiden vélisten yhdistdvien tekijoiden etsimiseen kuosien kuvioai-

heiden valilla.

Kuosit nayttelevat merkittdvad roolia Japanin kulttuurisesteettisessa historiassa, jota tukee
rikas kuviomaailma.*® Perinteiset japanilaiset kuvioaiheet ovat olleet kdytdssé satoja vuosia
ja niihin liitetddn paljon myos symbolisia merkityksid. Tallaiset kuosit ovat tirked osa kasi-
tyoldishistoriaa, silld kuosiaiheissa voidaan nahda viitteitd kulttuurin ja estetiikan yhteen
hioutumisesta. Kuoseja on perinteisesti kédytetty tekstiilien koristelun liséksi keraamisten
astioiden tai muiden koriste-esineiden kuviointiin. Suurin osa Japanin perinteisista kuvio-
aiheista sitoutuu vahvasti ympariston ja luonnon ympiérille. Kasvi- ja eldinaiheet ovat Japa-
nissa suosittuja, mutta myos esimerkiksi tapakulttuuriin liittyvat traditiot ndyttelevét isoa
roolia. Tyypillistd on myos liikkeentuntu, joka usein liittyy luonnonilmiéihin tai vuodenai-
kojen vaihteluun. Tallaisia ovat esimerkiksi hyokyaalto, virtaava vesi, aamuauringon nousu,
yonpimeys, lumisade tai kirsikankukkien puhkeaminen kukkaan. Toisaalta kulttuurin kehi-

tyksen myota vanhoja kuvioaiheita unohdetaan ja uusia otetaan kayttoon. *°

Tarkastellessani kuvioaiheita péadpiirteisesti, huomaan tiettyjen samojen luontoaiheiden
toistuvan kuvioissa. Téstd syystd keskitdn kuvioaiheiden kasittelyn ndihin aiheiden ymparil-
le, silld muutoin kuvioaiheiden kdytossd vain taivas on rajana. Toinen syy sille, miksi keski-
tyn aiheiden havainnoinnissa luontoaiheiden ymparille, liittyy taiteellisen osuuteni tee-
maan. Luontoaiheen sisédlld tarkempaan tarkasteluuni otan ympériston havainnoinnin,
kukka- ja kasviaiheet, vuodenaikojen vaihtelun, eldimet sekd tarinoiden kautta esiin nous-

seet kuvioaiheet.

Kimonokankailla on ollut merkittdava rooli japanilaisessa tekstiilihistoriassa erityisesti kuosi-

suunnittelun nakokulmasta.*' Tarkastellessani 1960-80-luvulta perdisin olevia japanilaisia

% Hibi 2001, 8.
4 Niwa 2001, 8.
41 Hasebe 1990, 13.

22



kimonokankaita kirjasta Japan ‘s Traditional Crafts: Spirit and Technique huomaan, kuinka
melkein kaikki kuvioaiheet ovat perdisin luonnosta (kuva 2). Téstd selvid viitteitd antavat
myos kimonokankaiden nimet, jotka kuvaavat muun muassa luonnossa tapahtuvia muutok-
sia vuodenaikojen vaihteluun liittyen. Liikkeentuntu nékyy kyseisten kimonoiden kuviossa,
joita tarkastellessa voi melkein tuntea tuulen tuiverruksen tai kukkameren puhkeamisen
tayteen loistoon. Kuvan 2 kimonot ovat taiteilija Moriguihi Katon vuosina 1961, 1969 ja
1970 suunnittelemia kimonokankaita. Vuodenaikojen vaihtumiseen viittaavat myos ki-
monoille annetut nimet. Esimerkiksi kuvan numero kaksi kimonon kuvion nimi ”Lingering
snow” (suom. Viipyvé lumi) voisi ajatella kuvaavan talven kuuraista maata, kun taas kuva
numero kolme “Chrysanthemums” (suom. Krysanteemit) voisi ndhda kevdan kukoistukse-
na. Kuvan numero yksi nimi ”Swift stream” (suom. Nopea virta) taas viittaa liikkeentun-

tuun.*

Kuva 2. Kimonoiden kuviointia vuosilta 1961-1970. Kuvaaja: Moriguihi Kato. Kuva:Hasebe.

Japanilaisesta kuvataiteesta esille nouseva ajatus siitd, kuinka luonto kuvataan usein realisti-
sena subjektina kuin realistisena objektivismina, on mielestdni sovellettavissa myds kuosi-
suunnitteluun. Tahdn liittyen maisemaa ei kuvata niin kuin se on, vaan niin kuin taiteilija

sen nakee. Tyypillistd on siveltimen vetojen niukkuus ja minimalistinen ote. **

Japanilaiset ndyttavat rakastavan erityisesti kukkia, mika kdy myds ilmi siind, kuinka he eri
vuodenaikoina tapaavat ihastella niitd. Kiinnitin tdhdn huomiota ollessani osakalaisessa
puistossa, jossa kasvatettiin erilaisia ruusulajikkeita. En ole missddan ndhnyt niin tarkkaa
kukkien ihastelua kuin mitd sielld ndin. Vaikutti siltd, ettd ihmiset saapuivat paikanpaélle

varta vasten jhastelemaan tdyteen kukoistukseen puhjenneita ruusuja, ottaen niitd hellasti

> Hasebe 1990, 28-29.
* Evasoja 2008, 30; Yamada 1940, 575-576.
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kateen aivan kuin jutellen niille. My®6s jokaisen ruusuyksilon valokuvaus tuntui olevan tér-
kedd. Yksi eniten kaytetty kukka-aihe japanilaisissa kuoseissa on kirsikankukka. Se on Japa-
nin kansalliskukka, joka yhdistetddn vahvasti Samurai-estetiikkaan. Kasviaiheisissa kuviois-
sa esiintyy Japanin kulttuurille tyypillisid kasveja kuten bambu, luumunkukka, bonsai tai
kamelia, mutta myos ldnsimaiset kukkalajit kuten tulppaanit ja orkideat ndkyvit kuvio-
ajheissa.** Yksi erityisen suosittu suomalaiseen luontoon samaistuttava perinteinen japani-
lainen kuvioaihe on ménty. Muinaisista ajoista ldhtien ménty on yhdistetty Japanissa pit-
kddn ikddn ja hyvddn onneen. Tyypillistd on my6s mannyn eri osien, kuten neulasten tai

képyjen, kuvaaminen erikseen.*

Luontoon liittyen juokseva vesi, lumisade, vuoret, pilvet ja paallekkain risteilevat aaltokuvi-
ot ovat klassisia kuvioaiheita japanilaisessa kuosisuunnittelussa.*® Kuvioaiheissa on nahta-
vissd vuodenaikojen vaihtelu keséstd talveen, joka on yksi samaistuttava piirre Suomen ja
Japanin vélilld. Luonnossa tapahtuvien muutosten ja liilkkeen yhdistaminen kuosien kuvio-
aiheissa mielestdni liittyy sithen, miten vahvasti japanilaiset suhtautuvat luonnonkauneu-
teen. Kasvit ja eldimet kuvataan usein kuosien kuvioaiheissa yhdessa, joista suosituin yhdis-
telma lienee kukat ja linnut. Lintulajeista paljon kaytettyja ovat muun muassa riikinkukko ja
kurki. Muita suosittuja eldinaiheita ovat esimerkiksi tiikeri, koira, rotta, leijona, janis, per-
honen, sudenkorento ja kultakala. Eldinaiheet kuoseissa ovat usein eloisia, taianomaisia ja
kertomuksellisia hahmoja, jotka nayttaytyvit hyvantahtoisina olentoina. Eldinten esiinty-
minen kuoseissa on ilmeisimmin tullut alkujaan buddhalaisuudesta, mutta niiden kaytto
kuvioaiheina voidaan liittdd myos legendojen taruolentoihin, joista hyvdnd esimerkkina
toimii lohikddrme. Lohikddrmeiden uskottiin elivdn veden alla, mutta ne saattoivat nousta
my0s kohti taivasta. Yhden lohikddrmetarun mukaan, sadelohikddrmeen uskottiin ajheutta-
van vesisadetta, jonka vuoksi se kuvataan usein pilvend. Myds Kiinan ja Intian ldheisyys
nédkyvit japanilaisissa kuvioaiheissa. Kiinasta Japaniin tulleet tunnistettavat kuvioaiheet ja
tyyli nakyvit erityisesti eldinhahmoissa, joiden tunnistettavuus viittaa ndiden kahden kult-

tuurin sekoittumiseen.*

Japanilaisille kuoseille melko tyypillistd on myos esittdvan kasvin tai eldinhahmon yhdista-
minen geometrisiin muotoihin, jolloin lopputuloksesta tulee vidhemman geometrinen. Paal-
lekkain sijoitetut ympyranmuodot néyttelevit tdmén tyyppistd ratkaisua, silld siten ne muo-

dostavat kukkia muistuttavia ornamenttisia elementtejd. Tyypillistd japanilaisissa kuoseissa

# Niwa 2001, 9-42.
45 Niwa 2001, 40.

* Niwa 2001, 83-94.
47 Niwa 2001, 45-82.
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on myods utuisen tai epédselvan efektin tyylittely, jota kdytetddn tehokeinona kuvatessa esi-
merkiksi vuorilta nousevaa sumua tai pilvid. Normaalisti terdvdkulmaiset objektit, kuten
tadhdet, kuvataan pehmedsti pydristettyind. Raporttityyppeja kuoseissa on kéytetty useita
erilaisia.*® Pienet kuviokoot edustavat puhtaimmillaan perinteistd japanilaista kuosikulttuu-
ria. Pieniraporttisia kuoseja, joita kutsutaan nimelld komon, kdytetddn Japanissa tyypillisesti

niin vaatetuksessa kuin muissa paivittdisissa tuotteissa.*

Moderneissa japanilaisissa kuoseissa herkkyys, naiivius, lapsenmielisyys ja sopdys ovat mie-
lestdni kuosien tyylid kuvaavia adjektiiveja. Matkallani Japanissa kiinnitin erityista huomio-
ta siihen, kuinka paljon painokankaiden kuvioinnissa oli néhtavissa myo6s humoristisia piir-
teitd. Ostin matkamuistona sumopainijoita kuvaavan kankaan (kuva 3), jossa mielestdni on
juurikin nahtévissa edelld mainitsemaani sarkastis-humoristista otetta. Vasta mydhemmin
Suomeen palattuani aloin selvittdimadn kankaan taustoja huomattuani kankaassa kiinni

7 = o olleen tarran, josta kédvi ilmi ettd ky-
f D 4 seinen puuvillakangas on Hamamoyo
/, -yrityksen valmistama fenugui, jota

he * Japanissa voidaan kayttad joko asus-

- % -y teena tai kédsipyyhkeend.”’ Vérimaa-

ilma sumopainija kankaassa on varsin

g hemped ja naisellinen, mika tuo haus-

& o kaa kontrastia itse kuvioaiheeseen.

{ 1 Samantyyppisid kankaita oli tarjolla
: lukemattomia erilaisia liittyen japani-
1%5 ¢ laiseen ruokaan tai Japanin kulttuuril-

7 le tunnusominaisiin teemoihin kuten

L | L1 riisinviljelyyn. Suomessa vastaavanlai-

sia perinteiseen kulttuuriin nojaavia

= ! kuvioaiheita kankaiden kuvioinnissa
'

- ei juuri vastaan tule.

Kuva 3. Hamamoyo:n Sumopainija kangas.
Kuva: Forsman 2016.

Suomalaista kuviomaailmaa voitaisiin kuvailla yhdistelmaksi idédsta tuleva folklorehenki-

syyttd ja lannestd kumpuavaa kaupallista otetta ja skandinaavisuutta. Myds suomalaisissa

48 Niwa 2001, 185-186.
4 Yoshimoto 1993, 4.
* Hamamoyo 2016.
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kuvioaiheissa usein esiintyvat kuviot liittyvat vahvasti luonto- ja kasviaiheiden ymparille,
joista tunnetuin lienee Marimekon tavaramerkiksi muodostunut Maija Isolan vuonna 1965
suunnittelema Unikko -kuosi.”" Mielestdni Suomen kulttuurihistoriasta ja perinteisyydesta
kumpuavat kuvioaiheet liitetddn padpiirteittdin ennemminkin kudottuihin tai kirjottuihin
tekstiileihin kuin painokankaisiin. Poikkeuksia toki 16ytyy, silld yksi tunnetuin suomalaises-
ta kulttuuriperinteestd ammentava kuosisuunnittelija on Marimekolle kuoseja vuodesta
2008 alkaen suunnitellut Sanna Annukka. Hianen kuoseissaan nékyy idén folklorehenkiset
vaikutteet sekd inspiraation ammentaminen Suomen kansalliseepos Kalevalasta.”> Myos

saamelaiset ja Lappi ovat hédnelle ldhelld sydanta.®

Universaalit peruselementit kuten pallot, pilkut, ruudut ja viivat ovat oletettavasti kaytossa
kaikkialla, silld ne ovat kaikkien vapaasti kéytettavissa eli niin sanottua yhteistd omaisuut-
ta.** Suomalaisille yksinkertainen ja viivamainen tasaraitainen kuvio kuuluu jopa osaksi
suomalaista klassista kuviomaailmaa. Raidallisuutta voi 16ytda niin perinteisistd raanuista
aina Vuokko Nurmesniemen Marimekolle vuonna 1956 suunnittelemassa Piccolo- tai An-
nika Rimalan Tasaraita -kuosista. Nurmesniemi ennustikin jo 1950-luvulla, ettei Marimek-
ko paisisi endd ikind eroon raitakankaan maineestaan.> Pienend kuviokokona pistemédinen
polka dot nayttaytyy suosittuna yleispatevana kuvioaiheena Japanissa. Huomasin reissulla-
ni, kuinka polka dot -henkisid kuoseja 10ytyi varsin paljon kdytettynd myos japanilaisista
elintarvikepakkauksista. Yksi ddrimmainen esimerkki pilkkuvillityksestd Japaniin liittyen on
japanilainen pilkkutaiteilija Yayoi Kusama, jonka tavaramerkiksi ovat muodostuneet juuri-
kin pilkut. Kusaman pilkkujen takana on syvillinen ajatus paremmasta ja rauhaisasta maa-
ilmasta.*® Kusaman taide on herattdnyt kiinnostusta myos Suomessa, silld hdnen nayttelynsa

In Infinity oli esilld Helsingin taidemuseolla vuoden 2016 lokasuusta alkaen.*’

*! Englund & Schmidt 2003, 37.

52 Marimekko 2017.

5 Sanna Annukka, 2016.

> Niinimaki 2008, 216.

*> Niiniméki 2008, 245.

%¢ Yayoi Kusama: The Polka Dot Princess 2012.
7 Helsinki Art Museum 2016.
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Kuva 5. SOU SOU -painokangaskuosi.
Kuvaaja tuntematon. Kuva: Sou Sou 2015.

%8 Jackson 2001, 174.
% Sou Sou 2015.

Kuva 4. Katsuji Wakisakan Bo
Boo - painokangaskuosi. Kuvaaja
tuntematon. Kuva: Marimekko

2017.

Japanilaisilla ja suomalaisilla on myo6s yhteist,
vield tdnd pdivanakin ajankohtaista, kuosihistori-
aa. 1970-luvun vaihteissa Marimekkoon palkattiin
toihin kaksi japanilaista tekstiilisuunnittelijaa
Katsuji Wakisaka ja Fujiwo Ishimoto. Wakisaka
tyoskenteli Marimekolla yhteensd 8 vuotta ja ha-
nen piirrosmainen tyylinsd toi Marimekkoon
simppelin pelkistettyd leikkisyyttd, josta hyvdna
esimerkkind toimii Bo Boo kuosikangas (kuva 4).
Viérien merkitys on ollut isossa roolissa Wa-
kisakan kankaissa, silld hanen malleilleen tyypil-
listd on ollut kirkkaiden padvarien kaytto.** Ma-
rimekossa tyoskentelyn jalkeen Wakisaka perusti
vuonna 2002 Kiotoon SOU SOU -
tekstiiliyrityksen. Tarkastellessani SOU SOU:n
kankaita Japanin matkaltani ostamastani kirjasta
SOU SOU Textile design Collection: 380 Patterns
from Kyoto huomioni kiinnittyy niiden varikyllai-
syyteen yhdistettynd luontoaiheiden runsauteen.
Erityisesti kukka-aiheet ja sekd yksinkertaiset
perusmuodot, kuten viivat ja pallot ovat isossa

osassa SOU SOU:n kankaita (kuva 5).>°
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Sittemmin keramiikka t6ihin siirtynyt japanilainen Fujiwo Ishimoto aloitti Marimekolla
vuonna 1976.° Suomeen vihitellen kotiutuneelle Ishimotolle yksi merkittdvé inspiraation
lahde on ollut Suomen luonto ja sen eri vuodenajat, jotka ovat niin ikdan nahtdvissd useissa
Ishimoton painokankaissa. Talvista maisemaa Ishimoton kuvioaiheissa kuvaa lumihiuta-
leet, kuura sekd pimed ja kylmyys, ja kesdisissd aiheissa heleys, siind missd syksyd kuvaa
viriloisto. Kuvioaiheiden lisdksi maanldheisyys, luonto sekd vuodenaikojen vaihtelu néky-
vit joidenkin kangasmallien nimissd, kuten esimerkiksi mallissa Kesdstd kesdcdn, joka kertoo
hanen ymmarryksestddn suomalaiseen luonteenlaatuun. Ishimotolle tyypillistd on viivoi-
tuksen ja pistemdisyyden kdytto sen eri variaatioineen ja tiheyksineen.® Tillaiset tyylilliset
kokeilut mahdollisti koneellisten painomenetelmien kehittyminen. Yksi esimerkki ajatto-
masta viivoituksen kdytostd ndkyy Ishimoton vuonna 1983 suunnittelemassa Maisema -
painokankaassa (kuva 6). Ishimoton suhdetta ja suhtautumista Suomen ja Japanin yhteyk-
siin kuvaa hdnen Deko -lehden haastattelussa antamansa kommentti: “Suomalaiset ymmar-
tavat Japania, ja japanilaiset ymmartédvat Suomea taysin intuitiivisesti. Ei sitd voi eikd tarvit-

sekaan selittdd. Suomen luonto merkitsee monelle japanilaiselle unelmaa.”®

Kaiken kaikkiaan Ishimoto on tuonut Marime-
kon kankaisiin luonnon rytmeistd ja vareista
ammentavan kuviomaailman, jossa japanilaiset
vaikutteet ovat ldsnd. Ishimoto on luonut Ma-
rimekolle satoja kuosimalleja, joiden joukosta
16ytyy useita yksinkertaisen hienostuneita ja
ajattomia malleja, jotka sopivat kéytettaviksi
& moniin eri kohteisiin aina vaatetuksesta sisus-
tukseen.® Hén on ollut omalta osaltaan paino-
~ kangassuunnittelun rohkea uudistaja, silld hdn
on kiyttinyt kokeellisessa ilmaisussaan useita
tekniikoita aina ohuista siveltimenvedoista

rasterimaiseen pintaan.*

§ Kuva 6. Fujiwo Ishimoton Maisema- painokangaskuosi.
Kuvaaja tuntematon. Kuva: Marimekko 2017.

% Harkapas, Sykko, Arjavirta & Kemell-Kutvonen 2012, 150.
¢ Endom 2001, 7-9 & 32.

® Ruotsi 2011, 101.

% Harkapad, Sykko, Arjavirta & Kemell-Kutvonen 2012, 150.
* Niinimaki 2008, 216.
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Yleisimpié tapoja kuvioiden toistoon ja sommitteluun ovat suora tai puolinouseva raportti.
Yksi tapa on myds seitsemén pisteen raportti, jolla tarkoitetaan ympyras, jonka kehd jaetaan
tasaisesti kuuteen pisteeseen, keskipisteen ollessa seitsemis piste. Kaavoitusta helpottamaan
erityisesti huonekalu- ja vaatetuskankaissa kuvion on hyvi olla joka suuntaan toistuva.®
Kuvioiden sommittelussa Ishimoton ja Wakisakan kankaissa késite ma on tiedostetusti
lasnd. Wakisakan kankaisissa ma nikyy kuosiraporttien asetelmallisuuden rytmissd. Wa-
kisaka on raportteja suunnitellessaan pohtinut kuvion kokoa, muotoa seki véreja suhteessa
kokonaisuuden balanssin 16ytdmiseen.* Ishimoto ja Wakisaka ovat siis esimerkkeja siitd
kuinka japanilainen ja suomalainen estetiikka kohtaavat, ja kuinka hyvin kuviomaailmat

sekd tyyli sopivat hyvin yhteen.

Japanilaisten kiinnostus suomalaisiin kuoseihin ei ole uusi ilmio, silld esimerkiksi Marimek-
ko on myynyt tuotteitaan Japanissa 70-luvulta saakka. Marimekossa 40 vuotta sitten suunni-
tellut kuosit ovat edelleen tata péivad ja erityisesti Maija Isolan Unikko -kuosilla on vahva
suosio Japanissa. Tdnd pdivdna erityisesti vanhat Marimekon kankaat, joita voi jo kutsua
vintagekankaiksi, ovat Japanissa erityisessd arvossaan.”’” Myds Maija Louekarin kuosit, ku-
ten Siirtolapuutarha, ovat lyoneet lapi Japanissa. Marimekko juhlistaakin Suomen 100-
vuotisjuhlaa uudella Louekarin Veljekset painokankaalla (kuva 7), jossa hdn kuvaa “suoma-
laisista kansantaruista inspiroituneena metsiemme eldimié ja villid eksoottista Pohjolaam-

me®®”,

Saana ja Olli on vuonna 2008 perustettu suomalainen tekstiiliyritys, jonka kuosien tyylille
ominaista ovat ristipistomaiset jéljet (kuva 8). He korostavat kuvioaiheissaan suomalaista
sielunmaisemaa omalla tyylillddn, joka ndyttda viehdttdvan myos japanilaisia, sille heilld on
ollut useita yhteistoitd japanilaisten toimijoiden kanssa.® Pastellisiin savyihin paédsee up-
poutumaan suomalaisen tekstiiliyritys Kaunisteen kuosien kautta (kuva 9). Myos heiddn
tekstiilinsd ovat suosittuja Japanissa, ja heilld on my6s oma toimipiste Tokiossa seki japa-
ninkieliset nettisivut.”’ Toimitusjohtaja Milla Koukkusen mukaan Japani on Kaunisteelle

tarkein markkina-alue sen kattaessa yli 60 prosenttia heiddn tukkumyynnistaan.”

% Niiniméki 2008, 218-219.
 Yamaguchi 2012, 57, 3.

¢ Maoz 2016.
 Marimekko 2016.

% Saana ja Olli 2017.

7 Kauniste 2017.

7! Export Finland 2016.
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Vasen kuva 7. Marzmekon Vel]ekset painokangas.
Kuvaaja tuntematon. Kuva: Marimekko 2016.
Oikea yldpuoli kuva 8. Saana ja Ollin Y6 metsdssi
-painokangas. Kuvaaja: Unto Raunio.

Kuva: Saana ja Olli 2017.

Oikea alapuoli kuva 9. Kaunisteen Mokkild
—painokangas. Kuvaaja tuntematon.

Kuva: Kauniste 2017.

Marimekon, Saana ja Ollin sekd Kaunisteen kuvioaiheet liittyvét usein luontoon, mutta
tyylilliset erot yritysten vélilld tekevit niistd jokaisesta omalle tyylilleen tunnistettavia yksi-
16itd. Syitd sille, miksi luonto kuviot ovat erityisen ldhelld japanilaisten syddmid, korostaa
japanilaisessa ajattelussa ihmisen nékemisen osana luontoa ja suurta universumia.’”> Saman-
kaltaisuus on ndhtdvissé siind, ettd myos suomalaiselle suunnittelijalle varmasti yksi luon-
nollisin inspiraation lahde on Suomen luonto. Erityisesti lappilaisena koen luontoyhteyden
merkittaviksi ja samaistuttavaksi luonnon ldheisyyden ollessa lasné jokapéivaisessd elamés-
sd. Japanin ja Suomen vélilld kasvillisuuserot voidaan néhdéd yhdeksi inspiraatiota erotta-
vaksi tekijaksi siind suhteessa, miten luontoaiheiset kuviot voivat saada erilaisia muotoja.
Luonnon visuaalisen havainnoinnin lisdksi yhdeksi merkittavdksi yhdistavaksi tekijaksi
nousi luonnon kokeminen. Erotan ndma siksi, koska néden eron siind inspiroituuko siitd,

miltd luonto ndyttad vai mita sielld tapahtuu.

Yhden ndkokulman nykyaikaiseen painettujen tekstiilien suunnitteluun tuo yleistyvd muo-
toilun moniammatillisuus, mikd tuo mukanaan muotoilualojen rajat ylittdvid mahdolli-

suuksia. Luovien alojen suunnittelijoiden ja muotoilijoiden sulautuminen yhteen nakyy

72 Evdsoja 2008, 30.
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myds painokangassuunnittelussa, silld raamien laajetessa rajoja alojen vililld ylitetddn luon-
tevasti, mika tarkoittaa, ettd painettujen tekstiilien kuosisuunnittelijat voivat yhtd hyvin olla

niin graafisia suunnittelijoita kuin vaikkapa sisustusarkkitehteja.”

Persoonalliset kuvioaiheet yhdistettynd uniikkiin tyyliin luovat edellytykset erottua suuresta
massasta. Mieleenpainuvuutta lisdd paljon kaytetystd luontoaiheesta mielikuvitukselliset
tulkinnat, jotka nédyttaytyvit uudesta nakokulmasta. Tarkastellessa tyylillisid eroja kulttuuri-
en vilillda on huomioitavaa, ettd tyylin syntyyn vaikuttavat tekniikka ja tyovdlineet, milld
kuosi on suunniteltu. Kuvioaiheiden erilaisuuteen Suomen ja Japanin vililld vaikuttavat
historian ja uskontojen lisaksi maata ympardoivat kulttuuriset vaikutteet. Tyylillisesti suoma-
laisten ja japanilaisten kuosien kuvioaiheet poikkeavat toisistaan paapiirteittdin siind, missa
Japanissa kéytetddn enemman pienikokoisempia, pehmeitd ja ornamenttisia malleja, kun

taas Suomessa kuviot ovat yleisilmeeltadn graafisempia.

2.3 Virit tunnelmanluojina

Meilld jokaisella on omat suosikkimme. Vérit vaikuttavat kuosin tunnelmaan jopa enem-
man kuin itse kuvio. Painokangassuunnittelijalta vaaditaan harjaantunutta vérisilmaa, silla
kuluttajille vdarien merkitys on suuri: jos kankaan vari ei miellytd, jaa kuvion merkitys toissi-
jaiseksi.” Virien avulla kuosiin luodaan tunnelmaa ja rytmid, seka erilaisin variyhdistein
voidaan korostaa haluttuja yksityiskohtia. Samaan kuosiin tehddan usein monta eri véri-
vaihtoehtoa siten, ettd eri varivaihtoehdot toimivat loogisena varisarjana eri tummuus astei-
ta kdyttden niin, ettd kuvion tunnistettavuus pysyy samana. Vérisuunnittelussa on otettava
huomioon eri viriyhdistelmien toimivuus keskenddn my®és suurina painopintoina.”® Jokai-
sella kulttuurilla on oma kasityksensd vireistd, eikd Japani tai Suomi tdssd tapauksessa ole
poikkeuksia. Historiasta tahdn pdivddn asti jokaisella kulttuurilla on syntynyt oma kasityk-

sena heille tunnusomaisista vareista.

Sisustustekstiilien varitykselld voidaan helposti vaikuttaa muun tilan tunnelman. Variyhdis-
telmét kuoseissa liittdvat varien dynamiikan yhteen muotojen ja rytmin kanssa, joiden yh-
teensovittaminen vaatii suunnittelijalta nako- ja tunneaistien yhteensovittamista. Kuvion
vdrejd miettiessd tulee ottaa huomioon my6s painokankaan valmis mittakaava, silld se vai-

kuttaa olennaisesti lopputulokseen myds virien osalta. Kuvioinnin vérivalintoihin tekstii-

73 Niinimaki 2008, 205.
74 Niinimaki 2008, 220-221; Konttinen 1962.
75 Niinimaki 2008 221.
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leissd vaikuttavat myos vérien voimakkuudet sekd vériyhdistelmien vastakohtaisuusaste.”
Kuoseissa vérejd ja kuvioita yhdistelemalld voidaan saada aikaan erilaisia efektipintoja, joi-
den avulla haluttuja kohtia tai elementtejd voidaan korostaa tai vastavuoroisesti piilottaa
(kuva 10). Japanissa kasitteelld ma tarkoitetaan tyhjda tilaa asioiden vélilld. Kuoseissa kasi-
tettd ma ilmentdd harmoninen ja tasapainoinen kokonaisuus, jossa ovat keskenddn tasapai-
nossa varit, kuviokoot ja sommitelmallisuus.” Fujiwo Ishimoton sanoin ”jos kuvionraken-

ne on hyvé, se toimii mink4 virisend tahansa. Viristd syntyy kankaaseen henki.””

Kuva 10. Esimerkkeji viriyhdistelmi-
en vaikutuksesta kuoseihin. Kuva:

Lotta Kiihlhorn.

Joihinkin véreihin liitetyt mielikuvat ndhdéddn lantisessa kulttuuripiirissd eri tavalla kuin
idassa. Téllaisia ovat esimerkiksi musta ja valkoinen, silld lannessd musta on tavallisesti ollut
kuoleman viri toisin kuin iddssd, jossa se on valkoinen.” Esteettisten piirteiden kuvaami-
nen liittyy vahvasti osaksi japanilaista vdrimaailmaa, joka esimerkiksi kimonokankaissa
ndkyy heleiden sdvyjen yhdistelmind tai arkkitehtuurissa vaatimattomien ruskean ja har-
maan kaytossd. Yleisesti japanilaista vdrimaailmaa kuvaa mieltymys feminiinisiin varei-
hin.*® Mielestani japanilainen “sopdyskulttuuri” nayttdytyy painokankaissa pastellimaisen
hempeind sdvying, joissa vdrien harmonialla tuntuu olevan merkittavé rooli. Japanin mur-
rettujen vérien rinnalla suomalaisten painokankaiden virit nayttaytyvit puhtaan selkeina.
Usein puhuttaessa suomalaisista vareistd kuuleekin kaytettdvin Suomen luonnosta esiin

nousevia vertauskuvallisia ilmaisuja, kuten taivaansininen, metsanvihred tai lumenvalkoi-

76 Rihlama 1997, 92.

7”7 Yamaguchi 2012, 25-28.

78 Harkapéa, Sykko, Arjavirta & Kemell-Kutvonen 2012, 150.
7 Rihlama 1997, 105-114.

% Evdsoja 2008, 24.
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nen. Suomalaisten painokankaiden varimieltymyksissd ndkyvit tietenkin myds skandinaa-

viset vaikutteet.

Virien merkitys voidaan liittdd myos yleiseen ilmapiiriin. Suomessa sotien jalkeen 1960-
luvulla haluttiin padstd eroon sotien harmaudesta, miké aiheutti vérikylldisyyttd myds pai-
nettuihin tekstiileihin. Valkoisten liinojen tilalle hankittiin muun muassa Marimekon ja
Marjatta Metsovaaran vérikkditd kankaita.®" Painokankaiden varikkyyteen viittaa myds
Hokkaido Connection -dokumentissa haastateltu yhteistyokumppanimme Otani, joka ku-
vailee pitkdn talven Sapporossa saavan ihmiset kaipaamaan tunnelmaa piristavid, “mari-

mekkomaisia”, rohkeutta antavia valon lihteiti.®

Taustavérin vaikutusta kuosin kokonaistunnelmaan kuvaa hyvin Yamada Mitsugin vuoden
1977-78 kimonot (kuva 11), joissa taustavarin muutos saa aikaan kuosin kokonaistunnel-
man muuttumisen tdysin toiseksi. Vérin vaikutusta painokankaiden tunnelmaan korostaa
my0s kimonoille annetut nimet: tummapohjainen kantaa nimed “Evening calm” (suom.

Tyyni ilta) ja vaaleapohjainen "Morning calm” (suom. Tyyni aamu).®

Kuva 11. Kimonoiden viritystd vuosilta 1977-1978. Kuvaaja: Yamada Mitsugi. Kuva: Hasebe.

Nykyaikaisessa kuosisuunnittelussa védrien osalta on hyvé hallita tietokoneella tyoskennel-
lessd eri varikartastot. Tietokoneohjelmilla kuosien kanssa tydskennellessd varien lopputu-
lokseen vaikuttaa se tydskenteleeké CMYK (cyan, magenta, yellow ja black), RGB (red,
green, blue) tai PANTONE -vérikartan mukaan.* Tietokoneella suunnittelu on muokannut

painokankaiden muotokieltd, silld digitaalinen tulostus mahdollistaa nykypdivdna rajatto-

8 Silpala 2015, 180.

8 Kautto & Pirkola 2016.
8 Hasebe 1990, 31.

8 Kiithlhorn 2014, 42.
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man varimadrédn, eikd kuvion valttdmattd tarvitse toistua raportissa vaan se voi olla myds
yksittdinen valokuva. Laakapaino tekniikkaa kdytettdessd tietokoneen avulla vérien erottelu
tehdéddn raportista siten, ettd jokainen viri tarvitsee oman kaavionsa. Suomessa Vallila In-
terior on ollut yksi digitaalisesti tulostettujen painokuosien kokeellisista edelldkavijoista.
Vallilan painokangassuunnittelija Tarja Orsjoki on luonut malleihinsa syvyysvaikutelmia

lehtipainokuvissa kdytettavin CMYK nelivéritekniikan avulla.*®

Tutustuessani suomalaisten tekstiiliyritysten Japani yhteyksiin ylldtyin aluksi, kuinka moni
suomalainen tekstiiliyritys tekee myyntiéd juuri Japaniin. Yrityksilld on usein tyylitelty Japa-
niin sopiva mallisto ja muutenkin Japaniin suuntaavaan markkinointiin on panostettu, silla
myds useiden yritysten nettisivut on kdannetty japaniksi. Yksi Japanin markkinoihin panos-
tava yritys on Finlayson, jota haastattelin tutkimukseeni. Vastauksen minulle antoi yrityk-
sen Japani yhteyksistd vastaava Osmi Koskinen, joka tydskentelee Finlaysonilla suunnitteli-
jana sekd Japanin markkinoiden lisenssituotteiden tarkistuksen parissa. Haastattelussa Kos-
kinen kertoo kuinka Finlaysonin kuoseissa japanilaisilla yhteistyoyrityksilld on mahdolli-
suus muuttaa kuosien varitystd Japanin markkinoille sopiviksi, vaikka he kayttavat paljon
myos Finlaysonin Suomen markkinoille tehtyja varityksid. Uusia vérityksid tehddan erityi-
sesti vaatetustuotteisiin, joissa Koskisen mukaan kéytetddn paljon mielenkiintoisella tavalla
tehoste- ja vastavireja hyvéksi esimerkiksi yhdistdmalla sinisdvyisen kuosin kanssa oranssi

vuorikangas tai vetoketju.*

2.4 Vetonaulana kuosien tarinapddoma

“Thmisten maailma perustuu tarinoiden kertomiseen ja niiden kuuntelemiseen®”. Tarina-
muotoinen kertomus eli narratiivisuus on osa nykyaikaista tiedonvélitysmaailmaa, silld se
on looginen tapa jasentdd todellisuutta. * Tarinallisuus liitetddn nykypédivand myds vahvasti
brindaykseen, silld tarinat auttavat muistamaan, saavat samaistumaan sekd auttavat asen-
teiden muuttamisessa.® Mielesténi tarinoiden kautta on mahdollista tuoda esille persoonal-
lisuutta, joka luo edellytykset erottua kilpailijoista. Tarinat ja tarinallisuus suunnittelun lah-
tokohtana auttavat myds konseptin muodostamisessa. Usein painokangasmallin syntymi-
sen taustoista halutaan kuulla tarinaa, siind missd ihan minkd tahansa muunkin tuotteen

kohdalla. Se, mitd suunnittelija on ajatellut tai mistd on saanut inspiraationsa kuosia suun-

% Niiniméki 2008, 206-207 & 220; Orsjoki 17.12.2007.
8 OK > RF 28.12.2016.

87 Eskola & Suoranta 1998, 22.

8 Eskola & Suoranta 1998, 22-23.

8 Rauhala & Vikstrém 2014, 78-82.
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nitellessa, tuntuu kiinnostavan kuluttajia. Osittain tarinallisuus merkitsee ajatusta suunnit-
telufilosofian taustalla, silld suunnittelija myy tuotteidensa liséksi usein myds omaa ajatus-

maailmaansa.

Tarinat ovat ihmisille luonteenomainen tapa viestid ja siksi ne voidaan nahda ikiaikaisena
tapana kommunikoida. Kulttuurista riippumatta tarinankerrontaa on kaytetty viestintd-
muotona, silld niiden avulla ihminen pystyy helpommin rakentamaan merkityksié, vetoa-
maan tunteisiin sekd jasentdméddn maailmaa. Tarinnankerronta tunnetaan kaikissa kulttuu-
reissa ja mielenkiintoista kylld, ne ovat kulttuurista riippumatta samanlaisia ytimeltdén ja
teemaltaan. Markkinoinnin ja viestinnidn ndkokulmasta tarinallisuusmenetelmien hyédyn-
tdminen tukee vahvaa brandi4, silld tarinan avulla arvot ja muut abstraktit asiat voidaan

pukea helpommin ldhestyttdvadn muotoon.”

Kirjassa Storytelling tydkaluna esiintyy kirjan tekijoiden Rauhalan ja Vikstrémin kehittima
termi tarinapddoma, jota voisi kuvailla tuotteen, tai tdssd tapauksessa kuosin, taustavoimak-
si silloin, kun yhtend keinona tuotteen markkinoinnissa on hyddynnetty tarinallisuutta.
Tarinapddoman muodostavat kaikki tarinankerrontaa tukevat asiat, vaikka tarinat itsessdin
ovat aineetonta pddomaa, joita kannattaa hyodyntdd haluttuihin tavoitteisiin paasyssa. Tér-
ked lahtokohta tarinoiden hyddyntamiselle on niiden tunnistaminen ja tavoitteellisuus, jota
kautta tarinallisuutta voidaan oppia kdyttdmaén oikeissa tilanteissa. Tarinoiden lahtokohti-
en materiaali on ldhes eheytymaton, silld tarinat voivat ldhted syntymaéan ldhtokodista, jois-
sa vain mielikuvitus on rajana.®* Tarinallisuus voidaan mielestdni heijastaa myos eldmén-
tyylin kuvaamiseen. Tarinallisuuden hyodyntamisessa kuitenkin aitous on se, mika ratkai-
see todennékdisesti sen, vetoaako tarina ulkopuolisiin. Péaille liimatut tarinat harvoin vetoa-
vat kehenkéddn. Aito tarina luo merkityksid, silld parhaillaan tarinat ovat jonkin olemassa

olon tarkoitus ja "syy nousta aamulla sdngyst4 ja aloittaa tyot **”.

Kuten estetiikka kasittelevdssa luvussa 2.1 kévi ilmi, metaforat ja symbolisuus ovat tarked
osa japanilaista estetiikkaa. Nimi voi olla osa tarinaa ja metaforien merkitys voidaan nahda
taiteellisen tuotoksen nimedmisen kautta esiin nousevana merkityksellisend osana kokonai-
suutta. Tama yhtélailla heijastaa kuosin nimedmisen tiarkeyteen, kuten kuvan 11 esimerkki
antaa ymmartad. Kuosille merkityksellisen nimen anto, jolla viitataan tarinallisuuteen liitty-
en esimerkiksi kuosin syntytarinaan, voi olla houkuttelevuutta lisdava seikka. Japanin kie-

lenkurssilla huomasin jokseenkin yllattdvan yhteyden siind, kuinka paljon Suomen ja Japa-

% Rauhala & Vikstrom 2014, 30-31 & 56-58.
°! Rauhala & Vikstrém 2014, 36-41.
%2 Rauhala & Vikstrém 2014, 187.
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nin kielissd on olemassa samoja sanoja, jotka toki tarkoittavat eri asioita. Periaatteessa kui-
tenkin samankaltainen dantdminen kielten vililld mahdollistaa joidenkin suomenkielisten

nimien kéytdn suoraan kuosien nimina.

Tarkastellessani tarinallisuuden merkitystd en voi olla nostamatta esiin Muumeja, silla Ja-
panissa kdydessani minut yllatti, kuinka suurta suosiota Muumit sielld nauttivat. Ei ole liioi-
teltua sanoa, ettd Muumeja naki katukuvassa tuon tuosta, puhumattakaan siita kuinka pal-
jon erilaisia Muumi -tuotteita kaupoissa oli tarjolla. Ilmiéna Tove Janssonin luomat Muu-
mihahmot ovatkin ainoa suomalainen merkkituote, jotka globaalissa mittakaavassa ovat
yhtd suosittuja kuin Harry Potter tai Pokémonit. Syy suosion taustalla on ollut tehokas
markkinointikoneisto, joka on edesauttanut kaupallistamaan tarinaa tuotteiksi. Hyvin kir-
joitettu tarina yhdistettynd sympaattisen omintakeisiin hahmoihin ovat kestdneet aikaa.
"Ne, jotka Tove Janssonin Muumeja rakastavat ja rakastivat jo ennen animaatiofilmien ja
oheistuotteiden hyokyaaltoa, tietdvat, ettd muumeissa on kysymys jostain paljon enemmas-

ta. %%

Muumit ovat kuuluneet osaksi myds minun lapsuuttani, ja niiden opettavaiset tarinat ve-
toavat minuun vieldkin, mutta miksi sitten japanilaiset ovat hulluna Muumeihin? Muumit
on tunnettu Japanissa jo 60-luvulta lahtien animaatiosarjan kautta. Yksi esimerkki Muumi-
buumin valloittavuudesta on japanilainen kddntdja-toimittaja Keiko Morishita, joka muutti
Suomeen 20 vuotta sitten Muumien innoittamana. Muumi -hahmoja hin kuvaa rehellisiksi
ja ystavallisiksi, joita hdn vertaa siihen kuinka hdn kokee suomalaisten olevan. Hénelle

Suomi nayttaytyy Muumien maana, jossa ihmiset eldvat omaa elimai rehellisesti.**

Tuotteissa tarinallisuutta tukee myds se, ettei tuotteiden kiehtovuus perustu pelkastdan nii-
den teknologiaan vaan ennemminkin niiden ilmaisuvoimaan. Anime ja manga tyyleissa
tyypillistd on se, kuinka katsojia yhdistda hahmoihin samaistuminen empaattisen kokemuk-
sen kautta. Kyseisissd tyyleissd ei usein ole eroteltu “hyviksid ja pahiksia”, vaan henkilo-
hahmot tehdddn usein paljon moniulotteisemmiksi. Raisa Porrasmaan mukaan kawaii ve-
tovoima esimerkiksi Pokémoneissa on ilmeinen.”® Kawaii -hahmoille tyypillisid piirteita
ovat lapsenomaisuus, isopdisyys, lyhytjalkaisuus, suuret silmat sekd kompelonoloinen liik-
kuminen.”® Nama kaikki adjektiivit sopivat mielestdni myos Muumeihin, mika osaltaan

selittdnee niiden suuren suosion Japanissa.

% Sinisalo 2002, 34.

% Puheen iltapdiva 2015.
%> Porrasmaa 2012, 83-85.
% Evdsoja 2008, 91-94.
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My®6s suomalaiset tekstiiliyritykset ovat hyodynténeet tatd ikisuosikkia omissa tuotteissaan.
Muumeja omiin tuotteisiinsa ovat lisensoineet suomalaista tekstiilibdndeistd ainakin Ivana
Helsinki ja Finlayson. Haastateltuani Finlaysonia, ymmarsin kuinka merkittava tekija lisen-
sointi voi olla suhteessa vientiin. Finlaysonin kuosimallien lisensointi mahdollistaa japani-
laisille asiakkaille sen, ettd he voivat itse madrittdd kuosin sopivaksi heiddn omille tuotteil-
leen. Japanilaisilla lisenssikumppaneilla on mahdollisuus muokata kuosien kokoa tuottei-
siinsa sopiviksi, mihin liittyen on tyypillistd, ettd kuoseja skaalataan alkuperdisid pienem-
miksi. Finlaysonilla on Japanissa talla hetkelld noin 15 lisenssikumppaniyritystd, jotka val-
mistavat kodintekstiilejd, vaatteita, asusteita, astioita, paperitavaraa ja tapetteja Finlaysonin
kuoseilla ja Finlayson-merkin alla Japanin markkinoille. Koskisen mukaan Finlaysonin kuo-
seista Japanissa ovat suosituimpia 50—70-lukujen kuosit. My6s Koskinen nostaa esille sen
kuinka Japanissa suosittuja kuvioaiheita ovat luontoaiheisiin liittyvat kukat, marjat, kasvit ja
eldimet. Hinen mukaansa Japaniin valikoituvien kuosien tyyli on usein selked ja esittava.
Tuotteita myydddn Suomesta Japaniin Finlaysonin -verkkokaupassa (www.finlayson.jp),
sekd paikallisissa tavarataloissa tai yritysten omissa myymaloissa ja verkkokaupoissa. My0s
tarinallisuus on Koskisen mukaan tirked osa kuoseja. Japanilaisia kiinnostaa Finlaysonin
vanhojen kuosien historia ja uusien kuosien kohdalla kuosin ideasta ja suunnittelijasta halu-
taan tietdd laajemmin. Finlaysonin pitkd historia vuodesta 1820 alkaen osana Suomen teks-
tiiliteollisuutta koetaan myos Japanissa kiinnostavana ja tirkednd, silld japanilaiset tuntuvat
kunnioittavan suuresti yrityksen pitkaa ikdd. Koskisen mukaan japanilaiset ovat kiinnostu-
neita yleisesti pohjoismaisesta designista, ja moni suomalainen suunnittelija ja muotoi-
lualan yritys onkin tuttu japanilaisille kuluttajille. Suomi koetaan Japanissa eksoottisena
maana, joka herdttdd mielenkiintoa. Suomen luonto, puhtaus ja hiljaisuus ovat asioita, joita

Finlaysonin japanilaiset kumppanit erityisesti ihastelevat. ¥

Yleisesti ihmisilld on taipumus ostaa tuotteita, joiden taustalla on tunteisiin vetoava tarina.
Tarinat liittyvét osaksi kuosien kaupallistamista, joka taas voidaan ndhdé visuaalisena ta-
rinankerrontana. Suomalaisesta kulttuurista kumpuavat tarinat koetaan eksoottisiksi, jota
kautta ne ovat myyntivaltti Japanissa. Myds oman kokemukseni mukaan japanilaiset halua-
vat kuulla tarinan kuosin synnyn takaa ja ovat jopa valmiita maksamaan siitd. Tarinoiden
kautta luodut mielikuvat luovat arvoja ja heijastavat siihen ketd ja millaisia olemme. Néitd
asioita voidaan nostaa esiin palvelumuotoilun keinoin. Suomalainen suunnittelu tarjoaa siis

parhaimmillaan japanilaisiin vetoavaa tarinapddomaa.

% OK > RF 28.12.2016.
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3.1 Japanilainen tila, tyyli, ymparisto ja kulttuuri

Japanilaiset ovat pienen tilan mestareita. Japaninkielen erikoispiirteend on se kuinka kanji -
merkeilld voidaan pakata monimutkaiset merkitykset ytimekkadseen muotoon. Lénsimai-
sesta ndkokulmasta japanilaisia tiloja leimaa tiivistimisen taito, silld varsin tyypilliseen ta-
paan japanilaisissa tiloissa on karsittu pois kaikki ylimédardinen. Japanilaisesta tilakasitykses-
td puhuessa olennaista on nostaa esiin késite pienen tilan filosofiasta, joka nékyy esimerkik-
si japanilaisessa teetaiteessa ylaluokkaisen shoin -teehuoneen ihanne koon ollessa vain nelja
ja puoli tatamimattoa.”® Japanilaista kauneuden méarittelyd kuvaava kasite shibui, nakyy
japanilaisessa sisustuksessa neutraaleina vareind, seka tarkkoina pintojen mairittelynd niin,
ettd lopputuloksesta saadaan aikaan harmoninen kokonaisuus. Yksinkertaisuuteen liittyy
ominaisuuksia, joista kulttuurin ulkopuoliselle henkil6lle voi syntyé tyhjyyden vaikutelma.
Téllaisia ovat japanilaisten huoneiden suorat linjat tai huonekalujen vahaisyys.> Shibui siis
ilmentéa yksinkertaisen tasapainoista harmoniaa tilassa, joka lansimaissa voitaisiin verrata

sanontaan less is more eli suomennettuna “vahemman on enemman”.

Tilan pienuus tai suuruus japanilaisesta ndkokulmasta on suhteellinen kasite. Tilan pienuu-
den keskeisend esimerkkind voidaan pitdd wabi -majaa, jossa ndhdddn japanilaiselle kult-
tuurille ominaista negaation estetiikkaa, jolla ilmaistaan pienen tilan kokemuksellista vasta-
kohtaa eli tilan laajuutta ja suuruutta. Avainsana japanilaisten tavassa kasitelld tilaa on so-
peutuminen. Kekselidisyyden ja asenteen avulla fyysisesti pientd ei ndhdéd ongelmana. Olen-
naista on se, miten joku asettuu paikalleen tai vastakohtaisesti ei asetu suhteessa konteks-
tiin.'*

Japanilaisiin asuntoihin sisdén astuessa tormaé usein genkan -eteiseen, joka on pieni semen-
toitu alue heti ulko-oven edessd. Genkan on korkeudeltaan samalla lattiatasolla kuin asun-
non ulkopuolinen tila, kuten rappukéytdvi, kun taas varsinaiseen asuntoon astuessa nous-
taan yhden askelman verran korkeammalle.'" Ennen asuntoon peremmaille astumista, gen-
kan -eteisessa kengit tulee riisua pois ja tilalle tulee asettaa sisdtohvelit. Jokaisella perheenja-
senelld on omat tohvelinsa, ja wc ja parveke tiloissa kdytetdan niihin tiloihin tarkoitettuja

omia tohveleita.!®?

% Salastie 2014, 5-10.

® Evans 1991, 55-56 & 86-88.
1% Salastie 2014, 11.

19! Evédsoja 2008, 139.

12 Porrasmaa 2013, 13 & 154.
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Yksi japanilaisia tiloja madrittelevd periaate on “matalalla lattiantasossa eldminen”. Lansi-
maalaisiin huonekaluihin verraten japanilaisten matalat huonekalut kuten sohvat, poydat ja
futonit saavat aikaan tilantuntua pieniin asuntoihin. Japanilaiselle arkkitehtuurille yksi tun-
nusomainen piirre ovat liukuovet, jotka saranaoveen verrattuna sadstdvat myos tilaa. Liu-
kuvat ovet mahdollistavat sen, ettd tilat ulko- ja sisatilojen valilla eivdt ole niin ehdottomia
samalla tuoden lisdd tilantuntua pieniin asuntoihin.'® Perinteisessd japanilaisessa arkkiteh-
tuurissa kaytetyt shoji -ovet ovat ulkondoltaan usein ristikkomaisia puu- tai bambukehikko-
ja, joihin on pingotettu ldpikuultavaa japaninpaperia eli washi paperia. Shoji -ovet voivat

kulkuoven lisdksi toimia ikkunoina tai huoneenjakajina.'*

Keski-ajalla yleistynyt “ylellinen kdyhyys” esteettisend ihanteena nakyy edelleen japanilai-
sessa arkkitehtuurissa, jossa tyhja tila edustaa ylellisyyttd pelkistetyn karusta ilmeensd huo-
limatta. Esteettisen tilakokemuksen kannalta pienten tarkkaan harkittujen yksityiskohtien
korostaminen nousee esiin tarkastellessa perinteista japanilaista arkkitehtuuria. Nykypaivin
arkkitehtuuri on kuitenkin padsadntdisesti enemminkin epdjohdonmukaista, silld asuinra-
kennukset valmistetaan tavallisesti kertakayttokulttuuria ruokkivalla ajatuksella.'® Japani-
laista kaupunkikuvaa havainnoidessa kiinnitin itsekin huomiota siihen, kuinka sekava
yleiskuva oli etenkin ldhidalueilla, joissa pienet tontit pienine taloineen risteilivét sikin so-
kin. Erityisen sekavan yleisilmeen loivat myos kattojen yll4 risteilevat sahko- ja puhelinjoh-

dot, joiden lineaarisesta suunnasta oli mahdotonta saada selvad kasitysta.

Tuliperdinen maaperd ja Japania rajusti kohdelleet luonnonilmiét, kuten rajut hirmumyrs-
kyt ja hurrikaanit, ovat omalta osaltaan vaikuttaneet japanilaisen arkkitehtuurin tyylin
muodostumiseen. Helppo uudelleenrakennettavuus on noussut sen myota yhdeksi keskei-
seksi tekijdksi. Perinteisissd taloissa materiaaleina kdytetddn paljon puuta ja paperia. Perin-
teiset huoneiden viliset fusuma -seindt ovat sindllddn tukirakenteina merkityksettomis, silla
niiden paikkaa voidaan usein muuttaa. Perinteiseen japanilaiseen sisustukseen kuuluu myds
tatamimatto, vaikka nykypaivdnd Japani on ottanut vaikutteita lansimaalaisista trendeistd, ja
siksi lattioiden vuoraus tatamimatoilla kauttaaltaan ei ole endd kovinkaan yleistd. My0s
kasite ma nousee esiin tilallisuutta tarkastellessa. Ma nahdain tilallisessa mielessé japanilai-

sessa arkkitehtuurissa vilitilana. '

1% Brown 1993, 17-36.

1% Freeman 2007, 44-55 & 150-161.
195 Evédsoja 2011, 42.

1% Evasoja 2008, 110 & 174.
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Luontokokemuksen tarkeys nousee esiin tilallisesta nakokulmasta, silld ihanteelliseksi tilas-
sa koetaan, mikali tilasta aukeaa panoraama nakyma puutarhaan. Jos tdimai ei ole mahdollis-
ta, eikd myoskddn luontokokemuksen saaminen arjessa onnistu, tapaavat japanilaiset tuoda
luontoa kotiin kukka-asetelmien ja tokonoma -syvennysten kautta.'” Japanilaisessa sisus-
tuksessa Zen-filosofia inspiroi yksinkertaiseen ja luonnolliseen minimalistisuuteen. Zen-
puutarhoissa tyypillistd on yksinkertaisuus ja epédolennaisuuksien karsiminen.'”® Zen-
maisterit ndkevdt puutarhan sekoituksena runoutta, filosofiaa, maisemointia ja symbolista
taidetta. Lopputuloksesta pyritddn saamaan mahdollisimman luonnollisen nakdinen, sellai-

nen etta se kuuluu sinne.'®

3.2 Kodit Japanissa ja Suomessa

Koti ei ole vain seinét, katto ja lattia. Koti on ennen kaikkea mielentilan tunne paikasta,
jossa tuntee olevansa kotonaan.''® Koti on jokaiselle ihmiselle yksiléllinen paikka, jonka
voidaan ndahdd merkitsevin suomalaiselle erilaista rauhoittumisen paikkaa kuin japanilai-
selle. Kulttuurieroihin liittyen kodeissa on nahtdvissd maalle tyypillisid ratkaisuja. Kodin-
sisustukseen panostetaan Suomessa ehka keskimadrdistd enemman, silld suomalaiselle koti
on paikka, missd vietetddn paljon aikaa. Koteihin kutsutaan ystivid ja pitkind talvikausina
kotien viihtymiseen halutaan panostaa. Kotien erilaisuuksien taustatekijat ovat suhteessa

elamintyylien erilaisuuteen.

Kodissa vietettyyn aikaan vaikuttavat kulttuurilliset kdytdnnét. Japanilaiset ovat tunnetusti
ahkeria tekemédn toité, joten pitkaksi venyvat tyopdivit ja after work -kulttuuri ovat pois
kodeissa vietetystd ajasta. Japanilainen kurinalaisuus on peruja teollistumisen ajoilta, joka
selittad osittain sen, kuinka melkeinpé yhden sukupolven aikana Japani nousi matalan tek-
nologien maasta yhdeksi teknologian karkimaaksi. Suuri osa japanilaisista eldakin pienissa

111

ja kapeissa asunnoissa varsin vahaisilla huonekaluilla.

Lahtokohdat Suomen ja Japanin kotien tarkastelussa heijastaa faktoihin maiden vilisissa
asumusratkaisuissa. Pinta-alaltaan noin Suomen kokoinen Japani jakautuu kahtia Japanin-
meren ja Tyynenmeren puoleisiin alueisiin, joiden ilmastollisista olosuhteista 16ytyy niin

eroja kuin samankaltaisuuksia Suomeen riippuen siitd, tarkastellaanko Japanin eteld- vai

17 Evésoja 2008, 150-151.

198 Salastie 2014, 5.

199 Macfarlane 2008, 47.

"% Lindroos 2013, 33.

""" Macfarlane 2008, 55-56 & 70-71.
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pohjoisosaa. Yli 70 % Japanin maaperdstd kattaa asumiseen sopimattomat vuoristolliset
olosuhteet, jonka vuoksi vdestontiheys ldhes 128 miljoonan asukkaan maassa voisi kuvailla
adrimmaisen tiiviiksi.'"* On siis selvdi, ettd Suomen reilun 5 miljoonan ihmisen véesto asuu
japanilaisiin verraten varsin tilavasti, mikd ndkyy myds japanilaisten kotien keskimaérdista
pienempédnd kokona suomalaisten kotien mittakaavaan ndhden. Toki my0s japanilaisten
konkreettinen ruumiinrakenteiden ero verraten suomalaisiin vaikuttaa asuntojen yleiseen

mittakaavallisiin eroihin.

Hokkaido Connection -dokumentissa nousee esiin suomalaisen asumisen kiinnostavuus
Japanissa. Dokumentissa haastateltavat Sapporolaiset yritysten ja organisaatioiden edustajat
kuvailevat ilmastollisten olosuhteiden Hokkaidon saarella heijastavan samantyyppiseen
elamantyyliin kuin mihin Lapissa on totuttu. Téllainen samankaltaisuus herdttdda heiddn
kiinnostuksensa oppia meilta sitd, kuinka me suomalaiset asumme pohjoisessa. Vapaa-ajan-
ja asuinrakentamiseen liittyen hirren kdyttd materiaalina herattad suurta kiinnostusta. Eri-
tyisesti hirren herattdméan kiinnostukseen liittyy luonnollisuus ja pitkaikiisyys sekd puun
luoma erityinen tunnelma.'® Yhteiseksi nimittavaksi Hokkaidon ja Lapin vililld voisi maa-
ritelldkin kisitteen pohjoisen ihmiset. Pohjoinen sijainti tuo kotien asumukseen myds

omanlaisensa tarpeet.

Japanilainen rakentaminen on ldnsimaita jdljessd ja tahén asti japanilaisiin koteihin vaikut-
teita on haettu padasiassa amerikkalaisesta tyylistd. Suomalainen asuminen ja siihen liittyvat
tavat kiinnostavat erityisesti Hokkaidon saarella asuvia. Hokkaidolla on Japanin alhaisin
asukastiheys ja hyvin samankaltaiset ilmastolliset olosuhteet kuin Pohjoismaissa. Japanin
yleisen asuintilan puutteen vuoksi Japanissa tarvitaan mallia pienentilan asumiseen, mika
saa heidat kiinnostumaan esimerkiksi suomalaisista Rintamamiestaloista.'** Suomalainen
muotoilu ja asuminen kiinnostavat japanilaisia my®ds siitd syysta, ettd he kokevat sen olevan
suunnattu tavallisille ihmisille. Suurin osa japanilaisista toivoisi Japanin kehittyvdn kohti
pohjoismaista hyvinvointivaltiota, miki japanilaisin silmin nayttaytyy ideaalina vaihtoehto-
na.'** Yhteistyoyrityksemme Jonhson homesin alla toimiva inZONE Design Labo'*® tarjoaa
juurikin skandinaavisilla vaikutteilla olevia asuntoja asiakkaidensa erilaisiin tarpeisiin sopi-

vaksi (kuva 12).

12 Porrasmaa 2012, 80 & 149.
13 Kautto & Pirkola 2016.

!4 Kautto & Pirkola 2016.

!5 Porrasmaa 2012, 114.

"¢ inZONE Design Labo 2017.
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Kuva 12. Moderni japanilaisen talon sisus-

tus. Kuvaaja tuntematon. Kuva: inZONE

-‘—g

Design Labo 2017.

Se, ettd ymmartda japanilaisia koteja, auttaa ymmaértdméaan myos japanilaisia itsessddn.'"”
Kotien sisustustyyliin tutustumisessa painotan modernin asumisen muotoja, koska nden
esimerkiksi perinteisen japanilaisen sisustuksen olevan oma lukunsa. Syy modernin sisus-
tuksen tarkastelulle on yhteydessa my®ds taiteellisen osion tuotoksiin. Toisaalta, koska koteja
on yhtd monta kuin on asukastakin, pyrin poimimaan joukosta yleisesti pétevid seikkoja

tyyleihin liittyen.

Kotien sisustus japanilaisissa asunnoissa on ollut perinteisesti niukkaa.'® Tarkastellessani
japanilaisia kotien sisustuksia yleisesti muun muassa alan kirjoista huomaan, kuinka sisus-
tukset noudattelevat samoja esteettisen kauneuden periaatteita kuin mitd aiemmin olen
nostanut esiin. Tyypillistd on puun runsas kéayttd materiaalina monilla eri pinnoilla ja huo-
neissa yhdistettynd védrien harmonisuuteen, mikd luo rauhoittavaa tunnelmaa. Tilojen yk-
sinkertaisuudesta huolimatta ne eivdt mielestdni ole lainkaan tylsid, silld tilat sisdltavat pal-
jon mielenkiintoisia tarkkaan harkittuja yksityiskohtia. Niukat asetelmat ja pedantti jarjes-
tys nakyvit koriste-esineiden esillepanossa. Esineilld on oma paikansa eikd niitd ole valtta-
mattd tarkoituskaan olla mahdollista siirtdd, vaan pysyvien elementtien ratkaisut on otettu
huomioon jo suunnitteluvaiheessa. Erityisesti japanilaisten pienten kaupunkikotien pienes-
td koosta ja sielld vietetystd vdhiisestd ajasta johtuen on ymmarrettavéd, ettd koteihin tuo-

daan vain valttdimattomat kayttotarvikkeet.

Ylellisyys kasitetdan nykypdivdnd enemmaén materiaalisuuden kautta. Vastakohtien maana
Japanissa vdhddn tyytyminen on perinteisesti ollut osa “arjen estetiikkaa”, mikéd on nakynyt
juuri muun muassa pelkistetyissd asunnoissa, pidattdytymisessd materiaalien haalimisesta ja
tekemalld parasta siitd mitd késilld on.'”® Modernisaation seurauksena ja yritysvetoisena

valtiona Japani on kehottanut kansalaisiaan tukemaan kansantaloutta kuluttamalla varojaan

"7 Hall 1992, 152.
18 Evédsoja 2001, 110.
"9 Evdsoja 2011, 15.
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tavaroiden haalimiseen, jonka yhtend tarkoituksena on ollut saavuttaa materiaalinen hyvin-
vointi. Japanilaiset kuvailevat itseddn helposti kyllastyviksi, johon liittyy erilaisten trendien
ja pinnalla olevien buumien nopea vaihtelu. Myds pohjoismaisen modernismin ja ylipaa-
tddn uutuuden ihailu, yhdistettynd taloudenkasvuun ovat vaikuttaneet japanilaisten kulu-
tuskdyttdytymiseen. Téllaisen materiaalien haalimisen seurauksena Japani on tayttynyt ta-
varapaljoudesta ja muovisesta kradsastd. Toisaalta viime vuosina on néhtévissa trendi vasta-
painona kulutukselle ja materialistiselle ihailulle, johon liittyen myos Japanissa on alettu

etsimadn immaterialistista sisaltoa elamaan.'*

Kierrdtys ja tiedostava kuluttaminen néayttdytyvat mielestdni osana laajempaa megatrendis,
mika vaikuttaa myds kotien sisustukseen. Suomessa pinnalla oleva buumi tuntuu olevan
tavaroiden karsiminen, mihin voidaan liittdd ekologiset arvot tavaroiden kierrdttimisen
kautta. Tavaroiden karsimiseen liittyen Suomessa suosioon on noussut japanilaisen Marie
Kondon kehittdméd KonMari -menetelmd, joka auttaa askel kerrallaan kodin turhasta tava-
rasta luopumiseen sekd jarjestyksen ylldpitoon.'”' Suomessa myoskdan kirpputorien suosio
ei naytd hiljentymisen merkkejd. Kirpputorikulttuurista on muodostunut osa suomalaista
kaupunkikulttuuria.”” Olen huomannut, kuinka kierrdtetyn tavaran myynti on siirtynyt
myods yhd enemman netissd toimiviin kauppapaikkoihin, mika tarkoittaa sitd, ettd vanhan
tavaran myyntialue kattaa koko Suomen. Kunnioitus vanhaa tavaraa kohtaan liittyy mieles-
tdni myos perinnehuonekalujen arvostukseen. Suomalaisessa kodinsisustuksessa on tyypil-

listé se, ettd vanha ja uusi kohtaavat.

Pohjoismaisessa asumisessa puu on materiaalina ollut aina isossa roolissa osittain siksi, ettd
se on limmin ja kdytdnnollinen materiaali. Suomessa puumateriaaleista eniten kéytetty on
koivu. Moderni skandinaavinen kodinsisustus on kodikkaan levollista ja selkedd, mutta ei
kuitenkaan karun minimalistista.’** Suomalaisen kodin tunnusmerkkeind voidaan pitda
ainakin saunaa ja astiankuivauskaappia, mutta myos sisustustrendit vaikuttavat suomalais-
ten sisustusihanteisiin. Tarkastellessani Suomen tdmaén hetken asuntojen sisustustrendeji
Habitare -messujen sekd Asuntomessutalojen kautta, huomaan vihersisustamisen, pinta-
vaihtoehtojen runsaan valikoiman seki kasityoldisyyden nakymisen esimerkiksi késinteh-
dyissd kaakeleissa nousevan tdmian hetken trendeini esiin. Kokovaaleat maalaisromanttiset

sisutukset ovat vdistymassd tummien mausteisten, mutta myds kirkkaiden ja hieman mat-

12 Porrasmaa 2012, 117-119.

2! Kondo 2016.

122 Siivouspaiva 2016. “Siivouspdiva on kirpputorien ja kierrdttdmisen ystavien uusi juhlapdivd, joka muuttaa
kaupungit ja naapurustot isoiksi kirpputoreiksi ja markkinoiksi. Idea on tehd4 kierrattamisesta helppoa seka
luoda eldvai ja vastuullista kaupunkikulttuuria.”

' Englund & Schmidt 2003, 14, 63-137.
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tapintaisten sdvyjen tieltd. Puupinnat pitdvdt yhd suosionsa, ja klassikoilla sisustaminen
koetaan olevan aikaa kestdvd valinta. Tekstiileilld tuodaan tilaan lamp6d ja kodikkuutta,
joissa tdimdn hetken trendin mukaan nékyvit rohkeat ja runsaat kuosit seka virit, jotka an-

tavat syvyyttd muutoin minimalistiseen kokonaisuuteen.

Japanilaisten sisustuksissa mielestdni tunnusomaisiksi elementeiksi muodostuvat muoto-
puhtaat suorat linjat, matalahkot kalusteet ja liukuvat sileikkdovet. Tyypillistd on my®ds tilan
kompakti kéyttd yhdistettynd ilmavaan ja maanlédheiseen tunnelmaan. Sisustuksen véripa-
letti koostuu pddasiassa vaaleista sdvyistd, sekd ripauksesta tummaa, joka ei valttdmattd nou-
se esiin dominoivalla tavalla vaan pikemminkin korostaa tai kehystéa tiettyja yksityiskohtia.
Suomalainen kodinsisustus on japanilaiseen verraten mielestdni graafisempaa, vaikka mai-
den vilisid sisustustyyleja yhdistdad ainakin puun ja muiden luonnonmateriaalien kaytto,
sekd vaaleiden ja valoisien tilojen ihannointi. Molemmissa maissa ympardivé luonto halu-
taan tuoda osaksi sisustusta, jota usein korostaa ikkunoista nakyvdn maiseman merkitys.
Yhdistavina tekijoind voi myos nahda sen, kuinka tarkoin harkitut yksityiskohdat ja muo-

tokieli saavat sisustajat pohtimaan huolellisesti sisustusratkaisuja.

Molempiin kulttuureihin sopivaa sisustustyylid voisi kuvailla sisustuskésitteelld momo, joka
tulee sanoista “modern and modest” eli moderni ja vaatimaton. Suurin osa suomalaista
asuu edelleen sotien jilkeen pikavauhdilla rakennetuissa asuintaloissa, eli momokodeissa,
joiden ulkokuori voi ndyttdd ankealta betonikasalta, mutta jonka sisdpuoli eli sisustus voi
yllattdd persoonallisuudellaan. Sotien jalkeen rakentaminen edustaa tietynlaista standar-
dointia ja demokratiaa, jolla pyrittiin tarjoamaan kansalaisille tasavertaiset asuinolosuh-
teet.’** Koska momo ei nayttdydy pelkdstddn yhtend tiettynd tyylisuuntana tai rakennusta-
pana, se sopii mielestdni kuvaamaan myds japanilaista asumista. Samankaltainen esteetti-
nen silméd muotoiluajattelussa suomalaisten ja japanilaisten vélilld liittynee ehka juuri tyhjan
tilan merkityksen ymmartdmiseen. Ihmisilld, jotka pystyvdt tunnistamaan sen, taytyy olla

samankaltainen ajattelutapa.'*

3.3 Kodin painetut sisustustekstiilit Japanissa ja Suomessa

Sisutustekstiileja voidaan pitdd nykyajan ihmiselle itsestddn selvyytend. Ne ovat kaytetta-
vyydeltddn osa arkea, mutta tuovat myos visuaalisen ulottuvuuden sisustukseen. Suomessa

1960- ja varsinkin 1970-lukua on leimannut muutoksen aikakausi kodinsisustamisessa ja

124 Lindroos 2013, 12-45.
1?5 Yamacughi 2012, 25.
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sisustustekstiilien kaytossd. Teollistumisen myotd tehdastuotanto avasi mahdollisuudet
kaikille sisustustekstiilien hankintaan.’*® Samalla kuosit ovat olleet muutoksen kohteena
trendien ja tyylien vaihtumisen myo6td. Painettujen tekstiilikuosien avulla tapahtuva sisus-
tuksen kustomointi, myos erilaisten tuotteiden kautta, auttaa luomaan ilmettd ja persoonaa

koteihin.

Japanilaisen tapakulttuurien ymmaértdminen on olennaista myds kodin painettujen sisus-
tustekstiilien kannalta, silld vain siten kykenen tiedostamaan mihin kayttotarkoitukseen
Japanissa kodinsisustustekstiilejd ylipdataan kaytetdan. Tieto on myds merkittdvaa taiteelli-
sen osion kannalta, silld vain siten voin 16ytda kuosimalleilleni sopivat kayttotarkoitukset.
Japanilaista tekstiilien kdyton tapakulttuuria pyrin ymmértdméan edes pintapuolisesti lan-

simaisen ihmisen silmin.

Japanissa péivittdiset arjen rutiinit, kuten sydminen, istuminen ja nukkuminen, tapahtuvat
perinteisesti lattian tasossa. Jokaiselle arjen askareelle on olemassa niille spesifioidut huone-
kalut. Istuminen lattialla tehdddn mukavammaksi tyynyilld, kun taas syominen tapahtuu
lattialla matalanpdydan ddressd pehmustetun zabuton -tyynyn paélld istuen. Japanilaiset
nukkuvat padsaantoisesti futoneiden paalld. Japanissa futon tarkoittaa vuodevaatteita, kun
taas lansimaissa futon -sanaa kaytetdan usein kuvaamaan itse patjaa tai vuodesdnkya. Japa-
nissa futon koostuu alla kéytettavéstd patjasta ja paalla kaytettavastd peitosta. Futon voidaan
asettaa sekd vuoteeseen ettd lattialle tatamin paille, ja se kddritadn paivéiksi pois sitd varten
rakennettuun kaappiin.’”” Toisin kuin Japanissa, Suomessa ei tyynyjen péalld istuminen ole
kovinkaan tavallista. Koristetyynyja Suomessa kiytetdan sohvat tai sangyn paalld koristeena.
Niiden kéyttotarkoituksena on lisitd istuinmukavuutta aseteltuna yleensd seldn taakse tai
kyljen viereen. Tarkastellessani moderneja japanilaisia kodinsisustuksia ja kodinsisustuksen
tekstiileitd huomaan ldnsimaalaisten vaikutteiden rantautuneen Japaniin. Kodinsisustuksis-
sa on néhtdvissd myds ldnsimaalaisille tutumman kokoisia huonekaluja, joiden voisi sanoa

korottavan japanilaiset lattiantasolta tydskentelystd ylospdin.

Japanilainen késite ma on helppo konkretisoida kuosisuunnittelussa, mutta se voidaan liit-
tad myos tilallisuuteen. Perinteisessd japanialaisten kotiensisustukseen ma nékyy asettamal-
la noren oviverho (kuvat 13 ja 14) ovensuuhun, tilaa jakavan perinteisen oven sijaan. Tal-
16in ihminen pystyy itse vaikuttamaan tilaan: suljettu tila hiviaa silloin, kun ihminen kulkee

ohi verhojen auetessa.'*® Kiinnitin huomiota myo6s Japanin katukuvassa verhojen kayttoon,

126 Silpala 2015, 180.
27 Locher 2010, 129-133.
128 Yamaguchi 2012, 27.
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joita nakyi huomattavasti enemman kuin Suomessa. Perinteisid noren verhoja kdytetdankin
usein kauppojen ja ravintoloiden oviaukoissa tai eteisissd kertomaan, ettd yritys on auki,
jolloin siis noren otetaan alas paivan padtteeksi. Ulkopuolella sijaitseva noren myos suojaa
auringolta, tuulelta ja polyltd, ja siind voi olla yrityksen logo. Malliltaan ne ovat suorakaiteen
muotoisia, joiden alkuosa on ommeltu kiinni siten, ettd kulku sauman alapuolelta onnistuu.
Kangasverhojen tilalla kdytetdadn kaihtimia vastaavia puusta tai bambusta valmistettuja su-
dare -verhoja.'” Suomessa oviverhot olivat suosittuja 1900-1960 -luvuilla ja nekin olivat

kudottuja raanuja tai kirjailluin koristeltuja.'*

Tyylillisesti ne toki eroavat japanilaisista
malleista, mutta kéyttétarkoitus on osin sama. Nykypéivan Suomessa oviverhoja nékee enda

harvoin.!?

Oikea kuva 13. Noren verho
i vy ‘-] - oviaukossa. Kuvaaja: James
| Merrell 1992. Kuva: Hall.

£ Vasen kuva 14. Noren verho ja

shoji liuku-ovi. Kuvaaja: Gilles
- i (47 de Chabaneix 1987. Kuva:
Calza.

Muutoin japanilaisia kodinsisustuksia tarkastellessani on merkillepantavaa, kuinka verho-
jen sijoittaminen ikkunoihin ei tunnu olevan kovinkaan yleistd (kuva 15). Jos verhoja on, ne
ovat usein ldpikuultavaa kangasta, joissa kuviointi on hyvin pelkistettyd. Ikkunoiden néko-
esteend toimivat sen sijaan sdlekaihtimet tai joissain tapauksissa paneeli- ja laskosverhot.
Koen, ettd myds suomalaisessa kodinsisustuksessa verhot jakavat mielipiteitd. Usein halut-
taessa tilaan avaruutta ikkunaverhot jatetddn myos kokonaan pois, mutta toisaalta Suomes-
sa ikkunoiden edessd on totuttu nadkemadn varsin peittavid ja runsaskuvioisia kuoseja (kuva

16).

Valitsemissani sisustuskuvissa (kuvat 15 ja 16) pyrin vertailemaan painettujen sisustusteks-

tiilien kéytt6d kuvaparina. Skandinaavinen sisustustyyli on kasvattanut suosiotaan Japanis-

129 Locher 2010, 129-130.
130 Silpala 2015, 139.
131 Hall 1992, 155. Calza 2007, 217.
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sa, joten japanilaisissa sisustuksissa voi tormétd myds suomalaisiin tekstiileihin. Kuva 15 on
japanilainen keittio, jossa mielestdni hauskana yksityiskohtana liittyen suomalaiseen kuo-
simaailmaan nakyy Finlaysonin Elefantti -kuosista valmistettu essu. Japanilaiseksi tilaksi sen
pohjoismaalaiset vaikutteet ovat hyvin ldsnd esimerkiksi ruokailuryhmén ulkomuotoa tar-
kasteltaessa. Molempien tilojen pohjavari on vaalean sévyinen, joihin kontrastisuutta tuovat
mustavalkoiset tekstiilit. Vaikka painokankaat kuuluvat molempien kotien sisustuksiin,
mielestdni suomalaisissa kodeissa ne ovat enemmin esilldi suuremmassa mittakaavassa.
Suomessa kodinsisustustekstiilisessé on totuttu suurempikokoisiin raporttiratkaisuihin, kun
taas japanilaisissa kodinsisustustuotteissa suositaan pienid kuviokokoja, johon viittaa myos
Koskisen maininta siitd, kuinka kuosien lisensointi helpottaa kuosien sopimista japanilais-
ten kotien sisustustuotteisiin ja tekstiileihin paremmin."** Suomalaiset painokankaat siis

sopivat japanilaisiin koteihin tyylillisesti, kunhan vain otetaan huomioon kuvion koko ja

varit.

Oikea kuva 15. Japanilainen tila ilman verhoja.
Kuvaaja tuntematon. Kuva: inZONE Design Labo 2017.
Vasen kuva 16. Marimekon Isot Kivet -kuosi verhona ja
Unessa- tyynynpddllinen.

Kuvaaja: Riikka Timonen. Kuva: Hunajaista 2013.

Japanilaiset koristavat perinteisessd sisustuksessa kotejaan kakejiku -teoksilla, jotka ovat
seinille ripustettavia niin sanottuja kddromaalauksia. Kakejiku -rullat tehdddn padasiassa
paperille, mutta myds silkki on paljon kéytetty materiaali. Kakejiku -rullissa aiheina ovat
usein maisemat tai luonto ylipaatdan. Viritykseltddn ne ovat vaalean sévyisid ja usein ne
linkittyvét tiettyyn vuodenaikaan, minkd vuoksi niitd vaihdetaan usein.'*® Teeseremonia
huoneissa kakejiku -rullan paikka on tokonoma syvennyksessd.'** Rullaaminen pitdd tuot-
teet siistind ja helpottaa sdilyttdmistd. Tarkastellessani erilaisia kakejiku -rullia huomasin,

ettd joissain tapauksissa teosten taustalla on kdytetty koristeena kuosipintaa.

132 OK > RF 28.12.2016.
133 Locher 2010, 134-136.
134 Freeman 2007, 34.
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1920-30 -luvulla Japanissa syntyi folktaideliike Mingei Undo, jonka pyrkimys oli saada kasi-
tyotaide osaksi ihmisten arkea. Suuntaus henkildityi filosofi Yanagi Soetsuun sekd keraa-
mikko Shoji Hamadaan. Kauneus arjen hyodyllisissd kayttdesineissd nakyi myos tekstiileis-
sd. Vaikka nykypéivand ruokailupdydén tekstiilit tehdddn padsadntdisesti massatuotannolla,
on kasityoldisyys sdilynyt siind méarin, ettd hienosti kirjaillun poytéliinan koetaan tuovan
lisdarvoa kattaukseen.'** Suomessa aikoinaan koko pdyddnkattaminen kokonaan pdydin
peittdvélld puhtaan valkoisella pellavaisella poytdliinalla omaksuttiin kristinuskon levidmi-
sen kautta. Vield nykypéivandkin tdmé nékyy erityisesti juhlakdytossd.'* Vaikka puhtaan-
valkoinen liina koetaan perinteisesti juhlavaksi, on mielestdni nykyédédn sallittua tietyissd

tapauksissa myos rikkoa etikettid kdyttdmalld painokangaskuosista poytéliinaa.

2000-luvulle siirryttdessd painokankaat ovat kokeneet Suomessa uuden kukoistuksen. Suo-
messa 2000-luvun alussa alkanut sisustusbuumi merkitsi sisustusohjelmien ja uusien sisus-
tuslehtien hurjaa suosiota. Kuluttajat hyodynsivat sisustuksessa myds entistd enemmén
ammattilaisten sisustuspalveluita. Digitalisoitumisen mahdollistamat uudet suunnittelu- ja
painotekniikat ovat tuoneet retroklassikoiden rinnalle uudenlaisia painokangaskuoseja.
Téamé on herattanyt kuluttajien kiinnostuksen painokangaskuosien kayttoon ja lifestyle -
ajatteluun myos kodinsisustustekstiileissd. Kiireinen eldméntapa saa kuluttajat ostamaan
entistd useammin valmiiksi ommeltuja kodintekstiilituotteita, vaikka kierratyskulttuuri ja
itse kasilld tekeminen eldvat yha vahvana. Yritysten tarjoamat kodintekstiilien tuoteperhe-
kokonaisuudet kuvio- ja varikoordinaatiota my6ten helpottavat kuluttajia valitsemaan val-

miita sisustamista helpottavia pakettiratkaisuja koteihinsa."

Tekstiilit sisustuksessa luovat viihtyisyyttd lisddvdn elementin. Maiden viliset painettujen
tekstiilien kdyton eroavaisuudet kotien sisustuksessa nakyvit asuntojen tyylillisind erilai-
suuksina, johon liittyvdt myds tapakulttuurin myota syntyvit erilaisuudet. Koska Suomessa
ja Japanissa luonnonldheisen vaaleat sdvyt tuntuvat olevan yhtendistéva tekiji sisustuksessa,
saadaan painetuilla tekstiileilld tuotua tiloihin helposti pienid kuvion- tai varinpilkahduksia.
Toki painettujen tekstiilien ei tarvitse olla silmiinpistavdn erottuvia muusta sisustuksesta,
vaan ne voivat yhtd hyvin olla harmoniassa muun sisustuksen kanssa. Painettujen tekstiili-
en positiivisena puolena on niiden helppo vaihdettavuus verrattuna moneen muuhun pysy-

vampddn sisustusratkaisuun.

135 Hasebe 1990, 13-15.
13 Silpala 2015, 35; Silpala 1999, 56.
37 Niinimaki, 2008. 205-206.
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4.1 Suomen ja Japanin limmin suhde

“Suomalaiset muotoilijat ovat aina tunteneet hengenheimolaisuutta japanilaisiin kolle-

goihinsa”'®®

. Kiinnostuneisuutta Suomen ja Japanin vélilld on loydettdvissa puolin ja toisin
monista asiayhteyksistd. Ajatuksena tietynlainen sukulaiskansojen sielunkumppanuus nou-
see vertauskuvallisena ajatuksena esiin tarkastellessani tarkemmin seikkoja yhteistyén on-
nistumisten kannalta. Tutkimuksen ajankohtaan ndhden japanilainen taide-, muotoilu- ja
ruokakulttuuri on esilld Suomessa aikaisempaa nakyvammin. Yksi hengenheimolaisuutta
kuvaava esimerkki sisustus- ja tekstiilialan Suomi-Japani -yhteistydsta on japanilaisen mind
perhonen -merkin ja suomalaisen Artekin vilinen yhteistyo, joka avautui Artek Helsin-
kiin vuoden 2016 syyskuussa. Mind perhonen on vuonna 1995 perustettu japanilainen muo-
ti- ja tekstiilibrandi, jonka paasuunnittelijana toimii Akira Minagawa. Kuten mind perhonen
nimikin kertoo, on merkilld laheinen suhde Suomeen. SILMANISKU -nimelld kulkeva pop
up vhteistyohon yritysten vililla kuului muun muassa Artekin huonekalujen verhoilu mind
perhosen kankailla. Artekin toimitusjohtaja Marianne Goebl kuvailee ihastuneensa mind
perhosen poeettisiin kankaisiin, kun taas mind perhosen suunnittelija Minagawa sanoo ihai-
levansa Alvar Aallon t6itd. Han kokee Suomen itselleen lédheiseksi maaksi ja jopa osaksi

omaa sielunmaisemaansa.'*®

Suomea ja Japania tuntuu yhdistdvdn asukkaiden rauhaisa ja sovittelukykyinen luonne,
miké nékyy esimerkiksi molempien maiden huippuluokkaa olevana turvallisuutena globaa-
lilla tasolla. Hokkaido Connection -dokumentin haastatteluissa kdy ilmi, kuinka suomalais-
ten ja japanilaisten luonteenpiirteiden koetaan sopivan hyvin yhteen myds japanilaisten
ndkokulmasta. Haastateltavat kuvaavat suomalaisia hieman ujoiksi ja varautuneiksi, mutta
kuitenkin suorapuheisiksi, tuttavallisiksi ja ystdvallisiksi. Rehellisyys, jarjestelmallisyys seka
se, ettd t6itd tehdddn tosissaan, koetaan erityispiirteiksi, joita japanilaiset nimenomaan etsi-
vat yhteistyokumppaneiltaan. Yhteistyon tekemisen sujuvuuteen liittyen, suomalaisten so-
peutumiskyky Japanin tapakulttuuriin, lakeihin sekd muihin muodollisuuksiin nahdain
positiivisessa valossa. Yleisesti kommunikaatiota kuitenkin helpottaa, jos vilissa on henkilo,
joka ymmartdd molempia kulttuureja.'** Japanissa varsin yleisid ovat valmiiksi hiotut toi-
mintamallit ja suhdeverkostot, jotka selkeyttdvat toimintaa sekd luovat turvallisuuden tun-

netta ja jarjestelmallisyyttd. Jos toimintamalli on japanilaiselle jostain syystd epdselvd, he

138 Enbom 2001, 9.
139 Artek 2016.
40 Kautto & Pirkola 2016.
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saattavat jattad asian kokonaan tekemadttd. Japanilaisten kanssa toimiminen vaatii tietynlais-
ta seremoniallisuutta muun muassa kielellisessd kommunikaatiossa. Tamé voi etenkin ul-
komaalaiselta vaatia aluksi totuttelua, mutta mika kuitenkin on tirkei kunnianosoitus eten-
kin, jos kyseessd on korkea-arvoisempi henkil6 kuten opettaja tai tydnantaja. Ulkomaalaisil-
ta kuitenkaan ei yleensd odoteta etikettisddnt6jen hallintaa, mutta jo pelkka yritys osoittaa

kunnioitusta.'#

Syy sille, miksi suomalaiset tulevat hyvin toimeen japanilaisten kanssa, liit-
tyy Tokiossa asuvan Petri Kivikankaan Suomalaisuuden liiton julkaiseman blogitekstin mu-
kaan néyryyteen. Hén kuvailee ndyryyden olevan perimmadisin yhdistéva tekija suomalais-
ten ja japanilaisten valilld, mikd molemmissa kulttuureissa ilmenee monin eri tavoin kaikilla
niin eldmén kuin taiteen osa-alueilla.'** Japanilaiset pitdvat myos siitéd, etteivat suomalaiset
suunnittelijat rehvastele turhaan itseddn korostaen, vaan luottavat siihen, ettd heidat 16yde-

tadn tyonsa kautta. Téllainen ajattelufilosofia sopii japanilaiseen mentaliteettiin.'*

Nykyteknologia on helpottanut kommunikointia sijainniltaan toisistaan etdisten maiden
vilillg, silld ylipadtaan tieto toisista kulttuureista on saatavana vain muutamien klikkausten
péddssd. Japanilla on perinteisesti ollut sisddnpdin kaantyneisyyden piirteitd, silld valtion
rajojen ylittdminen ei saarivaltiossa onnistu vaivatta. Sisdanpéin kdantyneisyydestdan huo-
limatta, japanilaiset ovat aina olleet kiinnostuneita maan ulkopuolisesta maailmasta, mika
osittain selittdd nahtdvissd olevat linsimaalaiset vaikutteet, sekd kiinnostuksen ottaa oppia
ulospdin suuntautuneista maista toiveinaan laajentaa markkinoitaan. Japanilaiset ovat ke-
hittineet omaa kulttuuriaan ja teknologiaansa modernia lantta jéljitellen, vaikka ovatkin
pitdneet kontrollissa ulkopuolelta tulevat vaikutteet. Tama kertoo vahvasta halusta sailyttda
oman maan uniikki erikoislaatuisuus. Léhes kaikki ulkopuolelta tulleet vaikutteet ja asiat
onkin ”japanilaistettu” heiddn tarpeisiin sopiviksi. "Nykypdivdn Japania ihmetellessd onkin
hyvé tiedostaa, ettd maan historiaa on hallinnut ajatus tasapainoilusta oman identiteetin

sdilyttamisen ja ulkopuolisten vaikutteiden omaksumisen valilla.”**

Skandinaavisesta tyylistd puhuttaessa mielikuvissa, etenkin ei- pohjoismaalaisten ihmisten
silmissd, tyylillisesti skandinaavinen design voi ndyttaytyd helposti yhtend massana, jota
kuvaillaan usein pelkistetyksi ja yksinkertaiseksi. Siksi pienet vivahde-erot Pohjoismaiden
valilld ovat merkittavédssd roolissa tarkastellessani tutkimuskysymysténi. Miten siis suoma-
lainen suunnittelu eroaa muista Pohjoismaisista? Haastattelussa eroja muihin Pohjoismai-

hin kuvaa japanilainen yhteistydbkumppanimme Otani, joka mainitsee suomalaisen muotoi-

4! Porrasmaa 2012, 149-153.
142 Kivikangas 2016.

143 Maoz 2016, 39.

144 Porrasmaa 2012, 32-35.
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lun olevan suunnattu paremmin tavallisille ihmisille, ollen ndin ldhempana jokapdiviista
arkista eldmdd. Otani my®s tiivistdd hdnen nakemyksensa siitd kuinka suomalainen muotoi-
lu eroaa tyylillisesti muista monarkkisista Pohjoismaista kuvaten niitd Royal Copenhagenik-
si." Suomalainen design nayttaytyy siis ainakin muista Pohjoismaista poiketen funktionaa-

lisena, jossa suoraselkdinen ote ilmaisuun on konstailematonta.

Tyylillisesti maiden vélinen visuaalinen viehétys toisiinsa tuntuu toimivan, mutta kompas-
tuskohtiakin 16ytyy. Yksi tdllainen erovaisuus syntyy palvelukokemuksesta. Asiakas on Ja-
panissa jumalallisessa asemassa, jonka vuoksi asiakaspalvelun on yleisesti todettu olevan
yksi maailman parhaista. Palvelutilanteessa asiakas ndhdédan passiivisena osapuolena, jonka
ei tarvitse huolehtia mistdan.'*® Japanilaiset ovat siis tottuneet hyvadn palveluun, joten japa-
nilaisesta nakokulmasta suomalaisessa palvelutasosta 10ytyy parannettavaa. Suomessa tyo-
voima on kallista, joten palvelevaa henkilokuntaa on vaihemman. Tdmé nakyy esimerkiksi

ravintoloissa palvelun hitautena verrattuna japanilaiseen palvelukulttuuriin.'*’

4.2 Lifestyle

Japanilaiset ovat erittdin trenditietoista kansaa, jotka tuntevat vetovoimaa uutuuksiin. Vie-
hitys lansimaalaisuuden ihailuun ndkyy takadldisten tuotteiden suurena suosiona, joiden
markkinoinnissa hyédynnetddn niin ikdan lansimaisia roolimalleja ja elaméntyylid.'*® Viit-
teitd suomalaisen eldiméntyylin kiinnostavuudesta on ndhtdvissd useiden eri tahojen ldhteis-
td useiden vuosien ajalta. Lifestyle heijastaa syitd sille, miksi suomalaisuus kiinnostaa ja
miten suomalaisuus koetaan Japanissa. Japanilaisia kiinnostavat Suomessa suomalainen
muotoilu, revontulet, joulupukki, muumit ja luonto. Suomi on monelle japanilaiselle jopa
kulttipaikan asemassa. Kohderyhméni erityisesti japanilaisten nuorten naisten kiinnostus
suomalaisen lifestyleen nousee esiin, johon liittyen yksi Suomessa heité kiinnostava asia on

tutustua paikallisiin kasit6ihin.'*

Japanilaisten kiinnostuksesta Suomea kohtaa kuvaa Finnarin Blue Wings aikakausilehdessa
japanilainen Miwa Miyawaki, jonka mukaan Suomessa kidydessdan ei tule tunnetta, ettd olisi

ulkomailla. Hdn nékee Suomen harmonisena maana, jossa uusi ja vanha sekd ihmiset ja

145 Kautto & Pirkola 2016.

146 Porrasmaa 2012, 151-153.
147 Kassala 2011.

148 Evans 1991, 43-45.

'49 Saraste, 2013. 12-14.
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luonto kulkevat kasi kadessd keskendan.!°

Samantapainen mielikuva muodostuu myoés
Hokkaido Connection -dokumentissa, jossa kdy ilmi kuinka japanilaisten mielikuvat Suo-
mesta liittyvét uniikkiin yottdomanyon kauneuteen. Suomalainen eldméntyylin kiinnosta-
vuus loytyy my®s siitd, kuinka japanilaiset ndkevat suomalaisten olevan yhtd luonnon kans-

Sa‘lSl

Suunnitteluprosessin alussa padsin vierailemaan Japanista Suomeen muuttaneen Katsumi
Yliharjun luona, joka asuu perheineen Raanujdrven kyldssd Lapin maakunnassa (kuva 17).
Yliharju on hyva esimerkki siitd, miten eldméantyylistddn voi luoda kiinnostavan konseptin.
Yliharju kuvaa ja kirjoittaa arjestaan Suomessa japaniksi blogissaan Kippis! from Finland ',
sekd samalla nimelld julkaistussa kirjassaan. Han kertoo blogiformaatin olevan nykypdivan
japanilaiselle tarked tiedonldhde. Luonnonliheisid ja ekologisia arvoja heijastava Yliharjun
perheen eldmiéntyyli vanhassa
kyldkoulun pihapiirissd herattda
suurta mielenkiintoa suomalai-
suudesta kiinnostuneiden japa-
nilaisten keskuudessa. Perhei-
neen he myds majoittavat japa-
nilaisia turisteja tarjoten heille
aidoin suomalaisen eldmintyy-
lieldimyksen. Hanen mukaansa
suomalaisen eldmdntyylin kiin-
nostavuus selittyy osittain silld,
kuinka Suomi néyttaytyy Japa-

niin verraten individualistisena

maana.

Kuva 17. Vierailu Yliharjujen kodissa. Kuvat: Forsman 2016.

Kuvakollaasiin (kuva 17) olen koonnut Yliharjujen kotoa 16ytyneitd japanilaisia tekstiileita,
joista Yliharju piti mielenkiintoisen esittelyn liittyen muun muassa niiden kaytettdvyyteen.
Kuvissa on Japanille tyypillisid kaksipuoleisia furoshiki kankaita, joita kdytetddn muun mu-
assa evaiden pakkaamiseen ja kuljetukseen. Erikokoiset furoshiki kankaat toimivat moni-
kéyttoisind ja ekologisina vaihtoehtoina muovisille pusseille. Tekstiilien nakokulmasta Yli-

harjun mukaan japanilaiset panostavat enemman asusteisiin kuin kodintekstiileihin. Hanen

150 Maoz 2016, 39.
151 Kautto & Pirkola 2016.
'9? Kippis ! from Finland 2016.
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nidkemyksensi japanilaisista suosituista vdreistd heijastaa minimalistisuuden ihannointiin,
ja yleisesti japanilaiset pitdvdt luonnonldheisistd materiaaleista ja véreistd. Suosittuja vareja
ovat indigon sininen, musta, punainen ja valkoinen, kun taas materiaaleista Yliharju nosti
esiin japanilaisten kiinnostuksen suomalaisiin tuohituotteisiin, himmeleihin ja kuksiin,
joissa erityisesti korostuvat aidot materiaalit. Japanilaisia kiinnostavat perinteiset suomalai-
set koriste-esineet, mikd ndkyy myo6s kiinnostuksena perinnetekstiileihin, kuten ristipisto-

toihin.'*?

Kauppalehden nettisivujen haastelussa japanilaisen Matsuya -tavaratalon sisddnostaja
Koichi Akiyama ilmaisee varsin suorasukaisesti suomalaisen elimantyylin olevan myynti-
valtti Japanissa. Yleisesti eldméntyylin esiin nostaminen on nousemassa Japanissa status-
symbolin asemaan, mika vaikuttaa siihen, ettd tuotteen sijaan halutaan ostaa tarinaa. Akiy-
ama kannustaa korostamaan markkinoinnissa tarinallisuutta, silld se on merkittava tekija
tuotteen kiinnostavuuden kannalta. Hdnen mukaansa kierratysmateriaaleista valmistetut
designtuotteet kiinnostavat japanilaisia ja suomalaisen funktionaalisuuden ja designin har-

monia on jotain ainutlaatuista. '**

Suomalaisen vienninedistdmisyhtié Fin Pro on edesauttanut suomalaisten yritysten laajen-
tumista Japaniin auttamalla yrityksid 16ytdméan uusia liilkekumppaneita ja myyntikanavia
Japanissa. Suomalaisten brindien kiinnostavuudesta kertoo Fin Pron Tokiossa marraskuus-
sa 2016 jarjestima lifestyle-toimialan vientitapahtuma Finland Lifestyle Week, joka heritti
paikallisten toimijoiden mielenkiinnon. Suomen Japanin suurldhettilds Jukka Siukosaari
kuvaa japanilaisten kiinnostuksen Suomea kohtaan liittyvén erityisesti suomalaiseen lifesty-
leen ja designiin. Hinen mukaansa yritysten tulisi tdhdatd tuotteiden ja brandien tarinat
niihin positiivisiin asioihin, joita japanilaiset liittdvat suomalaisuuteen. Téllaisia mielikuvia
ovat aitous, toiminnallisuus ja luonnonldheisyys. Japanilaisten kuluttajien ollessa erittdin
laatutietoisia, vaatii Japanin markkinoilla lapilydnti pitkdn tdhtdimen sitoutumista seka

verkostoitumista paikallisten toimijoiden kanssa.'>®

Tietoisuuden lisadntyminen ekologisista valinnoista saa ihmiset miettimddn kuluttamista,
sekd pohtimaan sitd mitd he todella tarvitsevat. Vuoden 2011 maaliskuun tsunamista seu-
rannut Fukushiman ydinonnettomuus jétti japanilaisiin syvdt jéljet, jotka nakyvit vield ny-
kydankin jokapdivdisissd valinnoissa. Katastrofin jalkeen kulutusvalintojen tekeminen on

muuttunut yha kriittisemmaksi. Ekologiseen ja terveelliseen eliméddn kuuluu sdhkon sads-

% KY>RF 20.1.2016.
154 Niipola 2016.
155 Export Finland 2016.
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taminen ja pyoralla liikkuminen.'*

Pinnalle on nousemassa trendi, johon liittyen brindit
itsessddn eivat kiinnosta yhtd paljon kuin tuotteiden taustat. Japanissa on lisddntyva kiin-
nostus perinteisyyden vaalimiseen eli siihen millaisia tuotteita esimerkiksi Suomessa on
entisaikoina kaytetty. Tamd mahdollistaa pienempien yritysten ja tuottajien lisddntyvét
mahdollisuudet kilpailla suurempia toimijoita vastaan. Vastakohtana massatuotannolle
toimivat kdsintehdyt limminhenkiset tuotteet, kuten mummojen neulomat lapaset, jotka
kiinnostavat japanilaisia kuluttajia. Tarinallisuuteen liittyen mielestani hauska yksityiskohta

oli erddn haastateltavan maininta siitd, kuinka hdn Mauri Kunnaksen satujen kautta on 16y-

tanyt suomalaiset saunatontut sekd nikkileivan.'”

Ennestadn tunnetut suomalaiset brandit, kuten Marimekko, Iittala ja Muumit, ovat tehneet
suomalaista designia tunnetuksi raivaten tietd myos muille suomalaisille tuotteille. Suoma-
laiseen lifestyleen liittyen myos suomalaisten ruokailutottumukset ja elintarvikkeet ovat
levinneet kohti Japania. Japanilaisia kiehtovat pohjoinen luonto ja metsdmarjat, johon liit-
tyen esimerkiksi suomalainen marjalikoori kdy hyvin kaupaksi Japanissa. Japanilaisten na-
kokulmasta on erikoista, ettd Suomessa jokamiehenoikeuksiin kuuluu lupa menni luontoon
marjastamaan tai kerddmadn muita luonnon antimia.’”® Suomalaista mustikkaa ja muita
luonnonantimia on Japaniin viety jo pidemmain aikaa, mutta viime aikoina myds suoma-
laisten valmistajien aamiaismurot ovat lyoneet lapi ja alkaneet muuttamaan japanilaisten
aamiaisperinteitd. Terveellisyyden lisdksi mielenkiintoista on, kuinka japanilaiset kokevat
aamiaismurot myds visuaalisesti houkutteleviksi. Japanissa Suomi-kuvaan yhdistyy puhtaus

ja terveellisyys, mika luo hyvaa markkinapotentiaalia suomalaisille tuotteille. >

Eroavaisuuksia Suomen ja Japanin vililld voi 16ytdd kurinalaisuudesta, silld Japanilaisia
kiehtoo Suomen rento ja vapaa ilmapiiri. Kurinalaisuus nakyy tunnollisuutena ja lojaalisuu-
tena tyonantajaa kohtaan, silld useimmat japanilaiset ovat joustavasti valmiita tekemédn
ylitoitd tyonantajalleen.'® Jatkuva “oravan pyordssd” elaminen pitkine tyopéivineen néyt-
taytyvit mielestdni suomalaisin silmin askeettisena elimisend. Ehké tdima on yksi syy, miksi
japanialaisia Suomessa kiinnostaa eliméantyylin viitaten suomalaisten slowlife, johon liittyen
japanilaiset yrittdvét ottaa mallia siitd, kuinka Suomessa eletdan kiireettomasti ja rennom-
min.'*" Japanissa ylitse pursuava tavaran paljous ja kiireinen eldméntyyli saanee ihmiset

kaipaamaan Suomeen saapuessaan aitoja rentouttavia hiljentymisen kokemuksia. Itse selit-

156 Porrasmaa 2013, 10.

157 Kautto & Pirkola 2016.
198 Polkki 2016.

%9 Kimura 2016.

1% Evans 1991, 43.

'8! Puheen iltapdiva 2015.
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tdisin kiinnostusta suomalaiseen elaméntyylin my®ds silld, ettd Japanissa yksiloitd rajoittaa
runsas madrd sdantojd, joka nostanee esille halun paeta rajoitteista 16ytdmalld spontaani-
suutta vapaammasta maailmasta.

Luonnosta kumpuavat aiheet niin suomalaisessa kuin japanilaisissa kuviomaailmoissa nou-
sivat esiin erityisesti kuvioaiheisiin tutustuessa. Koen luontosuhteen olevan erityisen vahva
yhdistdva tekijd maiden valisissd arvoissa. Suomen luonto ja sen tarjoamat elamykset vie-
hattavat ihmisid ympari maailmaa, mutta luonto nousee vahvasti esiin erityisesti japanilaisia
Suomessa kiinnostavana asiana. Tutkimukseni osuu vuoteen, jolloin Suomi tdyttdd 100
vuotta. Juhlavuoteen liittyen Suomen luonto saa oman liputuspéivan vuodesta 2017 alkaen.
Paivaksi on valittu 26.8., jonka myo6td Suomesta tulee ensimmainen maa, joka liputtaa viral-

lisesti luonnon kunniaksi. !¢

Visit Finlandin mukaan Suomessa japanilaisten matkailijoiden méard on kasvanut nope-
ammin kuin muissa Pohjoismaissa. Kyselytutkimuksen mukaan Suomella on poikkeukselli-
sen vahva ja positiivinen maakuva japanilaisten keskuudessa verrattuna muihin Pohjois-
maihin. Helsingin jalkeen japanilaisvieraiden suosituin kdayntikohde on Lappi, jonne japani-
laisia houkuttelevan revontulet. ' Japani voidaan siis nahdd yhtend tirkeimmistd kohde-
markkinoista suomalaisille lifestyle-brandeille. Suomalaisten tulisi olla yha enemmin ylpei-

td omasta uniikkiudesta ja taustastaan, silld suomalainen kansallisidentiteetti kiinnostaa.

4.3 Suomi design

Japanilaisten into Pohjoismaiseen designiin ei ndytd hiljentymisen merkkejd. Skandinaavi-
sessa yksinkertaisen minimalistisessa tyylissa japanilaisia vetdd puoleensa tarkkaan harkitut
yksityiskohdat ja ajattomuus, mikd sopii hyvin yhteen japanilaisen tyylin kanssa. Térked
seikka tuntuu olevan tuotteiden kaytettavyys: polyd keraavat luksustuotteet eivit ole Japa-
nissa arvossaan vaan se, ettd tuote on oikeasti kdytdnnollinen jokapdiviisessd kaytossa.
Suomalaisen designille tima on etu ja se tuntuu samalla visuaalisesti miellyttdvéan japanilai-
sia.’* Suomalaisen ja japanilaisen tyylin samankaltaisuudesta kertoo molempien maiden
arvostus yksinkertaisuutta ja toimivuutta kohtaan. Suomessa vierailevat japanilaiset ovat

erityisesti suomalaisten brindituotteiden kuten Marimekon, Iittalan ja Artekin perdan.'®

162 Luonnon piivit 2016.
1% Ruokangas 2016.

1% Maoz 2016, 39- 40.

165 Kassala 2011.

55



Export Finlandin nettisivuilla julkaistussa artikkelissa kdy ilmi kuinka Japanissa valloillaan
oleva Suomi-buumi luo mahdollisuuksia suomalaisten sisustustuotteiden myynnille. ”Suo-
malaisuuteen ja suomalaisiin kuluttajatuotteisiin on jo pitkddn liitetty voimakkaan positiivi-
sia mielikuvia Japanissa. Yha useammin tdma nakyy myds b2b liiketoiminnassa. Japanissa
onkin juuri nyt otolliset markkinat sisustusalan yrityksille, silld sielld yhdistyvit kysynté
sisustustuotteille ja halu ostaa suomalaista.'*”Japanilaisten kiinnostus pohjoismaiseen
muotoiluun juontaa juurensa jo 1970- luvulta ldhtien, ja tilla hetkelld erityisen suosittuja
ovat pohjoismaalaiset vintage-esineet. Japanilainen kuluttaja 10ytdd suomalaisten design
esineitd yhd useammin internetin verkkokauppojen vilitykselld."” Japanin markkinoilla
suomalaisella design-tuotteilla menestyminen vaatii Japanin markkinoiden ja kuluttajien

tuntemusta sekd verkostoitumista paikallisen yhteistyokumppanin kanssa.'®®

Suomalainen kulttuuri ja design tunnetaan siis hyvin Japanissa, mikd markkinoinnin suh-
teen tarjoaa erinomaisen etulyontiaseman suomalaisille design-yrityksille. Japanilaisten
mielikuvat Suomesta ovat paépiirteittdin positiivisia. Suomi nghdédan rauhallisena luonnon
ympéar6imédni maana, jossa on toimiva koulutus- ja sosiaalijérjestelmd.’® Vaikka Suomi
hyo6tyy luotettavasta maineestaan, ei "Made in Finland” endd nykypdivdna ole tae laaduk-
kaasta tuotteesta. Se, ettd suomalaiset tuotteet valmistetaan yhd useammin halpatuotanto
maassa, heikentdd laatua sekd kiinnostusta pohjoismaisiin tuotteisiin. Kulutuskéyttaytymi-
sen muuttumiseen on vaikuttanut internet, jonka seurauksena maailmasta on tullut yksi

suuri markkinapaikka. '7°

IImion4 Japanissa valloillaan oleva Suomi-buumi rakentuu kohderyhméan vetoaviin arvoi-
hin eli ihmisille, joiden tarpeisiin suomalaisen designin lupaukset iskevét. Tarinan raken-
tamisen kannalta on olennaista se, kuinka hyvin suomalaiset tuntevat japanilaisiin vetoavat
faktat. Japanilaisten kiinnostus suomalaiseen muotoiluun ja elimantyyliin heijastaa myds
suomalaisen kuosisuunnittelun kiinnostavuuteen. Suomalaiset tekstiilit tuovat modernia
pilkettd japanilaisten kotien sisustukseen. Esimerkiksi Marimekko on myynyt tuotteitaan
Japanissa jo 1970-luvulta ldhtien, ja sen ajattomat klassikkokuosit Unikosta lahtien ndhddan

olevan yhd titd paivad my0s Japanissa.'”!

166 Masahiro 2015.

17 Maoz 2016, 36-42.

168 Ruokamo 2016.

169 Porrasmaa 2012, 27.
170 Kautto & Pirkola 2016.
7! Maoz 2016, 36—42.

56



“Jiljet lumen pinnalle, kuin helminauha. Tekee mieli kuiskutella, jotta hiljaisuus ei katoaisi
ja jotta jilkid jittineet eivit peldstyisi. Kuunvalo ndyttdd tietd tunturissa kulkijalle keveiden

lumihiutaleiden leijaillessa hiljalleen kohti maanpintaa.” '’

172 Forsman®. RF. 4.12.2015.
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5.1 NOKIVALKEA -konsepti

Tutkimukseni taiteellisen osuuden ldhtokohtana on ollut tutustuminen yhteistyokumppa-
niini Annika Konttaniemeen yhté aikaa samassa sisustus- ja tekstiilimuotoilun pro gradu-
seminaarissa aloittaneen Pirkko Hakkaraisen kautta. Liiketaloutta Lapin ammattikorkea-
koulussa opiskeleva Konttaniemi tydskentelee péddtoimisesti oman Susivilla -
tuotemerkkinsd parissa, johon hdn valmistaa kédsinkudottuja tekstiilituotteita.'”> Tamén
kaltainen yhteistyo Lapin yliopiston ja Ammattikorkeakoulujen vililld on jo sindnsd poik-
keus etenkin lopputdiden osalta. Yhdistdvand tekijand alun alkaen NOKIVALKEA -tiimin
muodostumiselle toimi yhteinen kiinnostus tekstiilimalliston toteutukselle, jonka ldhtokoh-

ta oli ajatus lappilaisen tekstiilisuunnittelun viemisesta Japaniin.

Léhdimme viemadn projektia eteenpdin aluksi kolmen hengen kokoonpanolla, ja paasim-
mekin tiettyyn pisteeseen asti. Kun tapasimme ensimmadisen kerran Hakkaraisen ja Kontta-
niemen kanssa, oli heilld jo tiedossa yhteistyokumppaneita liittyen mahdollisuuksiin saada
tuotteita myyntiin Japaniin. Ndihin yhteistydbkumppaneihin he olivat verkostoituneet Rova-
niemen Taito Shopin kautta. Sovimme yhteiseksi tavoitteeksi vuoden 2016 alussa, ettd to-
teutamme oman malliston tekstiilituotteita myyntiin Sapporon joulumarkkinoille vuoden
2016 jouluksi. Tuntui, ettd olimme valittomaésti samalla aaltopituudella, mika nakyi yleisena
innostuksena tyota kohtaan, ottaen huomioon tyon alun epavarmat lahtokohdat. Prosessin
alkua kuitenkin leimasivat jatkuvat muutokset ja tuntui, ettd tyémme lahti kunnolla kdyn-
tiin vasta, kun asiat selkiytyivat tietylle tasolle. Varmuuden tuoma tietoisuus lisdsi motivaa-
tiota ja vauhditti prosessia melkoisesti, jolloin asiat lahtivdt rullaamaan jouhevasti. Tyon
mahdollistamisesta haluan antaa tunnustusta Rovaniemen kaupungille, sekd erityisesti Ro-
vaniemen kehitykselle, joka on aktiivisesti pyrkinyt tekemddn yhteisty6td sapporolaisten
yritysten kanssa, ja joiden avustuksella projektistamme tuli sellainen kuin miksi se lopulta

muodostui.

Prosessin alussa lahdimme miettiméan tulevalle tuotemallistokokonaisuudelle sopivaa ni-
med. Halusimme suomalaisuuteen heijastavan nimen, joka olisi helposti ddnnettévissd myos
japanilaisittain. Nimeen halusimme tuoda kontrastisuutta, silld ajatus mustavalkoisuudesta
viehdtti meitd. Koimme, ettd mustavalkoisuus olisi liitettdvissd helposti nimen visuaaliseen
seka sanalliseen ilmaisuun ajattomasti niin, ettd se sopii suunnitelmiimme myds pidemmal-

13 ajkavililld. Pyorittelimme nimed miettiessda muun muassa ajatusta koivunrungosta vari-

173 Susivilla 2016.
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palettina, sekd talvisen valkoista lumimaisemaa, johon nuotion tuhkat ja hiilet on heitetty.
Rakkaus luonnossa litkkkumiseen ja nokipannukahvien keittely osana retkeilyd nousi mieli-
kuvissamme vahvasti esiin myos hyvin omakohtaisena kokemuksena. Ratkaisu sille miten
yhdistimme ndma elementit, syntyi lopulta paatoksestd yhdistdd tummanpuhuva nuotioon
liittyva elementti noki, sekéd niin ikdédn tuleen liitettdvd, mutta myds puhtaanvalkoisuuteen

sopiva sana valkea.

NOKIVALKEA -nimen muodostuttua konseptimme nimeksi, oli seuraavana tehtévien jaon
vuoro ryhmaén sisdisesti. Otin tehtdvakseni vastata painokangasmallien suunnittelusta seké
konseptin visuaalisesta suunnittelusta. Myos palvelumuotoilullisen nakékulman mukaan
ottaminen osaksi konseptin kehitystd kiinnosti minua. NOKIVALKEA -konseptin yksi tdr-
keimmista 1dhtokohdista oli luoda elamyksellinen lifestyle-brandi, jonka kantavana teemana
pyrimme 16ytdmaéan keinoja, miten Lapin eksotiikkaa viedddn maailmalle mielenkiintoisella
tavalla sisustustekstiilituotteiden kautta. Pyrkimyksendmme oli saada aikaan elamyksellinen
brandikokemus, jonka ldhtokohdista esiin nousee tarinallisuus. Tuotteiden osalta halusim-
me korostaa niiden kéytettavyyttd ja kdytannollisyyttd osana arjen estetiikkaa.

Kohderyhmaksi maarittelimme suomalaisesta eldmityylistd ja skandinaavisesta kodinsisus-
tuksesta kiinnostuneet henkil6t, jotka arvostavat luontoa, kasitoitd sekd tuotteiden kestd-
vyyttéd ja ekologisia valintoja. Toiveenamme oli herdttdd NOKIVALKEA -tuotteiden kautta

ihmisten mielenkiinto Lapin luonnon kokemiseen nokipannukahvien merkeissa.

5.2 Visuaalinen konsepti

Kantavana teemana NOKIVALKEAN visuaalisessa viestinndssd pyrimme nédyttimadn Lapin
luontoa ja sitd, mistd ideamme suunniteluun kumpuavat. Konseptin tarkka maarittely
avainsanojen kautta antoi suunnittelulle tarkat raamit, joiden pohjalta lahdin toteuttamaan
itse suunnittelua (kuva 18). Visiota konseptin visuaalisen ilmeen taustalla tyylillisesti, voisi
kuvata persoonalliseksi ja leikkisdksi yhdistettyna ajattomaan muotokieleen. NOKIVALKEA
-logon typografiaksi valikoituikin varsin pelkistetty tyyli, johon NOKIVALKEA -nimen
muodostumiseen viitaten halusimme lisdtd mieleenpainuvuutta lisédmalld logoon mustan

nokipannun.

“Gathering "Experiencing “Inspired

Storytelling together” nature” by Lapland”

Kuva 18. NOKIVALKEA konseptia kuvaavia avainsanoja. Kuva: Forsman 2016.
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Kuva 19. Ensimmdinen logoversio. Kuva: Forsman 2016.

VALKEA

Nokipannu oli ensimmaisissi logosuunnitelmissa (kuva 19) varsin niakyvéssa roolissa, mut-
ta karsiutui lopulta pois varsinaisesta logosta, silld koimme sen kuitenkin assosioituvan lii-
kaa kahvi- tai teetuotteisiin. Nokipannu jéi kuitenkin pieneksi lisamausteeksi seikkaile-
maan muihin kdyttokohteisiin liikemerkin tapaan. Esimerkiksi kankaisissa tuotemerkeissd,
pannu asettui luontevasti kuvittamaan osaksi Made in Finland — tekstid. Yhteisollisyyteen ja
tarinallisuuteen heijastaen NOKIVALKEA:n sloganiksi muodostui lause: "Telling stories

together”, joka viittaa konseptin taustalla vaikuttaviin merkityksiin (kuva 20).

NOKIVALKEA

Telling stories together

Kuva 20. Valmis logo ja nokipannu. Kuva: Forsman 2016.

5.3 NOKIVALKEA alkutaipaleella

Kokonaisuudessaan NOKIVALKEA -konseptin eteneminen valmiiksi mallistoksi jakautui
kahteen osaan, jonka vilissd ajallisesti on vuoden 2016 kesd. Kevailld 2016 ryhmadmme
koostui kolmen suunnittelijan kokoonpanosta, mutta syksyn tullen tiimimme muotoutui
nykyiseen kahden suunnittelijan tiimin. Toinen merkittdva jakaja oli tuotekokonaisuuden
varmistuminen, ja paatos sille mitd ldhdemme asiakkaille tarjoamaan. Tuotekokonaisuuden
lukkoon lyonti selkeytti toimintaamme ja loi uskoa meihin, niin omasta kuin myos asiak-

kaan nikokulmasta.

Tutkimus osuuteen viitaten, kuten luvussa kaksi kévi ilmi, asuntojen sisustukseen Japanissa
ei satsata yleisesti samalla tavalla kuin Suomessa. Japanilaisille suunnattujen sisustustuottei-

den osalta tuotesuunnitteluun vaikuttavia huomiota olivat esimerkiksi arjen estetiikka ja
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kaytdnnollisyys. Se, ettd tuote on oikeasti jokapdivéisessd kdytossd, on arvostettu piirre. Tyy-
lillisesti skandinaavisuuden korostaminen voidaan lukea vetovoimaa lisddvana tekijana
kuluttajien silmissd, joiden mielenkiintoa lisddvét tarkkaan harkitut yksityiskohdat. Tuot-
teiden lisdksi luvussa nelji esille nousseen lifestylen merkitys néytteli suurta roolia konsep-
timme taustalla. Nama asiat mielessimme ldhdimme luomaan ensimmdistd NOKIVALKEA

-tuoteperhett.

Varsinaisen tuotteiden suunnittelutyon avuksi lahdimme liikkeelle tekstiilituotteiden proto-
tyyppien kehityksestd. Teimme benchmarkkausta ja pohdimme millaisia tuotteita markki-
noilta mahdollisesti puuttui, ja miké voisi olla haluttava tuote. Sovimme heti aluksi myds
yhteisen vérikartan (kuva 21), joka pohjautui Suomen neljadn vuodenaikaan. Yhtendisen
varikartan tarkoitus oli pitdd mallisto yhtendisend, vaikkakin saimme huomata kuinka vari-
en madrittelyssd haastavaksi teki tdysin samojen vérisdvyjen saanti kudelankojen ja paino-

varien kesken.

Kuva 21. Ensimmdinen NOKIVALKEA -malliston virikartta. Kuvat: Konttaniemi 2015.

Jarjestimme kevéddn aikana ensimmaiisen malliston kokoamista varten kuvaussessioita use-
aan eri otteeseen. Omat suunnitelmani olivat tdssd vaiheessa vield varsin alustavia, joten
vdrimaailman ja yhtendisyyden hahmottamiseksi tulostin malleistani paperisia versioita,
joita kdytimme labeleina kudotuissa tuotteissa. Alkuvaiheen suunnitelmani asetettiin mal-
liston hahmottamiseksi valokuvakehyksiin stailausrekvisiitan tyylisesti. Kuvissa halusimme
korostaa perinteisestd suomalaisesta eldméntyylistd kumpuavia teemoja modernilla tavalla

(kuva 22).

61



Kuva 22. Ensimmdinen NOKIVALKEA tuotekuvaus. Kuvat: Forsman ¢ Konttaniemi 2016. .

Ensimmadiset kuvat paasivit kayttoon, kun ryhma Sapporolaisia Johnson Homes ja Interdeco
House -yritysten edustajia vieraili yhteistydssd Rovaniemen kaupungin kanssa tapaamassa
meitd Rovaniemelld helmikuussa 2016 (kuva 23)."* Heidan toiveenaan oli nahda Lapin
yliopisto, joten kokouspaikaksi valittiin yliopiston neuvottelutila. Ensimmadisten prototyyp-
pien ja alustavien tuotekuvien kautta saimme esiteltyd heille siihenastiset aikaansaannok-

semme.

Kuva 23. Tapaaminen Johnson Homes ja Interdeco House yritysedustajien kanssa. Kuvaaja: Mikael Kautto.

174 Kautto 2016. MK.
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Innostuksesta suomalaisia tuotteita kohtaan kertonee se, ettd yritys on valmis matkusta-
maan maapallon toiselle puolen l6ytddkseen kiinnostavia pohjoismaisia tuotteita. Vaikka
meiddn tuotteet ja ideat olivat tapaamisessamme alustavia prototyyppejd, jokin sai heiddt
kiinnostumaan NOKIVALKEA:sta. Todennékdisesti juuri prototyyppien myo6ta tullut konk-
reettinen mahdollisuus koskea tuotteita yhdistettyna lappilaiseen identiteettiin johtivat kes-
kusteluihin mahdollisesta yhteistyostd. Sapporolaiset ilmaisivat heti toiveen siitd, ettd tuot-
teet valmistettaisiin Suomessa, silld myds heiddn mukaansa suomalaisuus koetaan Japanissa

myvyntivaltiksi.'”®

5.3.1 Kuosisuunnittelua jilkien perissa

Kuten jo luvussa 1.2 mainitsin, olen tutkimukseni aihevalinnan suhteen tutkija seka tutki-
muksen kohden. Vaikka taiteellinen osuus kattaa kokonaisuudessaan sisustustekstiilimallis-
ton luonnin, on kuosisuunnittelu osuus juuri se, jota taiteellisessa osuudessa painotan eni-
ten. Tutkimuskysymykseni avulla pyrin selvittiméddn kuosisuunnittelu osuuttani varten
millainen tyyli ja millaiset kuvioaiheet vetoavat japanilaisiin. Ennen varsinaisen suunnitte-
luprosessin aloittamista pohdin juurikin sitd, miten kuoseissani voisi nakya kaikki ne tut-
kimusosuudessani esille nousset seikat japanilaisesta kulttuurista. Erityisesti ajatuksiini jai
tutkimusosuudessa esille noussut Minna Evdsojan vertaus siitd, kuinka japanilaisessa kuva-
taiteessa luontomaisemaa ei kuvata niin kuin se on, vaan niin kuin taiteilija sen nakee. Té-
hén liittyen tyypillistd on siveltimen vetojen niukkuus ja minimalistinen ote. Ilman sen tar-
kempaa tutustumista kuvataiteelliseen tyyliin, omissa mielikuvissani alkoi muotoutua aja-

tuksia siitd, miten kyseistd ilmaisua voisi hyodyntad tekstiilisuunnitteluun.

Luontosuhteen merkityksen noustessa tarkedksi seikaksi molemmissa kulttuureissa, paa-
dyin valitsemaan kuosien suunnittelun ldhtokohdaksi itselleni ldheisen Lapin luonnon.
Léhdin liikkeelle pohtimalla, millainen lappilaisuuteen pohjautuva painokangasmallis-
to voisi vedota japanilaisiin. Itselleni tirked pohja suunnittelulle on myds pohtia tarkoitusta
kuosisuunnittelulle, eli sitd mihin mallit lopulta padtyvit. Téllainen pohdinta on itselleni
tarkedd siksi, jotta voin nahda valmiin kuosin sopivan sijoitettuun kohteeseen, eli tssa ta-
pauksessa kodinsisustustuotteisiin. Hahmottamistani helpotti se, ettd talld kertaa pystyin
my0s itse vaikuttamaan tuotteiden ulkomuotoon, tuotesuunnittelun kulkiessa kasi kddessa

kuosisuunnittelun kanssa.

175 Kommentit 1, 2016.
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Suunnittelijana havainnoin ymparistéa jatkuvasti ja itselleni luonto on paikkana merkittava,
silla koen l6ytavani sieltd eniten itsedni inspiroivaa aineistoa. Koen tutkimukseni avanneen
tien visualisoida lappilaisesta ympdristostd kumpuavaa inspiraatiota, jota hyédynsin etenkin
kuosien suunnittelussa. Niin ikdan kuosisuunnitteluni keskioon nousivat lappilaiset juureni,
jotka nostivat esiin oman ndkemyksen ja tulkitsemisen kautta Lapin luonnolle ominaisia
piirteitd ja muotoja. Lappilaisuus kuosisuunnittelussa merkitsee siis henkilokohtaista tul-
kintaa siitd, kuinka itse koen paikallisena ympariston. Puhtaan luonnon noustessa esiin
myos japanilaisia kiinnostavana asiana, lisdsi se innostustani korostaa kuosimalleissani lap-
pilaista maisemaa oman kddenjdljen ja tyylin kautta. Kuosisuunnittelussa otin siis huomi-

oon kaksi tirkedd oivallusta: omat Lapin luonnon kokemukseni sekd japanilaisia miellytta-

van estetiikan.

Kuva 24. Lapin luonnon insiratio kollaasi. at: orsxan 2016.

Aloitin kuosien suunnittelun ja kuvioelementtien piirtdmisen jo varsin varhaisessa vaihees-
sa tutkimusta, jotta pystyin esitteleméddn asiakkaalle tyylidni ja sitd kautta varmistamaan
yhteistyon synnyn. Tieto ennen suunnittelun aloittamista siitd, ettd tulen teettimaan kuosi-
ni digitaalisesti tulostettuna, loi kuosien suunnittelulle tietyt tyylilliset mahdollisuudet. Kay-
tdnnossd tama tarkoitti sitd, ettd varien madrda ei tarvitse rajoittaa toisin kuin esimerkiksi

perinteisin menetelmin laakapainolla painettaessa.
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Elettiin talvea, kun aloitin kuosieni suunnittelun. Sithen vuoden aikaan ulkona liikkuessani
kiinnitin huomiota, kuinka lumessa eldinten jattamaét jaljet muodostavat mielenkiintoisia
kuvioita. Jaljet risteilivdat hangella keskenddn péattyen kukin milloin mihinkin. Jéljista muo-
dostui suunnitelmieni lahtokohta, joihin lisdsin mukaan aavistuksen omaa mielikuvitustani.
Vuodenaikojen vaihtuessa luonnossa liikkuessani huomioni kiinnittyi myds erilaisiin pin-
toihin, kuten sammalpeitteisiin, kiviin ja puunkuoriin. Kuvakollaasiin (kuva 24) olen koon-
nut kuvia, joita olen ottanut liikkuessani luonnossa, ja jotka ovat toimineet inspiroivina
lahtokohtina. Kuvia tarkastellessa huomion arvoista on kiinnittdd muotojen lisiksi huomio-
ta kollaasin véreihin, jotka toimivat myos inspiraation lahteind yhteistd varikarttaa mukail-
len. Niistd syntyvit kuviot muuttuivat paperilla abstrakteihin muotoihin, joihin tartuin kal-
ligrafisin ja maalauksellisin ottein. Kalligrafiassa kaytettdvan musteen kanssa tyoskentely toi
minulle uudenlaista tapaa tyostdd maalausmaista jdlked, jonka tyylisiin vetoihin viehatyin
Japanissa kédydessdni (kuva 25).'7°
Pensselin lisaksi luonnostelin kuvi-
oita sormin, mika toimi keinona
siirtdd myos omat “jalkeni” mukaan
kuvioihin. Kalligrafiamusteen lisaksi

vesivdrien kanssa tyoskentely kuului

osaksi luonnostelua. Vesivaritoista

mukaan lopulta valikoituivat luon-

nokset, joista muodostui selkedlin-

jaisia pintoja ja muotoja (kuva 26).
Kuva 25. Mind kalligrafia museossa Narassa.

Kuvaaja: Heikki Hartikainen.

Kuva 26. Kuosien luonnoksia. Kuvat: Forsman 2016.

176 Hartikainen 2016. HH.
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Vaikka aloitin kuosien suunnitteluprosessin jo tutkimuksen alkuvaiheessa, muokkautuivat
mallit tutkimuksen edetessd uuden merkittavin tiedon varjossa. Toisaalta tyoskentely tdlla
tavoin tuki liiketoiminnallisia ldhtokohtia ja kustannustehokkuutta, silld asiakaspalaute
edesauttoi merkittdvasti tuotekehitystd. Suunnitteluuni vaikuttivat vdistdmatta alusta alkaen
aikaisemmat mielikuvat tyylillisesti myyvista kuoseista Japanin markkinoilla. Kyseiset mie-
likuvani myyvistd kuoseista Japanissa perustuvat kokemukseeni kuosisuunnittelijana toi-
mimisesta Piirre Collective -osuuskunnassa, sekd yleiseen alan seuraamiseen kuosisuunnit-
telun trendeistd. Oman tyylin seuraaminen ja siind pidéttaytyminen kuvioaiheiden puitteis-

sa on ollut luonnollinen jatkumo suunnittelijaidentiteettini vahvistamisen kannalta.

Visuaalisen luonnon havainnoinnin lisaksi minua inspiroivat sanat, jotka liitdn osaksi luon-
toteemaa. Lapin eksotiikkaan liittyvat sanat, jotka toivat suunnitteluuni lisdd inspiraatiota
olivat; pohjoinen vimma, tunturilappi, aittakuru, paukkuva pakkanen ja ametisti. Sanojen
kautta metaforat varimaailmoista tai liikkeentunnusta syvensivat vahvempaa mielikuvaani

kokonaisuudesta.

Kuva 27. Ensimmdiset versiot tyynyprinteistd. Kuva: Forsman 2016.
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Kuva 28. Viimeistellyt versiot ensimmdisistd tyynyprinteistd. Kuva: Forsman 2016.

Viivan vedoissa ja jdlkien minimalistisuudessa tavoittelin siroutta vastapainoksi tilaa taytta-
ville vesivirimuodoille. Jattdmalla tyhjia tilaa kuvioiden véliin, pyrin luomaan kokonaisuu-
teen raikkauden ja ilmavuuden tuntua, perustuen késitteeseen ma, joka nousi esiin japani-

laiseen estetiikkaan perehtyessani.

100cm

150 cm
Kuva 29. UGOKU - metrikangas malli. Kuva: Forsman 2016.
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Esittelimme ensimmadisessd asiakastapaamisessa sapporolaisille sithen mennesséd suunnitte-
lemamme tuotokset pddasiassa digitaalisesti. Tein malleistani myds paperiset prototyypit,
jotta lopullisen kokoluokan suhde pystytdisiin hahmottamaan paremmin. Mukana minulta
tuolloin oli kolme ensimmaistd pidemmalle vietyd versiota tyynyprinteista (kuva 28), sekd

UGOKU (suom. liikkua) -kuosin malli (kuva 29).

Koen vahvasti, ettd ensimmaisistd versioista saatu palaute asiakkaalta muokkasi malleja
kohti parempaa lopputulosta. Muotokieli malleissa tuntui miellyttdvan asiakasta, silld ne
kerdsivit positiivisia kommentteja. UGOKU -kuosiin yleisesti olin jo tdssd vaiheessa tyyty-
vdinen. Asiakkaan puolelta muutos ehdotus kuosiin tuli véreistd, johon liittyen he esittivat
toiveen mustavalkoisesta versiosta. Teinkin UGOKU -kuosista kokeesi version asiakkaan
toivomilla véreilld, mutta koin sen “syovén sen jonkin” printistd, eikd se minuun silmiini
ndyttdnyt toimivan kokonaisuudessaan. Printit sen sijaan kaipasivat pdivitystd, ja sen tiesin

jo itsekin.

5.3.2 Tuotesuunnittelu jatkuu

Teetin ensimmadisestd vaiheesta edenneet
suunnitelmani kankaalle suomalaisessa
tekstiilipaino yritys Printscorpio Oy:ssd,
jotta mallit konkretisoituisivat niin itsel-
leni, kuin myds asiakkaille. Koska tiesin
jo tdssd vaiheessa, ettd mallit eivdt tule
olemaan lopullisia, kangasvalintani ei
kalliin metrihinnan vuoksi ollut oikea.
Sen sijaan teetin mallit ohuelle puuvilla-
kankaalle, joka toisaalta sai minut huo-
maamaan kuinka isoraporttinen metri-
kangas sopi hyvin verhoiksi kyseisend

kankaana.

Kuva 30. Ensimmdiseen vaiheen NOKIVALKEA
tuotekokonaisuus. Kuva: Forsman 2016.
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Tuotekatalogimme alkaessa hahmottua prototyyppien hiomisen ja asiakkaalta saadun pa-
lautteen myota, jarjestimme uuden kuvauspéivin, jossa kuvasimme tuotteet uudelleen. Ku-
vista koostimme katalogin (kuva 31), jonka ldhetimme asiakkaillemme Sapporoon. Vield
tdssd vaiheessa tekstiilituotteiden lisdksi mallistoomme kuului Arktisten materiaalien kéyt-
tod, kuten poronsarvia. Pddasiassa tuotekokonaisuus koostui késin kudotuista poytaliinois-

ta, kdsin varjatyistd keittiopyyhkeistéd sekéd painokankaista.

Jalkikédteen katalogia tarkastellessa huomaan tuotekokonaisuutemme olleen melko sekava,
sisdltden tyolditd ja uniikkeja tuotetta erityisesti kdsintehtyjen tuotteiden osalta. Erilaisten
tekniikoiden ja materiaalien myota tuotteiden kirjo oli silmiin pistdvdn laaja, puhumatta-
kaan varien yhteensopivuuksista. Késin kutominen mahdollisti tuotteiden koossa joustova-
raa, johtaessa sen kuitenkin siihen pisteeseen, ettd tuotekokonaisuuden eri variaatioista
muodostui yksinkertaisesti liian hankalasti hahmotettava, niin meidén kuin etenkin asiak-
kaamme kannalta. Positiivista oli kuitenkin kaikki se kantapaan kautta tullut opettavainen
tieto siitd, miten kokonaisuudesta saa toimivamman kiinnittdmalla erityistd huomiota tuot-

teiden pysymiseen yhtendisessa linjassa.

NOKIVALKEA

Kuva 31. NOKIVALKEA katalog;n aukeamat. Kuva: Forsman 2016.
Konttaniemi vieraili Sapporossa asiakkaamme luona kesdkuun lopussa, jolloin hénelld oli
mukana NOKIVALKEA -malliston ensimmadiset prototyyppiversiot tuotteista (kuva 32).
Mukana hinelld oli minulta metrikangas, sekd kolme siihen mennessa suunnittelemaani
painokangasta, jotka ompelin tyynynpaéllisiksi. Vierailu oli osa Rovaniemen kaupungin EU
-hanketta Muotoiluyhteistyon kansainvilistymisselvitys, johon Konttaniemen oli alun perin

tarkoitus osallistua vain Susivilla -tuotemerkkinsa kautta.
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Mallistomme prototyypit esiteltiin Sapporossa pohjoismaiseen tyyliin painottuvassa Nordic
Lifestyle -seminaarissa, jossa yleisesti nostettiin esiin suomalaista eldimantapaa ja arkkiteh-
tuuria. Yhteistydbkumppanimme Shuichi Otani teetti seminaarikévijoilld kyselyn tuotteis-
tamme, johon yhteensd 38 kivijad vastasi. Vastauksista kdy ilmi, kuinka 85 % piti ndkemas-
tddn ja noin 60 % haluaisi ostaa tuotteemme itselleen. My6s luonnollisten materiaalien kayt-
to koettiin hyvéksi. Yleisesti ottaen Otani toimi meille palautteen vélittdjana koko prosessin

ajan.

Question 1: Curiosity?
a. Very much interested in: 7
b. Interested in : 25
c. S0s50:5
d. Not interested in : 1

Question 2: For whom you want to purchase?
a. For myself : 22
b. For friends: 10
c. For parents: 7

Question 3: Unique selling points.
a. Original design: 16
b. Feeling other than Japanese: 8
c. Natural material: 21
d. Good color coordination: 11

Question 4: Preferred point of purchase. Where do you want to purchase?
a. Department store: 7
b. General or variety store: 28
¢. Women or men's apparel store: 7
d. Shoe store: 0
e. Shopping mall: 6

Seminaarissa NOKIVALKEA sai myos tyyliin ja tekniseen toteutukseen liittyvid vinkkeja.
Tuotteisiimme kaivattiin pientd viimeistelya ja 7sitd jotain”. Esteettisyyteen liittyen tuottei-
den paketointiin toivottiin kiinnitettdvan huomiota. Suomalaisen lifestylen korostus koet-
tiin kiinnostavaksi tuotteiden kéytettdvyyden kannalta, jonka vuoksi niiden markkinoinnis-
sa ei tulisi korostaa liikaa valmistusmenetelmad, vaan ennemmin néyttad, miten me taalla
pohjoisessa kdytdmme niitd. Tama ajatus perustunee vaittamalle siitd, ettd japanilaisten on
helppo imitoida sitd, kuinka tuotetta kdytetdadn kodinsisustuksessa. Selkedn konseptin lisak-
si brandin merkitys tuntuu olevan erityisen tirkedssda markkinointiroolissa Japanissa. Neu-
vona seminaarista esiin nousi myos sosiaalisen median tdrkeys markkinoinnissa kor-

keahkon hintatasomme vuoksi.
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Konttaniemen palattua Sapporosta keskustelimme tuotteista saadusta palautteesta seka
matkan aikana syntyneistd ajatuksista. Merkittdvimmat kommentit liittyivat mieleistdni
aitouden etsimiseen, silld seminaarikavijit olivat muun muassa kiinnostuneita kuulemaan
oliko kdsin vérjattyjen tuotteidemme varjdykseen kaytetty luonnonvareja, josta he kuule-
man mukaan olisivat valmiita maksamaan. Seminaarin jalkeisissa tunnelmissa Konttaniemi
muistaa pohtineensa sitd, jaako ajatus harmoniasta luonnon kanssa ja luonnonmukaisesti
tuotetuista tuotteista japanilaisten arvostuksessa kuitenkin pintapuoliseksi seikaksi. Esimer-
kiksi yleisen kansanterveyden ollessa ldhtokohdiltaan jo ihan eri tasolla linsimaalaisiin ver-
raten, on se jo itsessddn tietylld tavalla luomua ilman, ettd he sitd ehka itse kasittavat. Tuot-
teisiin ja lifestylen korostukseen liittyen ajatus luomusta siis liittynee enemmaén lansimaalai-

sempaan ihailuun, kuin siihen ettd luonnonmukaisuus nékyisi japanilaisessa arkipdivéssa.

5.4 NOKIVALKEA - malliston tuotekehityksen uudet tuulet

Kesidn jilkeen selkeytyneet ajatukset johtivat ryhmdamme muotoutumiseen nykyiseen kah-
den suunnittelijan tiimiin. Aloitimme Konttaniemen kanssa tuotesuunnittelun puhtaalta
poydaltd, mika tarkoitti tuotekokonaisuuden uudistamista melkeinpd kokonaan, silld nyt
meilld oli uutta tietoa siitd, millaisia tuotteita Japaniin kannattaisi lahettda. Uudistetun tuo-
temalliston lahtokohtana toimi palaute, joka auttoi meitd huomioimaan japanilaiset tyylilli-
set makumieltymykset niin, ettd ne yhd mukailivat NOKIVALKEA -konseptia. Jatkoimme
edelleen samoilla konseptin peruslahtokohdilla, johon yhdessé olo, rauhoittuminen ja tari-
noiden kerronta kuuluvat tirkednd osana NOKIVALKEA -ajattelufilosofiaa. Konseptin
avainsanoissa pddtimme erityisesti painottaa yhdessédolon merkitystd, tuotemalliston lopulta

painottuessa ruokailupdydédn kattauksessa kaytettaviin tuotteisiin.
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Viérimaailman suhteen padtimme yksinkertaistaa kokonaisuutta muuttamalla sen harmoni-
sempaan suuntaan. Oma osuuteni yhteisty6sta oli edelleen vastata kuosisuunnittelusta, kun
taas Konttaniemi keskittyi kudottuihin kankaisiin. Tama jako toi selkeyttd mallistokokonai-
suutta ajatellen. Konttaniemi suunnitteli aaltomaisen SUOMU -kankaan (kuva 36), jonka
kutomiseen teollisesti hdn myds osallistui itse. SUOMU -kankaan kuvio muistuttaa nimensa
mukaisesti kalansuomuja, jota Konttaniemi valmisti neljalld eri vérilld mustalle loimelle

kudottuna.

Jo tuotteiden suunnitteluvaiheessa huomioimme sen, ettd tuotteet tulisi kyetd valmistamaan
sarjatuotantona jarkevissa ajallisissa raameissa. Ekologisesta nakokulmasta suunnitteluun
kuului kangasmenekin tarkka suunnittelu niin, ettd kankaan leikkauksesta ei synny jatetta.
Téamé menettelytapa on myos taloudellisesti jarkevd, minka vuoksi lisdasimme tuotekokonai-
suuteen pientuotteita, joihin leikkauksesta syntyvit pienemmat kangaspalat pysyttiin jarke-
vasti hyodyntdmaéan. Se, ettd tuotteet on valmistettu Suomessa, tuntui olevan japanilaisille
jo itsessddn merkittdava seikka. Padtimme korostaa suomalaisuutta asiakkaan ehdotuksesta
tuotteisiin kiinnitettavdssa kangaslabeleissd, jonka toinen puoli sisaltda tekstin Made in Fin-
land.

5.4.1 Tédydennystd Lapin luontoa tarkkaillen

Ensimmaisista kuosiversioista saamani palaute sai minut tarkastelemaan kokonaisuutta.
Jotta pystyin tekemddn parannuksia malleihini, tuli minun pohtia mitd elementtejd muut-
tamalla saisin mallit mieluisammaksi japanilaisten kannalta. Mielesséni tarkensin ajattelun
kohtaamaan nakemykseen “suomalaista mielenmaisemaa japanilaiseen makuun”. Kysei-
sen vaiheen suunnittelullinen haaste oli saada mallistokokonaisuuteen lisda rytmikkyyttd ja
yhtendisyyttd. Vaikka itselleni ominainen tyyli on hieman naivistinen ja lapsenmielinen,
viehdtykseni abstrakteihin muotoihin voimistui, ja lopulta paddyin yksinkertaistamaan mal-
lejani lisdd. Suunnitelmissani inspiroidun yha enemman liikkeen ja staattisuuden kombi-
naatiosta. Myo6s varimaailman yhtendiseksi saattaminen niin, ettd ne sopisivat yhteen myos
Konttaniemen kudottujen kankaiden kanssa, vaati suunnitelmallisuutta meiltd molemmilta.

Otimme huomioon aikaisemmat asiakkaan puolelta esiin nousseet varitoiveet.

Kuten jo ensimmadisten kuosisuunnitelmien kohdalla, my6s sanat metaforien kautta inspi-
roivat minua yha suunnittelussa. Pyrin kuosien kohdalla lisédmaan tarinallisuutta niin, ettd
se valittyisi myds ulkopuoliselle katsojalle. Koska kuosimallini kuvaavat sitd kuinka koen

Lapin luonnon, tuntui luonnolliselta kuvata aistikokemuksiani luonnosta myos sanallisesti.
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UGOKU oli kuosi (kuva 33), jonka suunnittelin ensimmdisend mallistoon. Metrikankaan
kankaanlevyinen raporttikoko asetti myynnille haasteita, ja sopivuus japanilaisiin koteihin
ei ollut paras mahdollinen. Padtin pienentdd raportin kokoa reilusti kankaanlevyisestd 15 x
15 cm kokoiseksi raportiksi. Raportin pienennys tarkoitti sitd, ettd jouduin muuttamaan

hieman mallin sommitelmaa, jotta kuviokoko toistuisi luontevasti pienemmassa koossa.
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Kuva 33. Lopullinen UGOKU - kuosimalli. Kuva: Forsman 2016.
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Malliston monipuolistamiseksi halusin suunnitella myds toisen metrikankaan. KUMPU -
kuosi (kuva 34) muotoutui UGOKU -kuosin pohjalta sen muodoista ja sdvyistd. Se jatkaa
samaa teemaa hieman pelkistetymmalld linjalla. KUMPU -kuosissa jiljet muodostavat pii-
loleikin niiden risteilleissa "kumpujen” takana, joiden sommittelussa tdrkeda tekija oli ryt-
min ja tasapainoisuuden saavuttaminen. KUMPU -kuosimallissa raportin koko on 15 x 20.

Toisin kuin UGOKU -kuosissa, KUMPU -kuosin piirtamisessa kdytin myds tussia piirustus-

valineena.
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Kuva 34. KUMPU - kuosimalli. Kuva: Forsman 2016.

My®s sisustustyynyjen printtimallit hioutuivat yhtendisempaén tyyliin (kuva 35 ja 37). Ku-
vioiden sommittelussa hyddynsin kultaisen leikkauksen linjaa, silld halusin nédhda tyynyt
niin, ettd ne toimivat omana mallistomaan. Halusin kokonaisuudesta yhtendisen olematta
kuitenkaan tylsd ja siksi suunnittelin uudet printit tyynyjen toiselle puolelle mukaillen en-
simmaiisen puolen kuviomaailmaa. Téllainen pieni kekselids yksityiskohta tekee mielestdni
kokonaisuudesta mielenkiintoisen. Toin tyynyihin palautteen perusteella toivottua musta-
valkoisuutta, mutta muutin yleistd vdrikokonaisuutta niin, ettd kaikissa tyynyissa toistuvat

samat varisavyt.
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Kantavana teemana alusta loppuun asti kuosisuunnistelussani sdilyi luonto. Kuosien ja
printtien méara ei ollut ennalta médritelty, vaan se muotoutui osana tuotekategoria kehitys-
td. Madrillisesti aluksi ehkd ajattelin suunnittelevani kuoseja laajemman malliston kuin
mitd se lopulta tuli olemaan. Alussa en kuitenkaan osannut arvioida, mitd tyoni taiteellinen
osuus pitdisi sisdllddn. Tuotesuunnittelun ja -valmistuksen vaatiessa oman osansa kaytdssa
olevasta ajasta, olen tyytyvdinen lopputulokseen. Kokonaismaaraltdan pienemmén kuosi-
malliston suhteen pystyin kdyttdméan tarkkaan viimeistelyyn enemmén aikaa kuin mihin
olen tottunut. Tarkastellessani suunnitteluprosessia huomaan, etta varsinainen kuosisuun-

nitteluty6 ei teknisesti juuri erottunut siitd, miten olen kuoseja tottunut tekemaan.

Itselleni kuosi- ja printtimallistosta muodostui kokonaisuus, jossa tarinallisuus on ldsni.
Yhteniistavaksi teemaksi kokonaisuutta tarkasteltaessa nousivat erilaiset jiljet ja kaarevat
muodot, jotka toistuvat jokaisessa mallissa. Malleja katsoessa voi miettid kuka tai mikd on
jattanyt pintaan jiljen. Valmiit kankaat teetin jatteen Printscorpio Oy:ssd, panama sidoksi-
selle 100 % canvaspuuvilla kankaalle, jonka soveltuvuus on erinomainen erityisesti sisustus-

tuotteisiin.
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5.4.2 NOKIVALKEA -malliston lanseeraus

Lopullinen tuotekategoria koostui seuraavista tuotteista:

Combo Place Mat (30x45cm)

Bookmark (4x15cm), leather detail

Textile Bag / Size BIG (© 20x40cm)

Textile Bag / Size BOTTLE (SLIM) (@ 10x20cm)
Textile Bag / Size SMALL (@ 10x10cm)

Drink Coaster (10x10cm)

Kitchen towel (40x60cm)

Cushion cover, available in 3 different models (45x45cm)
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Kuva 36. NOKIVALKEA katalogikuvia. Kuvat: Konttaniemi & Forsman 2016.
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Kuva 37.Tyynynpddlliset. Kuvat: Konttaniemi 2016.

Studiossa kuvaamiimme katalogikuviin yhdistimme informatiivisuutta siitd, mihin tarkoi-
tuksiin tuotteita voi kdyttad, NOKIVALKEA -tyylistd rentoa ilmaisua unohtamatta. Suunnit-
telussa taustalla vaikuttanut "lappilaista luontoa kotiin” -ajatus, kuvaa mielestdni hyvin sit4,
miten toivon NOKIVALKEA -tuotteiden vilittyvdn japanilaisille kuluttajille. Lopullinen
tuotekategoriamme koostuu kattaukseen ja sdilytykseen kaytettdvistd tuotteista. Mallistoa
tdydentdmadn mukaan mahtuu myo6s kirjanmerkki, mika viittaa tarinallisuuden merkityk-
seen briandin arvoihin liittyen. Combo Place Mat -tabletissa yhdistimme printti- ja kudotun
kankaan samaan tuotteeseen, jotka tdydentavit toisiaan hyvin. Textile Bag- pussukoita 16y-
tyy kolmessa eri koossa. Isoin BIG koko sopii kaikenlaiseen sdilytykseen, BOTTLE koko on
tarkoitettu viinipullolle ja TINY sopii kdytettdviaksi muun muassa mallistokuvien tapaan
esimerkiksi mehikasvien koristeruukuiksi (kuva 36). Kaikkien Textile Bag -pussukoiden
kokoa pystyy sddtelemddn kéyttotarkoitukseen sopivaksi, silld pussukoiden sisddn jadva
reiluméard ylimaardistd kangasta mahdollistaa korkeuden sddtelyn. Mallistossa mukana
pysyivdat myos sisustustyynyt, joissa painokankaiden kaksipuolisuus luo mahdollisuuden

muunneltavuuteen.

Tavoitteemme saada tuotteet myyntiin Sapporon joulumarkkinoille toteutui, kun asiakas
osoitti lopullisen kiinnostuksensa tuotteitamme kohtaan tehden tilauksen Sapporon Dai-
maru Hokuou 2016 joulumarkkinoille, jossa tuotteemme esiteltiin inZONE'” brandin alla.
Joulun aikainen pop-up myymald sijaitsi japanilaisessa tavarataloketju Daimarussa. Asiak-
kaan toivomuksesta suunnittelin tuotteiden yhteyteen tulevan NOKIVALKEA -konseptin
esittelyflyerin (kuva 38), joka lahti tuotteidemme mukana Sapporoon. Joulun jilkeen tuot-

teemme jatkoivat myyntid inZONEn myymalassa.

77inZONE 2016.
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NOKIVALKEA

Telling stories together

Made in Finland 'r

0 L

NOKIVALKEA is a textile
design collaboration
two Finnish designers from
Lapland, Fintand,

Kuva 38. NOKIAVLKEA - flyerin etu- ja takaosa. Kuvat: Forsman 2016.

Teimme NOKIVALKEA -mallistoa tukemaan myds omat nettisivut ja Instagram -tilin, joi-
den tarkoitus on toimia portfolion tapaan sdhkoisend kuvagalleriana. Nettisivujen tuoteku-
vissa nostimme esiin lappilaisen luonnon kuvausta, palaten siten NOKIVALKEA -malliston

synnyin juurille.'”®
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Kuva 39. Print screen kuvat NOKIVALKEA Instagram- ja nettisivuista. Kuvat: Forsman 2017.

178 Nokivalkea 2016.
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Japanilaiset ndkevdt Suomen muotoiluvetoisena mallimaana ja hyvinvointiyhteiskuntana,
jossa koulutus on omaa luokkaansa. Suomalaisen kuosisuunnittelun vetovoimaisuus Japa-
nin sisustus- ja tekstiilimarkkinoilla voidaan liittdd Japanissa valloillaan olevaan Suomi-
buumin aaltoon, jossa suomalainen eldmaéntyyli vetdd puoleensa. Suomalaisen muotoilun
pienid vivahde-eroja muihin pohjoismaihin voisi kuvailla koruttomammaksi. Suomi design
ei samalla tavalla kosiskele kuluttajiaan yhtd suoraan, ja ehka juuri se hieman anteeksipyyte-

levd hienotunteisuus tekee japanilaisten silmissd Suomesta kiehtovan muotoilumaan.

Jos mielii tydskennelld japanilaisten kanssa, kannattaa heiddn kulttuuriaan yrittdd ymmar-
tad mahdollisimman oikeassa muodossa. Toiseen kulttuuriin perehtyminen on térkea siksi-
kin, jotta toista kulttuuria osaa suunnittelussa soveltaa oikein. Kulttuurien yhdistyminen ja
yhdessd tekeminen voivat avata uusia liiketoiminnassa hyddynnettdvid mahdollisuuksia.
Kunhan tietyt elementit kohtaavat, uskon suomalaisen suunnittelun 16ytédvan tulevaisuu-
dessa yhd enemmén innostunutta kohdeyleis6d Japanin markkinoilla. Yhteistyossa koros-
tuivat osaamisen ja viennin kohdistaminen oikealle kohdeyleisolle, sekd verkostoituminen
ja yhteistyotd edesauttavien “kolmansien” tahojen apu. Yhteistyén kannalta minulle jai
vahva tunne siitd, ettd japanilaiset etsivdt yhteistydbkumppaneiltaan selkedd konseptia. Japa-
nin kulttuuriin tutustuminen on avannut nakemysténi sille, ettd kuosisuunnittelu voidaan

nidhdi yhdenvertaisena vetonaulana muun suomalaisen muotoilun rinnalla.

Suomalaiset painokankaat nédyttavit sopivan tyylillisesti japanilaisten esteettiseen makuun.
Suomalaisen suunnittelijan tai suomalaisen yrityksen valmistama kuosi voi tuoda japanilai-
selle asiakkaalle merkittdvéaa arvoa, etenkin jos japanilainen asiakas on yleisesti kiinnostunut
Suomesta ja tunnistaa kuosin suomalaisen brandin valmistamaksi. Kuitenkin kuosin kaytet-
tavyyteen liittyen saattaa ilmetd tarve muuttaa alkuperdisen mallin raporttikokoa joka, voi
olennaisesti vaikuttaa suomalaisen kuosin soveltuvuuteen japanilaisessa kodinsisustuksessa.
Télloin kuosin soveltuvuus haluttuun tuotteeseen menee edelle. Kuosimallien lisenssointi
helpottaa suomalaisten kuosien yhteensopivuutta japanilaisiin tuotteisiin, silld siten kuosit
voidaan muokata paremmin sopiviksi paikallisiin tuotteisiin ja konteksteihin. Yksityiskoh-
taisemmin tuloksia on esitelty kappaleessa 2, jossa merkittdvimmat seikat perustuvat kuosin
kokoeroihin, varien mairittelyyn ja tarinallisuuteen kuosien takana. Japanilaisten Suomesta
synnyttimid mielikuvia kannatta hyédyntda kuosisuunnittelussa, silld suomalaisen luonnon
ja elamantyylin kuvaaminen voi lisdtd merkittavasti kiinnostuneisuutta japanilaisissa kulut-

tajissa. Kuosi voi siis olla visuaalinen tuote, joka ilmentdd kulttuurille ominaisia asioita ja
tyylid.
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Tutkimuksessa tekemdni haastattelut avasivat kulttuurierollisia ndkemyksid, sekd naytteli-
vit merkittdvda tietoldhdettd. Sovelsin eri haastattelutyyppejd tapauskohtaisesti, jotta sain
tarvitsemaani tietoa. Tutkimustavoitteeni keskittyessd japanin kulttuurillisiin seikkoihin, oli
japanilaisilta saadun palautteen sisallyttdminen suunnitteluprosessiin merkityksellinen lisa
tyohon. Toisaalta tutkimukseni keskittyessd suomalaisen kuosisuunnittelun vetovoimaisuu-
teen, koin Finlaysonilta saamani haastattelun tasapainottavan fokuksen pysymisessd ”Suo-
mesta Japaniin” -ajatuksessa. Etnografinen ldhestyminen aiheeseen helpotti tydskentelyédni
erityisesti tilallisuutta tarkastellessani, silld useat japanilaiseen tilallisuuteen liittyvdt asiat
hahmottuivat itselleni konkreettisesti oman kokemuksen kautta. Kuva-analyysin ja kuvien
tulkinnan koen taas selkeyttineen kokonaisuutta, jotta kisitteet ja eroavaisuudet maiden

valilld muuttuivat nakyviksi.

Kaiken kaikkiaan taustatutkimusaineisto toimi taiteellista osuutta tukevana pohjana, taiteel-
lisen puolen ldhtiessd elamddn omaa eldmaéa. Erityisesti kappale kaksi, jossa keskityin kuosi-
en kokemisen taustaselvitykseen, koen auttaneen taiteellisessa prosessissa, silld siten pystyin
tiedostamaan paremmin, mité japanilaiset asiakkaat hakevat suomalaiselta kuosisuunnitte-
lulta. Vaikka jo omien aikaisempien kokemuksien perusteella tiesin tarinallisuuden olevan
myynnin mahdollisuuksia edistavé lisd tuotteen taustalla, tuli minulle yllatyksena kuinka

paljon tarinat ja kiinnostus elamantyyleihin merkitsevt japanilaisille.

Huomion arvoista taiteellisessa osiossa kayttdmdssdni practice based research -
tutkimusotteessa sekd koko NOKIVALKEA -kehitysprosessissa oli se, kuinka emme hioneet
tuotteita loppuun saakka ennen kuin luovutimme ne asiakkaallemme nahtévéksi. Ensim-
madisessd tapaamisessa kommunikoinnin vilineend toimi puhutun kielen sijaan visuaali-
suus, mikd herétti luonnosteluvaiheessa olleet prototyypit henkiin tarinallisuuden kautta.
Tarinallisuuden tuomaa lisdarvoa mallistossa selittinee osaltaan japanilaisten kiinnostuksen
tuotteisiimme. Prototyyppien esittely toimi tydmme lahtokohtana, mikd ei ole kaikkein
perinteisin tapa avata yhteistyé uuden yrityksen kanssa. Yritysyhteistydn mukanaolo seka
tiimityd tuntuivat henkilékohtaisesti hyvin luontevalta tavalta tyoskennelld, tehden samalla
tyoOstd itselleni erityisen mielenkiintoisen ja motivoivan. Mahdollisuuteni saada suoraa pa-
lautetta suunnitelmistani auttoi minua ymmartamaan syitd, miksi tiettyjd muutoksia suun-
nitelmiini tarvittiin. Kaiken kaikkiaan taiteellisesta prosessista saamamme palaute on tdysin
japanilaisten antamaa. Tutkimustavoitteeni keskittdminen suomalaisen kuosisuunnittelun
vetovoimaisuudelle on saanut asiakkaalta vastakaikuista palautetta, jonka hyddyntdminen
on ollut tuotteita parantava lisa tyohon. Paavastuuni NOKIVALKEA -projektissa oli vastata
kuosisuunnittelusta, josta kuitenkin muodostui vain osa suurempaa kokonaisuutta ja tehta-

vien monipuolista kirjoa.
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Vaikka suunnittelun kohdentaa maahan, jossa tietdd tiettyjen elementtien toimivan, ei omaa
suunnittelufilosofiaa kannata unohtaa, silld persoonallinen nakemys ja tyyli tekevit loppu-
tuloksesta aidosti mielenkiintoisen. Omakohtaisena kokemuksena taiteellisessa prosessissa
koin, kuinka hengenheimolaisuuteen Suomen ja Japanin vélilld voidaan liittdd se, miten
suomalainen suunnittelija pystyy olemaan oma vaatimaton itsensd. Tamé luo luonteen-

omaisen tavan tyoskennelld tehden yhteistyon mielekkédaksi.
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Kun on oikeasti innostunut jostain asiasta, haluaa siitd oppia lisdd. Samaistuin japanilaiseen
kasitteeseen “elinikdinen oppiminen”, silld uskon sen patevdn hyvin oman ammattitaidon
kehittymiseen. Tutkimuksen alussa minulla ei ollut japanilaisesta kulttuurista juurikaan
tietoa. Lahtokohtana tutkimukselleni toimi valtava motivaatio tutustua Japanin kulttuuriin,
mik4 kantoi kokonaisuudessaan lapi tutkimuksen. Toisesta kulttuurista inspiroituminen on
ollut mielekds osa ty6tdni, mikd on tuonut uutta ja erilaista ndkokulmaa asioiden kokemi-
seen. Tydssdni esille nouseva teema on kulttuurien rikkaus ja monimuotoisuus, joita yhdis-

tamalla voi saada aikaa mielenkiintoisia kokonaisuuksia.

Hiljaiset signaalit ja uusien trendien tarkkailu on aina kiinnostanut minua. Koen yleisesti
tarkedksi seurata monipuolisesti mitd maailmalla tapahtuu, silld sitd kautta voi l6ytdd uutisia
tulevasta. Ajanhengessé koin internetin digitaalisten julkaisujen ja aikakauslehtien toimivan
tutkimukseni suhteen merkityksellisind ldhdeaineistoina niiden uutuusarvon ja ajankohtai-
suuden vuoksi. Ajankohtaisuuteen liitin my0s sosiaalisenmedian roolin, silld sitd kautta
tiedonsaanti nopeassa syklissd ja reaaliajassa maapallon toiselta puolelta, eli tutkimukseni

tapauksesta Japanista, naytteli myos merkittdvaa tietoldhdettd.

Kaiken kaikkiaan tutkimukseni aihevalintaan minut ajoi vahva visuaalinen kokemus kah-
den kulttuurin yhteydestd. Suunnitteluprosessin nakyvéksi tekeminen on nostanut esille
henkilokohtaiseen oivaltamisen ja uuden oppimisen, mika on vahvistanut omaa suunnitte-
lijan identiteettidni, sekd tuonut lisdd varmuutta ammatinharjoittamiseen. Painokankaiden
suunnittelijana oman osaamiseni kehittyminen, uudistuminen ja uusien aiheiden etsiminen
on tirkedd, jotta suunnittelu pysyy itselle mielenkiintoisena. Tutkimukseni kautta olen saa-
nut luoda omia esteettisid visioita kuosimalleiksi, joiden tarinan toivon olevan vasta alussa.

Japaniin tulen varmasti palaamaan uudestaan.

Toivon tutkimuksestani olevan hyotyd ammatinharjoittajille, jotka suunnittelevat laajentu-
mista Japanin markkinoille. Jatkotutkimusten kannalta minua kiinnostaa erityistiedon li-
sdadminen kulttuurillisesta ndkokulmasta yhdistettynd kuosisuunnitteluun, jossa esimerkiksi

tuotannonsuunnitteluun liittyvien jéarjestelyiden osuus néyttelee tarkedd roolia.
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