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1. Johdanto, teoria, analyysi

1.1. Tutkimusongelma

Tein kandidaatin tutkielmani identiteetin representaatiosta Colour me! -blogissa. Ha-
luan pysyé samalla aihepiirilld, mutta késitelld kuitenkin uutta ilmiota. Tutkin blogi-
kulttuurin pohjalta muovautunutta videoblogikulttuuria, eli vlogikulttuuria. Katto-
teemani on tdhteys sosiaalisessa mediassa, mutta aineistonani toimii yksittdinen
suomalainen YouTube —videopalvelussa toimiva vloggaaja: mansikkka. Tutkin man-
sikkkan eli Maiju Voutilaisen suosituimpien videoiden kautta miten hénen vlogi-

kanavallaan rakennetaan téhteytta.

Aihe on ajankohtainen ja yhteiskunnallinen. Uusia vlogikanavia syntyy jatkuvasti ja
suosituimmilla vloggaajilla, eli tubettajilla on suuri miéra seuraajia. Seuraajat koos-
tuvat muun muassa lapsista ja teineistd, jotka kuuntelevat tarkasti esikuviaan. Aktii-
vinen seuraaminen vaikuttaa mielikuviin, ndkemyksiin ja sitd kautta koko minuuteen,
joten vlogit ovat todella vaikutusvaltaisia kanavia. Mielesténi graduaiheeni soveltuu
hyvin mediatieteen piiriin ja antaa uutta tirkedd tietoa vloggaamisesta esimerkiksi
mediakasvattajille. Aikaisempaa tutkimusta “tubetéhteydestd” ei juuri ole, joten aion
tuottaa uutta tietoa uudesta kasvavasta ilmidstd. Aion kuvailla ilmidn vuorovaikutteis-
ta luonnetta ja selvittdéd tahteyden konstruktiota. Tavoitteenani on lisdtd ymmarrysta
vlogikulttuurista ja sen julkisoudesta. Pdddyin suositun vloggaajan katsotuimman si-

sdllon tarkasteluun, koska silld on eniten kysyntéd ja sitd kautta myds valtaa.

Oma kiinnostus sosiaalisen median ilmiditd kohtaan on ollut aina suuri. “Some”
tarjoaa minulle viihdettd, inspiraatiota ja vertaistukea. Olen viettinyt nuoruudessani
paljon aikaa erilaisten lifestyle- ja muotiblogien &drelld, ja olen nyt viime vuosina
siirtynyt tarkastelemaan vlogimaailmaa sdénnollisesti. En muista tarkkaan milloin
pdddyin mansikkkan vlogikanavan pariin, mutta hén kiinnitti huomioni
eloisuudellaan ja persoonallisuudellaan. Olen seurannut mansikkkan videoita jo use-
amman vuoden ajan, joten Pro gradu —tutkielman tekeminen aiheesta tuntui

luonnolliselta vaihtoehdolta.



“Tubetdhteydestd” ei 10ydy aikaisempaa tutkimusta. YouTuben maailmaa on jollain
tapaa tutkinut Ollikkala Ilona, Borman Johanna ja Karhu Jari-Pekka. Ollikkalan tut-
kimuksen Justimusfilmsin ensi askeleet sosiaalisessa mediassa : tarkastelussa kol-
men haapaveteldisen nuoren omaehtoisesti tuottamat videot” (2013) padkysymys kos-
ki Justimusfilmsin videoiden teemoja ja esittdmisen tapoja. Ollikkala tutki myos kat-
sojia ja heiddn vuorovaikutustaan. Bormanin tutkimuksen “Kieli ja vuorovaikutus
suomalaisten Youtube-videoiden kommenttikentissd” (2016) tarkoituksena oli selvit-
tdd, minkilaista kieltd Youtube-videoita kommentoitaessa kédytetdan. Karhu taas halu-
si tutkielmallaan “Audiovisuaalisen kerronnan keinot suosituimmissa Y outube-
videoissa” (2014) saada selville millaisia YouTuben suosituimmat videot ovat audio-
visuaaliselta kerronnaltaan. Pystyin hyodyntiméan edelld mainittuja tutkimuksia hie-

man omassa Pro gradu -tutkielmassani, mutta keskeisimpéni kirjallisuutenani toimi:

» Dyer, R. 1998. Stars

« Hietala, V. 2009. Tdhdet, julkkikset ja mediapersoonat — Johdatusta téhtitie-
teeseen

« Hietala, V. 2007. Media ja suuret tunteet : johdatusta 2000-luvun uusroman-
titkkaan

« Aho, M. 2003. Iskelmdkuninkaan tuho : Suomi-iskelmédn sortuvat tdhdet ja
myyttinen sankaruus

» Nikunen, K. 2008. Fanikirja : tutkimuksia nykykulttuurin fani-ilmiosta

» Seppénen, J. 2005. Visuaalinen kulttuuri : teoriaa ja metodeja mediakuvan tul-
kitsijalle

« Poysd, J. 2015. Lahiluvun tieto : ndkokulmia kirjoitetun muistelukerronnan

tutkimukseen

Tutkin ongelmaani (miten téhteyttd rakennetaan mansikkkan vlogikanavalla) selvit-
tamélld mistd ja miten mansikkka puhuu videoillaan, missé ja miten mansikkka esit-
taytyy videoillaan sekd miten mansikkka vastaanotetaan hdanen videoidensa komment-
tibokseissa. Jatkan tutkimusta tulkitsemalla miten ja millaisia kulttuurisia ihanteita ja
malleja mansikkka heijastelee ja méérittdd. Lopulta kéyn keskustelua siitd onko man-

sikkka nékyvé tavis”, julkisuuden henkild vai tdhti.



1.2. Tutkimuskisitteet

Tutkimukseni keskeisiin késitteisiin lukeutuvat téhteys, fanius, representaatio, sosiaa-
linen media, vlogi, vuorovaikutus, ldhiluku ja representaatiotutkimus, mutta avaan
viimeisimmén késitteen teoreettisessa viitekehyksessd eli luvussa 2.1. Tdhteys on

padkisitteeni, mutta muistakin on syytd kertoa tulevan tekstin ymmaértamisti varten.

Téhteys = Tdhdet ovat julkimoita, mutta kaikki julkimot eivét ole tdahtid. Téhteyteen
kytkeytyy laaja julkinen mielenkiinto kohteen persoonallisuutta ja yksityiseldméa
kohtaan.' Dyerin mukaan tihteys perustuu tihtikuvaan: “Tihtikuva eli imago muo-
dostuu promootion, julkisten esiintymisten, haastattelujen, median ja eldménkertojen
kautta. Imagon muodostumiseen vaikuttaa myds se, mitd ihmiset sanovat ja kirjoitta-

vat tihdesti.” 2

Fanius = Fanius on yksilollisesti madrittyvé ilmid, jossa syntyy vahva side esimerkik-
si julkisuuden henkiloon. Tdma synnyttdd kohteen ihailua, faniuden kohteena olevan
eldmén tiivistd seuraamista ja usein myds halun paistd kohdetta ldhelle. Tutkija Hele-
na Saarikosken mukaan fanius voidaan nihdi identiteetin rakennusvilineeni °, joten

faniuden merkitykset laajenevat usein faniuden kohteen ulkopuolelle. *

Representaatio = Kisitdn representaation konstruktionismin kautta. Konstruktionismi
tarkastelee representointia todellisuutta rakentavana toimintana. Télldin representaatio
tarkoittaa havainnollistamista ja kuvailemista, eli mieli- ja kielikuvia. Representaatiol-
la voidaan tarkoittaa myo0s esittimistd, merkitsemistd, ilmentdmisti ja toteuttamista.

Yleisin ajatus representaatiosta on edustaminen.

Sosiaalinen media = Sosiaalisella medialla tarkoitetaan verkkoviestintdymparistojé,
joissa siséllontuotanto ja kayttdjien viestintd kohtaavat. Kdyttédjat lipuvat omien kirjoi-
tustensa, kuviensa ja videoidensa kautta kuluttajista tuottajiksi. Perinteisiin joukkotie-
dotusvilineisiin verrattuna sosiaalinen media on kollektiivisempaa, vuorovaikuttei-
sempaa ja vapaampaa. Esimerkkejd sosiaalisen median palveluista ovat Facebook,
Twitter, Instagram ja Snapchat — unohtamatta YouTube -videopalvelua, joka toimii

tutkimani ilmion kontekstina. YouTube mahdollistaa ilmidksi nousemisen.



Vlogi = Vlogi voi tarkoittaa sekd yksittdistd videota, ettd kokonaista videokanavaa.
Vlogeissa on kyse siitd, ettd yksittdiset ihmiset, eli vloggaajat/tubettajat jakavat omia
videoitaan ldhinnd YouTubeen ja saavat mahdollisesti sekd tuttuja ettd tuntemattomia
seuraajia kanavilleen. Vuorovaikutus, eli seuraaja -statuksen saaminen, kommentointi,
“peukuttaminen”, videoiden uudelleen jakaminen ja tapaamiset liittyvét olennaisesti
vlogikulttuuriin. Sosiaalista mediaa tutkinut Janne Matikainen tiivistdd vloggaamiseen
liittyvid késitteitd seuraavasti: ”Vloggaus eli videobloggaus on toiminnan perusmuo-
to: bloggaamista videon muodossa. Tubettaminen on videobloggausta, joka tapahtuu
YouTubessa. Tubettaja on Youtubessa oleva videobloggaaja. Suurin osa vlogeista on

YouTubessa, silld se tarjoaa toimivan alustan ja yleison.” °

Vuorovaikutus = J.P Erkkola on avannut vuorovaikutuksen kisitteen omassa Pro gra-
du —tutkielmassaan niin hyvin, ettd lainaan hanté: ”Yleisimmin vuorovaikutus tarkoit-
taa sosiaalisessa mediassa sitd, ettd kayttdjdt voivat vaikuttaa valinnoillaan median
toimintaan, esimerkiksi antamalla palautetta julkaisijoille tai kommentoimalla sisélto-
jé. Huotari, Hurme ja Valkonen maéirittelevit vuorovaikutuksen prosessina, jossa vi-
hintadn kaksi viestijad pyrkii verbaalisia tai nonverbaalisia merkkijirjestelmid kéyt-
tamélld valittdimdidn omia merkityksidén ja samanaikaisesti he tulkitsevat toistensa

viesteji ja reagoivat niihin.”’

Lahiluku = Lahiluku on analyysitapa, joka perustuu aineiston jérjestelmélliseen ja yk-
sityiskohtaiseen tarkasteluun. Rossi viittaa l&hiluvulla sithen, ettd visuaalisen
kulttuurin tuotteita voidaan tarkastella mediatutkimuksessa nikohavainnon avulla. ®
Rossi kéyttdd televisiomainonnan tarkastelussa itse analyyttistd ldahilukua, eli hdn
kiinnittdd huomiota mainosten tapahtumiin, henkiléhahmoihin, tapahtumapaikkoihin
ja dialogiin. "Tarkedd menetelmdsséd on arvioida yksityiskohtien suhdetta kokonaisuu-
teen. Lahiluku on my6s omien tulkintojen jatkuvaa tarkistamista suhteessa aiempiin
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tulkintoihin, myds lukijan omiin.” ~ Lahiluku mahdollistaa aineiston kuvailun, ana-

lyysin ja tulkitsemisen laadullisen tutkimuksen strategialla.



1.3. Teoreettiset 1ahtokohdat

Teoreettisena viitekehyksendni toimii kulttuurintutkimus — tarkemmin ottaen
representaatiotutkimus, jota tarkastelen tdhtiteorian avulla. Esittelen ensin hieman
kulttuurin- ja representaatiotutkimuksen pédpiirteitd, ja kerron sitten seuraavasta si-
vusta alkaen varsinaisesta tulokulmastani, eli Dyerin tdhtiteoriaan ankkuroitumisesta.
Valitsin kyseisen teorian, silld graduni kertoo téhteydestd. Perinteinen téhtiteoria te-

kee uuden median tarkastelusta rikkaampaa.

Kulttuurintutkimuksessa tehddan nimensd mukaisesti kulttuuriin kohdistuvaa tutki-
musta. Aiheena voi muun muassa olla kulttuurin muutokset, merkitykset ja erot.
”Kulttuurin ilmidité ja niiden tutkimusta tarkastellaan monitieteisesti esimerkiksi glo-

» 1% Tahtien ja kult-

baalistumisen, toiseuden, sukupuolen ja uuden teknologian kautta.
tuurin suhde on vahva, silld téhteys on sosiaalinen ilmid, joka mahdollistuu kulttuurin

avulla. [lman kulttuuria ei ole tihteytta.

Representaatiotutkimus  tutkii  todellisuuden tuottamisen tapoja, vélineitd ja
nikokulmia. “Konstruktivistisen nikokulman mukaan esityksid koskeva kysymys ei
kuulukaan, miten hyvin tai huonosti ne onnistuvat heijastamaan itsedin todempaa to-
dellisuutta. Sen sijaan on kysyttidvid, millaisin merkein ne tuottavat todellisuutta ym-

» I Representaatiotutkimusta on hyvi kiyttia

parillemme — ja millaista todellisuutta.
mediaesitysten analysoimisessa ja teorioihin kytkemisessd, joten kdytdn representaa-
tiota my0s omassa tutkimuksessani. Representaatiotutkimus koostuu ulkoisen maail-
man esineistd, mentaalisista mielikuvista seké erilaisisten merkkijirjestelmien koh-

taamisesta. >

My06s menetelmédsuuntaukseni ohjaa ajatteluani, vaikka se ei tuota niin vahvaa tapaa
analyysin tuottamiseen, kun edelld mainitut viitekehykset. Tutkin kohteeni ilmaisua,
esiintymisympadristod ja laajoihin suhteisiin kytkeytymisté, joten menetelmédsuuntauk-
seni on laadullinen tutkimus. Laadullisesta tutkimuksesta kdytetdin my0ds nimitysta

kvalitatiivinen tutkimus.



Vuonna 1945 syntynyt englantilainen Richard Dyer loi nykyisen téhtiteorian kirjansa
"Stars” (1979) avulla. * Kirjan tavoitteena oli kartoittaa ja kehittia elokuvatutkimus-
ta, silld téhtitutkimusta oli sithen mennessd vdhén. Dyer késittelee kirjassaan tahtey-
den historiallisia, ideologisia ja esteettisid merkityksid. Kirja jakaantuu kolmeen
osaan. Kaikissa kolmessa oletetaan, ettd tdhdet koostuvat merkityksistd. Kirjan en-
simmdisessd osassa kdsitellddn tihteyttd sosiaalisena ilmidnd, toisessa osassa kuvina
ja kolmannessa osassa merkkeind. Keskityn “tdhdet kuvina” ajatukseen. Elokuva- ja
teatteritihden tdhtikuva syntyy Dyerin mukaan mediateksteistd, jotka voidaan ryhmi-

telld promootioksi, julkisuudeksi, elokuviksi, kritiikiksi ja kommentaattoreiksi.

Promootio viittaa materiaaliin, joka on tuotettu tarkoituksellisesti antaakseen tietyn
kuvan tietystd ndyttelijdstd. Materiaali sisdltdd ilmoitukset, elaménkerrat, fanituotteet,
muotikuvat, mainokset, julkiset esiintymiset ja trailerit. Julkisuus taas ei aina ole ta-
hallista: sen tuottaman materiaali on luonteeltaan sitd, mitd haastattelussa lipsahtaa.
Néin Hollywoodin luoma téhtikuva muuttuu Dyerin mukaan entistd aidommaksi, silld
padstddn julkimon oikeaan persoonaan késiksi. Elokuvilla on selvd ja etuoikeutettu
paikka tdhden imagossa, silld perinteiset tdhdet méaritelldén hyvin pitkalti niiden mu-
kaan. Vaikka yleisesti elokuvat ovat tarkeimpid tdhtikuvan tekijoitd, pitdd muistaa,
ettd elokuva ei muodosta koko tdhtikuvaa. Kritiikki ja kommentaattorit linkittyvét tah-
ti-imagoon erikoisesti. Ne ovat osa mediatuotteita ja elokuvakoneistoa, mutta ne si-

joittuvat Dyerin téhtiteorian mukaan yleison eli kuluttajien piiriin.

Dyerin teoriassa tdhted koskevat julkaisut ovat perinteisen mediainstituution luomia,
mutta tutkimusalueeni aktiivisimpina julkaisijoina toimivat itse tubettajat. Pitdd siis
muistaa, ettd nykymaailmassa tapahtuva mediakayttdytyminen poikkeaa huomattavas-
ti perinteisen tdhden rakennustilasta. Dyerin teoriassa tdhdet nihddén 1dhinnd eloku-
vandyttelijoind, jotka eivit tuota itse henkilokohtaista materiaalia. Mansikkkan mate-
riaali on pohjimmiltaan niin intiimié, ettd hin antaa itse paljon vastauksia sellaisiin
asioihin, joita elokuvatihdistd voidaan kuulla vasta haastatteluissa. Dyerin teoria tulee
pysymaiin vahvana pohjana tutkielmassani, mutta kyseisti teoriaa on sovitettava tdhin

paivain.
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En pitényt tdhteyttd oletusarvoisena analyysitasoa ldhestyessini, silld minun tuli ym-
mértad seurauksia edeltédneet syyt. Keskityin kohteeni objektiiviseen tarkasteluun, sil-
14 tdhteys voi selittyd representaation kautta. Tarkoitan tilld tuotetun materiaalin ja
sithen liittyvén sosiaalisen kanssakdymisen olennaista yhteyttd tdhteyteen. Analyysi-
tason ”Mistd puhutaan, miten puhutaan, miten esitetddn, missi esitetdén ja miten vas-
taanotetaan” -kysymykseni ovat perdisin Richard Dyerin téhtiteoriasta. Dyerin mu-
kaan tdhteys nivoutuu olennaisesti kuviin. Kuvilla Dyer ei tarkoita pelkéstién visuaa-
lisia merkkejéd, vaan visuaalisen, sanallisen ja sisdisten koodien monimutkaista yh-
teenliittyméd. Ndin mansikkkan tuottama materiaali johdatti minut hinen mahdollisen

tahteytensa dérelle teoria-ankkuroituneen l1dhiluvun avulla.

Tulkintason aiheet tdhtien ideaaliuudesta ja rajoista tulevat Veijo Hietalan kirjoista
Téhdet, julkkikset ja mediapersoonat — Johdatusta tdhtitieteeseen (2009) sekd Media
ja suuret tunteet : johdatusta 2000-luvun uusromantiikkaan (2007). Hietala pitda téhtid
kunkin aikakauden ihanneihmisini, jotka méérittelevét ja heijastavat ulkonékdihantei-
ta ja sukupuolimalleja. Hietala tutkii myds nikyvin taviksen, julkisuuden henkilon ja
tahteyden rajoja. Mansikkka sijoittuu lopulta Johtopdétokset -luvussa paikalleen Hie-

talan ja Dyerin pohjalta muodostuneen tihtikésitykseni kautta.

Lahilukuni on Dyerin ja Hietalan teoreettisten ndkokulmien kautta jasentyvéa, joten
analyysi- ja tulkintakysymykseni on muovailtu niin, ettd pddsen keskustelemaan Dye-
rin ja Hietalan tihtiteorioiden kanssa lépi tutkielman. Teoria-ankkuroituneeseen léhi-
lukuun kuuluu valittujen teorioiden toteutumisen tutkiminen, joten teorioihin ollaan
loppuun asti sidoksissa silli ajatuksella, ettd teoria on renki, ei isinti. '* Kaikissa
tutkimuksissa pitdéd olla jokin teoria taustalla, mutta kiinnitdn valitsemiini teorioihin
erityistd huomiota ja piddn siten teoria-ankkuroitunutta 1&hilukua soveltuvana metodi-

na aineistoni kuvailuun ja tulkintaan.
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1.4. Tutkimusaineistona mansikkkan vlogikanavan vlogit ja kommentit

@ f|

mansikkka Tilattu ‘A | 143790

Etusivu Videot Soittolistat Kanavat Keskustelu Tietoja

Kuva 1: Padkaupunkiseudulla asuvan, 1996 syntyneen > Maiju Voutilaisen eli mansikkkan
profiilikuva seké banneri YouTubessa (30.3.2017). '°

Maiju kuvailee itsedén ja vlogiaan seuraavasti kanavansa tietosarakkeessa (2.4.2017):
”Videoblogi 20-vuotiaan nuoren naisen eldmidstd. Enimmékseen lifestyle-
painotteinen, kuvaan paljon omia pdiviéni ja puhun mulle ajankohtaisista ja tirkeista
aiheista. Olen kiinnostunut hyvin paljon taiteesta ja muodista, ja minulle on tirkeda
tukea ihmisten itsetuntoa ja rohkeutta olla oma itsensd. Minut nimettiin myds Hyvin
mielen ldhettilddksi 2017, joka on mulle tosi suuri kunnia! Mielenterveysasiat ovat
henkilokohtaisesti hyvin ldhelld ja haluan poistaa myds niiden ympdrilld leijuvaa
stigmaa. Katsojakuntani koostuu suurimmilta osin 13-24 vuotiaista tytdistd (muitakin

16ytyy) ja siséltd on suunnattu lahinnd oman ikéisilleni nuorille aikuisille.”

Maiju on liittynyt YouTubeen 20.10.2010 ja hénelld on 143 968 tilaajaa kanavallaan.
Tilaajat eli rekisterdityneet kiyttdjat ovat mansikkkan sitoutuneimpia kayttéjia, silld
he ovat vapaaehtoisesti liittyneet niin sanottuun lukijakuntaan ja saavat halutessaan
ilmoituksen uusista videoista. Mansikkkan kanavalla on yhteensd 337 videota ja niisté
vanhin on julkaistu YouTubeen 26.10.2013. Videot jérjestiytyvit vlogikanavalle kro-
nologisesti, eli uusimmat videot asettautuvat ensimmaisiksi. Aiemmin julkaistut vide-
ot jadvat myds ndkyviin ja ovat 16ydettidvissd YouTuben yleisen hakukentén avulla,

mikéli ne on asetettu julkisiksi. (Koko kappaleen tiedot 2.4.2017)
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“MINA OLEN” —nimisen videon mukaan Maiju on hullu kissanainen, joka tekee vi-
deoita visuaalisen luomisen ja omien ajatusten jakamisen takia. Vlogit toimivat
erddnlaisena esille padsemisen kanavana 10 vuotta teatteria harrastaneelle Maijulle.
Maiju aloitti aktiivisen vloggaamisen vélivuotensa aikana vuonna 2013, kun videot

pelkéssa http://bornthisway-dragonfly.blogspot.com/ osoitteessa sijaitsevassa blogissa

eivit endd riittineet. '’ Maiju eli Mansikkka tuottaa nykydin vlogeja YouTubeen
viikottain Troot Network —nimisen YouTube-videoverkoston manageroimana, mutta
kuitenkin pddosin omin avuin. Toukokuussa 2017 tehdyn linjauksen jdlkeen vlogit
ovat olleet suurimmaksi osaksi My Day- ja asiavideoita. My Day:t koostuvat valitun

pdivan tapahtumista ja asiavideoissa jaetaan omia ajatuksia tiettyihin aiheisiin liittyen.

Mansikkka on maédrittdnyt vloginsa YouTuben kategorisoinnissa “Ihmiset ja blogit”
alle. Arvoksi nimitettyd kategoriaa klikkaamalla paidsee YouTuben automaattisesti
luomalle Eldméntapa —kanavalle. Kattoyhteisonéd toimivan kanavan tiedoissa lukee,
ettd “Elaméntapa on yksildlle tai yhteisolle tunnusomainen tapa eléa tai toimia. Sosio-
logiassa eldmintapa on arkieldmédn tapahtumasarja merkityksineen ja pyrkimyksi-
neen. Eldméntapa sisdltdd ihmissuhteet, pukeutumisen, kulutustottumukset ja viihteen.
Eldméntapaan vaikuttavat ihmisen arvot, asenteet ja eldménkatsomus. Eldméntavan

puitteet ovat sen rakenteellisia tekijoiti ja nikoalat merkitystekijoitd.” '®

Mansikkkan tuottama materiaali on visuaalisesti miellyttdvid, eli harmonista virien,
valojen ja sommitelmien puolesta, minkd johdosta hédnet palkittiin vuoden visuaali-
simpana Helsingin A-lehtitalossa jérjestetyssi The Blog Award Finland -gaalassa
27.10.2017. Mansikkka kuvaa videonsa laadukkaalla videokameralla ja muokkaa
yksittéisistd otoista sulavia kokonaisuuksia editointiohjelmalla. Osassa videoista on
havaittavissa hyppyleikkauksia, silld se kuuluu YouTuben tyyliin. Mansikkka on al-
kanut piirtdd videoihinsa animoituja koristeita elokuusta 2016 alkaen, mutta kyseinen
tyyli nidkyy vain yhdelld aineistooni péétyneelld videolla. Mansikkka muokkaa télld
hetkelld (2.4.2017) myds videoidensa esikatselukuvat eli pikkukuvat samaan tyyliin ja
siséllyttdd niihin kustakin videosta kertovia mahdollisesti kiinnostuksen heréttivia
tekstejd. Mansikkka valitsee videoidensa taustalle videoiden aiheita tukevia musiik-

keja, minka lisdksi videot sisdltdvit usein ddnen ldhteen nadyttdvaid danta.
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Mansikkka on kertonut, ettd hin pyrkii pitiméédn vlogikanavansa positiivisena, mutta
realistisena. Téhdn kuuluu eldmidn rosoisuuksista kertominen, tavallinen arki ja
epatdydellisten videoklippien kéyttiminen (sanoissa sekoillaan, kamera ei tarkenna,
kuva heiluu). Mansikkka puhuu asioista avoimesti ja kannustaa kaikkia olemaan oma
itsensd. Tyyli on yleison mieleen, silld mansikkka palkittiin Helsingin Kattilahallilla
tapahtuneessa Inspiration Blog Awards —gaalassa “Vuoden 2017 someteko” —tittelilla.
Adnien kertymisti perusteltiin rohkaisevien mielenterveyteen liittyvien videoiden

jakamisella. "

Mansikkka on alkanut tekeméén aktiivisesti yhteistyovideoita erindisten yritysten ja
laitosten kanssa 2016 alkaen. Esittelen my6hemmin tarkemman tutkimusaineistoni,
mutta valittujen videoiden yhteistyokumppaneiksi oli hyvin vahvasti tulkittavissa
Helsinki Hairdressers -kampaamo, Ikea -sisustusketju, Libresse -hygieniabrindi seka
Sarkdnniemi -huvipuisto. Ennen vuotta 2016 yhteistyon ilmoittaminen ei ollut

YouTubessa tarkkaa, mutta nykyédn yhteistoistd ilmoitetaan videoilla selkeésti.

Kun mansikkkan vlogikanava tuli suositummaksi ja sitd kautta tunnetummaksi
(2017), mansikkkaa on alkanut nikemiin yhd useammin julkisuudessa myos YouTu-
ben ulkopuolella. Lehtiartikkeleiden ja televisioesiintymisten lisédksi mansikkka osal-
listuu erilaisiin fanitapahtumiin ympéari Suomen. Tubettajien tapahtumista suurin on
Hartwall-areenalla jdrjestettidvd kaksipdivdinen Tubecon, johon osallistui 2016 vuon-
na 18 500 henkild4. *° Tubeconin perusideana on toimia katsojien ja tekijéiden koh-
taamispaikkana, mutta tapahtumaan siséltyy paljon muutakin ohjelmaa. Olin itse
todistamassa hieman pienempdd mansikkkan ja Herbalistin YouTubemiittid
Rovaniemen Kauppakeskus Revontulessa 14.10.2016. Kyseinen tapahtuma sisélsi
perinteisen miitin tapaan yleison kanssa juttelemista, yhteiskuvien ottamista,

nimikirjoitusten jakamista seké lahjojen saamista.

Kahden seuraavan sivun kuvat (2-5) © Saara Karttunen
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. "
Kuva 3: Tubettajille oli varattu lava, ndytot, &dnentoistovilineet, faniaikaa ja béndi
(14.10.2016).
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Kuva 5: Fanit antoivat mansikkkalle runsaasti erilaisia lahjoja (14.10.2016). Mansikkka pyysi
miitin jilkeen sekd YouTubessa ettd Instagramissa, ettd miitteihin ei enéé tuotaisi lahjoja, silla
hédn saa tavaraa niin paljon.
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Padtin keskittyd mansikkkan itse julkisuuteen tarjoamiin kymmeneen suosituimpaan
videoon ja niiden kommentteihin, silld Dyerin mainitsemat “elokuvat ja eldménkerrat
tahteyden rakennuspalikoina” voidaan mielestéini késittdd mansikkkan omina videoina
YouTubessa. Promootion, julkiset esiintymiset ja median materiaalin (haastattelut,
uutiset) pddtin jattdd kasittelemittd tutkimusaineiston hallittavuuden ja tubettamisen
luonteen vuoksi. YouTube ehdotti videoiden jarjestamistd ajankohdan tai suosion pe-
rusteella. Vanhimmat videot olisivat olleet kaikista autenttisimpia, mutta suosituim-
mat videot kertovat mielestdni kaikista parhaiten katsojien intresseistd ja sitd kautta
tahteyden rakentumisesta. Kaikkien kommenttien analysointi ei olisi ollut tutkielmani
puitteissa mahdollista, joten valitsin niitd viisi kappaletta kustakin kymmenesti suosi-
tusta videosta. Kommentit voi jdrjestdd videoiden tapaan uusimpien tai suosituimpien
mukaan. Pditin jirjestdd kommentit suosituimpien perusteella, silld kisittelin myds
suosituimpia videoita. Késittelyyn tulivat siis ne kommentit, joissa ihmiset eniten

“komppasivat” toisiaan YouTubessa annettavien peukkujen avulla.

Tutkin Maiju Voutilaisen eli mansikkkan vlogikanavan kymmenté suosituinta yksit-
tdistd vlogia ja niiden jokaisen viittd suosituimpaa kommenttia osoitteessa

https://www.youtube.com/channel/UCY sEFK6-7uglFY3sV8E8hpg. Alla suosituim-

mat, eli eniten katselukertoja saaneet vlogit jdrjestyksessdé muine tietoineen

(30.3.2017) seké tarkempi aineiston esittely liitteissé (1):

'VIDEON OSOITE:

VIDEON NIMI: JULKAISU: KESTO:

1. MANSIKKA VAIHTOI VARIA §https://www.youtube.com/watch?v=WA8qu22Q44 4.6.14 4:01
2. NIKS NAKS ihttps://www.voutube.com/watch?v:CvaurhSCnO 27.8.15 5:01
3. NAKKI TULEE KOTIIN ihttps://www.voutube.com/watch?v=ane-YozI—4 12.6.16 7:26
4.9 PARASTA KOMMENTTIA ihttps://www.voutube.com/watch?v=PGSYRj1HBAU 6.11.14 5:55
5. KASVIT TEKEE KODIN | IKEA ihttps://www.youtube.com/watch?v=oGSGFOYerIk 24.3.15 6:09
6. TUKKA PINKIKSI FT. SWARTZKOPF LIVE COLOR XXL ihttps://www.voutube.com/watch?v:ZhJSszJOWM 21.11.14 6:05
7. MINKA IKAISENA MULLA ALKOI MENKAT? ihttps://www.voutube.com/watch?v=ijArrtFkrE 29.8.15 6:38
8. SEKSI. ihttps://www.youtube.com/watch?v=per2RRuhTY 24.1.17 8:50
9. MANSIKKKA-VISA §https://www.youtube.com/watch?v=PeMSsWSGR3Q 25.6.16 12:01
10. SATEELLA SARKANNIEMESSA ihttps://www.voutube.com/watch?v:Jneg'SDue[U 4.6.15 7:33

Taulukko 1: Aineisto.




Suoritin analyysikysymysteni mukaista 1&hilukua, ettd pddsin hahmottamaan man-
sikkkan suosituimpien vlogien rakennetta raa’an tiedon avulla. Lahilukuun kuuluu
videoiden katsominen uudelleen ja uudelleen, joten tein paljon muistiinpanoja. Ana-
lyysivaihe oli haastavaa sisdltorikkauden takia, eli informaation ja yksityiskohtien
miiré oli késittelemisséni videoissa valtava. Keskityin vain analyysikysymysteni mu-
kaisiin asioihin, vaikka muihinkin asioihin olisi voinut tarttua. Alla taulukko koosta-
mistani havainnoista mansikkkan representaatioon liittyen. Taulukon kaksi viimeisté
saraketta sisdltavét tulkintaa, joten késittelen mansikkkan puhumisesta ja esittdytymi-
sestd muodostuneita positiivissdvytteisid ja avoimia vaikutelmia vasta véitelukujeni

yhteydessd. Kuvauspaikat ja teemat tulevat esille liitteissé (1).

MISTA PUHUU (TEEMAT): MISSA ESITTAYTYY (KUVAUSPAIKAT): MITEN PUHUU: MITEN ESITTAYTYY:
VIDEO 1. Hiukset Koti Eloisasti Hassuttelevana
VIDEO 2. Hiukset Katu, kampaamo, koti Innostuneesti lloisena
VIDEO 3. Lemmikit Koti, piha, auto Intiimisti Avoimena
VIDEO 4. Kommentit Koti Sarkastisesti Hassuttelevana
VIDEO 5. Sisustus Auto, koti Pinnallisesti Kaupallisena
VIDEO 6. Hiukset Koti Kepeasti Auttavaisena
VIDEO 7. Terveys Koti Intiimisti Auttavaisena
VIDEO 8. Seksi Koti Intiimisti Rohkaisevana
VIDEO 9. Vlogikanava Koti Asnekkaasti lloisena
VIDEO 10.  Miittipdiva Bussi, Sarkanniemi, koti Innostuneesti lloisena

Taulukko 2: Analyysia ja tulkintaa mansikkkan representaatiosta.

Kuten taulukosta kdy ilmi, mansikkka puhuu kymmenelld suosituimmalla videollaan
hiuksista, lemmikeistd, kommenteista, sisustuksesta, terveydesti, seksistd, vlogikana-
vasta ja miittipdivastd. Hiukset toimivat sekd katsotuimman videon teemana, etté tar-

kastelemieni videoiden kaikista yleisimpdnd teemana (3/10).

Mansikkka esittdytyy videoillaan péddsddntdisesti kotona pk-seudulla. Kédytdn kotia
késittdimadn Maijun edellisen “kimppakédmpén” Helsingissd, Maijun didin kodin Es-
poossa sekd Maijun nykyisen yksion Espoossa. Kotien lisdksi materiaalia on kuvattu
vililld ulkomaailmassakin eli esimerkiksi pihalla, kulkuvilineissd ja médranpadssa.
Julkaistujen videoiden kontekstina toimii Googlen omistama YouTube —videopalvelu,
jonka on perustanut Chad Hurley, Steve Chen ja Jawed Karim vuonna 2005.°'

YouTube on internetin suosituin videopalvelu ** ja maailman toiseksi eniten
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liikennéity internetsivusto > syksylld 2017. ”Kuka tahansa voi katsoa videoita You-
tubessa ja rekisterditymisen jilkeen myos ladata sivustolle omia videoitaan ja kom-
mentoida muiden kidyttdjien lataamia videoita. Tutkimuskohteena Youtube on mie-

lenkiintoinen juuri suosionsa ja laajan kayttijikuntansa vuoksi.” **

Poimin analyysikysymysteni mukaisesti tietoa my0s mansikkkan saamasta
vastaanotosta kommenttibokseissa. Lajittelemalla suosituimpia kommentteja havaitsin
erilaisia teemoja, joista “kehu” eri muodoissaan nousi yleisimmiksi (4/10). Sen
liséksi, ettd mansikkkan tekoja ja hinen videoidensa siséltod arvostettiin, mansikkkan
ulkondko kerdsi paljon positiivista palautetta. Mansikkkaa kutsuttiin kauniiksi,
sOpoksi ja nétiksi sekd ulkoisten muutosten jélkeen ettd ylipaédtddn. Alla mansikkkan
vastaanottoon liittyvdt havainnot taulukon muodossa. Tdmédnkin taulukon en-
simmdinen sarake siséltdd niin runsaasti tulkintaa, ettd puran sitd lisdd kunkin vite-

lukunti alla.

KOMMENTTIEN TEEMA: YLAPEUKUT: ALAPEUKUT:

VIDEO 1. Kehu 4662 178
VIDEO 2. Kehu 8663 952
VIDEO 3. Oma kokemus 8347 251
VIDEO 4. Huumori, puolustaminen 5348 403
VIDEO 5. Kehu 4718 54
VIDEO 6. Kehu, utelu 3780 86
VIDEO 7. Oma kokemus 5574 120
VIDEO 8. Ihannointi 9235 582
VIDEO 9. Oma kokemus 7209 105
VIDEO 10.  Kritisointi (ei mansikkkan) 4918 132

Taulukko 3: Koonti mansikkkan vastaanotosta kommenttibokseissa.
Olennaista tietoa vastaanoton tutkimisessa on my0s peukutukset. Pyrin todentamaan

positiivisten ja negatiivisten vastaanottajien suhdetta yli- ja alapeukuista koostuvilla

infografiikoilla, kuten seuraavalla sivulla nikyy.
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VIDEO 1. VIDEO 2.
4% 10 %
“POS. “POS.
“ NEG. “ NEG.
96 % 90 %
VIDEO 3. VIDEO 4.
3% 7%
“POS. “POS.
“ NEG. “ NEG.
97 % 93 %
VIDEO 5. VIDEO 6.
1% 2%
“POS. “POS.
“ NEG. “ NEG.
99 % 98 %
VIDEO 7. VIDEO 8.
2% 6 %
“POS. “POS.
“ NEG. “ NEG.
98 % 94 %
VIDEO 9. VIDEO 10.
1% 3%
“POS. “POS.
“ NEG. “ NEG.
99 % 97 %

Taulukko 4: Mansikkkan vastaanotto peukutusten kautta.
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Katsojat osoittautuivat peukutustenkin perusteella hyvin myonteisiksi, silld suurin
alapeukkujen prosentuaalinen mééra kisittelemisséni videossa oli vain 10 % sadasta.
Ylapeukkujen osuus oli kymmenessd suosituimmassa videossa 90 %-99 % vililla.
Vastauksena kysymykseen “miten mansikkka vastaanotetaan vlogien kommenttibok-
seissa?” kuuluu: péadsdéntoisesti kehumalla, eli positiivisesti. Valintani jérjestda

kommentit suosituimpien mukaan vaikuttaa toisaalta lopputulokseen merkittavésti.

Puhekielisyys ja kommenttien lyhyys nékyivdt mansikkkan videoiden kommenttiken-
tissd. Tatd tukee Borman: “Youtube-kommenteissa kdytetty kieli on puheenomaista,
kuten verkkojuttelukielen on todettu olevan. Aineistossa esiintyy runsaasti puhekieli-
syyksid, mutta kommenteissa on myds kirjoitetulle kielelle tyypillisid piirteitd, kuten
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lyhenteitd.” ~ Borman lisda, ettd "Kommenttien lukeminen on selvésti osa videoiden

katsomiskokemusta. Vaikka kayttdjd ei itse kirjoittaisi kommentteja, hdn kuitenkin

lukee niitd.” ¢

Olisi ollut mielekéstd saada selville, keitd mansikkkan katsojat tarkalleen ovat. Vide-
oita voi katsella my6s YouTubeen rekisterdityméton kéyttdjd, joten tutkija ei voi
padstd heidén tietoihinsa kisiksi. Toisaalta YouTube ei vaadi tunnistautumista myds-
kéédn rekisterditymisen yhteydessd, joten rekisterdityjen kayttédjien tietoja ei voi pitda
luotettavina. Nimimerkki ja vapaaehtoinen profiilikuva ovat ainoat julkiset tiedot. Ai-
noastaan kirjautunut kdyttdja voi kommentoida tai peukuttaa videoita. Olisin periaat-
teessa voinut pddstd videon/videoiden véestdtietoraportteihin kasiksi, mutta olisin
saanut ne vain kanavan omistajan eli mansikkkan kautta, joten luovuin ajatuksesta.
Troot Networkin mukaan mansikkkan katsojat jakautuvat 4.10.2017 88% naisiin ja

12% miehiin. *’ Jako jittia sukupuolivihemmistot ulkopuolelle.

On myds ongelmallista, ettd ndyttokertojen mukainen jarjestiminen korostaa YouTu-
bea yksisuuntaisena mediana, jossa katsojat toimivat pelkkénd yleisond. Nayttokerrat
kertovat yksiselitteisesti sen, kuinka monta kertaa videota on katsottu palvelussa. Ta-
mé ei siis tarkoita samaa asiaa kuin katsojamééra, silla sama kayttdjd voi palata vide-
on pariin useita kertoja ja vaikuttaa niin statistiikkaan. ** Ollikkala jatkaa, etti katso-
jat voivat olla YouTubessa my0s inhoajia: ”Esimerkiksi kanadalaisen teinitéhti Justin
Bieberin video Justin Bieber - Baby fi. Ludacris on kerdnnyt huimia mairid

ndyttokertoja, mutta katsojissa on myods paljon inhoajia, silld videolla on enemmin
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"ei-tykkéyksia” kuin “tykkiyksia”.” * Kommenttien miirin mukainen videoiden jér-

jestdminen olisi korostanut katsojien aktiivista osallistumista aineistossani, mutta
YouTube ei tarjoa kyseistd jarjestelytapaa 2.5.2017. Mielesténi lukijan on kuitenkin
hyvai tietdd, ettd aineistoni toiseksi suosituin NIKS NAKS —video oli 30.3.2017 man-

sikkkan kommentoiduin video 2202 kappaleella kommentteja.

Seppénen toteaa, ettd riippumatonta tutkimusta vastaanotosta 16ytyy toistaiseksi hyvin
vihin. ** ”Vaikka voimmekin tutkia vaikkapa visuaalisten esitysten vastaanottoa eri-
laisista teksteistd, emme télld analyysilla koskaan tavoita kokemuksen kaikkia puolia.
Visuaalinen kokemus ei koskaan tdysin palaudu kielelliseen raportointiin: ihmiset
ajattelevat ja tuntevat syvemmin kuin kykenevit kielellisesti ilmaisemaan. Tdma ei
ole pelkistddn visuaalisen kulttuurin vaan koko yhteiskuntatieteellisen tutkimuksen
metodinen tosiasia. Ldhtokohdan hyvéksyminen ei kuitenkaan merkitse sitd, ettei tut-
kimus kertoisi mitdéin ihmisten todellisista tuntemuksista. Sen enempii se ei tarkoita

sitd, ettd kaikki olennaiset merkitykset olisivat kielellisia.” *'

Vastaanoton tutkimusta problematisoi entisestdin omassa tapauksessani kommenttien
algoritmit. Mansikkka on voinut asettaa kanavansa kommenttiasetuksiin kiellettyja
sanoja, jotka aiheuttavat kommenttien karsiutumista. Kommenttien algoritmin jérjes-
tyminen vaikuttaa siis analyysiini ratkaisevasti, mutta en pysty siihen itse ulkopuoli-

sena tutkijana vaikuttamaan.

Vield yleisesti ldhilukuun liittyen P&ysd on ottanut esille 1) tilan tapahtumien néytta-
mond 2) litkkkeen kertomusmaailman toimintana 3) samanpaikkaisuuden kokemusten
autenttisuuden takeena ja 4) jostakin kotoisin olemisen kerrotun identiteetin perustana
(paikantuminen). ** Hén lisdsi mukaan vield identiteettien tilanteisuuden ja kuvien
ajallisuuden. Kuvilla on ajallinen ulottuvuus, eli ne kehittyvit ja muuttuvat ajan myo6-
td. Menneistd asioista kertominen muuttaa menneen nykyiseksi menneisyydeksi. >
Poysdn mukaan “suullisen kertomuksen esittdjd tuottaa puheessaan diskursiivisen
edustuksen itsestdén. Ei ole tekijéttomid tekstejé: jokainen puheakti kertoo jotain tuot-
tajastaan. Tillainen mini on aina tilanteinen tai osittainen.” ** Seppistd mukaillen
myOskddn kasvojen alueen sanattoman viestinndn roolia vuorovaikutuksessa ei tule

viheksya. >
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Julkisuus koostuu mansikkkankin tapauksessa esityksistd, jotka sisdltdvit tekstejd,
kuvia, graafisia elementtejd ja adnia. *° Esitykset levidvit erilaisten medioiden, muun
muassa YouTuben vilitykselld, mutta representaatiot peittévit helposti jilkensd. >’
Voimme vain arvella, millaisia vaihtoehtoja julkisuuteen pédsseilld versioilla oli, mil-
laisia asioita on piitetty tuoda esiin ja miti jattdd pois. >® Seppédsen mukaan emme
tiedd paljoakaan siitd miten esitykset on tehty. Se on totta niin kauan, kun emme pai-
se mediaesitysten tuotantoon késiksi. Tieddimme kuitenkin, ettd esitysten julkaisuun ja
julkaisematta jittimiseen vaikuttavat kulttuuriset jasennykset, siséllot, tottumukset
sekdi ammattinormit. >* YouTube kertoo sdéinndissidn epitoivotuksi sisilloksi 1) alas-
tomuuden tai muun seksuaalisen siséllon 2) haitallisen tai vaarallisen sisdllon 3) viki-
valtaisen tai jarkyttdvin siséllon 4) tekijanoikeuksia rikkovan siséllon 5) vihamielisen
sisdllon 6) uhkaukset 7) roskasiséllon, harhaanjohtavat sisdllonkuvaustiedot ja huija-
ukset. ** Vloggaajan videotuotantoon voi liittyd kuvajournalistisen tuotantoprosessin
mallin kaltaisesti niin sanottu suunnittelujakso, kenttdjakso, valintajakso ja viimeiste-
lyjakso. *! Vilittiminen ja vastaanottaminen synnyttivit katsojassa lopulta mielikuvia

ja rakentavat sitd kautta kerronnan tavoitteen, eli tarinan, **

Vlogit ovat jatkuvan rajaamisprosessin tulosta. Maiju on pééttinyt, mink& osan hin
ndyttdd, ja minkd ei. Téstd johtuen katsoja ei tiedd, kuinka paljon mansikkkan videot
sisdltavit kisikirjoittamista ja uusintaottoja. Maiju itse paéttdd, kuinka hdn haluaa tul-
la ndhdyksi. Onko kanavan sisdltd Maijun arjen dokumentoimista vai onko mansikkka

siitd irrallinen hahmo? Téta en objektiivisena tutkijana voi saada selville.

Haluan muistuttaa, ettd representaatio voidaan mieltdéd osaksi todellisuutta, vaikka se
on aina tdynnd merkityksid. Representaatio on kuin peili, joka heijastaa todellisuutta.
”Pystymme ajattelemaan maailmaa vain antamalla sille merkityksid. Se, ettd ilmiosté
puhutaan representaatioiden tuottamina, ei kielld todellisuutta tai materiaalin olemas-

saoloa.” *

Tutkin ndin ollen milld tavoin, kenen nidkokulmasta ja millaisin vélinein
todellisuutta tuotetaan. Pyykkosen mukaan tietynlainen esiintyminen ei ole sattuman-
varaista. ** Koska tutkimuksessani on kyse muun muassa representaatiosta, tulos on
se, miltd vlogikanava sisdltéineen ulkopuolisen silmin nédyttdd. Tarkoituksenani ei ole
analysoida Maijua yksityishenkilond, silld analysoin mansikkkan representaatiota.

Téllé johdattelulla avaan seuraavalta sivulta alkaen nelji muodostamaani véitettd, mi-

ten tahteyttd rakennetaan mansikkkan vlogikanavalla.

23



2. Viihdyttimilli rakennettu tihteys

Kun kévin aineistooni valikoituneita videoita 14pi, huomasin, ettd mansikkka oli tois-
tuvasti hassutteleva, iloinen ja sarkastinen. Kielitoimiston sanakirjan mukaan vastaa-
vanlainen toiminta liittyy viihdyttdmiseen, joten viihdyttivyyden tavoittelu toistui
mansikkkan videoissa merkittdvin paljon. ** Perustelen viihdyttivyyttd mansikkkan
litkkeiden, ilmeiden, tekojen, videoiden aiheiden ja editointitavan avulla. Vien kes-
kustelun lopuksi vithdyttivyyteen liittyvien kulttuuristen mallien ja ihanteiden pariin,

unohtamatta dialogia perinteisen téhtiteorian kanssa.

MANSIKKA VAIHTO! YARIA 4 __ NIKS NAKS

> @ 0f0/40 > > Mo+

9 PARASTA KOMMENTTIA #  TUKKA PINKIKSI FT. SWARTZKOPF LIVE COLOR XXL

)

Kuva 6: Viihdyttivit alut videoissa. *°

Otan mansikkkan videoaloituksen esille sen takia, ettd viihdyttdvyyden takaamiseksi
on tarkedd olla mukaansatempaava heti alusta alkaen. Jos alku on tylsé, katsoja vaih-
taa seuraavaan videoon. Nikusen sanoin “’kilpailu huomiosta ja tuotteen parissa kéyte-
tysti ajasta kovenee, kun tarjonta moninkertaistuu”. *’ Y1li olevan kollaasin kuvat
ovat aineistooni valikoituneiden eri videoiden alkuja. Mansikkka on kehittanyt vide-
oihinsa alkutervehdyksen, joka koostuu yhtdaikaisesta késien nostosta ja sanasta
”moikka”. Kuten kollaasista on huomattavissa, katsoja toivotetaan ensi sekunneista

lahtien viithtymé&én teatraalisten késien ja levedn hymyn avulla.
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Olemme oppineet jo ndytelmid katsoessa, ettd ilmeet ja liikkkeet ovat merkittdvissa
osassa viithdyttivyyden luomiseksi. Mansikkkan vlogikanavaa seuranneena olen teh-
nyt havainnon, ettd varsinkin mansikkkan vlogiuran alkupdin videot siséltavit paljon
elehdintdid. Mansikkkalla on taustaa ilmaisutaidosta, joten suurieleisyys voi olla las-
kelmoitu valinta. Tapa voi toisaalta johtua uutuuden innosta ja jdnnityksestékin, mutta
esimerkiksi aineistoni suosituin MANSIKKA VAIHTOI VARIA -video (2014) sisil-
tdd joka tapauksessa teatraalisuuden kautta viithdyttdviksi muodostuvia hetkid, kuten
hoitoaineen pursottamista tarpeettoman voimakkaasti. Videossa ndhdddn suomalai-
seksi poikkeavan teatraalista kdytostd, mikd luo katsojassa huvittuneisuuden tunteita.
Goffman on jakanut “mindn” jopa kahteen eri osaan; toinen on todellinen mini eli

persoona ja toinen on ndyttelijimina eli teatraalinen esitys. 5

MANSIKKA VAIHTO! VARIA A MANSIKKA VAIHTO| VARIA

P M % 116740

MANSIKKA VAIHTO VARA A MANSIKKA VAIHTO| VARIA

Kuva 7: Suurieleisyys MANSIKKA VAIHTOI VARIA -videolla. ¥

Toyssy on todennut asiaan liittyen, ettd “’Itsestd annettu kuva automaattisesti tarkentuu
jannittdvaan ja hauskaan osaan minuudesta. Pientd muokkausta jopa odotetaan ja sen
voi katsoa olevan my0s toivottua, silld toisten esitysten halutaan olevan mielenkiinto-
ista luettavaa. Esitykset itsestd laaditaan sen mukaan milti itsestd tuntuu, suodatettuna
sen lépi, ettd ei saa olla liian henkilokohtainen, tylsi tai loukkaava.” °° My&s railakas

MANSIKKKA-VISA —video on téstd hyvé viihdyttidviksi tarkoitettu esimerkki.
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Elimme nykyisin elimys- ja tunnekulttuurissa >' — toiselta nimeltdén spektaakkelin
yhteiskunnassa >*, joka suosii karismaattisia ja erikoisia esiintyjid. Jannittivi esitys ja
tarinankerronta ovat siis nykypaivén artistin tarkeimpia taitoja. > YouTuben kulttuuri
perustuu toisten toiminnan seuraamiseen, joten vloggaajia voidaan pitdd erdinlaisina
viihdetaiteilijoina. Yleiso tarvitsee emotionaalisesti miellyttdvid esiintyjid ja vloggaa-
jat vastaavat tdhén tarpeeseen perinteisten laulajien ja ndyttelijoiden rinnalla. Alla kol-
laasi mansikkkan viihdetaiteilijuutta rakentavista toiminnoista: runsas hymyily, nau-

raminen sekd satunnainen tanssiminen ja laulaminen — usein musiikin sdestdména.

A SATEELLA SARKANNIEMESSA

Kuva 8: Viihdetaiteilijuus NIKS NAKS-, SATEELLA SARKANNIEMESSA-, NAKKI TU-
LEE KOTIIN- ja MANSIKKKA-VISA -videoilla. **

Karhu tutki omassa Pro gradussaan vuoden 2013 suosituimpien YouTube-videoiden
kerrontaa ja sai tulokseksi, ettd komiikka toimi niissd yhdistédvéni tekijind. > Havain-
to on mielenkiintoinen, silld se sekd vahvistaa omaa viitettdni, ettd viittaa siihen, ettd
historia toistaa itseddn. Tempuilla ja piloilla oli suuri rooli myds elokuvan alkuaikoi-
na, silli komediasta tuli aikanaan Hollywoodin suosituimpia lajityyppeji. °® Koko
elokuvan ensimmadisté vaihetta kutsutaan trikkeineen ja eksoottisine maisemineen att-
raktioelokuvan kaudeksi. >’ Kun videokamerat yleistyivit, hauskojen kotivideoiden

tuottaminen mahdollistui entistd laajemmin.
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Viihteellisyyteen liittyvd komiikka toteutuu YouTubessa esimerkiksi yleisdldhtdisten
sketsien kautta. Tarkoitan yleis6ldhtoisyydelld sitd, ettd sisdllontuottaja, kuten man-
sikkka toteuttaa seuraajien ehdottaman haasteen, joka voi vaatia suurtakin heittiyty-
mistd. Alla kollaasi, joka koostuu mansikkkasta huutamassa kadulla kuukautisside
padssd “mind muutun kanaksi” siivekkéén eleitd matkien, mansikkkasta maalaamassa
naamaansa mansikan ndkdiseksi, seksuaalisen héirinndn kisittelyd action-parodian
avulla sekd mansikkkaa tekemissa leikinomaista meikkitutoriaalia kolmannesta kul-
makarvasta. Komiikka ndkyy mansikkkan vlogikanavalla tilanne-, sana- ja luonne-
komiikkana, mikd saa tietyissd katsojissa aikaan viihdyttivyyden tunteita. Tilanne-
komiikka liittyy humoristisiin satunnaisiin tilanteisiin, sanakomiikka sanojen kaksi-

mieliseen kiytto6n ja luonnekomiikka henkilon luonteen koomisuuteen. *°

MANSIKKKA-VISA A 9 PARASTA KOMMENTTIA

Kuva 9: Komiikka MANSIKKKA-VISA- ja 9 PARASTA KOMMENTTIA -videoilla. »

Youtubessa tuotetaan vahingoniloista kulttuuria, joka nédkyy sketsien ja haasteiden
liséksi erddnlaisina kisoina, joissa hdvidjd pistetddn kirsimddn. Kisat ovat yleensi
leikkimielisid, mutta kdrsimys tulee joka tapauksessa viihteellistetyksi esimerkiksi
aineistoni MANSIKKKA-VISA —videolla. Hitaimmin banaanin varpailla kuorinut

joutui juomaan erilaisista kodin aineksista koostetun vastenmielisen liemen.
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Itsensd ja muiden vapaaehtoisesti naurunalaiseksi saattamisen lisdksi viihteellinen si-
sdltd voi luoda katsojille elamyksié tiivistetyissd paketeissa. Esimerkiksi SATEELLA
SARKANNIEMESSA —video on kuvattu osaksi huvipuiston laitteista kiisin, miki
mahdollistaa hauskanpidon myd&tikokemisen kotisohvalta késin. Kyseinen video si-
séltdd myods maan pinnalla tapahtuvaa hulluttelua eli esimerkiksi sadeviitoissa posee-
raamista mallimaailmaa parodioiden. Tdmén kaltainen vitsaileva toiminta voi saada
katsojassa aikaan viihtymisen kokemuksia, kuten monella vloggaajalla on tavoitteena.

Alla kuvakaappaukset edelld mainitusta haastekisasta ja eldmoinnistd mansikkkan

vlogikanavalla.

MANSIKKKA-VISA " 22 MANSIKKKAVISA
- 5

RN

> ® e - o i > @ naasim

Kuva 10: Haasteet ja vahingoniloisuus MANSIKKKA-VISA-videolla. %

SATEELLA SARKANNIEMESSA

> >l o) 1:20/7:32

Kuva 11: Hauskanpidon mybtikokeminen SATEELLA SARKANNIEMESSA -videolla. *'
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Mansikkkan vlogikanavan suosituimpien videoiden aiheet voidaan tulkita kepeiksi.
Hiukset ovat sekd mansikkkan suosituimman videon teema, ettd mansikkkan aineiston
yleisin teema. Hiusten védrjdémis -videoiden suosion voisi pinnallisella tulkinnalla se-
littdd kulttuurin viihteellistymiselld, mutta tulee ymmartad, ettd hiukset ovat hyvin iso
osa identiteettid varsinkin mansikkkan kohderyhmén keskuudessa. Mansikkkan katso-
jat koostuvat pddosin nuorista ja teineistd, jotka rakentavat identiteettiddn muun muas-
sa ulkondon avulla. Mansikkka néyttdd vlogeillaan esimerkillistd mallia epétavallisten
hiusvérien (sininen, harmaa, pinkki) kantamisesta. On kuitenkin mahdollista, etti ak-
titvisten seuraajien lisdksi myds sekalaiset katsojat padtyvit pienelld kynnykselld ul-
konékoon liittyvien tutoriaalien pariin. Tamé vaikuttaa statistiikkaan ja sitd kautta vi-
deoiden suosituimmuusjdrjestykseen. Itselleni vloggaajien hius- ja meikkivideot ovat

“aivot narikkaan” —viihdettd, mutta huomaan imevéni niistd myds vaikutteita.

Mansikkka vastaanotettiin hdnen viithdyttdvyyttd sisdltdvissd videoissaan kehuin,
omin kokemuksin, puolustaen ja huumorin kautta. Mansikkkaa kuvailtiin lempivlo-
gaajaksi, maailman parhaaksi tubettajaksi, kauniiksi, sopoksi, ihanaksi, kiltiksi, nitik-
si ja fiksuksi. Videoita pidettiin mahtavina, tdydellisind ja “lemppareina”. Hiusvide-

pAeL I

oissa hiukset ja niiden muutokset olivat ’superkivan nikoisid”, “mansikkkan tyyliin
sopivia”, “néttejd” sekd “sika cooleja”. Kotia esittelevissi videossa huonetta pidettiin
uskomattoman hienona, ihanana ja siistind. Omat kokemukset tulivat ilmi pienissé
kertomuksissa, joissa kisiteltiin muun muassa kampaajakiyntejd, mansikkkan seuraa-
jana olemista ja videosta inspiroitumista. Mansikkkaa arvostettiin, ihailtiin ja tuettiin
esimerkiksi kommentilla miks jotkut tyhmit tulee haukkuu mansikkkaa rumaks ja
kaikkee, kattokaa itte peilii ennenku tuutte haukkuu muita”. Huumori nékyi viihdytta-

vissd videoissa erilaisilla vitsikommenteilla, jotka YouTubea kéyttinyt tunnistaa.

Tiivistettyyn esitysmuotoon palatakseni lainaan Karhua: “Suosituimpien YouTube-
videoiden perusteella voisi todeta, ettd elimme maailmassa, jossa audiovisuaaliset
impulssit ovat nopeita ja teokset pikaisesti vilkaistavissa. Emme me aina halua viettia
aikaa sellaisten teosten parissa, joihin voimme uppoutua tuntikausiksi.” ®* Aineistooni
valikoituneet mansikkkan videot ovat suhteellisen pitkid, silld mansikkkan lyhyin vi-
deo on kestoltaan 4 minuuttia 1 sekunnin ja pisin video on kestoltaan 12 minuuttia 1

sekunnin.
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Karhu jatkaa, ettd ”Sosiaalisen median yhteisopalveluissa “uutisvirtojansa” selailevat
ihmiset tarttuvat jaettuihin syoétteisiin ja kuluttavat niitd osana arkipdivéistd median-
kayttoddn, jossa internetid selataan muiden askareiden ohessa lyhyissd sykéyksissa.
Verkkokulttuuria kuvaa se, miten ithmiset kahlaavat lépi sisdltojd sattumanvaraisesti,
sivustolta toiselle ja sisdlloistd siséltdihin nopeasti poukkoillen. Téssd maailmassa vi-
deot avautuvat katsojillensa nopeasti, koska he eivit ole viettiméssa niiden parissa
kokonaista elokuvailtaa, vaan heidin kiinnostuksensa on lunastettava nopeasti.”
Tédmai luo sen, ettd YouTube-videoiden henkildiden motiivit ja taustat tuodaan valta-

virtaeclokuvan asteittaisesta syy- ja seuraussuhteiden esittelystd poiketen julki pai-

sadntdisesti hyvin nopeasti. **

Kéintopuolena “videoiden draamallinen rakenne saattaa jéttdd pois tai tiivistdd perin-
teiselle klassiselle kerronnalle tyypillisid elementteji. Ndméd voidaan osittain tulkita
komediallisiksi piirteiksi, koska koomiseen ja komediaan liitetdéin usein ajatus rikko-

misesta, muottien ja kaavojen ulkopuolelle ronsyilystd.” *

Viihdyttavyyttd ajava ly-
hytkestoisuuden tavoittelu on synnyttinyt YouTubessa paljon nikyvin hyppyleikka-
us-editointityylin. Tyyli rikkoo otosten vilisen jatkuvuuden, mutta teos voidaan siitéd
huolimatta kokea ehednéd kokonaisuutena. Hyppyleikkaus perustuu sisédllontuottajien
kokemien turhien yksityiskohtien deletoimiseen editointiohjelmassa. Mahdollisimman

nopea eteneminen on seurausta tiivistimisen paineesta.

Kulttuurisiin malleihin edetdkseni mansikkka on perisuomalaisesta kansalaisesta
poikkeava, silld hén tuo itsedén toistuvasti esille julkisesti. Aloite toimintaan on ldhte-
nyt mansikkkasta itsestddn ilman ulkopuolista pakkoa, eli mansikkkan siséllontuotan-
to on ainakin alkujaan ollut omaehtoista kaupallisten merkintdjen puuttumisen perus-
teella. Vapaacehtoinen itsensé esille tuominen on mielenkiintoinen havainto, silld suo-
malaisia pidetddn usein varsinkin ulkomaalaisten puolesta juroina, eli vdhdpuheisina,
totisina ja omissa oloissaan viihtyvéind. Ujous, hiljaisuus, vaatimattomuus, ndyryys ja
negatiivisuus voivat myds liittyd jurouteen, mutta vapaaechtoinen itsensi esille tuomi-
nen ei. Viihdyttdvyys “astuu kuvioihin” stereotyyppisesti vasta, kun suomalainen saa
viinaa. Oletan, ettd mansikkka ei ole videoillaan alkoholin alaisena, joten hidnen ei
tarvitse humaltua ollakseen viihdyttivd. Mansikkkan vlogikanavalla on huhtikuussa
2018 kaksi selkésti alkoholiin liittyvéa ja sitd viihteellistdvad videota (TOTUUS TAI

DRINKKI), mutta ne eivét valikoituneet suosituimpien videoiden joukkoon.
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Tiedostan, ettd aineistoni konteksti problematisoi vithdyttdvyyteen liittyvdd havain-
toani. Toyssy sai tutkimuksellaan selville, ettd “Tietokonevélitteinen kommunikaatio
mahdollistaa yhden selkeédn ja ennalta muotoillun viestin 1dhettdmisen. Lahes kaikki
haastateltavat mainitsivat esimerkin ujosta ihmisestd, joka pystyy sosiaalisen median
kautta paremmin tuomaan esille itsensid ja omat mielipiteensd. Tietokonevilitteistd
kommunikaatiota on helpompi kontrolloida, suunnitella ja hallita, joten sen kautta an-
netut itse-esitykset ovat varmempia ja vaikuttavat siten myds enemmén ihmisen

. . 66
omaan kuvaan itsesti.”

Fyysinen etdisyys ja viestinnin eriaikaisuus luovat so-
siaalisesta mediasta ympériston, jossa on matala kynnys tulla kuoresta ulos. ¢’
Mansikkka on todennut aineistoni ulkopuolisilla videoillaan olevansa vaikea esiinty-

misjannittdjé, silld reaaliaikaisia esiintymisid ei voi editoida.

Toinen kulttuurisiin malleihin ja ihanteisiin liittyvd havainto liittyy naisten edustajuu-
teen viithdyttimisen kontekstissa. Palautan keskustelun perinteiseen suomalaiseen
perhemalliin: perheen pdénd toimiva mies hoitaa vieraiden viihdyttdmisen niin koto-
na, kuin kodin ulkopuolella. Nainen toimii hillitysti taka-alalla. °® Passivoidun naisen
rooliin liittyy myds varhaisten elokuvien dynamiikka: “Hollywood-elokuva asemoi
katsojan viime kddessd aina miehen asemaan. Ldhes aina elokuvista 10ytyy

miespuolinen sankari, jonka katseen kohteena nainen on.” ®

Hyvind esimerkkind
taménkaltaisesta miesten ylivoimaisuudesta toimii James Bond —elokuvat ja niissé
esiintyvét epditsendiset bond-tytot. Hollywoodissa vaikuttanut feminismin uranuurta-
ja Lucille Ball pyrki parhaansa mukaan kannattamaan naisohjaajia ja —tuottajia 1950-
1960-luvuilla, "* mutta epitasa-arvoiset sukupuolimallit ovat silti osa historiaamme ja

vaikuttavat nidin toimintamme taustalla edelleen.

Vaikka nykypéivinad ei ole sindnsd olemassa “miesten t0itd” ja “naisten toitd”, suku-
puolijaottelu vaikuttaa monien ammattien taustalla. Teknisti taitoa vaativia ammatteja
on perinteisesti pidetty miesten hommina, joten véitén, ettd nainen jonka tyd perustuu
kameran ja tietokoneen hallitsemiseen, koettelee perinteisid sukupuolirajoja. Aiheiden
valitseminen ja rajaaminen, késittelytavan pdattiminen ja tietynlaisen lopputuloksen
julkaiseminen tai julkaisematta jittiminen tekee mansikkkasta itsendisen media-alalla
toimivan naisrepresentaation edustajan. Olemalla vlogikanavan piddhenkild mansikkka
médrittdd ihanteen naisesta, joka voi olla viithdyttdvé sisdllontuottaja omien mielipi-

teidensd ja oman tahtonsa kanssa.
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Perinteiseen tdhtiteoriaan ja kulttuurintutkimukseen liittyen on tdrkedd muistaa, ettd
yleisd on nauttinut yksittdisten tarinaniskijoiden esityksistd jo muinaisten iltanuotioi-
den #drelld. "' Esiintyjien siirtyessd niytelmiin ja elokuviin, néyttelijit alkoivat tuot-
tamaan hupia aluksi tyvidestolle. Kukaan ei oikein tiennyt, mité yleisd haluaa, joten
tuotettiin hauskoja korkeintaan puolen tunnin mittaisia esityksid. Lopulta tuottajat al-
koivat keksimédén keinoja saadakseen my0s “parempien piirien ihmiset” kiinnostu-
maan uudesta vapaa-ajan viihdykkeestd, eli elokuvasta. "> Tahdet ovat siis kautta ai-
kojen tuottaneet viihdyttivda materiaalia katsojille. Nykytéhtid mennddn katsomaan
erilaisille musiikki- ja puhujakeikoille. Néyttelijind, koomikkona ja juontajana toimi-
va yhdysvaltalainen Ellen DeGeneres on mielestéini hyvd esimerkki itsendisestd ja
midritietoisesta viihdyttijénaisesta. ”* Viihdyttijénainen ei vilitd maskuliinisina pide-

tyistd ominaisuuksista, vaan tekee tditd unelmiensa eteen positiostaan huolimatta.

Viihdyttdvyyden ja tubetihteyden suhde on selitettdvissd katselukertojen, kommentti-
en, peukutusten ja jakojen avulla. Hauskat jutut kerddvét YouTubessa useita ndytto-
kertoja, miki tarkoittaa laajaa katsojakuntaa ja potentiaalisia vuorovaikuttajia. Kom-
menttien ja peukutusten saaminen nostaa videon YouTuben suosituimpien listalle,
josta uudet katsojat 10ytévit tiensd videoon. Nayttokerrat tuovat tekijélle rahaa, mika
mahdollistaa vloggaamisella eldmisen, eli ajan tdyspéividiseen videoiden tekemiseen.
Mitd tiiviimmin videoita tuotetaan, sitd enemmaén niitd katsotaan ja myds ihannoi-

daan. Niin viihdyttdmisen intentio rakentaa tdhteyttd YouTubessa.

Viihdyttdvin materiaalin tarve kertoo mielesténi sen, ettd hyotya korostavan nyky-
kulttuurin jdsenet kaipaavat keinoja todellisuuden pakenemiseen. Erds tv-katsoja piti
viihteellistd sisdltod rentouttavana ja hyvédnd vastapainona asiaohjelmille: “Repivien
tosikko-ohjelmien vastapainoksi saa olla kevyttd ja harmitonta ohjelmaa.” * Ajatus
pitee myos vlogimaailmassa. Viihdyttavéin vlogisisdllon katsominen tuottaa mielihy-
véd, joten sisdllontuottajat toimivat erddnlaisena nautinnon lahteend. Freudin mukaan
“huumorikokemus taistelee jarjen tukahduttamisen aiheuttamia estoja vastaan ja tuot-
taa suurta mielihyvéi niistd irtautuessaan — saattaessaan ihmisen leikin tielle.” > Mi-
kéli mediaesitys vie katsojan ajatukset muualle, kokemus on véistimattd eskapistinen.
78 Vaikuttaisi siltd, ettd kulttuuri haluaa vaihtaa viihteelle, ja on osaksi jo vaihtanutkin.

Ominaista on halu saavuttaa jotain, joka rikkoo jannitteen.
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3. Inhimillistimailld rakennettu tihteys

Suurin osa aineistoni videoista liittyy viihteellisyyteen, mutta toinen aineistossani
vahvasti toistuva ilmi6 on inhimillistiminen. Inhimillistimiselld tarkoitan kaunistele-
matonta ja kohteliasta kdyttdytymistd, eli avoimuutta, rohkaisevuutta ja auttavaisuutta.
Kéyn ilmidta ldpi aineistossa esiintyvien arkisten elementtien, henkilokohtaisten ai-
heiden ja avoimen ldhestymistavan avulla, minka lisdksi tutkin inhimillistimiseen liit-
tyvien kulttuuristen mallien ja ihanteiden heijastamista ja méiérittelyd mansikkkan
vlogikanavalla. Inhimillistimistd on perusteellista kisitelld lopuksi myos varsinkin

Hietalan ja Dyerin teorioiden avulla.

Alla mansikkkan kolmanneksi suosituimman NAKKI TULEE KOTIIN —vlogin ku-
vakaappauksista koostettu kollaasi, silld kyseinen video ndyttaytyy arkisten element-
tiensd vuoksi hyvin inhimillisend. Videolla heritién, tehddén aamupalaa, jactaan aja-
tuksia, 1dhdetdin matkaan, palataan kotiin, tutustutaan uuteen lemmikkiin ja menniin
nukkumaan lattialle. Video on my0s aiheensa puolesta hyvin inhimillistdvé, silld se

kisittelee perheenjdsenen kotiuttamista.

Kuva 12: Arkisia elementteja NAKKI TULEE KOTIIN -videolla. ”’
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"NAKKI TULEE KOTIIN” -video luo katsojalle kotoisan vaikutelman. Vaikutelma
syntyy arkisista askareista ja kuvauspaikoista, tunteiden avaamisesta sekd seurantado-
kumentin omaisesta kuvaustyylistd. My Day —video tarkoittaa tietyn péivin vaiheit-
taista ldpikdyntia mahdollisesti herdédmisestd nukkumaan menoon saakka. Videoklipit
voivat sisdltdd esimerkiksi ruokailua ja matkustamista kuten edellisen sivun kuva-
kaappauksissa on ndhtdvissd. My Day —videoissa on yhtymékohtia ensimmaisiin elo-
kuviin, joissa néhtiin tavallisia ihmisid arkisissa puuhissa. Elokuvat kisittelivét esi-
merkiksi tehtaalta poistumista, puutarhan hoitoa ja junan saapumista. Aivan ensim-
méinen Lumieren veljesten nykyaikainen elokuvaesitys Pariisissa vuonna 1895 oli

Baby’s Meal. ® Esitys kisitteli nimensd mukaisesti lapsen ateriaa.

Ollikkala on todennut, ettd kotoisuus tekee videoista helposti 1dhestyttdvid ja aidon
oloisia — onhan autenttisuus yleensikin arvostettua YouTubessa. ° Autenttisuuteen
liittyy muun muassa meikittdméind esiintyminen, silld muualla mediassa ndkyy paé-
osin laittautuneita naisia. Meikittomyys on ilahduttavan realistinen niky varsinkin
nuorien katsojien mindkuvaa ajatellen. Mansikkka esiintyy videoillaan sekd meikitti,
ettd meikin kanssa. Muita esimerkkejd inhimillistdvistd sisdllostd ovat jannityksen
ilmaiseminen, ahdistuksesta ja parisuhteesta kertominen, tuskastuminen, tabujen rik-
kominen, oman paivdkirjan lukeminen sekd tietoisuuden levittiminen. Mansikkka
pohjusti esimerkiksi SEKSI —videotaan kertomalla, ettd hdn ei ollut uskaltanut tehdi
aiheesta videota aiemmin, vaikka oli sitd pitkddn miettinyt. Huoli tiedonpuutteesta

voitti lopulta.

Vaiettujen puheenaiheiden omakohtainen késittely liittyy olennaisesti inhimillisen
siséllon luomiseen. Stereotyyppisen sulkeutuneesta suomalaisesta poiketen mansikkka
jakaa henkilokohtaisia ajatuksiaan suurelle yleisolle tietoisuuden lisddmisen toivossa.
Mansikkka haluaa herittdd keskustelua myos tabuina pidetyistd aiheista kuten kuu-
kautisista ja seksistd. Taustalla on muiden auttamista ja rohkaisemista, silld osa vide-
oiden aiheista on ollut katsojien pyytdmid. Katsojien huomioiminen osoittaa man-
sikkkalta vilittivyyttd, kuten myds se, ettd useat videot sisdltdvit perinpohjaista neu-
vomista. Videoiden aiheet ja tavoitteet heijastavat y-sukupolvelle ominaista vapaa-
mielisyytti ja sen levittimiseen liittyvaa aktivismia. Mansikkka antaa mallin avoimes-
ta ja rohkeasta nuoresta kansalaisesta, joka hyddyntdd sosiaalisen median tarjoamaa

laajaa verkostoa.
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MINKA IKAUISENA MULLA ALKOI MENKAT?

Kuva 13: Inhimillistivéi sisiltéd NIKS NAKS-, NAKKI TULEE KOTIIN, MINKA IKAI-
SENA MULLA ALKOI MENKAT? ja SEKSI. -videoilla. *

Avoimuutta ja tunteita korostavaa kulttuuriamme edeltdd rationalismin henkeen kas-
vatetut sukupolvet. Kodin ja ulkomaailman raja oli esimerkiksi 1700-luvulla todella
jyrkka: rationaalisuutta edellyttivit asiat olivat yhteisid, mutta tunteet ja muut henki-
16kohtaiset puheenaiheet pidettiin yksityisind. ' Aiempien sukupolvien tavoin ihmi-
sen tuli vield 1970-luvullakin perustaa toimintansa jarkeen, kriittisyyteen ja tosiasioi-

hin, joten tunteita ei kodin ulkopuolella ndytetty eikd eldmyksilld muutenkaan eldmoi-

ty. 82

Avoimen mediasiséllon tarkastelu on kuitenkin kiinnostanut ihmisié iét ajat. Hietalan
mukaan median tirkistely alkoi 1700-luvun Englannissa, kun tavallisista ihmisisté
kertovat romaanit, esimerkiksi pdivékirja- ja kirjeromaanit, syntyivét. Uusi kirjalli-
suudenlaji, romaani, salli Hietalan sanoin “ensimmdistd kertaa lukijan padsyn kaltais-
tensa mutta hdnelle tuntemattomien ihmisten intiimiin yksityisyyteen, tunteisiin ja
ajatusmaailmaan.” * Epasovinnaiseksi koettu sisilto ja sen tirkistely arkipaiviistyi-
viét tatd kautta. Vihitellen esimerkiksi kotivideot ja niin sanottu tositelevisio alkoivat
medioida arkista materiaalia. Ndin yhteiskunta tunkeutui yksilollisyyteen eli henkil6-

kohtaisesta siséllostd tuli poliittista.
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Hietala pitdé tirkistelyd elokuvan ja television lumovoiman ja suosion tirkeimpana
selittdjand. °* Piddn viitettd tirkedni huomiona myds YouTube-kulttuuria koskien,
silld se on syntynyt niin sanotun vanhan median pohjalta. Uusromanttisen kulttuurin
tarve eldmyksille vaikutti osaltaan siihen, ettd kuvallisista viestimistd muodostui tun-
nemedioita. Tunteista tuli muodikkaita ja tunnedlystd jopa eldméssd selviytymisen
mittari. * Padstamalld katsojat padnsa ja kotinsa sisille, mansikkka vastaa elimysten,

tunteiden ja tirkistelyn kysyntdin, oli se laskelmoitua tai ei.

Inhimillisen sisdllon tuottamisella on vaikutusta, silld katsojat voivat arvottaa media-

sisiltod realistisuuden mukaan. ** Mansikkkan vlogeissa on havaittavissa empiirisen,

klassisen ja emotionaalisen realismin piirteitd. °’ Empiirinen realismi tarkoittaa esi-

tyksen vertaamista itsensd ulkopuoliseen todellisuuteen, jossa realistisuus koetaan po-

sitiivisena ja epirealistisuus negatiivisena asiana. *®* Klassisen realistisessa tekstissi

on kyse realistisuuden vaikutelmasta, jossa “itse todellisuus puhuu”, ei esitys tai hah-
89

mo. =~ Emotionaalinen realismi sen sijaan sisédltdd todellisen eldmin tunteita, kuten

iloa, surua ja onnea.

Realistiseen ja intiimiin sisdltoon liittyy olennaisesti myds kuvauspaikka, eli man-
sikkkan tapauksessa hdnen kotinsa. Ihmisten intiimimpand paikkana pidetty tila, koti,
muuttuu erdénlaiseksi ndyttdmoksi, kun sielld kuvataan. Mansikkkan koti nékyy ha-
nen videoillaan seka taustalla, ettd varsinaisilla esittelyvideoilla, miké aiheuttaa yksi-
tyisyyden rajan hamértymistd. Esimerkiksi aineistoni KASVIT TEKEE KODIN —
video liittyy mielestédni oman kodin kaupallistamiseen, silld sen sisdltd on voimak-
kaasti IKEAn etua ajava. ”Ennen ja jilkeen” —kuvien saattelemat puheenvuorot luovat
minulle vahvoja mielleyhtymid televisiossa ndytettdviin sisustusohjelmiin kuten In-
noon. Kaikessa mainosmaisuudessaan kyseinen video liittyy toisaalta myds inhimillis-
tamiseen, silld katsojat padsevét todistamaan kiiltokuvamaisuutta edeltdvéin sotkuisen
prosessin. Sotku viittaa epatdydellisyyteen ja sitd kautta myos inhimillistdmiseen, silld
mansikkka olisi voinut ndyttdd vain siloitellun puolen. Alla kotiin ja laittautumiseen

liittyvdn sotkun esiintymistd mansikkkan vlogikanavalla.
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MANSIKKA VAIHTOI VARIA A TUKKA PINKIKS| FT. SWARTZKOPF LIVE COLOR XXL
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KASVIT TEKEE KODIN | IKEA A O _SATEELLA SARKANNIEMESSA

Kuva 14: Koti ja sotkuisuus MANSIKKA VAIHTOI VARIA-, TUKKA PINKIKSI FT.
SWARTZKOPF LIVE COLOR XXL-, KASVIT TEKEE KODIN | IKEA ja SATEELLA
SARKANNIEMESSA -videoilla. *!

Sain kandidaatin tutkielmassani ”Identiteetin representaatio blogissa Colour me!” sel-
ville, ettd valokuviin ja teksteihin pohjautuvat lifestyle- ja muotiblogit tukeutuvat paa-
sadntdisesti pinnalliseen representaatioon. Suhtautuminen henkil6kohtaisen materiaa-
lin tuottamiseen eroaa huomattavasti useiden lifestyle- ja muotivideoblogien kannasta.
Pinnalliseen puoleen turvautuminen selittyi blogikulttuurissa verkoston laajuudella,
vadrinymmarrysten ja vihapuheen vilttimiselld sekd yleisilld kayttdytymiskoodeilla.
Videoblogikulttuuri on sen sijaan kéédntdnyt laajan yleison eduksi, minimoinut
vadrinymmarrykset videon mahdollistamalla rikkaalla itseilmaisulla, todistanut hen-
kilokohtaisen sisédllon positiivisen vastaanoton, sekd kddntinyt intiimiyden nor-
maaliksi. Realistista sisdltod luodaan myos siksi, ettd se koukuttaa tirkistelyyn taipu-

vaa ihmistd ja kasvattaa néin ollen videon néyttokertoja.

Realistisuuteen liittyen omin silmin havaitseminen on Hietalan mukaan tirkedé: "Elai-
va kuva ja ddni luovat meille vikevén illuusion sitd, ettd olemme paikan pailla todis-
tamassa tapahtumia omakohtaisesti. Ndemme ja koemme tapahtumat itse, suoraan,

preesensissd. Tuo omin silmin ndkeminen merkitsee tietysti ensinnékin tietoa ja var-
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muutta: meidén ei tarvitse luottaa mielikuvitukseemme, vaan tieddmme, miten asiat
ovat. Téhén perustuu tietysti elokuvallisten dokumenttien todistusvoimaisuus jopa

oikeusistuimissa.” *2

Myo0s ennakoitavuus liittyy vakuuttavaan vaikutelmaan. Enna-
koitavuus syntyy YouTubessa vloggaajien ja heiddn toimintatapojensa oletusarvojen
tuntemisella, eli videomateriaalin ennalta-arvattavuudella. Vlogikanavat koostuvat
toistuvista julkaisuista, jotka mahdollistavat jatkuvan uuden tiedon haltuunoton. Sa-
mankaltaista vaiheittaista oppimista ja tutustumista tapahtuu kaikenlaisten suhteiden

sitomisessa, ei pelkdstddan vloggaajan ja katsojien vililla.

YouTube mahdollistaa intensiivisen tirkistelykokemuksen, silld katsoja voi palata jul-
kisten videoiden pariin milloin vain ja projisoida tunteitaan omassa rauhassa. Olemme
oppineet lukemaan tunteita kasvojen ilmeistd, joten Hietala on useissa tutkimuksis-
saan korostanut 1dhikuvien merkitystd dynaamisessa psykologisessa vuorovaikutuk-
sessa. Lahikuvissa korostuvat silmét nousevat merkittavéksi elementiksi niin Holly-
wood-elokuvissa, kuin vlogeissa. Fiktiivisissd elokuvissa tapahtuvaa projisointia vah-
vistetaan usein silld, ettd pddhenkildstd pyritddn luomaan sympaattinen, sillda mukavis-
ta, hauskoista ja reiluista henkilohahmoista on helppo pitdd. Hahmot pistetddn usein
meitd kaikkia koskettaviin arkisiin tilanteisiin, miké luo tuttuuden tunteen. Sympaatti-

set ihmiset ndyttdvit menestyvin myos YouTubessa.

Ideaalin ja inhimillisen suhde liittyy olennaisesti téhtiteorian ja vlogikulttuurin sisil-
16n projisointiin. Tdhdet olivat aikojen alussa ideaaleja kéyttaytyjid (jumalat, jumalat-
taret, sankarit), mutta myohemmin tyypillisid kayttiytyjid. Ensimmaiset tdhdet eivét
puhuneet, mika teki heistd myyttisid. Vaikka téhdistd tuli my6hemmin arkisempia, he
eivit lakanneet olemasta erityisid. > Téhdet liittyvit Dyerin tihtiteoriassa siihen aja-
tukseen, millaisia ihmiset ovat, tai millaisia heidén pitéisi olla. 94 Ajatusta tukee Hie-
talan viite, ettd teknologiat ovat aina vastauksia niiti kiiyttdvén yleison fantasioihin. *
Niékisin, ettd katsojan ikd vaikuttaa ihailemisen luonteeseen. Nuoremmat katsojat ei-
vét vilttimattd pysty tdysin samaistumaan eli olemaan niin sanotusti samoilla linjoilla
mansikkkan kanssa, kuten muut vanhemmat katsojat. Nédin nuoret saattavat helposti
ajatella ihannoiden mansikkkasta, ettd “tuollainen mini haluan olla isona”. °® Man-
sikkka on itse kertonut katsovansa ylospain Lady Gagaa ja Maria Veitolaa. °” Gaga on
tunnettu muusikko, néyttelijd ja muotisuunnittelija kun taas Veitola on vérikkdan me-

diauran omaava toimittaja ja juontaja.
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Dyer on tuonut esille tdhtiin viittaavan emotionaalisen mieltymyksen ja samaistumi-
sen. Emotionaalinen mieltymys nékyy mansikkkan vlogikanavan inhimillistavilld vi-
deilla pdédsdantdisesti positiivisten kommenttien kautta. Inhimillistavid videoita kehut-
tiin tirkeiksi, avoimuutta ja tabujen rikkomista kunnioitettiin sekd todettiin, ettd oikea
thminen on valittu vuoden 2017 Hyvin mielen léhettildéksi. Katsojat tuottavat man-
sikkkasta myds erilaisia fanikanavia, -piirustuksia, minkd nien erddnlaisena reaktiona
emotionaaliseen mieltymykseen. Mansikkkan vlogit synnyttdvit katsojissa myds sa-
maistumista mansikkkan esittelemiin paikkoihin, tilanteisiin ja tunteisiin. Tdméa nikyi
omakohtaisissa kommenteissa, jotka kasittelivit muun muassa lemmikin hankintaa ja

omistamista sekd naiseutta ja siithen liittyvad selviytymista.

Mansikkka on saavuttanut kommenttiensa perusteella perinteiseen téhtiteoriaan liitty-
vén esikuvallisen roolin: arjen ihanteen. Mansikkka toimii ndin ollen niyttelijéiden ja
muusikoiden tavoin tietyille seuraajilleen inspiroivana esikuvana, josta otetaan mallia
lapi elimin kestividn identiteettitychon. °° Seppisen mukaan “egoideaaliin identifi-
koituminen tuottaa mielihyvad, koska ihminen voi tuntea itsensd kokonaisemmaksi,

.5 99
vahvemmaksi.”

Pystymme tarkistamaan my0s oman “normaaliuutemme” me-
diapersoonan kautta, silld yhtendiskulttuurin rapistuessa emme nykyddn padsddntoi-

sesti tiedd miten esimerkiksi naapurimme elévit.

Ottamalla yleison huomioon mansikkka laskeutuu etdiseltd jumalalliselta tasolta in-
himillisempédn asemaan. Mansikkka ei mydskédén vaikuta “proystiilevaltd”, eli hédn ei
hienoon tdhtikuvaan liittyen ole suurkuluttaja, ylpeile menestykselld tai rakkauseld-

milld, omista paljon materiaa tai juhli jatkuvasti. '*°

Mansikkka vaikuttaa tietylld ta-
valla siis sekd tdydelliseltd, ettd epatdydelliseltd, mika olisi aikanaan ollut elokuva-

néyttelijoiden ehedd tédhtikuvaa vaaliville studioille kova paikka.

Inhimillistédva téhti kertoo kulttuuristamme sen, ettd kaipaamme ihannoinnin kohteil-
tamme ja kanssaeldjiltimme realistista representaatiota. Realistinen sisélto kiinnostaa,
ja sitd vaaditaan. Jumalallinen tdydellisyys on alkanut medialukutaidon parantumisen
johdosta tuntumaan ldhes huijaamiselta. Vaikka kulttuurimme pursuaa vield siloiteltua
mediasiséltdd, olemme alkaneet ymmartédd, ettd me kaikki olemme lopulta vain ihmi-
sid. Inhimillisyys rakentaa tdhteyttd siis mallien antamisen ja kiinnostuksen lisdksi

myo0s kunnioituksen kautta: pinnallisuutta pidetddn epérehellisena.
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4. Valistamalla rakennettu tihteys

Kolmas tdhteyttd rakentava representoinnin tapa liittyy valistamiseen. Tarkoitan valis-
tamisella opettavaista tiedon jakamista niin terveyteen, syomiseen, kuluttamiseen ja
ulkond@kdon liittyen. Ennen hyvinvointiin, valtaan, kaupallisuuteen ja tahtiteoriadialo-
giin siirtymistd késittelen ulkondkoon liittyvdd valistamista ja kulttuurisia malleja.
Alla olevassa kollaasissa nidkyy kuvakaappauksia, joissa mansikkka neuvoo hiusten
varjddmisessd, rohkaisee radikaaleihin hiusmuutoksiin seké vastaa hidnen ulkonidk6on-
sd ja identiteettiinséd liittyviin kysymyksiin. Kyseiset toiminnat tarjoavat katsojalle
valistavaa materiaalia sekd oman tyylin 16ytdmiseen, ettd muiden erilaisuuden hyvak-

symiseen.

MANSIKKA VAIHTOI VARIA A _ TUKKA PINKIKS FT. SWARTZKOPF LIVE COLOR XXL

Kuva 15: Ulkonikoon liittyvid valistamista MANSIKKA VAIHTOI VARIA-, TUKKA
PINKINKSI FT. SWARTZKOPF LIVE COLOR XXL-, NIKS NAKS- ja 9 PARASTA
KOMMENTTIA —videoilla. 1!

Mansikkkan omalla tyylilld on vaikutusta kulttuuristen mallien luomiseen mansikk-
kan seuraajien keskuudessa, oli se tarkoituksellista tai ei. Mielestdni mansikkka rik-
koo perinteisen ldnsimaisen naisen kauneusihannetta, silld hin ei ole ulkondéltdin si-
loiteltu. Perinteiseen klassiseen naisihanteiseen sopii esimerkiksi pitkét ja vaaleat
hiukset omaava Suomi-neito, joka on muutenkin hyvin luonnollinen. Meille on ope-

tetty hyvin varhain sanonta, ettd (pitkdt) hiukset ovat naisen kruunu.
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Mansikkka piristdd omaa ulkonékodan leikittelevilld meikeilld, erikoisilla vaatteilla ja
monipuolisilla hiuksilla. Mansikkka on sanonut ottavansa meikkaamisen kokeilun
kannalta, joten hidnen kasvoillaan voi nidhdd esimerkiksi glitterid tai poikkeavan
véristd huulipunaa. Erikoisilla vaatteilla tarkoitan valtavirrasta erottuvia ko-
konaisuuksia, jotka voivat sisdltdd esimerkiksi jdnnittdvid kirpputoriloytoja.
Mansikkkan hiukset ovat vaihdelleet vaaleanpunaisen, violetin, vaaleiden, sinisen,
ruskean, keltaisen, vihredn ja oranssin vélilld eri pituuksissa, viimeisimpand siilind
(28.11.2017). Mansikkka pitdd kehon radikaalimmastakin muokkaamisesta, silld
hinelld on useita tatuointeja sekd ldvistys (28.11.2017). Perinteistd naisihannetta
rikkova edustaminen luo mallin persoonallisesta naisesta, joka valistaa moninaisen

ulkondon ilosanomaa.

Mansikkkan mukaan tdrkeintd on, ettd itsestd tuntuu hyvélti. Thanteellista on olla oma
itsensd sekd ulkoisesti, ettéd sisdisesti. Mansikkkan vlogikanavalla toteutuva valistami-
nen koskee siis my0s sisdistd hyvinvointia. Alla olevassa kollaasissa mansikkka jakaa
opettavaista tietoa seksuaaliterveyteen, kuukautisten kanssa elimiseen sekd mielen-

terveyteen liittyen. Lisé4 niissé tapahtuvasta valistamisesta seuraavalla sivulla.

~ _ MINKA IKAISENA MULLA ALKOI MENKAT?
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Kuva 16: Hyvinvointiin liittyvii valistamista SEKSI.-, MINKA IKAISENA MULLA AL-
KOI MENKAT?-, STORYTIME | HALUSIN KUOLLA- ja KAIKKI ON JOSKUS SEKAI-
SIN -videoilla. '
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MINKA IKAISENA MULLA ALKOI MENKAT? —video on konkreettisimmillaan
katsojien valistamista, silld se siséltdd runsaasti mansikkkan katsojia askarruttavien
kysymysten kisittelyd. Mansikkka asettui neuvojan asemaan ja tarjosi vastauksia kat-
sojilta keréttyihin ongelmiin kaunistelemattoman ja rehellisen oloisesti. Katsojat pyy-

sivit videolle jatko-osaa niin paljon, ettd mansikkka puhui aiheesta lisdd uudella

"HOW-TO-MENKAT” —videolla. '**

Mansikkka paneutuu SEKSI —videossa turhien harhakuvitelmien, odotuksien ja pai-
neiden rikkomiseen perusteltujen henkilokohtaisten argumenttien avulla. Mansikkka
oli miettinyt pitkdén, ettd aiheesta tulisi puhua enemmén mediassa realistisesti.
Mansikkka ei kuitenkaan pyri nostamaan itsedén “kaikkitietdvélle jalustalle”, silld hdn
painottaa, ettd hinen kokemustensa ulkopuolelta voi 16ytyd monia muitakin.

Mansikkka kehottaa tiedon jakamisen jatkuvan katsojien kesken kommenteissa.

Vaikka KAIKKI ON JOSKUS SEKAISIN ja STORYTIME | HALUSIN KUOLLA
—videot eivit valikoituneet aineistooni, niitd on syytd késitelld valistamisen alla. Man-
sikkka totesi Tubetdhdet —dokumentissa, ettdi KAIKKI ON JOSKUS SEKAISIN —
video oli mansikkkan ensimmiinen pintaa syvemmille mennyt video. '™ Video oli
mansikkkan omien sanojensa mukaan hdnen siihen astisista videoistaan yksi vai-
keimmista kuvata ja julkaista, silld se sisdlsi tietoa vain muutamalle ldheiselle kerro-
tuista ongelmista. Vakavien aiheiden késittely ei ollut aiemmin kuulunut mansikkkan
vlogikanavan sisdltoon. Mansikkka pddtti lopulta avata kantansa mielenterveyson-
gelmiin poistaakseen nithin liittyvdd hdpedllisyyttd ja avun hakemisen kynnysta.
KAIKKI ON JOSKUS SEKAISIN —videota seurannut STORYTIME | HALUSIN

KUOLLA —video toimi varoittavana esimerkkini liian mydhéisen avun hakemisesta.

Mansikkka 161 mielenterveysaiheisilla videoillaan niin sanotusti ldpi, joten mansikkka
sai marraskuussa 2017 Sauli Niinistdltd kutsun juhlimaan Suomen satavuotista itse-

95 Mielestini kutsu lin-

niisyytti ansioituneena tulevaisuuden Suomen edustajana. '
nanjuhliin on hyvd mittari onnistuneelle valistustydlle, varsinkin kun juontaja luon-
nehti mansikkkaa ensimmdisend Linnanjuhliin padsseend vloggaajana. '°° Mansikkka

oli itse hikeltynyt kutsusta ja luuli sitd ensin vitsiksi. '’
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My6s muut ulkopuoliset tahot ovat huomanneet mansikkkan hyvinvointiin liittyvin
valistamisen hénen vlogikanavallaan, joten mansikkka on saanut Hyvéin mielen 14-
hettilds 2017 ja ”Vuoden Someteko 2017 —tittelit Mielenterveyden keskusliitolta ja
Inspiration Blog Awardseilta. Mielenterveyden keskusliitto kertoi ”Hyvéin mielen 13-
hettilds 2017 -tunnustuksen johtuvan rohkeudesta puhua julkisesti mielenterveyson-
gelmista ja olemalla tdten esikuva varsinkin nuorille: ”Voutilainen haluaa Hyvin mie-
len ldhettildénd olla ddnend muille mielenterveysongelmista kérsiville, luoda va-

paamman ilmapiirin puhua asiasta ja pienenti kynnysti hakea apua.” '*®

Inspiration Blog Awards —gaalassa jaettu ”Vuoden someteko 2017 liittyi myds mie-
lenterveydestd puhumiseen: ”Vuoden vaikuttavimman someteon teki yleison mielesté
mansikkka-nimellé tubettava Maiju. Videoillaan Maiju on useaan otteeseen kasittellyt
mielenterveyteen liittyvid aiheita, joista monen on vaikea puhua. Maiju rohkaisee
omalla esimerkillddn ja avoimuudellaan muita nuoria hakemaan apua mielenterveys-
ongelmiin.” ' Suurimpana saavutuksena mansikkkka on kuitenkin pitinyt niihin
yksittdisiin ihmisiin vaikuttamista, jotka eivit olleet ndhneet mitdéin valoa elimédssédn
aiemmin. '’ Muiden voimauttaminen niikyy myos mansikkkan suosituimmalla vide-

olla, silld se pdittyy lentosuudelmaan ja lausahdukseen “Pysykédd mahtavina!”.

MANSIKKA VAIHTOI VARIA

A

\

> Ml o 3:55/400

Kuva 17: Voimauttava loppu MANSIKKA VAIHTOI VARIA-videolla.""
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Mansikkka vastaanotettiin hdnen valistavuutta siséltidvissd videoissaan kehuin, puo-
lustuksin, uteluin ja omin kokemuksin. Erds kehu kuului seuraavasti: ”VOI MAIJU
tama oli aivan mielettdmén ihana video!! voi kuulostaa nyt tosi sarkastiselta mutta siis
oikeesti tosi tirked video ja varmasti auttaa pienid tyttdjd jossain ja vahén vanhempia-
kin :------- ) u go girl”. Puolustamista nékyi esimerkiksi neljannessd videossa sanoin
et oo ilkee, et oo tyhmd idjootti, et oo kontys! 3:”. Utelulla tarkoitan kommentoijien
mielenkiintoa muita katsojia kohtaan. Mielenkiinto ndkyi muun muassa “’kuka katsoo
2017 —tyylisissd kommenteissa. Kommenttikenttd tiyttyi myos katsojien omista ko-
kemuksista, kuten mansikkka usein valistavissa videoissaan toivoo. Omat kokemukset

késittelivat esimerkiksi kuukautisia ja hiusten varjdémista.

Mansikkkan valistamisen vaikutuksia ei tule vahatella, silld on tutkittu, ettd sosiaali-
sessa mediassa tapahtuva edustus vaikuttaa katsojiin monin eri tavoin. Hietalan mu-
kaan ”Nykyinen julkkiskulttuuri tarjoaa kuvitteellisen yhteison, joka koostuu likimain
loputtomasta valikoimasta nykyajan tyypillisid asukkaita ja jonka suhteen me itse ku-
kin rakennamme identiteettitmme samastumalla ja torjumalla, ihailemalla ja inhoa-
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malla. Ihmisen identiteetti voidaan ndin ollen ndhda ulkoapéin tuotettuna kulttuu-

risena rakennelmana, johon kaikenlaiset julkkikset tarjoavat materiaalia. '

Hietala jatkaa, ettd ”Lapsi kasvaa ja sosiaalistuu tarkkailemalla ja matkimalla muiden
ihmisten eleitd, ilmeitd ja kayttdytymistd. Lapsen ensimmadisid ihanne-egoja ja esiku-
via (ja psykoanalyysin mukaan myds eroottisia kohteita) ovatkin yleensd omat van-
hemmat, mutta kasvamisen myo6té ihailun kohteet siirtyvéat vilittdmén ldhipiirin ulko-
puolelle. Esikuvien tarve kuitenkin sdilyy, ja niinpd aikuisinakin tirkistelemme jatku-
vasti kanssaihmisid, vertaamme itseimme heihin, matkimme ihailemiamme henkil6ita
tai sitten kdyttdydymme tietoisesti toisin voidaksemme erottautua epidmieluisista hen-

kiloistd — tai yksinkertaisesti massasta.” ''*

Barry Kingin mukaan téhdilld on suuri kontrolli ihmisten representaatioon yhteiskun-
nassa — silld miten tdhdet ovat edustettuina joukkotiedotusvélineissd, on vaikutusta
siihen miten ihmiset eldvit yhteiskunnassa. ''> Vaikutus tulee ilmi ihmisten asenteis-

sa, arvoissa sekd sosiaalisten roolien ja tyyppien médrittelyssd. Téll4 on todellisia seu-

116

rauksia sen suhteen, miten ihmiset uskovat voivansa kiyttaytyd. ~ Téhteys on ndin

ollen merkittivi, vaikutusvaltainen ja oireellinen sosiaalinen ilmio. '’
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Henry Jenkinsin (2007) mukaan YouTuben ja Wikipedian kaltaiset verkostoituneet
kulttuurit mahdollistavat uuden, ruohonjuuritason vallan, kun erilaiset ihmiset eri puo-
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lilta maailmaa kokoavat asiantuntijuutensa yhteen. Vloggaajien poliittinen valta ei

ole ilmeisté, joten usein kdy niin, ettd vloggaajien muodostamat mallit nivoutuvat

119 . .
Tama ker-

huomaamattomasti osaksi puhetapoja, ruumiillisuutta ja identiteetteja.
too vallan toimimisesta. Mansikkka on tuonut esille esimerkiksi eettisten vaatteiden ja
kasvissyonnin suosimisen. Kyseiset vastuulliset aatteet ovat herdttineet mansikkkan
katsojien keskuudessa paljon keskustelua, mikd on voinut vaikuttaa katsojien kayttéy-

tymiseen vihintddn alitajuntaisesti.

Vaikka YouTube ei ole pohjimmiltaan poliittinen kanava, visuaalisen kulttuurin ku-
vastot ovat joka tapauksessa poliittisia kuvastoja. Tdmai tulee ilmi valinnoilla, jotka
takaavat tietyn materiaalin ndkyvyyden ja toisten ndkyméttdmiin katoamisen. Visuaa-
lisen kulttuurin kuvastojen poliittisuus tarkoittaa Seppdsen mukaan my0s sitd, ettd

huomioiduksi tulemisesta kilpaillaan. '*°

Mansikkka itse ei pyri nostamaan itseddn
jalustalle, vaikka hén toimii usein valistavana neuvonantajana. Mansikkkan represen-
taatio poikkeaa ndin ollen perinteisestd jumalallisena pidetystd tdhdestd. Aikanaan
tahtid jopa palvottiin eikd heitd haluttu ndhda oikeassa eldméssi, ettei heistd muodos-
tettu “kupla puhkea”. '*' Jumalallisuuden hilventyminen ei ole kuitenkaan poistanut

mansikkkasta puhumista superlatiivein.

Olen huomannut mansikkkan videoissa hieman yhtéldisyyksid voimauttavan valoku-
van menetelméin, vaikka mansikkka toimii itse seké kuvaajana etti kuvattavana. '**
Voimauttavan valokuvan menetelmié kayttdvin ldhtokohtana on usein 1) tutkimus-
kohteen oma maailma 2) resurssien antaminen identiteetin rakentamiseen 3) tutki-
muskohteiden aktiivinen auttaminen tutkijan toimijuudella. Samankaltainen toiminta
ndkyy mansikkkan vlogikanavalla tiedon ja ideoiden jakamisella, ndhdyksi ja kuul-
luksi tulemisella, itsetuntemuksen lisddntymiselld, itsensd kehittdmiselld sekd saman-
henkisten keskustelukumppanien 16ytymiselld. Vlogikanavan seuraajiin kuuluminen
voi tuoda tunteen yhteisdon kuulumisesta ja hyvéksytyksi tulemisesta, mikd nostaa
itsetuntoa. Elina Noppari ja Mikko Hautakangas toivat ilmi, ettd vloggaamisen kal-
taisessa bloggaamisessa on kyse sellaisten ihmisten ddnten kuulemisesta ja tilan hal-

tuun ottamisesta, joita julkisessa keskustelussa harvemmin huomioidaan. '**
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Mediavaikuttajien eli esimerkiksi vloggaajien vallan rajat ovat kiistelty aihe. Poysa
tuo esille, ettd valintojen tekemisen mahdollisuutta ylipdédtdan voidaan pitdd yhtend
modernin toimijuuskisitteen perustana. '>* Valinnat niakyvit mansikkkan videoissa
rytmin, jérjestyksen, aukkoisuuden ja sulkeumien/ketjuuntumien kautta. Jannitteen ja
juonellistamisen kannalta ei ole yhdentekevidd, onko mansikkkan kerronta selostavaa
vai esittivii sekd onko hin kertoja, padhenkild vai kokija. ' Suoraan kameralle pu-
humista ja varsinkin itse nauhoitettua kertojadéntd pidetdin vahvana itsetietoisuutena
kerronnassa. '*® Ominaisuuksien puolesta YouTube-kiyttdja pystyy sidtelemadn
kommenttien, tykkddamisten ja videokuvausten ndkymistd. YouTube mahdollistaa siis
alustan, jolla kukin voi refleksiivisesti tyOstid identiteettidéin ja tarjota itsestdén melko

tarkkaan harkitun esityksen.

Vaikka mansikkkalla on melko laaja liikkumavara sen suhteen, minkilaisena hin ha-
luaa ndyttdytyd ja mistéd aiheista puhua, Seppdsen mukaan jokaisen subjektius on osin
my0s ympériston muokkaamaa. Yhteiskunnan toimivuuden kannalta on olennaista
se, ettd jokainen hyvéksyy hiljaisesti keskeisen osan oman toimintaymparistonsé kir-
joitetuista ja kirjoittamattomista sddnndistd tai ainakin tunnustaa ndiden sdéntdjen
olemassaolon.” '*” Seppinen jatkaa, ettd “Tulee kiinnittid huomiota valintoihin, puhe-
tapoihin ja toimintaan joiden kautta tekijé rakentaa identiteettiddn ja samalla osallis-
tuu nithin verkostoihin, jotka vaikuttavat sithen millainen representaatio lopuksi paa-
tyy julkisuuteen. Valtasuhteet eivit ole muiden suhteiden (esim. taloudellisten, tiedol-
listen tai sukupuoleen kytkeytyvien) ulkopuolella vaan rakentuvat niiden sisan.” '**
Rajoitettu toimintaympéristd ei kielld ympdristoon vaikuttamista, mutta se voi olla
vaikeaa. Joistakin mansikkkan “tabuvideoista” poistettiin mainokset, silld yritykset
eivdt halunneet tulla yhdistetyiksi tiettyihin arkoihin aiheisiin. Tédmi tekee

mansikkkasta seki vallan kayttdjén, ettd vallankdyton kohteen.

Ostmanin ajatukset tukevat vallankiiytén kohteena toimimista: “Verkossa identiteetti-
tyota tekevit vain kuvittelevat kertovansa “oikeasta mindstddn”, kun itse asiassa
toimivat internet-ympéristdjen ehdoilla ja niiden ohjaamina. Eldmajulkaisijat pyrkivét
aktiivisesti oman yhteisonsd madrittimiin ihanteisiin samaan tapaan kuin metséstéja
pyrkii toteuttamaan niitd piirteitd, jotka metséstdjdyhteisd on tietovarantonsa kautta

9 129

metsistija-roolille madrittényt. Kyse on rutiinien muovaantumisesta ja normien

saannollistymisestd. Thminen omaksuu roolin, joka haneen on julkisesti liitetty. '*°
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Mansikkkan vlogikanavan kaupallistuminen on vaikuttanut hanen omaehtoisuuteensa.
Omachtoisuudella tarkoitan oma-aloitteista, vapaaehtoista ja spontaania julkaisemista.
Toiminta ldhtee télloin tekijistd itsestddn ilman nékyvad ulkopuolista syytd. Aineis-
tooni valikoidut mansikkkan videot siséltévit eittimattd mainontaa, joten toiminta on
muuttunut ajan saatossa kaupalliseksi. Kaupallisuus uhkaa omaehtoisuuden lisdksi
myos aitouden vaikutelmaa, mutta se ei sulje sitd pois. Vlogikanava voi olla yhti ai-
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kaa sekd kaupallinen, ettd aito. ° Tai vdhintddn aidon oloinen.

Erilaiset mainostajat ovat alkaneet kdyttdd yhd useampia tubettajia kaupallisina
vélineind muun muassa laajojen katsojakuntien ja hyddynnettivissd olevien ominai-
suuksien vuoksi. Katsojamédrdmittarit ovat tdrkeitd yrityksille, silld tuotetta on sitd
helpompi markkinoida, miti suuremman yleison mediaesitys tavoittaa. °> Samalla
kun useat mediasisillot rakentavat merkityksid, ne ovat siis kaupattavia tavaroita, joil-

la pyritiin maksimaaliseen taloudelliseen voittoon. '**

Kaupallinen sisdltd voi ndkya
vlogeissa tuotesijoitteluna eli tavaroiden saamisena ja esittelyné tai mainosretoriikka-

na eli tietynlaisena suostutteluna.

Mansikkkaa myydédén “oheistuotteena” YouTuben ulkopuolisiin esiintymisiin Troot
Networkissa. '** Sivuilla kysytiin mité etsitdsn ja milld kielelld. Mikéli mansikkkan
tiedot vastaavat tarvittua, sivu tarjoaa mansikkkasta esittelytekstin, kuvan ja videoita.
Kokonaisuuden voi ladata talteen pdf -muodossa. '>> Hakiessani lisdd tietoa
mansikkkan “myynnistd” ja brindistd, 16ysin Tyoeldkevakuutusyhtié Elon sivuilta
seuraavan tekstin: “Brind4i kuin Mansikkka: Ali pelkii henkildkohtaisten teemojen
puimista, jos ne liittyvit ajankohtaisiin asioihin. Seuraajillesi ja yleisollesi on térkeda,
ettd he pystyvit samastumaan ajatuksiisi ja brindiisi. Henkilokohtaisuus tuo brandiisi

» 136 K aikesta tistd huolimatta

tarinan, ja tarina on jokaisen hyvén brindin ldhtokohta.
vloggaajat eivit yleensa viittaa itseensd brandind. “Kenties brindéys sanana alkaa olla
jo kulunut ja saattaa kuulostaa laskelmoivalta, kaupalliselta tai epdaidolta — aitouden
ja autenttisuuden vaikutelma on yleisesti ottaen arvossaan. Toisaalta branddys-puheen
vieraus kertoo myos siitd, ettd tarve tdmin tasoiselle imagon rakentamiselle on ak-
titvisten verkkotoimijoiden parissa ehké jo niin hyvin sisdistetty, ettei sitd valttamétta

edes tunnisteta.” %’
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Siirtyma kaupallisuuteen mansikkkan vlogikanavalla on mielesténi luonnollinen, silld
ilman mink&énlaisia yhteistoitd mansikkka ei pystyisi takaamaan itselleen toimeentu-
loa tubettajana. Blogien kaupallisuuteen liittyen on kommentoitu, ettd Yhteistdissé
kyse on ihan yhtd luonnollisesta tyotehtdvéstd kuin mitd haastattelujen tekeminen on
toimittajalle tai verikokeiden ottaminen on sairaanhoitajalle. Yhteistoiden avulla
bloggaajat kasvattavat brindidén ja alalla menestymiseen vaadittavia verkostojaan.
Miksei lukijakuntaansakin. En sano, etteikd ilman yhteistoitékin voisi (rahallisesti)
menestyd, mutta sellaiset blogit taitavat kuitenkin olla aika harvassa.” Samat ajatukset
patevit vlogeissa. Jos laajennamme ajatteluamme elokuviin, nekin siséltavét yhtilailla
mainoskatkoja ja tuotesijoittelua. Mediasisdltojen kaupallisuus mahdollistaa myds
laadukkaampiin vélineisiin eli esimerkiksi uuteen kamerakalustoon sijoittamisen.
Osalle tekijoistd kaupallinen videosopimus voi toimia myds motivoivana haasteena
tuottaa entistid parempaa materiaalia. Parhaassa mahdollisessa tapauksessa lukija hyo-

tyy uuden tavaran tai tuotteen esittelystd eli 10ytéa etsiménsa.

En kielld sitd, etteikd valistavan representaation ja kaupallisuuden vélilld olisi ideolo-
gista ristiriitaa. Katsojalle voi herdtd raadollinen kysymys, ettd voiko valistajaan luot-
taa? Se, ettd valistaja toimii ahnein motiivein voi pahimmassa tapauksessa tehdd ha-
nestd toimintansa irvikuvan. Olennaista on periaatteilleen rehellisend pysyminen.
Esimerkiksi mansikkka on maininnut tekevénsd yhteistyotd vain sellaisten tahojen
kanssa, joiden arvoja hdn tukee. Tdméd on hyvin olennaista, silld ristiriitaisuuksien
viélttdmiseksi tuotteiden takana on kyettdvé seisomaan. Hyvidnd mittapuuna toimii aja-
tus, kéyttdisikd vastaavanlaista tuotetta omilla rahoillaan. Harvempaa kiinnostaa kaa-
vamaiset ja maksettujen oloiset mielipiteet, joten oman persoonan kannattaa tulla esil-
le my0s yhteistyOpostauksissa. Mansikkka on itsekin todennut erddssi haastattelussa,

ettd liika kaupallisuus nékyy ldpi ja karkottaa seuraajat. "**

En née viihteen, inhimillistdmisen ja valistamisen sisdlld myymistd ongelmallisena
mikali videolla mainitaan mansikkkan tapaan selkedsti kaupallisesta yhteistyostd. La-
pindkyvyys toimii yhtend vastauksena ettiseen ja vastuulliseen toimintaan — unohta-
matta hyvintekeviisyytti. Mansikkkan siihen mennessi eniten tuottaneen videon (SA

OOT SA) mainostuotot (liki 800 €) lahjoitettiin eteenpdin 12.10.2017. '*°
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Palatakseni Dyerin ja Hietalan tdhtiteorioiden dérelle, on syytd miettid millalailla va-
listamisen intentio rakentaa kulttuurissamme téhteyttd ylipdatdan. Tahteyteen liittyy
usein ihanteellisuutta ja jopa sankaruutta, minké saavuttaakseen tdhden tulee olla so-
siaalisesti viisas. Tdma tulee toteen muun muassa valistavan representaation avulla,
silld valistavuus yhdistyy viisauteen ja viisaus tdahteyteen. Mikaéli viisaus on luonteel-
taan tarpeeksi yhteiskunnallista, tdhdestd voi tulla merkittéva poliittinen padtdksente-

kija. Esimerkkini téstd toimii poliitikko Alexander Stubb. '*°

Téhtien valistavuus kertoo kulttuurimme vastuullistumisesta. Mansikkka on tuonut
vlogeissaan esille vihredn aatteen teemoja, joissa ihannoidaan romantiikan ajan tapaan
luontoa ja luonnollisuutta. Kulutettu valistava siséltd kertoo katsojien halusta oppia
vastuullisuutta esimerkiksi ruokavalioiden ja kulutustottumusten suhteen. Kun tahdel-
13 on valistavia agendoja, hdnen tihteytensd on vakaammalla pohjalla kuin milld ta-
hansa 166ppijulkkiksella, joka unohdetaan. Perinteiset tdhdet ovat oikeastaan liittyneet
valistamisen kaltaiseen edustajuuteen, silld kuten mainittu, heidédn asemansa on ollut
todella idolinen, ldhes jumalallinen. Jumalallisuuteen kuului toisaalta myds kaukai-
suutta, joten perinteiset tdhdet eivét ole olleet mansikkkan tavoin niin vuorovaikuttei-

sia, ettd he olisivat tarjonneet apua katsojien esittdmiin ongelmiin isosiskon lailla.
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5. Paatanta

5.1. Johtopditokset

Mihin mansikkka siis sijoittuu tdhtikentélld? Hietala nékee perustelluksi pitdd todelli-
nen tihteys erilldéin julkimoista ja julkisuudessa nikyvisti “taviksista”. '*' On hyvi
ymmaértad, ettd jokainen julkimo ei ole tihti —on myds olemassa niin sanottuja téh-
denlentoja. Kaikki tdhdet ovat sen sijaan yleensd myos julkimoita. Hietala méarittelee
julkimon tdhdeksi siind vaiheessa, kun hinen yksityiselaménsd muuttuu kiinnostavak-
si tai jopa kiinnostavammaksi kuin hinen ammattiroolinsa. '** Mansikkkan madritte-
leminen tdimédn mukaan on haastavaa, silld hdanen esityksenséd koostuu hidnen oletetusta
yksityiseldmdstddn. Tahteyteen liitetdéin usein myds muiden ylépuolelle asettumista,
pinnallisuutta ja yldluokkaisuutta, mutta nimék&én eivét toteudu mansikkkan kohdal-
la. Toisaalta mediakulttuurimme muutokset ovat johtaneet siihen, ettd faniuden koh-
teena on usein etiisen kaukaisen idolin sijaan tavallinen vertainen. '* Samaistutta-

vuus luo suosiota.

Aho kertoo Elliksen tdhtimadritelméstd, jossa tietyn median puitteissa toimiva esiinty-

"4 Mielesténi médritelmé on liian alkeellinen, silld tihdeksi méa-

jé on suoraan tdhti.
ritellyn esiintyjin on pitdnyt saavuttaa sen verran menestystd, ettd hintd ihaillaan ja

mahdollisesti myos kopioidaan fanien toimesta.

Mansikkkan videot ovat herittdneet runsaasti positiivista huomiota, joten hin on
poikkeuksellisen lahjakas luomaan onnistunutta sisdltod. Mansikkkalle voisi antaa
“auteur” —leiman, mik4 tarkoittaa sitd, ettd hdn on itsendisesti toimiva ohjaaja, joka

145 . . . .
Vaikka mansikkkaa ei voi

tuottaa persoonallista jélked omalla ndkemykselldén.
vield pitdd ikonina tai legendana, hin on tietyn porukan keskuudessa sankarillinen
esikuva. Thannointi vahvistaa mansikkkan tdhteyttd, mutta kaverillisuus taas vetda
héntd maan pinnalle. Aivan “tavis” mansikkka ei missdén nimessd ole. Maérittelen
mansikkkan siis karismaattiseksi ja intensiteettid siséltédviksi tubetihdeksi, joka on

syntynyt vuorovaikutuksessa YouTube-katsojien kanssa.
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Vlogikanavan seuraajilla on ollut merkittavé rooli vlogikanavan kehittymisessi, silld
katselukerrat, kommentit, peukut ja jaot tuovat mukanaan nakyvyyttd, rahaa ja intoa.
Mansikkka aktivoi ja osallistaa katsojia toteuttamalla pyydettyjd videoaiheita, osallis-
tumalla erilaisiin tapaamisiin my06s YouTuben ulkopuolella sekéd kehottamalla katso-
jia kertomaan mielipiteitdén ja kokemuksiaan kommenttikentissid. Useat mansikkkan
videot pyrkivit jattdimadan keskusteltavaa, eli diskurssi jdé valtavirtaeclokuvista poike-
ten auki, ilman sulkeumaa. '** Aukinaiset loput voivat lisiti niyttokertoja, silld sa-
man videon uudelleen katsomisen liséksi katsoja saatetaan houkutella toisten saman-
kaltaisten videoiden pariin, oli se sitten aiemman tai uuden kiyttdjan luoma. '*’ Vlo-
git voidaan késittdd keskustelun aloittavina puheenvuoroina, silld kommenteissa vas-
tataan usein vloggaajan esittdmiin kysymyksiin. POysédd mukaillen eldménkerrallisuus
hiipii” pyytdmattdkin mukaan aina kun kannustetaan kertomaan omakohtaisia koke-
muksiaan. '** Omien kokemusten jakaminen nikyi hyvin vahvana my6s mansikkkan

vlogikanavalla.

Osallistuminen ja osallistaminen ei ole aina ollut yhtd helppoa. Vanhan yksisuuntai-
sen median eli television ja radion aikana katsojien paikka oli selkedsti yleisdssd, ei-
vitkd yksilot muutenkaan tuottaneet sisaltod internettiin. '** Uusi interaktiivinen me-
dia eli sosiaalinen media on mahdollistanut yleison osallistumisen tuotantoon, jolloin
heistikin tulee tekijoiti. '>° Rajat tuotannon ja vastaanoton seki yleison ja tekstin vé-
lillda ovat alkaneet murtua. Kidéinne merkitsee kaikille yhtdldistd mahdollisuutta luoda
omaa sisdltod ja tarjota kehitysehdotuksia muille. Kotoa osallistuminen ja mahdolli-
nen anonyymiys madaltaa osallistumisen kynnystd entisestddn. Téméd on edullista

mansikkkaa ajatellen, silld aktiivinen yleisd vahvistaa hinen asemaansa.

Ennustetaan, ettd kulttuuri muuttuu yha osallistuvammaksi. Nykyistd sosiaalista me-
diakulttuurin vaihetta kutsutaan itse asiassa osallisuuden kulttuuriksi. "' Osallisuuden
kulttuurissa on kyse muuttuneista valtasuhteista, jossa kansalaisten rooli on muuttunut
aktiivisen sisdllontuottamisen takia kiyttdjiksi. > Vuorovaikutteisuus on nikyvissi
mansikkkan vlogikanavalla sekd hinen videoidensa sisilloissd (katsojien huomioimi-
nen), ettd videoiden performatiivisissa toiminnoissa (tykkdaminen, ei-tykkd&minen,
kommentointi, jakaminen). Yleiso vaikuttaisi olevan aktiivisempi kuin koskaan, miké
on positiivista, silld Nikusen mukaan kaksisuuntainen yhteys on yhd useammin me-

nestystarinoiden takana. '>>

51



Kuva 18: YouTuben ulkopuolella tapahtuvaa osallistamista (15.3.2018): Rovaniemen Santa-
parkin Tubetour-keikka sai paikalle yli tuhat katsojaa.>* © Saara Karttunen

Kuva 19: Yksi katsojista pdési lavalle, muita huudatettiin ja aktivoitiin muuten. Osa pdisi 14-
hempéén tapaamiseen ohjelmanumeroiden padtyttyd (15.3.2018). © Saara Karttunen
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Vlogien seuraamisella on tietysti syynsid. Arkielimén rajoituksista irti padseminen,
rentoutuminen, hauskanpito, nauttiminen, tylsyyden pakeneminen, uuden oppiminen
ja vertaistuen saaminen ovat vain muutamia motiiveja, joiden takia vlogit ovat
nousseet suureen suosioon nykypdivdnd. Suosittu yhdysvaltalainen videobloggaaja
Tyler Oakley totesi eldminkerrallisessa dokumentissaan ’Snervous” (2015) myoté-
eldmiseen liittyen, ettd “Jos tuntuu ettei perheesi, yhteisosi tai lukiosi ymmarré sinua
niin nykydidn voi mennd nettiin ja etsid jonkun joka tuntuu ymmértdvin.” Vlo-
gimaailma onkin mahtava tapa syventyé kaikenlaisiin eldménpiireihin ja identiteettei-

hin.

) 2 i
o

ETUSIVU VIDEOT SOITTOLISTAT YHTEISO KANAVAT TIETOJA O\ >

. . . . .q: o . 155
Kuva 20: Mansikkkan viimeisin profiilikuva seké banneri YouTubessa (2.5.2018).
Tilastojen kehittyminen (tilaajat, nayttskerrat ja videot)
Zoom lm 3m 6m YTD 1y All From kesa 30,2014 To touko 2,2018 =

» tilaajat: 170,242 |

.
160k o nayttokerrat: 45,987,188 48M 400
S 7

videot: 381

120k

0 — 0 0
heina '14 tammi '15 heina '15 tammi '16 heind '16 tammi '17 heina '17 tammi '1{ torstai, touko 2, 2018

201s. . - 2016 2017 2018

Kuva 21: Mansikkkan vlogikanavan viimeiset tilastotiedot (2.5.2018). 136
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5.2. Tutkijan positio

Tutkijan positiota eli suhdetta tutkimusongelmaan, aineistoon ja menetelmiin ei voi
olla huomioimatta. ’Positio voi vaikuttaa merkittdvasti sithen, miten tutkija tulkitsee
aineistoaan ja ymmartdi siind olevia merkityksid ja millaisia tutkimustuloksia tutkija

tuottaa. Tutkijan position tiedostaminen on tirked osa tutkimusta.” *’

Yksi vdistdméton ldhtokohta on virtuaalinen ldsnéolo, joka on aina tietylld tavalla vie-
rasta ja kylmdi. Esimerkiksi hymi6t kommenttikentissd eivdt korvaa niitd ilmeitd ja
eleitd, jotka tulevat ilmi keskustellessamme kasvotusten. Tulkitsijan tehtidvdnd on
vélttdd vidrien mielikuvien syntymisté, viestin nurin kdantdmista ja liian intensiteetin
lataamista. ”Merkit ja kielet kuvaavat maailmaa, mutta aina jostakin ndkokulmasta

» 138 Tylkinta on niin ollen aina kulttuu-

késin ja jossakin sosiaalisessa kontekstissa.
risidonnaista, mikd synnyttdd myds omalla kohdallani tietynlaisia tuloksia. Olen itse
valkoinen suomalainen nainen, 24-vuotias, joka kuluttaa sosiaalisen median palveluja

kuten YouTubea vapaa-ajallaan runsaasti.

Koulutukselliseen ja teoreettiseen asemaani liittyen koen, ettdi mediatieteen opinnot
tukivat tutkielmani tekoa hyvin. Lahestyin sosiaalisessa mediassa edustamista opin-
noissani jo vapaavalintaisilla esseilld (esim. Instagram populaarina julkisuustilana),
Praktikum -harjoitustutkimuksella (Mitid Facebookissa julkaistaan?) sekd Kandidaatin
tutkielmalla (Identiteetin representaatio blogissa Colour me!). Teoria-ankkuroituneen
kulttuurintutkimuksen tekeminen oli kuitenkin haastavaa. Kulttuurintutkimuksen ala
on todella monisyinen, joten siind tulee osata yhdistelld tietoa taidokkaasti ja huomi-
oida paljon erilaisia asioita. En ollut teoriaan ankkuroitumisesta aluksi innoissani,
mutta onnistuin mielesténi rakentamaan analyysi- ja tulkintakysymykseni teorian poh-
jalta sekd keskustelemaan tdhtiteorian yhteyksistd viitteissd. Mainitsin aiemmin (s. 7,
14) soveltaneeni teorian kéyttod esimerkiksi aineiston rajauksessa, silld maailma, jos-

sa tdhdet eldvat, muuttuu jatkuvasti.

Olen lukeutunut mansikkkan seuraajiin hdnen kanavansa ilmestymisestd l1dhtien. Tii-
viistd seuraamisesta on ollut tutkimuksellisesti sekd hyotyé ettd haittaa, silld minulla
oli runsaasti kohteestani tietoa jo ennen tutkielman tekoa. Syvé perehtyneisyys tuottaa

luotettavimpia tutkimustuloksia, mutta minun on pitidnyt toisaalta vilttdd ennakko-
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oletusten luomista. Objektiivisuuden vastapainoksi haluan nostaa aineiston ulkopuo-
lelta vield kolme mansikkkan videota, jotka olen kokenut erityisen puhutteleviksi:

KAIKKI ON JOSKUS SEKAISIN (2016), VARTALO (2017) ja SA OOT SA (2017).

KAIKKI ON JOSKUS SEKAISIN

mansikkka ¢« 136 1. nayttokertaa * 1 vuosi sitten

tdd oli ehdottomasti yks vaikeimmista videoista iking kuvata ja julkaista. toivottavasti tdstd on apua
jollekin. mielenterveysasioista pitdisi puhua enemman, paljon enemman. ne on ihan mielettéman

Kuva 22: KAIKKI ON JOSKUS SEKAISIN-videon esikatselukuva. **°

Pididn KAIKKI ON JOSKUS SEKAISIN -videota mansikkkan ldpimurtona inhimil-
listd vlogikanavaa kohti. Olen iloinen, ettd mansikkka antoi kasvot mielenterveyson-

gelmien normaaliuudelle ja avun hakemiselle.

VARTALO

mansikkka « 313 t. nayttokertaa « 7 kuukautta sitten

“ole armollinen kehon ep@mieluisille ominaisuuksille. opi rakastamaan ja kohtelemaan itsedsi hyvin. jos
tahdot muuttaa jotain, tee se hyvén tahdon kautta, koska jos alat tehdd muutoksia inhosta, pi

Tekstitykset

Kuva 23: VARTALO-videon esikatselukuva. '

VARTALO -video on mielestdni sekd sanomaltaan ettd visuaaliselta ulkoasultaan to-
della onnistunut julistus kehopositiivisuudelle. Tatd tarvitaan epéluonnollisten
kauneusihanteiden rinnalle, jotka ottavat mediassa vallan. ”Olet arvokas ja niin on

sinun vartalosikin," mansikkka toteaa videon kuvauskentassa.

SA OOT SA
mansikkka « 318 t. nayttokertaa + 4 kuukautta sitten
SOMET IG mansikkka & nakki_ja_martta TWITTER maijupauliina SNAPCHAT itkunapero FB mansikkka

Tekstitykset

Kuva 24: SA OOT SA-videon esikatselukuva. '

Tulkitsen SA OOT SA —videon kertovan oman tien kulkemisesta. Video alkaa lauseil-
la ”Sun paitokset on sun, sun teot on sun, sun ulkonéko on sun, sun ajatukset on sun.
S oot sd.” Piddn hyvin symbolisena sitd, ettd mansikkka ajaa videon lopussa ihailua

kerdnneet hiuksensa lihes kokonaan pois.
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5.3. Luotettavuus ja eettisyys

Vlogikanavan tutkimuksellisessa hyddyntdmisessd on omat eettiset kysymyksensa.
Blogeja tutkineet ovat saaneet kritiikkid siitd, ettd on liian intiimié tutkia toisten eld-
méé ja ajatuksia paikassa, jossa ithminen avaa itsensd ja padstdéd lukijoita elamadnsa.
"2 Maiju on kuitenkin tehnyt aikanaan paitoksen eliminsi jakamisesta, joten olin
vapaa hyodyntdmédin hdnen kanavaansa. Sen lisdksi, ettd Maiju on tuonut nimensa
YouTubessa ilmi, hdn on pééttinyt jakaa videot julkisina ja avoimina kommentoinnil-
le. Téstd syystd en ollut informaatiovelvoitteinen tutkimukseni teosta, mutta paitin
ottaa Maijuun yhteyttd sahkdpostitse ja kysyd myds mielipidettd tutkielman julkaise-

miseen. En saanut Maijulta vastausta, joten péétin tehdd gradun aiheesta ja vield julki-

sesti.

My06s kommenttikentdn hyddyntdminen tutkimukselliseen tarkoitukseen on luvallista,
silld kommentit ovat julkisia. Kayttdjdt ovat saaneet itse médritelld nimimerkkinsa ja
profiilikuvansa, joten en ndhnyt tarpeelliseksi piilottaa niitd kuvakaappauksistani, jot-
ka tulevat esille aineiston esittelyliitteessd. Muita tietoja kuvakaappauksissa ei ole
kéyttdjistd suoraan nédhtivissd. En niin ollen pystynyt tekemddn vastaanottajista sen
suurempaa yhteenvetoa, mutta mielesténi kuvakaappaukset antavat osviittaa man-

sikkkan vlogikanavan katsojista.

YouTuben muuttuva ja kehittyvd luonne tekevit sen tutkimisesta haasteellista. Sen
lisdksi, ettd katselukertoja, kommentteja ja peukutuksia tulee jatkuvasti lisdd videoi-
hin, YouTuben kéyttoliittymé ja ominaisuudet voivat muuttua milloin vain. Tama ai-
heuttaa aineistoni nopean vanhenemisen. Maiju pystyy poistamaan videoita tai kom-
mentteja eikd YouTube kerro milloin ja miten jirjestelmi on péivittynyt, joten péiva-
médrien mainitseminen oli tirkedd. Huomasin itseasiassa tutkielmani teon loppuvai-
heilla eli maaliskuussa 2018, ettd kolme aineistoni videota ei ole endd ndhtavissa:

1. MANSIKKKA VAIHTOI VARIA

4. 9 PARASTA KOMMENTTIA

6. TUKKA PINKIKSI FT. SWARTZKOPF LIVE COLOR XXL
My6s STORYTIME | HALUSIN KUOLLA —video on viimeisimpien tietojen mukaan

piilotettu tai poistettu YouTubesta.
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Mansikkkan kymmenen suosituimman videon lista on néin ollen muuttunut ja niyttia

2.5.2018 talta:

1.

NAKKI TULEE KOTIIN

. NIKS NAKS

SEKSI.
7 SEKUNNIN HAASTE | FT NELLI MATULA

2
3
4
5. MAISTELLAAN KONDOMEIJA | FT HERMANNI & MARIIEVERONICA
6.
7
8
9

MANSIKKKA-VISA
TOTUUS TAI DRINKKI | FT INA-KATARIINA & MARIIEVERONICA

. KASVIT TEKEE KODIN | IKEA
. MITA LOYSIN EBAYSTA

10. MINKA IKAISENA MULLA ALKOI MENKAT?

Kyseinen lista eldd jatkuvasti, joten olen pysynyt alkuperdisessd aineistossani. Aineis-

ton jdrjestelytapa ja midra vaikuttavat tutkimuksen lopputuloksiin olennaisesti — pu-

humattakaan liikkuvan kuvan siséltorikkaudesta. Valintoja oli kuitenkin tehtdvd mah-

dollisimman objektiivisesti eli puolueettoman sivustakatsojan ndkdkulmasta. Tut-

kielmani patevyytti voi testata metodieni luotettavuudella, havaintojeni pysyvyydelld

ja tuloksieni johdonmukaisuudella.

' Lukija voi myds tarkastella, kuinka hyvin tuot-

tamani konstruktiot ja niiden selittdiminen vastaavat tutkimukseni kohdetta. '**

C Luotettavuuden kulmakivet )

Tutkimuksen teoreettiset
lahtokohdat (sis.
johdonmukaisuus)

Keskeiset
kasitteet

) 4

Mittari/t (rakenne-, sisalto-,

kriteerivaliditeetti)/
reliabiliteetti

Pa—

Otan{a - R
Aineiston keruu Aunelsto(r\warrtlzlryirzsilftuIkinta
(virheriski)
Tulokset > Johtopaatdkset

Kuva 25: Luotettavuuden kulmakivet.
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5.4. Jatkotutkimus

Sosiaalisen median kanavat ovat nousseet merkittdviksi osaksi monen arkea, joten
aihepiirid on hyvé tutkia mediakriittisyyden lisdédmiseksi ja uusien tubettajanalkujen
valistamiseksi. Keskityin omassa tutkielmassani YouTubeen, silld se on Suomessa
keviilld 2012 toteutetun laajan kyselyn mukaan ylivoimaisesti suosituin sivusto 0-12-

s e 166
vuotiaiden lasten keskuudessa.

Tulokulmia on kuitenkin monia, joten ehdotan tu-
leville tutkijoille seuraavia ndkokulmia: 1) tdhteys muissa uuden median palveluissa
kuten Snapchatissa ja Instagramissa 2) promootion, julkisten esiintymisten ja lehdis-
ton huomioiminen tihtikuvassa 3) mainonnan nikdkulma tihteydessd 4) osallistami-

sen ndkokulma tdhteydessd 5) tarkemmin tdhden yleisoon kohdistuva tutkimus.

Hedelmallisid tutkimustuloksia voisi tuottaa myds omaa tutkielmaani laajempi, tuo-
reempi tai vanhempi videoaineisto, kommenttien erilainen valinta seki tekijoiden ja
kuluttajien haastatteleminen. Mansikkkan vlogikanavalla riittda vield tutkittavaa, mut-
ta muista tekijoistd ei ole YouTubessa pulaa kotimaassa eikd ulkomailla. Voisi olla
mielenkiintoista saada tietoa esimerkiksi maailman sadan vaikutusvaltaisimman ihmi-
sen joukkoon valitusta ruotsalaisesta PewDiePie —tubettajasta '’ tai jostain vlogilistan

suosituimmista suomalaisista vloggaajista:

# nimi tilaajat 7pv 1kk néyttokerrat 7pv 1kk videot 7pv 1kk =/m3
1 1,721,593 -140 -1.288 288,065,227 +466,716 +1,908,306 535 +4 +18

2. 1,127,918 +2,004 +15,012 113,365,224 +227,517 +1,403,466 72 0 +0

3. 738,635 +1,931 +6,172 157,057,922 +392,228 +1,669,799 713 +2 +9

4. 2 mm 354,840 +776 +3,063 102,714,857 3,376 +1,577,593 383 +2 +3 =
5. A Roni Back 340,101 +2,372 +10,437 140,467,140 +1,796,865 +7,770,829 1,208 +6 +23 4=
6. [ eeddspeaks 284,006 +193 +1,030 46,413,373 +111,900 +795,174 664 +1 +7 =
7. W Deata 278,860 +1,567 +3,827 107,168,764 +897,673 +2,759,094 935 10 4 =
8. W Herbailua 263,823 +1,618 +4,219 36,265,699 +472,828 +1,310,057 218 +2 +4 =
9. @ Amina & Alice 260,492 -219 -1,028 16,307,782 +15,535 +70,478 80 20 =0

10. u 214,057 +90 +825 45,122,980 +83,305 +538,709 297 10 +1 =

168

Kuva 26: Lista suosituimmista vloggaajista (3.3.2018).

Oma veikkaukseni on, ettd vlogit menevit tulevaisuudessa yhda ammattimaisempaan
suuntaan. Kehitys tarkoittaa parempaa kuvanlaatua, taidokkaampaa editointia ja hie-
nompia tarinoita. YouTube tulee kasvamaan alustana, silld yhd useampi ja nuorempi
alkaa tubettamaan ja tekemdén sitd toimeentulonaan. Kaupallisuus nostaa paitiin en-
tisestéén, joten rahaa liikkkuu. Odotan mielenkiinnolla mihin suuntaan vlogimaailma ja

varsinkin mansikkkan vlogikanava ldhtee kehittyméaan.
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Lahdeluettelo

Aineistoldhteet:

https://www.youtube.com/user/TheLimeMag/featured (Mansikkkan kanavan etusivu)

https://www.youtube.com/user/TheLimeMag/videos (Mansikkkan kanavan videot)

https://www.youtube.com/watch?v=WA8uKy22Q44 (Mansikka vaihtoi varia -video)

https:// www.youtube.com/watch?v=C{vUurh6Cn0 (Niks naks -video)

https://www.youtube.com/watch?v=nrWe-Yozl-4 (Nakki tulee kotiin -video)

https://www.youtube.com/watch?v=PGSYRj1HBAU (9 parasta kommenttia -video)

https://www.youtube.com/watch?v=0GS6FOYerlk (Kasvit tekee kodin | Ikea -video)
https://www.youtube.com/watch?v=2hJ8fDzZJOWM (Tukka pinkiksi ft. Swartzkopf

live color xxI -video)

https://www.youtube.com/watch?v=jbNArrtFkrE (Mink4 ikdisend mulla alkoi men-

kat? -video)
https://www.youtube.com/watch?v=prx W2RRuhTY (Seksi -video)
https://www.youtube.com/watch?v=PeMSsW8GR3(Q (Mansikkka-visa -video)

https://www.youtube.com/watch?v=Jnegj8DuelU (Sateella Sarkdnniemessi -video)

https://www.youtube.com/watch?v=YvzDm1bPY Vk (Halusin kuolla -video)

https://www.youtube.com/watch?v=vQFYO0L7g3Hs (Kaikki on joskus sekaisin -

video)

https://www.youtube.com/watch?v=PyNs7DiWWb4 (How-to-menkat -video)

https://www.youtube.com/watch?v=0iABQsvErS8 (Vartalo -video)

https://www.youtube.com/watch?v=VOYToNg5nK8 (Si oot sd -video)
https://www.youtube.com/watch?v=1DKIZ600aPs (Mansikkka vastaa 10 | Oonko

jéany kiinni varkaudesta?)

https://www.youtube.com/watch?v=qZsémrybTHw (GRWM - Linnan juhlat)
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Liitteet

Liite 1: Aineiston avaus 1(10)

MANSIKKA VAIHTOI VARIA
2 vuotta sitten » 436 910 nayttdkertaa

¥ instagram - mansikkka
¥ kik - mansikkkka

Kuva 27: MANSIKKA VAIHTOI VARIA -videon esikatselukuva.

Video on kotona tapahtuva hiusten virjdys —tutoriaali. Maiju esittelee kayttdmansi
tuotteet ja ndyttdd virjdysprosessin vaihe vaiheelta. Levitysvaiheen kuvat vaihtuvat
lopulta valmiiseen lopputulokseen. Maiju kehottaa katsojia esittdmiian kysymyksii ja
kommentoimaan mielipiteensd. Maiju kertoo myds, ettd jatkossa on tulossa useita
odottamisen arvoisia videoita sekd Tubecon -tapahtuma, jossa hdn odottaa tapaavansa

katsojia. (30.3.2017)

Kommenttien kokonaismaéra 508 kpl, tassé koostetut viisi suosituinta kommenttia:

Ronja Korppi 2 vuotta sitten

n ma pitkdan oon miettinyt, etta uskallanko kirjottaa tanne sun (lue:mun lempivlogaajani)
kommentteihin kuinka oikeesti arvostan ja ihailen sua, mutta nyt keraan itseni ja
uskaltaudun.

ensinndkin, sun videot on aivan mahtavia. en l0yda yhtakaan huonoa puolta sun videoista.
Lisatietoja

Vastaa « 48 g W

onaemilia 2 vuotta sitten
aaw sa teit sen! noi on iha superikivan nakoset! :)

Vastaa * 10 1§ W

/i ﬂil
ih.&* Yourko Wolf 2 vuotta sitten
ﬁﬁ‘ B Mansikasta tuli mustikka :D Ja tois sopii sulle tosi hyvin ja oot tosi kaunis! :)

Vastaa* 7 1§ W

Sen Cat 2 kuukautta sitten
Séa oot sopo &2 kun sul on siniset hiukset... Ja kun sanoit ettd pysykda mahtavana niin ei
mun tarvi... koska ma oon jo.. mutta sa oot maailman paras tubaaja!! &

Vastaa* 3 1§ W

éﬁ EMMI 2 vuotta sitten
3 7§ Oikeestiit Mun on pakko kysy3, ettd milld vrilld si vaalennat/vérjaat/blondaat sun
- hiukset? Kun ne on niin paksut ja kiiltavat vielakin? :D

Vastaa* 3 1§ W

Kuva 28: MANSIKKA VAIHTOI VARIA —videon kommenttikentta.
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NIKS NAKS

1 vuosi sitten + 417 857 néyttdkertaa

Helsinki Hairdressers (Kasarmikatu 28, nro 096123338)

Jerelle -20% ekasta kampaamoké&ynnistd kun mainitsette tulevanne mun kautta! Voimassa

Kuva 29: NIKS NAKS -videon esikatselukuva.

Video on kadulla, kampaamolla ja kotona kuvattu vlogi hiusten muodonmuutoksesta.

Video alkaa aikeiden kertomisella ja jatkuu sisdlle kampaamon tiloihin sekd Maijuun

kampaajan késittelyssd. Maiju kertoo kotona oman mielipiteensd lopputuloksesta ja

kehottaa myds katsojia laittamaan kommentteja puolesta ja vastaan. Maiju suosittelee

kampaajaa muillekin ja tarjoaa alennuskoodin kyseiselld kampaajalla kayntiin.

(30.3.2017)

Kommenttien kokonaismaérd 2202 kpl, téssd koostetut viisi suosituinta kommenttia:

Hermione Granger 9 kuukautta sitten

oonko ainoo joka tuli mansikka visasta katsomaa kuinka paljon alapeukkuja tal videol on
:DD

Vastaa * 151 1y W

ssannamarian 1 vuosi sitten
natit ovat:) sopii sun tyyliisi tosi hyvin!

mulla kavi hieman eri lailla viimeksi kampaajalla. halusin lyhentaa ihan vain pari senttid,
kun kampaaia paattikin vetaista kunnolla ja hiuksista tuli reilut 10 cm lvhyemmat. pitkasta
Lisatietoja

Vastaa * 56 1y W

Kaislunkie 9 kuukautta sitten
Painukaa vittuuun lyhythiusrasistit!

Vastaa * 18 1ff W

Jenna Sillanpdé 8 kuukautta sitten

Oon kattonu sun videi noin puoltoista vuotta oot ihanay” aluks aattelin ettd iha ok mut
miks muut mollaa niita.. nyt rakastan niitd sun ruskeitaw

Vastaa * 12 g W

jussibitch 1 vuosi sitten
Noi on tosi rumat ja oot muutenki ruma ihminen. Ei pahal.

No eei, ihan sika coolit! Tykkaan kovasti <3

Vastaa * 158 1y 9

Kuva 30: NIKS NAKS -videon kommenttikentta.
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NAKKI TULEE KOTIIN
9 kuukautta sitten « 389 330 nayttokertaa

IG mansikkka
| TWITTER maijupauliina

Kuva 31: NAKKI TULEE KOTIIN —videon esikatselukuva.

3(10)

Video on kotona, pihalla ja autossa tapahtuva My Day kissan hausta. Video alkaa aa-

muaskareilla Maijun didin luota, mité seuraa selostus tulevan péivin ohjelmasta. Has-

suttelevan hiustenlaiton jidlkeen Maiju avautuu poikaystdvansi vierailun perumisesta.

Kun kaikki on valmista, Maiju ldhtee ditinsé kanssa tulevan kissan luo. Autossa eléy-

dytdan radiosta kuuluvaan kappaleeseen ja kuvataan lopulta haettua kissaa. Katsojat

padsevit seuraamaan perilld kissan kotiutumista nukkumaan menoon asti. (30.3.2017)

Kommenttien kokonaismaérad 2082 kpl, téssd koostetut viisi suosituinta kommenttia:

-
F

! } »

7

7
W,

ne. .

AN

llona Julia E2 9 kuukautta sitten (muokattu)
oiii tarviin tollasen nakin mun elamaan

Vastaa * 136 1§ W

Herbailua 9 kuukautta sitten

Aaaaad. Sansa on hoidossa ja nyt tuli kauhee ikévé :c
Nakki vaikuttaa kyl tosi suloselle ja persoonalliselle katille!

Vastaa * 60 1§ W

Saani C: 9 kuukautta sitten

:3 Puhut kissoilles tosi soposti <3¢” Nyt tuli kylld kauhea kissakuume;

Vastaa * 36 1§ W

YRobinPoni¥ 9 kuukautta sitten
Tee my unfurry friend tag kissas kaa? &2 ¢/

Vastaa * 17 1 W

Anne Lehtola 9 kuukautta sitten

Paljon onnea perheen lisdyksesta! En olekkaan koskaan aikaisemmin
pentua. Todella Aawww-ilmestys :) Nama eivat varmaan allegisoi?

Vastaa * 69 1§ W

Kuva 32: NAKKI TULEE KOTIIN —videon kommenttikentta.

T
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OLETTEPAS 9 PARASTA KOMMENTTIA
ILKEITA 2 vuotta sitten » 354 478 néyttokertaa
) IG mansikkka
‘E ' ‘ BLOGI http://bornthisway-dragonfly.blogspot.com
| -
: Y
> | -

_a

Kuva 33: 9 PARASTA KOMMENTTIA —videon esikatselukuva.

Video on kotona tapahtuva reagointivideo mansikkkan kommenttiboksien komment-
teihin. Valitut yhdeksén katsojien kommenttia koskevat Maijun sukupuolen ja hiusten
kyseenalaistamista, ulkonidkod, seksististd vihjailua, erikoista tutoriaalitoivetta, nené-
lavistystd, ihonvérid ja haukkumista. Maiju perustelee itseddn sekéd jarkevésti ettd

huumorin kautta esimerkiksi Tupla-patukkaa koskevalla sketsilld (30.3.2017).

Kommenttien kokonaismaéra 803 kpl, tdssé koostetut viisi suosituinta kommenttia:

i Pale 2wvuctta sitten
A nc voihan kontys sentaan D:

vestaa + 62 1y W
. o8 Hermanni 2wvuctta sitten
';' tedellinen idjeer

vestza + 67 1§ W

AntZuperX 1 vuosi sitten
Katoin thumbnailist et miks miehel on meikkii paal? D:
Vastaa + 25 iy W

LPS Kisukkl & kuukautta sitten

Et co ilkes, et 00 tyhma idjootts, et oo kontys! 3:
Oot kiltti, natel, kaunis, fiksy, stpo.. 3
Vastaa » 24 1l 9

Elena 1 vuosi sitten

miks jotkut tyhmat tulee haukkuu mansickaa rumaks ja kalkkee, kattokaa ite pe:lii ennenku tuutte haukkuu muita

Vastaa + 22 1y W
Kuva 34: 9 PARASTA KOMMENTTIA —videon kommenttikentta.
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KASVIT TEKEE KODIN | IKEA

2 vuotta sitten » 307 816 nayttdkertaa
Ensimmadinen osa t&alla

K https://www.youtube.com/watch?v=RAZdFZ28t4s

5(10)

Kuva 35: KASVIT TEKEE KODIN | IKEA —videon esikatselukuva.

Video on autossa ja kotona kuvattu vlogi asunnon muodonmuutoksesta. Maijun sil-

loinen asuintoveri Veronica Verho aloittaa videon kuvaamalla itseddn autossa lkean

paluumatkalla. Seuraavat otot késittelevdt asunnon sisustamista uusilla ostoksilla.

Kun tavarat ovat 16ytineet paikkansa, Maiju ja Veronica kertovat ratkaisuista “ennen”

ja ”jalkeen” videoiden kanssa. Katsojilta pyydetdin mielipiteitd lopuksi. (30.3.2017)

Kommenttien kokonaismaéra 260 kpl, tassé koostetut viisi suosituinta kommenttia:

Mea Kiuru 2 vuotta sitten

Teilla molemmilla omat huoneet olivat kylla jotain niin uskemattoman hienoja. Ihana koti muutenkin teilla. Voisitteko te tehda
videon jos lahdette kahdestaan shoppailemaan. Jos voisitte tehda sen taman videon tyylisesti?

Vastaa - 32 | M

Inkkuuw _ 1 kuukausi sitten
kattocko kukaan tata vuenna 20177

Vastaa- 25 | 9

Veera Leinonen 1 vuosi sitten
Heti ku kattco tan videon nii tulee mieli sisustaa ja laittaa kamppa uusiks

Vastaa - 14 ¢ W

minde 333 2 kuukautta sitten
Siisti kamppat!it
Vastaa- 6 1 9

banaani possu 8 kuukautta sitten
133 vidi ja se toine ikea video on mun lempi videi mitaa oot tehnyes

Vastaa- 7 g M

PS. Ootte molemmat ihanii s ¢*

Kuva 36: KASVIT TEKEE KODIN | IKEA —videon kommenttikentt.
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[T CAL N O CALYTN Y TUKKA PINKIKSI FT. SWARTZKOPF LIVE COLOR XXL
2 vuotta sitten » 302 636 nayttokertaa

IG mansikkka

BLOGI http://bornthisway-dragonfly.blogspot.com

Kuva 37: TUKKA PINKIKSI FT. SWARTZKOPF LIVE COLOR XXL —videon esikatselu-

kuva.

Video on kotona tapahtuva hiusten vérjdys —tutoriaali. Maiju kertoo syyn videon te-
koon, esittelee kidyttiméansa tuotteet ja ndyttdd varjdysprosessin vaihe vaiheelta. Perus-
teellisten vaiheiden jilkeen kuva vaihtuu valmiiseen lopputulokseen, johon Maiju on
itse tyytyviinen. Maiju kertoo lopuksi lisdé virin kdyttdytymisestd ja pyytia katsojilta

kommentteja lopputuloksesta. (30.3.2017)

Kommenttien kokonaismaéra 393 kpl, tassé koostetut viisi suosituinta kommenttia:

Pinkku Pinsku 2 vuotta sitten
SIS AIVAN IHANAT <33 vitsi itekkin haluun<33
Vastaa + 96 iy W

o3 Hermanni 2 wvuotia stten

W, v

han alyttoman kiva tol vari! jee

vestaa + 25 1y W

Matu K 2 kuukautta sitten
Kuka kattoo 2017
vastaa + 10 1

Saara 1 vuosi sitten
ketka kattoo 2k16

Vestea+ 5 iy W

el B

'. Evellina Ennl 2 vuotta sitten
= Mulla kesti ainaki 20 pesuu &

Vastza + 4 1y W

Kuva 38: TUKKA PINKIKSI FT. SWARTZKOPF LIVE COLOR XXL —videon kommentti-
kentté.
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MINKA IKAISENA MULLA ALKOI MENKAT?
1 vuosi sitten + 292 029 néyttdkertaa

@ ilkas hairintdks tukasta, tas on kuvattu ennen leikkaamista (tietty).
§ Video on tehty yhteistydssa Libressen kanssa

Kuva 39: MINKA IKAISENA MULLA ALKOI MENKAT? —videon esikatselukuva.

Video on kotona tapahtuva asiavideo kuukautisista. Maiju vastaa Snapchat —
palvelussa hénelle ldhetettyihin asiaan liittyviin kysymyksiin omien kokemustensa
pohjalta. Kysymykset koskevat kuukautisten alkamista, huonoja puolia, noloja koke-
muksia, kipuja, niistd puhumista, uimista, sddnnollisyytti ja muita mielipiteitd. Maiju
toivoo lopussa olevansa avuksi ja kehottaa katsojia jatkamaan keskustelua komment-

tiboksissa. (30.3.2017)

Kommenttien kokonaismaéra 594 kpl, tassé koostetut viisi suosituinta kommenttia:

Julie Withe 1 vuosi sitten
VOI MAIJU tame oli aiven mielettoman ihana videc!! vol kuulcstaa nyt tosi sarkastiselta mutta siis olkeesti
tosl 1arkea videc ja varmasti auttaa pienia tyttdd jossain ja vahan vanhempiakin (—-—-) u go girl

Vestea+ 78 1 W

!

jokuMette 1 vucsi sitten
Menikat, ehika maallman arsyttavin asia. D:
vastaa + 40 1y W

- PvPpojJuHDF CSGO & Mine 1 vuosi sitten
~t onneks oon poike o)
Vastza - 27 1y 9

Ida-Linda Kolvu 4 kuukautta sitten
Ne keilla on menkat just nyt kxommentol/ tykkea

vastza + 13 1y W

S8neve 1 vuosi stten
kannattaa kans kokellla noite kuukupgeja, tuntuu paljen varmemmiita ja el tuu mitaa ylimaarasta roskae tal
tartte kuljettae mukanaa paljoa niita siteité tal tamgpeenel

Vastaa + 11 iy W

Kuva 40: MINKA IKAISENA MULLA ALKOI MENKAT? —videon kommenttikentta.
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e ".n SEKSI.
# 2 kuukautta sitten + 291 302 nayttokertaa
videolle tiivistetty paljon ajatuksia, jatketaan aiheesta mahdollisesti myShemmin!

Kuva 41: SEKSI. —videon esikatselukuva.

Video on kotona tapahtuva asiavideo seksistd. Maiju jakaa omia ajatuksiaan asiaan
liittyen ja toivoo keskustelun jatkuvan kommenttiboksissa. Maiju perustelee videon
tekemisen syyn ja alkaa puhumaan suvaitsevuudesta, ensimmaisestd kerrasta, luotta-
muksesta, avoimuudesta, kieltdytymisestd, nauttimisesta, omaan kehoon tutustumises-

ta, seksuaaliterveydestd ja seksikkyydestd. (30.3.2017)

Kommenttien kokonaismaérd 1216 kpl, téssd koostetut viisi suosituinta kommenttia:

Oona Kumpuvuori 2 kuskautta sitten
Miten pystyt punumaan kalkesta niin avoimesti. Kunniotan.

Vastaa + 384 1 W

Mr. Turtle 2 kudkautta sitten
“Runkatkaa!”

? a

Malju 2017
vVastaa + 7 1 =
vasiaa 59 l‘ , ac

4
-

3 lina-Katarina 2 kuukautta sitten
Seksl, 6/5

Vestza -+ 416 ff ¥ L

Slin Meskanen 2 buskautta sitten
nanga kun puhut talldsestd "tabusta’ joka on kuitenkin ihan NORMAALIA. Alvan paras video.
Ihana Majju

Vastaa + 208 uf W

]

Theonewithconfidence 2 kukautta sitten
Taas todistettu etta okkea inminen valittu vuoden 201 7 hyvan mielen lahettilaaks)!

Vastaa + 175 l‘ ,I

=

Kuva 42: SEKSI. —videon kommenttikentta.
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¢~ MANSIKKKA-VISA

) -

JSPESIAAL| R

e o € '4. 9 kuukautta sitten + 287 937 néyttokertaa
o

&5 7 o 1G mansikkka
TWITTER maijupauliina

Kuva 43: MANSIKKKA-VISA —videon esikatselukuva.

Video on kotona tapahtuva haaste/spesiaalivideo. Maiju on kutsunut ystdvinsé lina-

Katariinan, Hermannin ja Veronican kakkukesteille mansikkkan 100 000 YouTube-

tilaajan vuoksi. Maijulla on lista kysymyksid héneen ja hinen kanavaansa liittyen.

Viki puhaltaa pilleihin, ilveilee, nauraa, sy6 kakkua ja yrittdé saada oikeita vastauksia

mahdollisimman nopeasti. Viimeisend tehtdvdni on kuoria banaani varpaita kéyttaen.

Haastekisan hidvidjd joutuu juomaan erilaisista kodin aineista koostetun liemen.

(30.3.2017)

Kommenttien kokonaismaéra 397 kpl, tassé koostetut viisi suosituinta kommenttia:

':(,. 4A

N
S
@

i B

Kuva 44:

lina-Katanina % kuukautta sitten
Haluun ton kakun elamaani, NY1

Vastaa + 177 @ M

Hermanni 9 kuukautta sitten
eka

esteriina maana 5 kuukoutta sitten
Siis mite must tuntuu val nainkGs vaarin et ina puhalsi ekana nii veronica sal vuoron?? :0DOD

Vastaa + 60 1y W

Facima 9 kuskautta sitten
Nauroin itseni kipeaksi
Vastaa + 21 1y W

Kane88 5 kuukaustta sitter

onks na katariina raskgana’

Vastaa » 19 1§ W

MANSIKKKA-VISA —videon kommenttikentta.
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W SATEELLA SARKANNIEMESSA
1 vuosi sitten + 286 163 nayttokertaa
il 1G mansikkka

B K AAI O 7
Kuva 45: SATEELLA SARKANNIEMESSA —videon esikatselukuva.

Video on bussissa, Siarkdnniemessé ja kotona tapahtuva My Day. Video alkaa bussi-
matkalla kohteeseen, jossa odottaa sateelta suojautumista, rannekkeiden noutamista,
huvipuiston laitteissa kdyntid, laitteiden kommentointia, ruokailua ja Meet & Greet —
tapahtuma eli miitti. Maiju jakaa nimikirjoituksia, otattaa yhteiskuvia ja saa lahjoituk-
sena metrilakuja. Miitin jélkeen tubettajat tutustuvat lisdd Sirkdnniemeen siithen asti,
ettd bussi ldhtee takaisin Helsinkiin. Maiju kertoo perilld omassa huoneessaan muun

muassa tulevasta videostaan. (30.3.2017)

Kommenttien kokonaismaéra 221 kpl, tassé koostetut viisi suosituinta kommenttia:

Olivia 1 vuoz sitten
Oieesti elh, mita pinja tekee twolla..
7

Vastaa + 56 1y W

= mursukaakell 1 vuosi stten
) Dislike koska pinkku pinsku
- vestza + 15 1y W

ellavenlal MSP 1 vuosi sitten
" Totaalinen repeeminen kun alkea soida micheal jacksen smeeth criminal ja nol yhet tossa helluu xO
vastea+ 7 1lf W

Evelina 10 kuukautta sitten
Ku lahitte nil el vittu ku regesin tolle Tumen ja Papannaaman mahtaville muuveille g2

Vastaa+* 6 1y M

reissumies 1 vuom seten
r Pinsku oli vaha tollee sivus je naureskeli :

vestea+ 5 1lf
Kuva 46: SATEELLA SARKANNIEMESSA —videon kommenttikentt.

83



