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The purpose of my research is to find an answer to the question, how is wine perceived as an
aesthetic experience? Wine is an everyday agricultural product on the one hand, and art and
a stimulant on the other. | approach the question by comparing wine to a work of art.

My research method is semiotics, with which | analyze the signs in wine. The research is
progressing according to a constructive research model. My goal is to find a simple method
of interpretation for wine that allows an alcoholic salesperson to expand their skills and bring
storytelling to sales work.

Semiotics is often used in the interpretation of art, and | used a three-step method based on
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always subjective, an aesthetic experience evokes emotions and requires sensory sensitivity.
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1. Johdanto

Tassa johdannossa taustoitan mielenkiintoani estetiikkaa, kauneutta ja viinia kohtaan.
Rinnastan viinin taiteeseen, enkd ole taman ajatuksen kanssa yksin. Pyrin yleisten
taidemadritelmien kautta perustelemaan viinin ja taiteen samankaltaisuutta seka pohtimaan,
miksi estetiikan historiassa ei arvosteta viinia.

Kiinnostukseni viiniin liittyy tyéhoni Alkon myyjand, tuotekouluttajana ja maistajana. Naen
tyossani asiakkaitten hammennyksen myyjien kdyttaman kielen seurauksena. Asiaan
perehtymattomalle ei varmaan ole selvda mita termit hintaviestinndssa ja myyjan puheessa
tarkoittavat. Vaikka myyjat osaavat suomentaa kaytettyja sanoja, ei heillakdan aina ole tietoa
mista termit tulevat ja mika on tarina niiden takana.

Miksi etiketissa on linna? Miksi pullo vihrea? Miksi viini tuoksuu omenalle? Miksi viinirypaleista
tehdyssa juomassa maistuu mansikka? Nama ovat merkkejd, joita voi tulkita ja siten |6ytaa
tarinaa juoman takaa. Tarinallisuus on myyntivaltti, jonka toivoisin maahantuojien ja
valmistajien ymmartavan. Kerron mielellani tarinoita myymistani tuotteista ja haluan I6ytaa
menetelman, jolla voin auttaa muitakin 10ytdamaan niitd. Tarina on pullossa, etiketissa ja
viinissa, jos sitd osaa etsia. Tarinalla en tarkoita satua vaan tietoa, jolla voin asiakkaan yllattaa.
Asiakas ei tiedd mitd han haluaa tietdd, mutta yllattyy iloisesti, kun kerrot.

Minulla on tydhypoteesi, jonka mukaan |6ydan tuon menetelman semiotiikasta. Semiotiikka
tutkii merkkeja ja tulkitsee merkityksia. Viinissa on paljon tulkittavaa. Tuoksut ovat merkkeja
kaytetyista rypadleistda, maku voi viitata valmistusmenetelmdan ja etiketin aihe voi viestia
tuottajan ymparistdasenteesta. Voisin tietysti kirjoittaa listan merkeista ja niiden selitykset. Sen
sijaan etsin menetelmaa, jolla kukin, oman kokemuksensa ja tasonsa mukaan voi etsia
merkityksia itse. Jokainen semioottinen tulkinta on ja saakin olla erilainen.

1.1. Min4, viiniesteetikko

Estetiikan kurssilla yliopistossa kasiteltiin niitd asioita, joita rakastan ja arvostan. Kauneutta,
variharmoniaa, makua ja sitd, ettd naistad kaikista voidaan olla eri mielta. Olin kuitenkin kovin
loukkaantunut, kun estetiikka keskittyi ndkemiseen ja kuulemiseen. Miksi muut aistimukset
olisivat arvottomampia?

Olen ollut koko aikuisikani tekemisissa viinin kanssa. Olen keskittynyt haistamaan ja
maistamaan, tuntemaan suussani tekstuuria ja hapokkuutta. Olen analysoinut viinin
makuvivahteita ja pyrkinyt kertomaan niista tai kirjaamaan muistiin maistamani.

Kuka keksi, ettd kuvataide, kirjallisuus tai tanssi voi olla esteettista, mutta viini ei? Kuka keksi,
ettd silmilla ja korvilla voi aistia esteettista mielihyvda, mutta nena ja suu eivat kelpaa? Lahdin
maaratietoisesti tutkimaan estetiikan historiaa kasittelevaa kirjallisuutta, jotta ymmartaisin
aistimusten epatasa-arvon.



Estetiikan historia on hankalaa luettavaa, kun maku viittakin kauneudentajuun ja esteettiseen
arvostelukykyyn, eikda makuaistiin ja sen tuottamiin aistimuksiin, jotka hyvinkin voivat olla
kauniita ja esteettisesti arvioitavissa. Estetiikassa kauneuden ymmadrtaminen erotetaan
selkedsti kauneuden aistimisesta. Lukiessani koitin koko ajan suodattaa tietoa ja teorioita viinin
|api, miten voin soveltaa asioita viinin tuoksuun ja makuun? Jos elokuva on taidetta, kuka on
taiteilija? Onko kasikirjoitus raaka-aine ja ohjaaja taiteilija? Mikda on nayttelijan osa tassa
taideteoksessa? Jos viinirypale on raaka-aine, onko taiteilija viinitarhuri vai kellarimestari?

Ossi Naukkarisen, Aalto VYliopiston professorin mukaan estetiikka tarkoittaa toisaalta
akateemista oppialaa, joka tutkii kauneutta, rumuutta, taidetta ja taidekritiikkia. Toisaalta han
mainitsee kansanestetiikan, jolla viitataan niihin esteettisiin asioihin, joiden keskella
normaalisti eletdan. Naukkarinen tuntuu kommentillaan alentavan maun ja tuoksun
kansanestetiikan tasolle. (Naukkarinen 2011, 118.)

Estetiikan historia on luotu ltaliassa ja Kreikassa, jossa viini on ollut arkipdivainen
maataloustuote. Taalla pohjoisessa viini on tuontitavaraa ja kuuluu enemman juhlaan, kuin
arkeen. Tuontiviininkin historia Suomessa on pitkd. Historiantutkija Mantyla mainitsee, etté
ensimmainen kirjallinen tieto viininkdytosta Suomessa on jo vuodelta 1443, kun Tallinnasta
|ahettiin Raaseporin linnanpaallikdille kaksi pulloa Reinin viinid. (Mantyla. 1998,18.)

Kristillinen kirkko ehtoollisineen on pitanyt huolta, ettad viini on tullut tutuksi seurakunnalle
taalla pohjolassakin. Transsubstantiaatio-oppi, 1100-luvulta ldhtien opetti, ettd ehtoollisen
yhteydessa leipa ja viini muuttuvat konkreettisesti Kristuksen lihaksi ja vereksi. (Mantyla.
1998,17.)

Nykydan suomalainen viininystava on siitd onnellisessa asemassa, ettd meiltd |6ytyy koko
maailman viinitarjonta Alkon hyllylta. Jokaiseen viinipulloon liittyy tarina ja taiteilija tarinan
takaa. Jokaista viinia voidaan arvioida. Mielestani viini on taidetta. Talle vaitteelle etsin tukea
tassa tutkimuksessa.

Kaltaisiani viiniesteetikkoja on paljon. Viiniaiheisia kirjoja, joissa haistamista ja maistamista
opetetaan, on runsaasti ja lukuiset ihmiset kirjoittavat viinikritiikkid tyokseen. Juomat kisaavat
vuosittain makutesteissa parhaan viinin tittelista. Viinien maistelu, analysointi ja arviointi on
ammatti ja alan korkeimman tunnustuksen Master of Wine tutkinnon Lontoossa suorittaa
vuosittain vain muutama, monen vuoden opintojen paatteeksi. Miten taidekriitikon ammatti
edes eroaa viinikriitikosta? Milla oppiarvolla voi kutsua itsedan kriitikoksi?

Viini voi toimia juomakayton lisaksi myos kerailykohteena ja sijoituksena. Viinin varastointiin ja
arvon sailymisen eteen uhrataan runsaasti rahaa. Rakennetaan ilmastoituja varastotiloja ja
hankitaan aitoustodistuksia. Kaikkia viineja ei ole edes tarkoitettu juotavaksi, ne on tarkoitus
omistaa ja tehda voittoa myymallad eteenpdin. Arvoviineja myds vadrennetaan. Vanha, tyhja
viinipullo aidolla etiketilld voi olla arvokkaampi, kuin tadysi, uusi viinipullo. Periaatteessa
kuitenkin kyse on kdyneestd rypalemehusta, jota tuotetaan joka vuosi lisda. Miten viini
sijoituskohteena eroaa maalaustaiteesta?



Taiteen tarkoitus on aiheuttaa tunteita, hyvia tai huonoja. Toiset reagoivat voimakkaasti
nakemaansa, elaytyvat, kiivastuvat, nauttivat, inhoavat, tuntevat ja herkistyvat. En onneksi
tunne ketdan, joka olisi joutunut psykoosiin liikuttuessaan taiteesta, mutta taidehistorian
opettajani muisti kylld kertoa, miten voimakkaan vaikutuksen muutama maalaus on tehnyt
haneen paikan paalla nahtyna. Kuva ei siis paase lahellekdan sitd tunnetta, miltd autenttinen
taiteen kohtaaminen tuntuu. Myos kollegani Alkosta on kertonut, miten lasillinen
vuosikertasamppanjaa tuottajan kellarissa toi vuolaat kyyneleet silmiin. Itsekin olen joskus
herkistynyt jo pelkdstd viinin tuoksusta. Tuoksu on naulinnut minut paikoilleni ja saanut ihoni
kananlihalle, mieleni matkustamaan ja suun hymyilemaan. Miten uskomattoman upeita
tuotteita rypaleistd voi taitavissa kasissa syntya ja miten onnekas olen saadessani tehda tyots,
jossa paasen niista nauttimaan.

Viini taiteena johtaa tunteisiin. Moni meistd, viinid nautittuaan, tulee kovinkin tunteelliseksi.
Siksi ammattimaiseen viininarviointiin  kuuluukin sylkeminen, jotta alkoholi ei pdaase
syventamaan tunteitamme.

Esteettisten asioiden sanallistamista voidaan kutsua myos kritiikiksi. Suomen kielessa kritiikilla
on harmillisen negatiivinen leima. Suomessa on muutama kansallisesti arvostettu viinikriitikko,
jotka kirjoittavat viiniarvosteluja lehtiin. Suomalainen kuluttaja on tyytyvdinen, jos joku valitsee
viinin hanen puolestaan. Asiantuntijan suositus ei voi menna pieleen ja vastuu mahdollisesta
virheostoksesta siirtyy pois omilta harteilta. Osa kirjoittajista on ansainnut kannuksensa pitkan
viineihin liittyvan uran aikana, osa Kkirjoittajista on kaynyt vaativan opintopolun, jota
arvostetaan kansainvélisestikin. Onhan uskomattoman hienoa, ettd maassa, jossa ei viinia
valmisteta ja viljella kaupallisesti, on viisi Master of Wine- tittelid kantavaa henkil6a ja toinen
samankokoinen joukko opiskelee, titteli tavoitteenaan (Viinilehti, 2021).

Kriitikon rooli onkin siitd erikoinen, ettd omia mieltymyksidan ja makuaan saa esitelld, eika
kukaan voi vaittaa vastaan. Usein keskustelu taiteesta onkin niin erikoistunutta, ettd normaalit
ihmiset tuntevat itsensa ulkopuolisiksi ja epapateviksi arvioimaan taidetta.

Omaan makuunsa pitdisi aina luottaa ja pukea taiteen tuottama tunne sanoiksi omista
lahtokohdistaan. On harmillista, jos keskustelu pysahtyy kielimuuriin. Taidemaailman lisaksi
viini-ihmisilla on oma kielensa, joka maallikon korvissa saattaa kuulostaa oudolta. Viinipulloon,
etikettiin ja Alkon hintaviestintdan on piilotettu sanoja, merkkeja ja piktogrammeja, jotka
avautuvat vain harrastajalle tai ammattilaiselle. Sanat, vaikka kuinka suomenkieliset, saavat
toisen merkityksen ammattilaisten suussa. Semiotiikka siis tutkii naitd merkkeja ja niiden
tulkintaa. Jos tarjoaisin lasillisen kuivaa, keskihapokasta oranssiviinid, mité odottaisit saavasi?



2. Tutkimuskysymys

Taidekriitikko tekee arviointeja. Kriitikko tydskentelee yleensa tietyn kaavan mukaan. Taidetta
arvioidaan menetelmilld, jotka kuvaavat sen mita todellisesti néemme, mutta myds tulkitsevat
taiteilijan tavoitteita ja ajatusmaailmaa teoksen taustalla. Monet ndista taiteen tutkimuksessa
kaytettdvista menetelmistd pohjaavat semiotiikkaan ja merkkeihin, joita teoksesta on
|Ooydettdvissa. Tassa tutkimuksessa olen rinnastanut viinin taiteeseen ja taiteen kokemiseen
estetiikan kautta. Etsin naita merkkeja viinistd ja haluan 16ytaa analyysimenetelman, jota
voidaan kayttdaa viinin arviointiin. Tutkimuskysymykseni onkin, miten viini ymmarretaan
esteettisena kokemuksena ja miten viinin esteettinen kokemus sanallistetaan?

2.1. Viitekehys

Tutkielmani on laadullinen tutkimus, jossa yhdistan viiniammattilaisen nakemyksen
teoreettisiin lahtokohtiin. Tyo etenee teoreettisen pohdinnan kautta, ei aineistolahtoisesti.
Teoreettista taustaa etsin estetiikan ja taiteen historiasta, josta etsin syyta haju- ja makuaistin
aliarvostukseen. Tutkimusmenetelmana kdytan semiotiikkaa, jolla arvoin esimerkkiviinin
makua ja ulkonakoda. Tutkimus kuitenkin tahtaa yksinkertaistetun mallin kehittdmiseen, jolla
viinista voidaan etsia tarinaa myyjien tarpeeseen.

Metodologisena lahestymistapana on semioottinen analyysi, mikd tarkoittaa, ettd viinia
tutkitaan merkkind ja viestind. Semioottinen analyysi on laadullista ja tulkitsevaa
sisalldnanalyysia, jota toteutetaan semioottisen kasitteiston avulla. Avaan tata termistoa viiniin
liittyvien esimerkkien kautta. Kasittelen tutkimuksessani viinia kokonaisuutena. Analysoin
pulloa, etikettia ja juomaa.

Pyrin kuitenkin osoittamaan, ettd viini on enemman kuin nautittava juoma. Viinipulloon, sen
etikettiin ja itse juomaan liittyy merkityksia, joita analysoin Peircen semiotiikan menetelmalla.
Semioottinen analyysi avaa viininmyyjalle aivan uuden tavan tulkita viinipulloa ja 16ytaa tarinaa
asiakkaalle kerrottavaksi. Tarina on nyt kovin muodikas tapa myyda tuotteita. Semioottisten
merkkien tulkinta auttaa myos myyjaa muistamaan tarinan tuotteen takana.

Semioottisen tutkimuksen taustalla kulkee konstruktiivinen tutkimusote, joka sopii
|ahestymistavaksi taman tyyliseen kehittamistehtavaan, jossa on tarkoituksena luoda
uudenlainen menetelma viinin analysointiin. Konstruktiivisen tutkimuksen malli muistuttaa
palvelumuotoilun metodia, jossa ideoidaan ratkaisumalleja ongelmaan. Konstruktiivinen
tutkimus etenee vaiheittain. Ensin rajataan tutkittava ongelma, josta etsitdan teoreettista ja
kaytannollista tietoa. Ongelmaan kehitetddn ratkaisu, jota testataan. Tutkimuksessa on
tarkoituksena myds esittdd yhteys teorian ja ratkaisumallin valilld ja osoittaa ratkaisun
uutuusarvo.

Tutkijan tehtavana on tutkia asioita, joita pidetdan itsestddnselvyyksina. Viinin aistinvaraisessa
arvioinnissa tuoksu ja maku esittavat padosaa. Monen mielesta onkin itsestaanselvyys, etta



tuoksu ja maku tuottavat mielikuvia. Viinipullo on kuitenkin kokonaisuus, jossa my6s ulkondko
on osa esteettista kokemusta. Pyrin osittamaan, mikd nykyisessa alkolaisessa pruuvaustavassa,

Makupankissa, on vikana ja miten sen pruuvitapaa voidaan kehittda. Tama Makupankki on

mobiilisovellus, johon alkolaiset kirjaavat maistamistaan tuotteista muistiinpanoja. Sen

toimintaperiaate avataan tutkimuksen loppupuolella.
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Estetiikka on valtava asia kasiteltdvaksi pro gradun puitteissa. Rajaan tuota jarkaletta

keskittymalla esteettiseen elamykseen, jota koemme maistaessamme viinia. Asiaan kuuluu

kuitenkin selvittdd mista puhutaan, kun kéasitelladn estetiikkaa. Mitd siis tarkoitamme, kun

koemme esteettisen elamyksen? Taide ja estetiikka liittyvat termeind toisiinsa. Taidetta

kasittelen niiden menetelmien kautta, joita taiteen arvioinnissa kaytetaan.



MyoOs viini on valtava asia. Viini on maataloustuote, nautintoaine ja taideobjekti. Tasta
valtavasta asiasta keskityn valmiin tuotteen analyysiin. Ymmarran viinin taiteeksi ja
taidemadritelman kautta myds arvioin viinia taiteesta tunnettujen menetelmien avulla.

Taiteen arviointiin kaytetaan semiotiikkaa, joka mydskin on valtava asia kasiteltavaksi.
Semiotiikassa perehdyn tapaan, jolla taidetta ja taiteilijan tarkoitusta teoksen takana
selitetdan. Avaan kuitenkin semiotiikan sanastoa sen verran, kuin tdman tutkimuksen
tarpeeseen tarvitaan.

Semiotiikka etsii taiteesta tarinaa. Semiotiikan avulla voin 16ytaa tarinaa myos viinista. Viinialan
ammattilaiset kayttavat ammattikielta, jota asiakkaat eivat ymmarra. Viineissa, etiketeissa ja
hintaviestinndssa on merkkeja, joita pitdisi osata lukea. Miten merkkeja luetaan? Taidetta
luetaan useilla eri menetelmilld. Jos rinnastan viinin taiteeseen, voin |6ytda sopivan
menetelman myads viinin sanallistamiseen. Mitd samaa taiteen ja viinin tulkinnassa on?

Teoreettista tietoa olen hankkinut lukemalla estetiikkaa, taidekritiikkia ja semiotiikkaa
kasittelevaa kirjallisuutta. Kaytannollisempaa tietoa saan tyostani Alkon myyjana, maistajana ja
tuotekouluttajana.

Aloitan kertomalla lyhyesti mita viini on ja miten sita arvioidaan. Tama on paaosin tyoni kautta
tullutta tietoa. Jatkan tutustumalla kauneuden ja estetiikan historiaan kirjallisuuden avulla.
Teen selvaksi mika on ollut kauneuskasitys historian eri aikoina ja mista kauneutta kasitteleva
termistd on tullut. Tassd osassa etsin historiasta ja kirjallisuudesta apua esteettisen
kokemuksen maarittelyyn. Kartoitan myds tapoja, joilla taidetta maaritelldan ja arvioidaan.

Perehdyn semiotiikkaan avaamalla Peircen tulkintamenetelmda ja filosofiaa. Analysoin
esimerkkiviinin semiotiikkaan perustuvalla menetelmalld. Olen rajannut analyysini vain tahan
yhteen viiniin. Yhdelld esimerkillda voidaan todeta menetelman toimivuus viinin
analyysimenetelmana. Taman analyysin kautta vertaan viinistda syntynyttd esteettista
kokemusta taidekokemukseen. Samalla testaan, miten semioottinen analyysi toimii ja jalostan
siitd alkolaisten kayttéon raataldidyn, helppokayttdisen version.

Menetelmat, joilla viinida nykyaan arvioidaan ovat kovin suppeita. Menetelmissa keskitytaan
viinin tuoksuun ja makuun, ominaisuuksiin, jotka ovat tarkeitda kayton suhteen, mutta
ostotilanteessa vaikea havainnollistaa. Ostopadtds syntyykin yleensd tuotteen ulkonadn
perusteella. Miten viinipullo ja etiketti otetaan mukaan arviointiin?

2.3. Aiemmat tutkimukset

Kuten jo mainitsin, viinin haistamista ja maistamista kasittelevaa kirjallisuutta on valtavasti.
Viinin ja ruuan yhdistamista, viiniin liittyvida matkaoppaita ja vuosittain ilmestyvia viiniluetteloita
arvosteluineen on ainakin minun kirjahyllyni pullollaan.
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Viinipullojen etiketeista on olemassa useita semiotiikkaan perustuvia akateemisia tutkimuksia.
Sen sijaan viinipulloa ja sen sisaltda koskevia vastaavia tutkimuksia en [oytanyt. Viinista tehdyt
tutkimukset ovat ravintoloiden liiketoimintasuunnitelmia tai maahantuontiin liittyvia
selvityksia.

Kuitenkin samalla ajatuksella, kuin oma tutkimukseni ja semiotiikan menetelmilla on tutkittu
vaatetusta ja koruja. Lapin yliopiston Pro Gradu tutkimuksista esimerkkeind Helka Makisen
Vaateksti: suunniteltavan vaatteen havainnoiminen tekstind Roland Barthesia soveltaen, Darja
Zaisevan Miehet hameissa: vaatekuvien maskuliinisuuden representaatiota ja Paivi Partasen
Koru merkityksen kantajana.

Semiotiikkaa menetelmana on kadytetty monissa kuvataiteen tutkimuksissa. Moni taiteen
tulkintamenetelma on johdettu semiotiikasta. Yksi ndistd on Marketta Luutosen neulepaitoja
kasitteleva tutkimus, Kansanomainen tuote merkityksenkantajana: tutkimus suomalaisesta
villapaidasta, jota kaytin apuna oman tulkintamallini rakentamisessa.

Viinid on tutkittu paljon yhteiskunnallisena ongelmana, gastronomian osana, taloustieteen
tekijana, osana uskontoa ja maataloustuotteena. Viinin terveysvaikutuksista tehdaan jatkuvasti
tutkimusta. Viinin historiaa, valmistusta ja maistamista kasittelevaa kirjallisuutta on valtavasti.
Lahestymistapani, esteettinen, on uusi, jopa outo.
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3. Mita viini on?

Objektiivisesti ottaen hyvdd viinid on sellainen, joka on valmistettu huolellisesti
hyvisté raaka-aineista. Subjektiivisesti ottaen hyvdd viinid on sellainen, josta juuri
sind piddt, jonka tuoksu ja maku miellyttdvdt sinua, joka tuottaa sinulle
mielihyvéd. (Heinimdki 2021,33.)

Viini on rypaleista puristetusta mehusta hiivan avulla valmistettua alkoholipitoista juomaa.
Viinirypdleita tunnetaan tuhansia lajikkeita, joista kaikista ei tehdd, nimestdaan huolimatta,
viinia. Rypadleita syodaan myds sellaisenaan ja niita kuivataan rusinoiksi. Maailman
viinirypaleista noin puolet kdytetdaan viinin valmistukseen. Rypalelajikkeilla on yleensd oma
tunnistettava arominsa. Ammattilainen yleensa tunnistaa viiniin kaytetyn rypaleen tuoksusta
ja mausta.

3.1. Viinin historia

Viinid on tehty tuhansia vuosia. Viinin alkukodin oletetaan sijaitsevan Georgiassa, jossa vielakin
jokaisen maalaistalon takapihalla on savesta valmistettu Kvevri taynna viinia. Viinikdynnos
kasvaa kaikkialla, jossa olosuhteet ovat sille sopivat. Viinikdynnos ei ole vaativa maaperan
suhteen ja se sietaa kuivuutta ja paahtava aurinkoa. Viinin alkoholipitoisuus ja happamuus ovat
ominaisuuksia, jotka ovat tehneet viinistd turvallista juotavaa, niinakin aikoina, kun veden
juonti on saattanut sisaltaa riskin. Viini tunnettiin Faaraoiden hoveissa, kreikkalaisten pidoissa
ja roomalaisten orgioissa. Kirkolla ja varsinkin luostarilaitoksella on suuri rooli viininviljelyn ja
-valmistuksen kehitykselle. Vaikka viini toisaalta on arkipaivdainen maataloustuote, sitd on aina
arvostettu ja siita on nautittu.

3.2. Viinin valmistus

Rypéleistd puristettu mehu on kirkasta. Viinin véri tulee viinirypaleiden kuorista. Punaviinin
rypdleet ovat punakuorisia tai sinivioletteja. Valkoviiniin kdytetaan vaaleita, vihertavia tai
kellertavia rypdleitd. On olemassa myds kauniin vaaleanpunaisia rypaleterttuja, mutta
roseeviinit tehddan punakuorisista rypalelajikkeita, samoista kuin punaviinit. Kuorikontakti
mehun kanssa vain pidetddn lyhyena. Valkoviinirypaleistd voidaan tehda pitkalla
kuorikontaktilla oranssiviineja.

Kypsissa viinirypaleissa on paljon sokeria ja rikkoutuessaan, kuoren pinnalla ja ymparistdssa
olevat hiivat aloittavat tyonsd, jossa hiivasolut syovat sokeria muodostaen alkoholia,
hiilidioksidia ja lamp06a. Alkoholi onkin se kiehtova aine, joka saa veremme kiertamaan ja jutun
luistamaan. Liiallisesti nautittuna alkoholi on myrkky.
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Sokerin loppuessa hiivat kuolevat, viinikdyminen loppuu ja hiivoista muodostuva sakka
laskeutuu kaymisastian pohjalle. Mikali valmistaja haluaa viiniinsa makeutta, han voi keskeyttaa
viinikdymisen, ennen kuin kaikki sokeri on kaytetty. Nykydan viininvalmistaja voi myds ostaa
viinikdymiseen jalostettuja hiivoja, joilla voidaan saavuttaa korkeita alkoholiprosentteja, mutta
myo6s muuttaa viinin aromimaailmaa.

Viinin valmistus ei kuitenkaan paaty tahan. Kun luonto on ndin tehnyt osansa, voi viinintekija
muuttaa viinin aromimaailmaa viela ratkaisevasti. Viinin makua voidaan muokata sailyttamalla
viinia hiivasakan kanssa tai suodattamalla kiinted aines pois. Viinid voidaan kypsyttaa
puutynnyreissd, joiden materiaali ja paahtoaste vaikuttaa viinin makuun. Viinieria voidaan
sekoittaa keskenaan tai viinista voidaan jatkojalostaa kuohuvaa juomaa.

3.3. Viinin moniaistisuus

Biologia selittdd viinikbynndksen kasvamisen. Kemia selittdd viinin molekyylit.
Neurotieteet selittdvdt, mitd nuo molekyylit saavat aikaan ihmisen
hermojdrjestelmdssd. Psykologia selittdd, miten kokemus viini nauttimisesta
syntyy. Mikédn ndistd ei kuitenkaan selité viinin nauttimista loppuun asti, ei edes
yhteen laitettuna. Viinin nauttiminen on aina enemmdn kuin yksittdisten
palastensa summa. Viini on parhaimmillaan nautittuna, ei selitettynd. (Heinimdki,
2001, 80.)

Viinin ollessa kyseessa, esteettinen elamys koetaan usealla aistilla. Ndkoaisti kertoo viinin varin,
josta voidaan myds havaita minka tyylinen viini lasissa on. Onko lasissa punaista, keltaista,
oranssia vai vaaleanpunaista juomaa. Onko juomassa kuplia tai poreilua. Eri rypélelajikkeet
tuottavat eri vareja viiniin. Viinin varista voidaan myos paatella viinin ikaa, viinit muuttuvat
ikadntyessaan rusehtavaan suuntaan. Variaineet saattavat jopa saostua pulloon pidemman
kypsytysajan aikana.

Viinin liike lasissa kertoo, miten raskasta viini on. Kevyt viini liikkuu notkeasti ja raskaat liikkeet,
Oljyisemmat, “hitaat jalat” omaava viini on kiintoaineiltaan runsaampi ja odotusarvoltaan,
silmilla arvioituna, raskaampaa myds maultaan. Viinilasiin muodostuvat jalat, nestevanat,
kertovat tosiaan viinin sisdltamista estereista ja tekevat nesteen raskaammaksi liikkeiltaan.
Viinia tulisikin tarkastella valkoista taustaa vasten ja hyvassa valossa, jotta varia ja viinin liiketta
voidaan arvioida.

Tuoksu kertoo viinista paljon. Jokaisella rypélelajikkeella on oma ominaistuoksunsa, josta viinin
voi tunnistaa. Punaisissa viineissd on usein marjoja ja valkoisissa viineissa hedelmia. Viinista voi
aistia myos kukkaisia, yrttisia ja mausteisia aromeja. Viinin valmistusprosessi tuo lisda tuoksuja
viiniin. Viinistd saattaa havaita leivan, hiivan tai jugurtin aromeja. Kypsytys puutynnyreissa
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antaa viiniin vaniljan, kookoksen, nahan, savun tai pdhkinan tuoksuja. Tuoksun voimakkuus ei
kuitenkaan ole tae maun voimakkuudesta.

Viinin maussa aistitaan tekstuuria, hapokkuutta, alkoholin tuomaa voimakkuutta ja maun
pituutta. Mausta loytyy, viinityypin mukaan, myds tuoksussa jo aistittuja marjoja tai hedelmia.
Viinissa voi olla my6s mineraalisia makuja. Koynnosten kasvupaikka, maapera, ilmasto,
ranskalaisittain “terroir”, tuo viiniin omia aromejaan.

Tanniinit ovat parkkihappoja, joita viiniin liukenee rypaleen kuorista ja siemenista. Tanniinit
tuntuvat ikenia kuivattavana tunteena. Kaikissa punaviineissa on tanniineja. Edellda mainitun
tynnyrikypsytyksen tarkoitus on pehmentaa tanniineja. Tynnyri on myoOs perinteinen tapa
sailyttaa viinia. Historiallisesti, ennen lasipullojen aikaa, tynnyri on myds ollut astia, jossa viinia
on voitu kuljettaa.

Rypalelajike maaraa viinin aromin ja peruslaadun. Jokaisella lajikkeella on oma
ominaismakunsa. Samasta rypalelajikkeesta valmistetun viinin maku kuitenkin vaihtelee
rypdleiden kasvuolosuhteista riippuen. Myods makujen viliset erot vuosikerroissa ovat
yhteydessa saatekijoihin. llmaston lisdksi kasvupaikan maaperalld on vaikutus rypaleiden
makuun.

3.4. Viinin arviointi

Oma kysymyksensd on, voiko kaiken sen, mikd on estetiikan kannalta olennaista,
sanallistaa. Vastaus on helppo: ei voi, eikd tarvitse. Sanat eivdt korvaa
aistikokemuksia tai tuntemuksia eivitkd kata koko ajattelumme ja olemisemme
rikkautta. (Naukkarinen 2018, 122.)

Viinin maistamista arviointitarkoituksessa kutsutaan pruuvaamiseksi. Tapoja ja menetelmia on
useita, riippuen siita, mita tarkoitusta varten pruuvataan. Viinin tuottaja saattaa pruuvatessaan
tehda vertailua aiempiin vuosikeroihin tai etsida puhdasta rypaleen aromia. Maahantuoja
saattaa maistaessaan miettia sopivaa mainoslausetta ja kokki etsii harmonista paria ruualle.
Viinikriitikot kirjoittavat maistamistaan tuotteista lehtiin joko mainostarkoituksessa tai
puhtaasti valistaakseen lukijoita tietyn viinityypin tai rypaleen ominaisuuksista.

Yleensa pruuvissa kuitenkin ldhdetdan viinin ulkonddstd, varista ja kirkkaudesta. Viinia
tarkastellaan lasissa valkeaa taustaa vasten. Pruuvaus etenee tietyn kaavan mukaan, jossa
jokaisella vaiheella on merkityksensa ja havainnoista tehddan muistiinpanoja.

Toinen vaihe liittyy tuoksuun. Iso osa siitd, mitda maistamme, onkin oikeasti tuoksua. (Tuominen
2012) Tuoksu kertoo yleensa rypaleen ominaisuuksista ja maku tdydentda tuoksun aromit.
Voimakas tuoksu ei aina korreloi makua. Maussa on eri vaiheita, joita voidaan analysoida
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kokonaisuutena tai eritelld alku-, keski- ja jalkimakuun. Viinistd annetaan yleensad viela
yleisarvio. Toiset arvioivat viinin elinkaarta, kannattaako sita kellaroida vai juoda lahiaikoina.
Toiset kertovat viinin sopivuudesta ruokaan tai heittdvat hinta-arvion. Yhteistd kaikille
viinipruuvauksen menetelmille on, ettd ne keskittyvat viinin tuoksuun ja makuun. Pullo ja
etiketti jatetdan ilman huomiota, vaikka niissd saattaisi olla runsaasti kommentoitavaa ja

analysoitavaa.

Pruuvaaminen on samaan aikaan yksityinen tapahtuma, mutta usein myds yhteisollinen. Vaikka
ymparilld on samanhenkisia ihmisia keskustelemassa ja haistelemassa lasissa olevaa nestetta,
jokainen meistd haistaa ja maistaa eri tavalla. Tuoksumuisti on vyksildllinen ja tuo
henkilokohtaisia, usein lapsuuteen liittyvid muistumia. Tuoksussa voidaan aistia marka
villalapanen, naapurin koiran turkki, Mummin kylpytakki, saunavihta tai nokkoset saunan

takana.

Pruuvitilaisuuksia voi jarjestaa kaveriporukassa, mutta harrastajat kokoontuvat myds yhteisiin
tilaisuuksiin. Rovaniemen viiniseura on leikkimielinen, viinista kiinnostuneiden harrastelijoiden
joukko, joka kokoontuu kuukausittain maistelemaan tietyn teeman mukaisesti valittuja viineja.
Pruuvausta edeltda yleensd pienimuotoinen luento maistettavista viineista.
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Suomen Munskankarna ry on Suomen suurin viiniseura. Ruotsissa 1958 perustettu seura on
aloittanut toimintansa Suomessa 1982. Jasenid suomenkielisissa seuroissa on noin 1500.
Jarjestén toiminta pohjautuu paikallisyhdistyksissd tapahtuviin  pruuveihin ja tdhtada
nelitasoisen koulutuksen ja tasokokeen kautta lopputenttiin. Koulutusten lisdksi Munskalaiset
jarjestavat viinimatkoja ja juhlavia illallisia. (munskankarna.org)

The Wine & Spirit Education Trust on maailmanlaajuisesti arvostettu viinialan ammattilaisten
koulutusta jarjestava oppilaitos. Wsetin paapaikka on Lontoo, mutta koulutusta tapahtuu 70
maassa, 15 eri kielelld. Wset on perustettu 1969 palvelemaan englantilaista viinikauppaa ja on
voittoa tavoittelematon jarjestd. Wsetin tapa arvioida viinia perustuu nopeaan analyysiin, joka
etenee tietyn kaavan mukaan. Wsetilla on myds puhelinsovellus viinin analyysia ja
muistiinpanoja varten. (wsetglobal.com)

Suomessa, Haaga-Helian toimipisteissa, voi opiskella neljan ensimmaisen tason opintoja. Viides
taso, Master of Wine, suoritetaan Lontoossa ja on maailman arvostetuin viinialan koulutus.
Viininviljelya ja -valmistusta sen sijaan voi opiskella useassa yliopistotasoisessa oppilaitoksessa.

Maailmanlaajuisesti tunnettuja, viiniarvosteluja kirjoittavia asiantuntijoita ovat amerikkalainen
Robert Parker ja englantilainen Jancis Robinson. Viinintekijalle on onnenpotku saada Parkerilta
100 pistetta tai Robinsonilta 20 pistetta lahestyva arviointi.

Suomessa Helsingin Sanomiin ja iltapaivalehtiin arvioita kirjoittavat Jouko Mykkanen ja Pekka
Suorsa. Molemmilta on ilmestynyt myds viinia kasittelevia kirjoja.

Viinilehti ja Glorian ruoka ja viini ovat kuukausittain ilmestyvia viinin ja ruuan yhdistamiseen
keskittyvia aikakauslehtid. Myds talouselaman vaikuttaja, Optio kirjoittaa viiniaiheisia
pruuviarviointeja.

Kuluttajille on tarjolla useita puhelinsovelluksia, joihin voi kirjata omia arvostelujaan
maistamistaan viineista ja lukea muiden arvioita. Talla periaatteella toimivat mm. Vivino, Corkz
ja Cellar Tracer.

Viinilehdella on myo6s puhelinsovellus ja verkkosivusto, jossa on esilla lehden arviointeja.
Viinilehti pyrkii arvioimaan kaikki Alkon perusvalikoimaan listautuvat uutuusviinit ja Suomen
lahivesilla liikkuvien matkustajalaivojen tax-free valikoiman.

Alkon henkildkunnalla on oma Makupankki- niminen sovelluksensa, johon kukin pruuvaa
maistamansa juomat. Juomille annetaan myyntiargumentti, jolla kuvaillaan, muutamalla
sanalla, ne ominaisuudet, jotka myyntitilanteessa erottavat tuotteen edukseen muista
vastaavista juomista. Makupankkia ja sen toimintaperiaatetta kdsitellaan tutkimuksen lopussa.
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4. Estetiikka, kauneus ja taide

Tassa osuudessa etsin kauneuden ja estetiikan historiasta viinia. Mita estetiikka on milloinkin
tarkoittanut ja miten viini liittyy esteettiseen elamykseen.

Siksi sité on niin vaikea kdsitelld tdsmdallisesti, ja siksi, toisaalta, sitd on kaikkialla.
Sen tietdd olevan olemassa, mutta sitd ei voi kiistattomasti osoittaa olevan
missddn eikd mitata. Se tdytyy teoretisoida tai muuten puhumalla ja
kirjoittamalla  houkutella esiin, eikd puheestakaan saada yksiselitteistd.
Esteettisyys pakenee aina, ja kenties juuri se tekee siitd niin houkuttelevaa.
(Naukkarinen 2011, 136.)

4.1. Estetiikan historia

Estetiikan historia juontaa juurensa halusta ymmartdda kauneutta. Jokaisella historian
korkeakulttuurilla on ollut omat kauneusihanteensa, mutta ensimmaisena naitd asioita ovat
adneen pohtineet kreikkalaiset filosofit. Termi estetiikka tuleekin kreikan kielen sanasta
aisthetike (awoBntikr)) ja silld tarkoitetaan aistihavaintoa, aisteja ja tunteita koskevaa.
(wikipedia.org)

Symmetria ja tasapaino ovat aina olleet tarkedssa roolissa estetiikan historiassa. Symmetrisia
rakennuksia ja ihmiskehoa on pidetty kauniina. Kauneus on ollut nimenomaan objektin
ominaisuus.

Matemaattisen kauneuskasityksen taustalla on kreikkalainen filosofi Pythagoras (582—-496
eaa.), joka aikoinaan oivalsi, ettd musiikin intervallit voidaan ilmaista matemaattisina suhteina.
Kauneus ja harmonia perustui hanen mukaansa matematiikkaan.

Samoihin aikoihin vaikutti myos filosofi Platon (427-347 eaa.), jonka ajatteluun pohjautuu
myoOs estetiikan sanasto ja kasitteet. Perustavana ajatuksena Platonilla oli kaikessa
filosofiassaan se, etta aistien avulla saavutettu tieto on epavarmaa ja ainoastaan mietiskeleva
sielu voi saavuttaa todellista tietoa. Vain ajattelemalla saavutetulla tiedolla oli tieteellistd
merkitysta.

Platon siis erottaa aistein havaittavan kauneuden, jota pitda kuvitteluna, kauneudesta, joka on
ylevda ja abstraktia, filosofisella ajattelulla ymmarrettavaa kauneutta. Kauneus oli muuttunut
abstraktiksi kasitteeksi.

Platonin kauneuden teoria sailyi pitkaan filosofisena totuutena, kunnes Tuomas Akvinolainen
(n. 1224-1274) nosti esiin Platonin aikalaisen Aristoteleen (384-322 eaa.) kasityksen
maailmasta, jossa on vain aistein havaittavaa kauneutta. Tuomas Akvinolainen madarittelee
kauneuden asioiksi, jotka miellyttdvat silmaa. (Haapala 1998,22.) Toiset kuitenkin nakevat
kauneutta paikoissa, joissa toiset eivat.
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Michelangelo Buonarroti (1475-1564) kuvanveistdja ja yleisnero kiisti vanhan vaitteen
kauneuden matemaattisesta yhteydesta. Michelangelon mukaan veistoksen tai maalauksen
kauneutta tarkastellessa on luotettava silman arvioon, kauneus ei perustu matemaattisille
kaavoille.

Brittildiset filosofit, lordi Shaftesbury (1671-1713), Francis Hutcheson (1694—-1746) ja David
Hume (1711-1776), kehittelivat ajatusta kauneusaistista, joka oli moraaliaistin kaltainen. Nama
aistit mahdollistivat sekd esteettisen etta eettisen ymmarryksen, jota ei saavuteta paattelyn
avulla, vaan kokemusperaisesti. Kauneus nahtiin nyt kokemuksen tulkintana, se ei enaa ollut
objektin ominaisuus, mika selittdd myos ihmisten valiset mielipide-erot. Kauneus oli siirtynyt
katsojan silmaan.

Estetiikan tieteenala syntyi virallisesti vuonna 1735, kun saksalainen filosofi Alexander
Baumgarten (1714-1762) maaritteli uuden oppialan olevan perimaltdan aisteihin ja
kuvitteluun perustuvaa tietoa. Mausta oli yha kyse. Baumgarten esitti, etta visertavaa lintua
ihaileva on kiinnostunut linnusta esteettisesti, mutta jos han haluaa tunnistaa rodun, jota lintu
edustaa, ei endd ole kyse estetiikasta (Heikkild 2012,20). Voin siis ymmartada asian niin, ettd on
parempi nauttia viinin aromista, mutta ei pidd erehtya arvuuttelemaan rypélelajiketta. Aito
esteetikko ihailee linnun varitysta ja nauttii viininsa tuoksusta.

Baumgartenin aikalaiselle, filosofi Immanuel Kantille (1724-1804) esteettinen kokemus oli
taysin subjektiivinen, mutta Kant oletti silti, ettd muut jakavat esteettiset arvomme eli on
olemassa jonkinlainen yhteinen maku. Kantin teorian my6ta maun kasitteen korvaa kasite
esteettisesta kokemuksesta. Kant erotti esteettisen kokemuksen ja sen tuoman mielihyvan
kauneuden arvostelusta, joka hanen mukaansa vaati samanaikaisesti aisteja, tunteita ja alya.
(Dickie 2009, 29.)

Kantin jalkeen historia tunnistaa useita, ei niin radikaaleja, estetiikan tutkijoita, mutta Kantin
teoriat esteettisen kokemuksen henkilokohtaisuudesta ja yleisestd hyvasta mausta ovat yha
olemassa. Tata, hyvaa makua, voisi kuvata myos muodiksi ja tapakulttuuriksi. Se mika aiemmin
oli hyvdn maun mukaista ja kaunista ei valttamatta ole sita tdanaan tai tulevaisuudessa.

KAUNEUSAISTI ESTETIIKKA SUBJEKTIIVINEN KOKEMUS @

MAKU TAITEEN ARVIOINTI (:_?_)
. . 'ﬂ
{cp 0

Kuva 3. Kauneuden historia matemaattisesta tasapainosta esteettiseen kokemukseen
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Suomalaisia estetiikan tutkijoita ovat Aalto Yliopiston professori Ossi Naukkarinen ja Helsingin
Yliopiston professori Arto Haapala.

Haapalan mukaan esteettisyys on arkisuuden vastakohta (Haapala 1995, 101).

Naukkarisen mukaan estetiikka on nakdkulma tarkastella asioita, joka liittaa tarkasteltavan
asian tietynlaiseen historialliseen jatkumoon ja kasitteelliseen kontekstiin. Naukkarinen
jakaakin estetiikan arkiestetiikkaan ja taiteeseen. Hdanen mukaansa kaikkea tekemadamme
voidaan arvioida esteettisestd ndkdkulmasta. (Naukkarinen 2011, 37.)

Edelld on nyt kasitelty kauneutta, taidetta ja estetiikkaa, sivuttu hyvaa makua ja aisteja. Viinista
ja ruuasta ei estetiikan historiassa kirjoiteta. Historia on kuitenkin aina jonkun, kirjoittajan,
tulkinta menneisyyden tapahtumista. Viinista ja ruuasta on varmasti aina nautittu ja niita on
arvostettu, mutta niin arkipadivaisestd asiasta kirjoittaminen ja filosofointi ei ole kuulunut
asiaan. Ruoka ja juoma ovat filosofien mielestad olleet vain ruumiin ylldpitoon ja ajatteluun
tarvittavaa energiaa. Filosofit ovat kirjoittaneet ruoasta ja juomasta useimmiten kielteiseen
savyyn, kehon tuskastuttavina tarpeina ja ajattelun hairiotekijéina. (Mikkonen 2009)

Historian nakokulmasta erotetaan siis oikea taide ja sen kauneus, joka vaatii ajattelua, aistien
tuottamasta mielihyvasta, mika ei vaadi ajattelua, vaan aisteja. Tipahtiko viini nyt aistien
maailmaan, ulos taiteiden seurasta? Tuliko viinista ja sen aistimisesta arkipdivaa? Seuraavassa
kappaleessa pohditaan sitd, mita taide pitaa sisallaan. Voiko viini olla taidetta?

4.2. Taiteen ontologia

Joillekin  taidetta ovat teokset, toisille tekemisen prosessi, kolmansille
henkilokohtaiset kokemukset, neljdnsille instituutioiden taiteeksi valikoimat
monenkirjavat asiat (Naukkarinen 2011, 259).

Filosofit ovat kehitelleet taiteen olemuksesta useita teorioita. Yhden mielestd todellinen
taideobjekti on taiteilijan mielessa. Kun idea siirtyy kankaalle tai musiikiksi, se on enaa kopio
alkuperdisestd. Toisen mielestd taiteen on oltava fyysisessa muodossa, jotta se voidaan kokea.
Kolmannen mielesta tarvitaan juuri tuo kokemus, esteettinen elamys, jotta jokin on taidetta.
Neljas vaatii taiteelta kaikki nama kolme ominaisuutta ja vield ajallisen kontekstin. Se mika
nykydan mielletdan taiteeksi ei olisi ollut nimikkeen arvoinen keskiajalla.

1700- luvulla vaikuttanut esteetikko ja kirkonmies Charles Batteux (1713—1780) oli sitd mielta,
ettd taide perustuu luonnon jaljittelyyn ja tarvitaan hengellinen inspiraatio sen havaitsemiseen.
Taiteeksi Batteaux laskee musiikin, runouden, maalaustaiteen, kuvanveiston ja mimiikan eli
tanssin. (Haapala 1998, Lampela 2021)
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Missd on tuoksu ja maku? Miksi arjen ilot, ruoka ja juoma, jotka ehdottomasti ovat esteettisia
nautintoja, on aina jatetty estetiikan, mutta myos taidemaaritelman ulkopuolelle?

Laajasti ajatellen luonto voi tehda ja tekee taidetta. Ainakin arvioimme luonnon ilmidita samalla
esteettiselld kauneuskasitykselld, kuin taidetta. Luonto luo esteettisia elamyksia.

Kaikkea luonnon muovaamaa ei pideta taiteena. Luonnollisen kiven tai puunoksan siirtaminen
toiseen ympadristdon voi muuttaa sen taiteeksi. Toisten mielestd taiteilijan panostus ja
paamaara tassa tyossa tekee kivesta tai puunoksasta taiteen. Ihmisen tydstamista
luonnonobjekteista tulee artefakti, joka onkin taidetta. Yleensda taman tyylisen taiteen
tekeminen vaatii my0s taustoitusta ja taiteilijan omien tuntemusten ja tavoitteiden selitysta.

Taiteen tulkinnassa maalaus on aina otos jostain hetkesta. Jotain on tapahtunut juuri ennen
kuvaa ja tilanne jatkuu kuvan jalkeen. Viini on tulosta viinikdymisesta ja jotain tapahtuu myos
kaymisen jalkeen, viini kehittyy, kypsyy, muuttuu.

Naukkarinen pitda taiteena asioita, joita on oppinut ja oppii, taiteena pitaman. Tilannetta
selventaa taiteen sijoittaminen tai esiintyminen tilassa, jossa taiteen oletetaan esiintyvan,
kuten museossa tai konserttisalissa. Naukkarinen antaa nimen myds rajatapauksille. Hanen
mielestddn taide ei ole joko- tai ominaisuus, vaan on olemassa taiteistuvia teoksia.
Taiteistuminen on ilmi6, jossa arkipdivaiset esineet ja asiat voidaan ndahda myos taiteena.
(Naukkarinen 2011)

4.3, Estetisoituminen ja taiteistuminen

Taiteeksi on haluttu  muuttaa milloin  jalkapallo, purjehtiminen  tai
puutarhanhoito, milloin ruoanlaitto tai terroriteot - tai ainakin ndistd halutaan
keskustella taiteen perinteen tarjoamin vdlinen, taiteen Iépi (Naukkarinen 2011,
240).

Estetisoitumisella tarkoitetaan sitd, ettd esteettiset arvot ja arviointiperusteet otetaan
kayttoon sielld, missa ne aikaisemmin eivat ole olleet tarkeitd. Kirjassaan Arjen estetiikka,
Naukkarinen luettelee estetisoitumisen kohteita kuten imagopolitiikan, jossa politiikan tekijan
ulkonako ja puheiden tarinallisuus ovat yha tavoitellumpia ominaisuuksia. Tyylikas ulkonako ja
itsestdan huolehtiminen antaa ihmisesta myos alykkaan, kyvykkaan ja uskottavan vaikutelman.
(Naukkarinen 2011)

Maailmalla yleinen, on Suomeenkin rantautunut ilmio, jossa julkisuuden henkiléilld ja imagolla
markkinoidaan viinia. Viulisti ja Playboy- tyttd Linda Lampenius 1990-luvulla aloitti siiderilldan
trendin, jonka jatkeena Sami Kuronen, tv-persoona on vuonna 2021 saanut oman hanaviininsa.
Useammalla julkkiskokilla on oma viininsd, bandeilld ja laulajilla omansa. Viinien etiketteja
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suunnittelevat tunnetut vaate- ja kenkasuunnittelijat. Nailld ihmisilla ei valttamatta ole mitaan
tekemista nimikkoviininsa kanssa. Kyse on puhtaasti imagosta ja mainosarvosta. Onko
julkkiskokki maksanut paastakseen pullon etikettiin vai maksetaanko hanelle kasvojen ja nimen
kaytosta?

Y S
, P
: “bndgﬂand

Kuva 4. Esimerkkeja julkkisten brandaamista tuotteista. Playboy-viulisti Linda Lampeniuksen
siideri, kenkdsuunnittelia Minna Parikan suunnittelema etiketti ja juontaja Sami Kurosen
nimikkoviini.

Estetisoitumista on myods elamysten metsastys. Elamysyhteiskunnaksi nimitetadn lansimaista
elamédntapaa, jossa tavoitellaan elamyksia. Elamysmatkailu, arkipdivan hetkien arvostaminen,
kotoilu, downshifting ja omien tavoitteiden ja arvojen punnitseminen sen mukaan miltd
tuntuu, ei sen mukaan, mika on jarkevaa.

Estetisoitumista on myos kuvallistuminen, jolla tarkoitetaan kuvan merkityksen kasvua alueilla,
joissa silla ei aikaisemmin ole ollut roolia. Visuaalisuus on tdrkeda nykynuorelle. Liikkuvaa
kuvaa katsotaan ja tehdaan itse, muiden katsottavaksi. Internet, Instagram, Twitter, emojit,
yhteydenpito, tiedonsaanti ja uutisointi perustuu visuaaliseen kuvaan. Kuva kertoo tarinaa.
Kuvalla on eri merkitys katsojasta riippuen. Viinipullon etiketilld on yllattavan iso merkitys viinin
valinnassa. Aiemmin jokaisessa ranskalaisessa viinipullossa oli linna ”"Chateau”. Nykyaan
viinipullon etikettiin voi liittyd puhelinsovellus, jolla etiketin saa juttelemaan. Sovellus voi vieda
kayttajan kuvan myos osaksi viinipullon etikettia tai ruokareseptien pariin. Etiketti voi olla
hauska, raflaava jopa tyylitdn tai ruma, kunhan silla on huomioarvo. Hyllystd on jotenkin
erotuttava.
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Kuva 5. Chateau, linna ranskalaisen viinin etiketissd. QR-koodia hyodyntdva etiketti ja
mobiilisovelluksen avulla puhuva etiketti.

Estetisoitumista tapahtuu myos tiedemaailmassa, jossa tunne on vahitellen voittamassa jarjen.
Tutkimuksissa kdytetadn ihmisen aisteja ja aistimuksia tieteen ldhtdkohtana. Aiemmin
tiedemies mittasi maaraa, nykyaan tunnetta.

Viinin yhteydessa estetisoituminen on juuri taiteistumista. Muusta yhteydesta, muuksi kuin
taiteeksi tunnettu asia, halutaan muuttaa taiteeksi. Mina tassa siis yritan taiteistaa viinia.

Ongelmalliseksi taiteen maarittelyn tekee kasityon ja taiteen ero. Alun perin kaikki oli kasityota.
Tosia kasityon aloja vain tunnuttiin arvostavan enemman kuin toisia. Toisiin tarvittiin myos
synnynnaista lahjakkuutta. Kaikista seindmaalareista ei vain tule taidemaalareita, eika jokainen
runoilija osaa laulaa. Taito ja taide omaavat saman etymologian. Taide on suomen kielessa
varsin uusi, Wolmar Kilpinen kehitti sen 1842 sanasta “taitaa”. Taitava tekija tekee taidetta.

Viininvalmistuksessa on paljon kasityotd, johon viininvalmistaja voi omilla valinnoillaan
vaikuttaa. Viinintekijat ovat alansa ammattilaisia. Viininvalmistuksen taito ei enda kulje isalta
pojalle, vaan ammattitaito hankitaan alan kouluissa. Viininvalmistaja voi olla kasityoldinen,
mutta ainakin minun silmissani myos taiteilija. Hanelld on taito ja mahdollisuus muokata
juomaa haluamallaan tavalla. Viinirypadleet ovat raaka-aine, kuten varit maalarille tai sanat
runoilijalle.

Taide voi myos kadota. Taiteen maaritys on ajan kuluessa muuttunut. Aiemmin taidetta on
pidetty ihmisen tuottamana objektina, artefaktina, mutta nykydan taiteeksi tulkitaan myos
"katoava taide”, performanssi tai muu, josta ei jaa jaljelle pysyvaa tuotetta. Hulahtaahan se
viinikin kurkusta alas tai sylkykuppiin. Viini voidaan siis luokitella myds katoavaksi taiteeksi.

Sir Karl Popperin (1902—-1994) yhteiskuntafilosofin, mukaan olemassa oleva voidaan jakaa
ontologisesti kolmeen eri tasoon tai maailmaan. Ensimmaisessa maailmassa sijaitsevat kaikki
fyysiset asiat ja oliot. Toinen maailma on henkimaailman hommia, ihmisen tietoisuus.
Kolmannessa maailmassa ovat ihmisen luomat teoriat, kuten laki ja uskonto. Popperin
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ontologian mukaan taide on ldsné jokaisessa maailmassa. Taideteos on olemassa fyysisena
objektina, tauluna, musiikkina tai viinina. Taideteoksen kokeminen, nakeminen, haistaminen ja
maistaminen ovat toisen maailman tiedostamisen juttuja. Kolmanteen maailmaan taide kuuluu
taloudellisen toiminnan tuotoksena. Viinia lahestytdan nyt viinilainsaddannon ja arvostuksen
kautta. (Anttila 1996,44)

Kirjassa Taide ja Kauneus, Johdatus estetiikkaan, Arto Haapala jakaa taideteokset ontologisesti
kolmeen ryhmaan. Ensimmaiseksi meilld on taideteokset, joita on vain yksi kappale, kuten
maailman kuuluisin maalaus Mona Lisa. Liisoja voidaan kopioida, mutta se ei muuta tilannetta.
On vain yksi ainutlaatuinen Mona Lisa (Haapala 1998,67).

kuva 6. Mona Lisoja kuvapalvelu Pinterestissa.

Toinen taidetyyppi on teos, jonka kaikki kopiot luetaan taiteeksi, kuten runot ja kirjat. Kirjailijan
alkuperdinen tavoite on jakaa teostaan mahdollisimman monelle.

Kolmas taidetyyppi on teos, jota on alkuperdinen kappale, mutta sen eri versioita kutsutaan
yhta lailla taiteeksi. Naitd ovat naytelmat ja savellykset, joista joka esityskerralla tulee uusi
versio, esittdjansa tulkinta, mutta yha taideteos. (Haapala 1998,67.)

Kun vertaan Haapalan taiteen ontologiaa viiniin, voin jakaa myos viinit kolmeen ryhmaan.
Ensimmaiseen ryhmaan kuuluvat kuuluisien tuottajien vuosikertaviinit, jotka kuvaavat
satovuoden sdata ja korjuuolosuhteita. Viinia on saatettu kypsyttaa kellarissa ja jokainen pullo
on avaushetkelld oma vyksilonsd. N&itd viineja keraillddan ja myyddan huutokaupoissa, ei
valttdmatta nautittavaksi, vaan omistettavaksi.

Toiseen ryhmaan kuuluvat viinit, joita on tuotettu valtavia maaria. Viinieria on sekoitettu
keskendan ja rypaleet ovat tulleet jalostamolle pitkdnkin matkan takaa. Viinia on sailytetty
terdstankeissa lampétilassa, joka pitdd viinin stabiilina. Viini pullotetaan tarpeen tullen ja
toimitetaan kuluttajille suurissa erissa. Samaa viinid saattaa lahtea tehtaasta pullotettuina eri

23



etiketilld. Samalla etiketilld myytavaa viinia muokataan kohdemaan asiakkaiden makuun
sopivaksi.

Kolmannen ryhman viinit ovat niita, joiden alkupera on jaljitettavissa. Tuottaja on tehnyt viinia
tilallaan usean sukupolven ajan. Vuosien saatossa viini on kuitenkin muuttunut, samoista,
ikdantyvista kdynnoksista saadaan eri makuista viinia. Viinin makuun on vaikuttanut ilmasto,
valmistustekniikka ja uusien isdantien ja emantien asenteet ja opit. Edellinen sukupolvi otti
torjunta-aineet kdyttoon ja seuraava sukupolvi siirtyi luomutuottajiksi. Viinin alkupera on siis
sama, mutta jokainen vuosikerta ja pullo on oma versionsa.

Domaine de la Romanée-Conti 9999%
Romaneée-Conti 2017
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Kuva 7. Viini kerailykohteena. Viinimaailman Mona Lisa.

Kuvassa 7. olevaa arvoviinia tuli Alkon valikoimaan joulukuussa 2021 yksi pullo, joka myytiin
heti sen ilmestyttya verkkokauppaan tilattavaksi. Kyseessa oli luultavasti kerailija, joka osti
tuotteen sijoitusmielessa, ei nautittavaksi. Toisilla tuottajilla on viinimaailmassa maine, jonka
ansiosta tuotteista voidaan pyytaa huimia summia. Viinid voidaan tietylta palstalta saatavista
rypéaleistd tehda vain rajattu maara.
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Marcia Eaton, amerikkalainen filosofian professori korostaa taiteen maarittelyssa tapaa, jolla
puhumme teoksista ja ehdottaa seuraavaa taidemaaritelmaa:

X on taideteos, jos ja vain jos se on artefakti ja X:sté keskustellaan tavalla, jonka
seurauksena sen syntyhistoriaa koskeva tieto saa yleisén tarkkailemaan niitd
teoksen sisdisid ominaisuuksia, joita on pidetty huomionarvoisina esteettisessé
traditioissa (historiassa, kritiikissd, teorioissa) (Eaton 1994, 114).

Toisaalta Eaton my0s toteaa, ettd taide ei valttamattd ole fyysinen objekti. Taide voi olla
tapahtuma, joka koetaan. Kun tata asiaa katsotaan viinilasin lapi, jokainen maistokokemus on
erilainen, yksilollinen. Jokainen viini on arvioinnin ja keskustelun arvoinen. Jokainen aistii ja
maistaa viinin yksilollisesti. Viinilla on tekija ja tarina.

Pirkko Anttilan mukaan, ollakseen tietoa, asian tulee tayttaa kolme ehtoa: Asiaan on uskottava,
uskomuksen on oltava tosi ja uskomus on osattava perustella (Anttila 1996,47). Olen edelld nyt
esittdnyt usealta suunnalta perusteita uskomukselleni viinin ja taiteen yhtenevisté
ominaisuuksista. Uskallan siis vaittda, ettd viinia voidaan pitdad taiteena ja siten arvioida
taidekritiikin menetelmin. Viini koetaan yksildllisesti. Viini voi olla kaunis, esteettinen ja
taidetta.

4.4, Esteettinen kokemus

Maistaminen on usein ikddn kuin lankeamista johonkin, jonkin koskettamista
huulilla, kitalaella, kurkulla ja kielelld sekd haistamista nendlld. Se, mité
maistetaan, otetaan oman itsen sisddn ja kdsitellédn aivan kirjaimellisesti kehon
sisdlld. Talloin ollaan tietenkin ddrimmdisen intiimissd suhteessa maistettavaan.
Tdmd sopii hyvin yhteen vanhan ajatuksen kanssa estetiikasta ”sensitiivisen
tietdmisen tieteend” - esteettistd tietoa maailmasta ei voi saada muuten kuin
omien aistien avulla. (Naukkarinen 2011, 54.)

Mikda tai mitka tekevat kokemuksesta esteettisen? Meilla on ymparillamme valtavasti
esteettisid asioita, maisemaa, arkkitehtuuria, vaatteita, koriste-esineitd. Esteettisen objektin
kasitteesta tulee hyddyton, jos se sisdltda kaikki ihnmisen tuottamat objektit ja lisdksi luonnon
ymparillamme.

Esteettinen kokemus aiheuttaa tunteita. Esteettinen eldamys on koettava itse. Esteettinen
asenne tarkoittaa sitd, ettd kun tarkastelemme kohdetta esteettisesti, emme ajattele sen
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rahallista arvoa. Esteettinen tarkastelu on yleensd myos keskittynyttda ja intensiivista.
Esteettinen kokemus vaatii aistiherkkyytta. Esteettisyyden kokemus liittyy kulttuuritaustaan,
siind mielessa historiassa tunnettu kauneusaisti on yha olemassa. Mielenkiintoista onkin, miten
esteettiset mielipiteet eldvat ja vaihtelevat aikojen kuluessa. Mina pidin ditini pukeutumista
vanhanaikaisena, mutta isoditini vaatteet olivat mielestani tyylikkaitd. Sama tuntuu toistuvan
seuraavassakin sukupolvessa. Vaikka esteettinen elamys on henkilékohtainen, sama ikaluokka,
jolla on yhteinen kulttuuritausta pitda samoista asioista.

Minulle viini tuottaa esteettisen eldmyksen. Viinin tuoksu yhdistettynd makuun saa minut
analysoimaan tunnetta ja arvioimaan tuoksun ja maun osia ja tasapainoa. Eikd silloin ole kyse
taideteoksesta, joka on arvostelun kohteena? Itse asiassa kaikki aistit osallistuvat viinin
analysointiin. Hajuaisti tunnistaa kenties rypaleelle ominaisen tuoksun. Makuaisti erottelee
makeusasteen, hapokkuuden ja tanniinit. Tuntoaisti tunnistaa viinin viskositeetin,
tayteldisyyden tai mahdolliset kuplat. Nakoaistiakin tarvitaan kertomaan, etta viini on kunnossa
ja minka varista viini on.

Taiteen tekniseen arvioimiseen vaaditaan koulutusta ja huomiointia, joka menee paljon suoraa
aistihavaintoa pidemmalle. Formalistinen taidekdsitys perustuu ajatukseen, ettd esteettinen
havainto teoksesta riittad. Yleispatevaa esteettistd eldmysta ei ole, kyse on aina subjektiivisesta
kokemuksesta. Esteettinen elamys on mielihyvakokemus, joka syntyy esteettisen kohteen
havainnoissa. Voisiko viinista tehda esteettisen, jos sen jakaa myos muille?

ESTETIKKAN TUTKIMUSALUE
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Kuva 8. Esteettisen kokemuksen tutkimusalueet, muokattu kaavio (Dickie 2009,43)
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4.5. Visuaalinen kuvantulkinta

Antiikin ajoista Idhtien kuvan esittdmistd sanoin kutsuttiin termillé ekfrasis, jossa
siis teksti tai runo kuvaa toista taideteosta. Ekfrasis on siten laajassa mielessd
kirjallinen ja retorinen esitystapa, useimmiten maalauksen tai veistoksen
sanallinen deskriptio, joka avulla teos kuvataan elévdsti siten, ettd se vetoaa
etenkin nékéaistiin. (Heikkilé 2012, 20.)

Giorgio Vasarin (1511-1574), italialaisen renessanssiajan maalarin ja taidehistorioitsijan,
teoksessa Taiteilijaeldmdnkertoja Giottosta Michelangeloon kasiteltiin taidetta. Vasaria
pidetaan ensimmaisena taidekriitikkona. Vasarin mukaan tulisi tuntea taiteessa kaytetyt
tekniikat, jotta teoksia pystyisi arvioimaan. Taideteosten arvottamisen kriteereiksi Vasari
mainitsee sdanndnmukaisuuden, jarjestyksen, sopusuhtaisuuden, hahmotustaidon ja tyylin.

Varsinaisia taidekritiikkeja alettiin  kirjoittaa sanomalehtiin  Pariisissa  jarjestettyjen
Salonkinayttelyiden teoksista. Salonkindyttelyt esittelivat aluksi paikallisen taidekoulun
opiskelijoiden toitda, mutta toiminta laajeni mydhemmin esittelemdan kaikkea uutta
maalaustaidetta. Salonkindyttelyn seindlle padsy oli taiteilijalle osoitus arvostuksesta.
Valistusajan ensimmaisena kriitikkona pidetdan Denis Diderota (1713-1748), joka kirjoitti
naiden Salonkinayttelyiden teoksista arvioita ja mielipiteitadn. (Heikkild 2012)

Arkikielessa kritiikki mielletaan negatiiviseksi, vikojen etsinnaksi. Musiikkikriitikko on kuuntelun
ammattilainen. Viinikriitikko on maistelun ammattilainen. Maistamisen ja kuuntelun lisaksi
haasteena on, miten sanallistetaan sanatonta?

Naukkarinen, kirjassaan Estetiikan avaruus, (Naukkarinen 2018) ldhestyy taiteen arviointia
kolmen erilaisen, toisiaan seuraavan toiminnon kautta.

havaitseminen- tekeminen-keskustelu
aistiminen-muokkaaminen- sanallistaminen
vastaanotto- tuottaminen- verbalisointi

Eri sanat vievat painotusta hieman eri suuntaan, mutta ajatus on kaikissa sama. Havaintoa on
oman aistimisen jalkeen analysoitava, ennen kun siitd voidaan keskustella tai kirjata muistiin.
Naukkarisen verbalisointi tai sanallistaminen on siis taidekritiikkia.

Susanna Heikkila kirjassa Taidekritiikin perusteet (Heikkild 2012) sanoittaa saman asian:
kuvailu- tulkinta- arviointi.

Viininarviointi on juuri tata. Pruuvissa tuote haistetaan ja maistetaan. Tuotteen tuoksu ja maku
pilkotaan osiin. Havainnot erotetaan, makustellaan ja arvioidaan tuoksun voimakkuutta seka
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maun pituutta. Etsitdan rypéleelle tyypillisid aromeja ja poikkeamia. Mika tekee tasta viinista
erityisen? Mita hyvaa sanottavaa minulla on tasta viinista? Kenellekaan ei ole hyotya, jos
homman jattaa tahan. Ehdottomasti arviointi pitaa ja kannattaa kirjata, kukin omalla tyylillaan
ja tavallaan. Toiset kirjaavat sanoja, toiset pisteyttavat. Samalla tulee mietittyd tuote sanoiksi,
koska tarkea osa prosessia on keskustelu tuotteesta muiden kanssa. Viinin analyysin voi sitten
jakaa tai hyodyntaa omalla tavallaan. Toisille on tarve kdyttaa pruuvausta oman kokemuksensa
kartuttamiseen, toisilla on kyse taloudellisesta intressista, milla sanoilla tuote saadaan myytya.
Joku etsii ruokaan taydellista kumppania ja joku toinen laittaa juomat jarjestykseen, kisaamaan

kilpailun voitosta.
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5.Tutkimusmenetelma

Tassd osuudessa perehdyn semiotiikkana tunnetun tutkimusmenetelman historiaan ja
termistoon. Kerron, miten sita kaytetaan eritavoin taiteen analysointimenetelmana ja sovellan
semioottista, kolmivaiheista menetelmaa esimerkkiviinin arviointiin.

5.1. Mitd on semiotiikka

Klassinen esimerkki on viini. Materiaaliselta kannalta viini on nestettd, jolla voi
poistaa janon. Merkkind se on kuitenkin jotain muuta. Eri tilanteissa viinin
juominen voi merkitd erilaisia asioita, esimerkiksi hienostuneisuutta tai
snobbailua. Viinin valinta juomaksi on merkitsevd teko. (Veivo 1999, 20.)

Semiotiikka tutkii merkkeja. Merkki voi olla sana tai kuva, aani tai valo, tuoksu tai maku.
Kulttuuriymparistosta ja tulkitsijasta riippuu, miten merkki ymmarretaan. Merkki ei toimi
yksindan. Merkki tarvitsee myos kohteen, johon se viittaa seka kayttajat, jotka ymmartdvat sen
merkityksen. Kuohuviinipullon ilmestyminen jadkaappiin on merkki, mutta vain mina ja
perheeni tieddmme mita se viestii.

Semiotiikka on siis menetelmd, jossa tutkitaan merkkien, kuvien, sanojen, ilmeiden,
numeroiden tai jopa tuoksujen merkitysta kasilla olevassa tilassa, kulttuurissa ja
asiayhteydessa.

Semiotiikassa tunnetaan toistaiseksi nelja eri tutkimusalaa.

Empiirinen semiotiikka on lddketiedettd, jossa laakari tulkitsee oireita ja tekee niistd
diagnoosin. Tietty oire yhdistettyna toiseen, johtaa paatelmaan ja oireen mukaiseen hoitoon.

Filosofinen semiotiikka juontaa juurensa antiikin Kreikan ajattelijoihin. Tahdn semiotiikan
haaraan kuuluvat myo6s attribuutit, joista historian kuuluisat henkilot voi taiteessa tunnistaa.
Viikatemies edustaa kuolemaa ja Pyha Pietari tunnistetaan taiteessa taivasten valtakunnan
avainten haltijana.

Kielitieteellinen semiotiikka tutkii kirjoitettuja merkkeja ja niiden tulkintaa. Kaikille
aakkosmerkeille ja niiden yhdistelmille on sovittu tietty merkitys.

Kulttuurisemiotiikka tutkii merkkeja tietyn kulttuurin sisalla. Kuohuviinipullon ilmestyminen
jadkaappiin viittaa siis perheessamme tulevaan juhlaan. Jossain muussa perheessa se Vvoisi
viitata lomaan, viikonloppuun, syntymapaivaan tai herkutteluun. Joku pitda kuohuviinia
kylmdssa ihan vain varmuuden vuoksi. Perhe muodostaa siis oman kulttuuripiirinsa.

29



Semiotiikka on hyvin eldvaa tutkimusta ja laajasti ajateltuna kaikki historian- ja taiteentutkimus
on semioottista tulkintaa. Historia on aina jonkun tulkinta tapahtuneesta ja tulkinta on
semiotiikkaa.

{14

Kuva 9. Semioottisia merkkeja Alkon hintaviestinndssa

30



5.2. Semiotiikan historia

Ja Herra Jumala teki maasta kaikki metsdn eldimet ja kaikki taivaan linnut ja toi
ne ihmisen eteen ndhddkseen, kuinka hén ne nimittdisi: ja niinkuin ihminen nimitti
kunkin eldvdn olennon, niin oli sen nimi oleva (1. Moos 2:19).

Nimi on merkki, kuten lainaus Raamatusta osoittaa. Ihminen on aina antanut nimia toisille
elaville, mutta myos asioille, tapahtumille ja ajatuksille. Nimet ja sanat ovat helpottaneet
kommunikointia toisten kanssa. Ensimmaiset viitteet semiotiikasta tieteena ovat jo antiikin
ajoilta, mutta itsendisena tutkimusalana se on tunnettu vasta toistasataa vuotta.

Semiotiikan historia vilisee suurten ajattelijoiden nimia. Selkeind semiotiikan johtohahmoina
pidetaan sveitsildistd Ferdinand de Saussurea (1857—-1913) ja amerikkalaista Charles Sanders
Peirced (1839-1914). Saussuren ja Peircen merkkiteoriat eroavat jonkin verran toisistaan ja
niita on myos kutsuttu eurooppalaiseksi ja amerikkalaiseksi semiotiikaksi. (Bergman 1998, Fiske
1992, Koivunen 1997, Raninen 2020, Seppa 2012, Tarasti 1990)

Semiotiikan ldhtokohtana on siis merkki. Peircen merkkiteorian mukaan merkki koostuu
kolmesta osasta. Merkki voi olla esimerkiksi kuva (tuoli). Jokainen merkki synnyttaa
mielessamme tulkintoja (jakkara, nojatuoli, puutuoli jne.). Tata tulkintaa Peirce nimitti
interpretantiksi. Objekti on jokin, jossa on merkkeja (valokuva tuolista). Objektin ja merkin
suhdetta kuvataan termiston ikoni-indeksi-symboli kautta (valokuva tuolista on ikoni).

Merkin, sen kayttajan ja tulkinnan valilla vallitsee kolmiosuhde. Merkkia kuvaavassa kolmiossa
Peirce yhdistda merkin kohteeseen, jolla on jokin suora yhteys merkkiin, samankaltaisuus,
kuten tuolin kuva (ikoni) ja istuminen, toiminta, joka viittaa ikoniin (indeksi) ja sana TUOLI
(symboli), joka on téssa kielessa ja yhteisdssa sovittu taman ikonin nimeksi.

INDEKSI

istuin, paikka

= Jjohon voi istua
selked viite
objektiin INDEKS!

—

TGN SVM?OL\

. ’[ . yhteison % el
riesis e SYMBOLI

tai merkki
IKONI

mielikuva

kuva 10. Merkin objektisuhde Peircen mukaan.
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Normaalipuheessa miellamme juuri tuon symbolin merkiksi, mutta on huomioitava, etta
Peircen sanastossa merkki tarkoitti naita kaikkia kolmea: ikonia, indeksia ja symbolia. Merkin
tulkitsijalla onkin semiotiikassa iso rooli merkin ymmartamisessa.

INDEKS
B TUOKSU
TAI VARI

PO TUOI
1= ol
&S SYMBOL VIINI

kuva 11. Merkki viinikielelld

Viinilasi on ikoni, viinin tuoksu on indeksi ja sana viini on symboli. Viinilasi eroaa muista laseista
muotonsa ansiosta. Viinilasilla on yleensa pitka jalka ja tulppaaninmallinen pesa. Viinilasien
valmistajat ovat muotoilleet eri viinityypeille lasimalleja, joista varsinkin viinin tuoksu korostuu.
Viinilla on oma tunnistettava tuoksunsa. Eri rypalelajikkeilla on ominaistuoksunsa ja viinin
virheet huomataan yleensa jo tuoksusta. Sana VIINI on historian aikana vakiintunut kayttoon
suomen kielessa. Kaikkialla maailmassa kaytetadan saman tyylista termia kuvaamaan viinia. Sana
on sovittu symboli kuvaamaan tatd juomaa.

Peircen kolmioilla leikittely ei paaty symboliin. Merkin tulkintaa kuvataan seuraavilla kolmioilla.
Peirce antoi merkille nimen representamen. Tulkinnan han nimesi interpretantiksi. Merkki
viittaa objektiin, josta teemme tulkinnan.

merkd viheromenan
representamen tuoksu
tama viini
tulkinta e o.n tghty
OB EKT' interpretantti VI I n I r|e5||ng.
J rypaleesta

kuva 12. Merkki synnyttda mielessamme tulkinnan, jonka Peirce nimesi interpretantiksi.
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Kuvan esimerkissa viinissa tuoksuva viheromenan aromi tulkitaan Riesling-rypaleesta tehdyn
viinin merkiksi. Viini-ihmiset yleensa tekevat viheromenan tuoksusta taman tyylisen tulkinnan.
Peircen semiotiikassa myos merkin aiheuttama tulkinta mielletadn merkin osaksi.

Merkin semioottista tulkintaa Peirce kuvaa jalleen samalla kolmiolla, mutta merkki viekin
ajatuksemme johonkin aivan muuhun, kuin sovittuun symboliin. Viheromenan tuoksu
synnyttaa ajatuksen ja tulkinnan (interpretantti), joka meille jokaiselle saattaa merkita eri
kohdetta. Kohde voi olla rakastetun hajuvettd, pelko ampiaisen pistosta tai Riesling-rypaleesta
tehtya viinia. Tassa tapauksessa ei enda ole kyse yhteison tai kielen madraamasta kohteesta
vaan tulkinta on henkilékohtainen.

merkki viheromenan
representamen tuoksu
— — .
tama viini
on teht-
tulkinta e e riesling Grann
interpretantti VI I nl i !
OBJEKTI Smith-
vaaral  gmena
- ampiais
— mehujaa

kuva 13. Henkilokohtainen tulkintakin on interpretantti.

Merkki sisdltda merkkivalineen, objektin ja merkin aikaansaaman vaikutuksen. Kaikki merkit
ovat tulkittavissa. Kukin, taustastaan ja kulttuuristaan riippuen tulkitsee merkit omalla
tavallaan. Minun mielikuvissani oleva koira ei nayta samalta kuin jonkun muun
mielikuvituskoira. Meidan molempien koirilla on varmaan paa, hanta ja nelja jalkaa, mutta rotu
ja turkin vari on varmasti erilainen kummankin mielikuvissa. Tulkinta voi my6s muuttua.
Semiotiikka korostaakin merkityksen jatkuvaa tuottamista. Merkki ei ole muuttumaton vaan se
on sen tulkinnasta muodostuvia merkityksia.

Peirce ei itse julkaissut elinaikanaan semiotiikasta kertovaa kirjallisuutta. Kaanndsvirheet
nimistdssd ja ristiriidat kasitteissa ovatkin osa semiotiikan historiaa. Toisten mielesta
semiotiikan menetelmaa kuvan tulkinnassa kadyttdvdan on ymmarrettava laajasti Peircen
filosofista ajattelua. Toisten mielestd semioottisen tulkinnan malli on kéyttokelpoinen ilman
termiston ymmarrysta. Vaikka merkin ja objektin suhdetta kuvaavat ikoni, indeksi ja symboli
ovat semiotiikassa keskeisida kasitteitd, Peirce loi muitakin uussanoja, joita ei ole koskaan
selkedsti kdaannetty muille kielille. Termistdad kaytetdankin hyvin luovasti ja tilanteeseen
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soveltaen. Semiotiikan kannalta tarkeinta onkin ymmartaa merkin, viittaussuhteen ja tulkitsijan
valinen yhteys. Mitad termeja tapahtumasta kaytetaan, riippuu kertojan tulkinnasta ja termit
voidaan suomentaa tarkoitukseen sopivalla tavalla.

Kolmiomalli 16ytyy myds Peircen ontologiasta, jossa Firstness/ ensiys tarkoittaa puhdasta
kokemusta, esimerkiksi viinissa aistittavaa tuoksua, ensivaikutelmaa. Tata ensiyttd ei
analysoida, siitd ei tehda tulkintaa, se vain on.

Secondness/ toiseus tarkoittaa kokemusta, perehtymista ja vaatii reaktiota. Viinin tuoksuun voi
reagoida ilahtuneesti tai nenaa nyrpistden.

Thirdness/ kolmannuus on ymmarrys naiden kahden aiemman tapahtuman syy-yhteydests,
tulkinta tapahtuneesta. Pruuvaajan ymmarrys siitd, etta pidan taman viinin tuoksusta ja
analyysi siita miksi se miellyttaa.

FIRSTNESS SECONDNESS THIRDNESS

ENSIVAIKUTELMA PEREHTYMINEN TULKINTA
mennyt nyt tuleva
REPRESENTAMEN  QUALISIGN SINSIGN LEGISIGN
merkkivaline
OBJEKTI IKONI INDEKSI SYMBOLI
merkki-objekti
INTERPRETANTTI  REEMA DICENT ARGUMENTTI

merkki-tulkinta

kuva 14. Taulukossa on Peircen kehittdmia sanoja, joita on hankala suomentaa.

Ensivaikutelma, perehtyminen ja tulkinta ovat Marketta Luutosen kaannoksia. (Luutonen 1997,
54) Ne toimivat loistavasti myds viinianalyysissa. Toiset tutkijat ndkevat tassa myos aikajanan,
ensiys oli, toiseus on nyt ja kolmannuus on tulevaa (Tarasti 1990,27). Koivunen taas tulkitsee
ensiyden liittyvan tahan hetkeen, toiseuden olevan historiaa ja kolmannuus ajatonta.
(Koivunen 1997,29)

Merkin suhde itseensd ymmarretadn kolmiona, jossa qualisign olisi ylésnouseva kuplavana
viinissa. Ensiytena se olisi vain huomio. Signsign olisi havainto, ettd viinille on tehty jotain, jotta
se on saatu kuplimaan. Legisign olisi tieto toisesta viinikdymisestd, joka ilmion aiheuttaa.
Olemme viinikielelld sopineet, ettd kyseista viinia nimitetdan kuohuviiniksi, nimi olisi siis
symboli. Kuplat viinilasissa olisivat ikoni ja nenaa kutittava poreilu lasin ylapuolella indeksi.
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Merkin ja tulkinnan valinen suhde voidaan myos jakaa jalleen kolmeen tyyppiin. Reema jattaa
tulkinnan avoimeksi. Nyt on kylld tuttu tuoksu, mutten osaa sanoa mikd tdmd on? Dicentissa
ollaan jo varmempia asiasta. Tdssdhdn tuoksuu selvdsti vihreé omena! Argumentti osoittaa jo
selkean tosiasian. Tdmd on selvdsti Riesling! Nama kolme vaihetta voi jokainen sokkopruuviin
osallistuva kayda lapi. Kokemuksesta, taidosta ja rohkeudesta riippuu, mihin tulkintaan kukin
maistaja paatyy.

REEMA DICENTTI ARGUMENTTI
"nyten ole "tama taitaa "tima on
ihan tuoksua selvasti
varma" omenalle" Riesling"

kuva 16. Tulkinnan (interpretantti) tasot Peircen mukaan

Peirce tarkastelee interpretantteja useista eri perspektiiveista ja vaihtaa usein terminologiaa
(Bergman 2007,8). Interpretantin tulkinta vaihteleekin eri tutkijoilla. Tarastin (1990,31)
mielestda on kyse yhdestd merkista, lauseesta ja useista lauseista. Bergman ymmartaa
interpretantin merkin synnyttamana efektina tai tuloksena. Monen muunkin tutkijan mielesta
interpretantti on Peircen semiotiikan oudoin termi (Veivo 2005,133). Tarastin (1990,27)
mukaan kuvassa 16, ei ole kyseessd interpretantti vaan Peircen paattelyn lajit abduktio,
induktio ja deduktio. Abduktio on epdvarmaa, induktio on tosiasia ja deduktio on taysin varma
asia.

Symboli voi toimia myds ikonina ja muodostaa uuden kolmion, joka muodostaa jalleen uuden.
Tassa ketjussa (kuva 17.) viinin oranssi vari on merkki, joka on viinin varind outo. Tatd outoa
viinityylia kutsumme alkuviiniksi. Alkuviini sen sijaan yhdistyy Rudolf Steinerin pedagogiseen
oppiin ja biodynaamiseen viljelyyn. Alkossa biodynaamisille viineille on annettu kuvan
mukainen merkinta asiakkaan viinivalintaa helpottamaan. Biodynaamiset viinit valmistetaan
ilman torjunta-aineita ja olemme sopineet, ettd titd viljelymenetelmas taas kutsutaan
luomuviljelyksi. Tata semioottista kehaa voisi jatkaa yha uusilla ikoneilla ja symboleilla.
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e Rudolf
4 Steiner |
inlikk

oranssi alkuwviin LUOMU

kuva 17. Semioottinen jatkumo (unlimited semiosis). (Bergman 2007,7)

Peircen mukaan tulkitsijan kulttuuritausta, kokemus ja aikakausi vaikuttavat merkista
syntyvaan mielikuvaan. Kolmion kaikki osat vaikuttavat toisiinsa. Meilla viinialan ihmisilla on siis
yhteinen kokemus ja taustatieto symbolien tulkinnasta. Tapa maistella ja tulkita juomaa,
opetetaan uudelle alkolaiselle ensimmaisten tydpaivien aikana. Alkolainen myo6s oppii
ammattisanaston nopeasti, kun kansanomaisia ilmaisuja aiheesta ei ole tarjolla. Tasté
ammattikielesta tulee tydkalu, jolla ammattilaiset ymmartavat toisiaan, mutta asiakas saattaa
olla termien tulkinnasta ymmallaan. Puhumme eri kieltad ja kielen ymmartamiseen tarvitaan
tulkkia.

5.3. Semioottinen analyysi

Haluan ymmartaa viinin taiteeksi ja siksi haluan tulkita sen merkkeja taiteen tulkinnassa
kaytetyn menetelman kautta. Semiotiikka antaa tahan tulkintaani vapautta. Tulkitsijan omista
tarkoitusperista riippuu, mita osia taideteoksesta halutaan ottaa mukaan tulkintaan ja miten
syvallisesti niita tulkitaan. Jokainen tulkinta on oikea. Tulkinnan tulee kuitenkin olla
saannonmukaista ja samanlaista jokaisen kohteen kohdalla, jotta tulokset ovat
vertailukelpoisia keskenaan ja tietyn taiteilijan teoksista voi l0ytaa kehitysta, tyyliad tai teemoja
tulkinnan kautta.

Viinipikari taiteessa voi olla vain virkistysta tuova, juotava neste. Viini voi myds humalluttaa ja
viestid turmiosta. Kuvataiteessa viinipikari voidaan tulkita rikoksen valineend, viiniin on kenties
lisatty myrkkya. Viinipikari kuvastaa siis varaa tai jo tapahtunutta rikosta. Viini voidaan myos
tulkita uskonnollisena merkkina, kuvauksena Jeesuksen veresta. Kirkkotaiteessa viini tulkitaan
ikuisen liiton ja eldman vertauskuvaksi. Viini voi myds kuvastaa juhlaa, runsasta satoa,
hedelmallisyytta jne. Tulkitsijan tehtavaksi jaa ratkaista, mihin viini tassa yhteydessa viittaa.
Tulkitsija voikin keskittya pikarin sisallén ja sen tulkinnan sijaan keskittya pikarin muotokieleen,
materiaaliin tai koristeiden yksityiskohtiin. Tulkinta voi myds muuttua. Tanaan tulkitsen aihetta
nain, mutta ensi viikolla, aiheeseen perehdyttyani tai eri suunnasta tulkintani onkin toinen.
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Taiteessa formalismilla tarkoitetaan tarkastelutapaa, joka keskittyy muotoon, sisallon ja
merkityksen sijaan. Formalistinen taideanalyysi esittdaa, etta kaikki taideteoksen
ymmartamiseen tarvittava on sisallytetty teokseen itseensa. Formalistisen tulkinnan mukaan

maalaus ei saa sisaltda mitdan kirjallista ainesta, esimerkiksi tarinaa tai teemaa.

Formalistinen viinianalyysi kertoisi vain varin, tuoksun ja maun. Tuoksun tuomat mielleyhtymat
eivat kuulu formalistiseen analyysiin. Oranssi, kuiva, hapokas ja aprikoosinen, olisi
formalistinen kuvaus esimerkissa maistamastani viinista. Alkon hintaviestinnan viinikuvaukset
ovat formalistisia, lyhyita ja selkeita.

Taiteen tulkinnassa tunnetaan myos ikonografinen ja ikonologinen menetelma, joissa
menndan kuvantulkinnassa formalismia syvemmalle. lkonografia tutkii teoksen aihetta.
Ilkonografinen tutkimus selittda, mita kuva esittda, mita henkildita ja tapahtumia se kuvaa ja
mihin historian ajanjaksoon ja tyyliin se liittyy.

Ilkonologia menee analyysissa vield syvemmalle ja kertoo myds kuvan taustalla olevia
piilomerkityksid. Tassd tulkintamallissa, jonka Erwin Panofsky (1892-1968), saksalainen
taidehistorioitsija kehitti, on kolme eri tasoa: primaari- eli luonnollinen taso, ikonografinen
analyysi ja ikonologinen tulkinta.

Semioottinen analyysi eroaa naista taideanalyyseista ottamalla huomioon teoksen tulkitsijan.
Ei ole olemassa yhtd oikeaa semioottista tulkintaa, vaan tulkinta muuttuu. Tulkinta on
henkilokohtainen kokemus, johon tulkitsijan tietotaso, kulttuuri ja nakékulma vaikuttavat.

Viinipruuvausta ammatikseen tekevat pyrkivat pruuvaamaan aamupaivallda ja valttamaan
kahvia, raakaa sipulia tai muita voimakkaita, makuaistia hairitsevia ruokia. Pruuvitilaisuuteen ei
myoskdan ole sopivaa tuoda hajusteita, jotka saattavat hairitd muiden keskittymista tyohon.
Aika ja paikka saattavat siis vaikuttaa semioottiseen tulkintaan viinista.

5.4. Kahden tason analyysi

Semioottisella kuva-analyysilla voidaan tarkoittaa useaa eri tyylista menetelmaa. Yksinkertaisin
menetelma on tulkita teosta kahden semioottisen tason mukaan. Ensimmaisessa tasossa kuvaa
tai kohdetta tulkitaan denotaationa. Kohdetta tulkitaan sellaisena, kuin me sen ndemme,
kuulemme, maistamme tai haistamme. Toinen taso, konnotaatio, sen sijaan perustuu
tulkitsijan kokemuksen ja kulttuuriympariston mukaan, jossa kohdetta tulkitaan. Tulkinta voi
olla henkilékohtainen tai perustua yhteisén sopimukseen.

Viinistda puhuttaessa denotaatio voisi olla mustaherukan lehtien tuoksu valkoviinissa ja
konnotaatio olisi Sauvignon Blanc viini. Ensimmaistd kertaa samaista viinid haistavan
konnotaatio voisi olla kissanpissa, nokkospensas tai tuore ruoho. Konnotaatioon siis tarvitaan
tietoa ja kokemusta tulkinnan tekemiseen.
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5.5. Kolmen tason analyysi

Kolmitasoinen semioottinen analyysi perustuu Peircen kehittdmaan kolmiomalliin. Ensin
kuvataan mitd teos esittdd. Kyse on puhtaasti ensivaikutelmasta. (Kuvassa on lasinen astia,
jossa on punaista nestettd.) Toisessa vaiheessa tulkitaan kuvaa taiteilijan tarinana. (Kuka viinin
toi ja miksi?) Kolmannessa vaiheessa tulkitaan jo symbolia. (Kuningas on myrkytetty,
valtapolitiikkaa ja vallanvaihtoa.)

Semiotiikan termein teosta tai tuotetta tarkastellaan ikonina, indeksina ja symbolina. Viinin
kohdalla ikonisuus voisi olla samankaltainen vari, sama tuoksu tai sama maku. lkonisuus olisi
ensivaikutelma viinista. Lyhyt ja selkea kuvaus.

Indeksina viinissa voisi tanssia pienia kuplia tai maistua paahteisuus, jotka kumpikin viittaavat
viinin  valmistustapaan.  Punaviinissa  nahkaisuus  tai  vaniljan aromi kertovat
tammitynnyrikypsytyksesta. Indeksi vaatii jo ymmarrysta viininvalmistuksesta. Vaihetta
voidaan kutsua perehtymiseksi.

Symbolina viinia voidaan tarkastella esimerkiksi kayttoyhteyden kautta. Paikallinen ruoka toimii
yleensa paikallisten perinneruokien kanssa. Punaviini liitetdan liharuokiin ja valkoviini
keveampiin kalaruokiin. Perinteisessa kuvasymboliikassa punaviini liitetaan Jeesuksen vereen
ja kirkon sakramentteihin. Kupliva juoma yhdistetdan juhlaan. Tama vaihe on selkeasti jo
tulkintaa, jota jokainen tekee oman kulttuurinsa ja osaamisensa kautta.

5.6. Viinin semioottinen analyysi

Jos ei ole koskaan maistanut viinid on dédrimmdisen vaikea tai mahdotonta arvella
miltd jokin viini maistuu tai tuoksuu, jos joku kuvailee sitd muutamalla
yav/d

viinisanastoon  tyypillisesti  kuuluvalla  luonnehdinnalla. ~ ”Petroolinen”,
lyijykyndmdéinen” tai “tallimainen” ei kerro silloin mitédén (Naukkarinen 2018,52).

5.6.1. Etikettien semiotiikka

Kun rivissa on monta saksalaista riesligviinia tai chileldistd caberneta samaan hintaan, on
hyllysta jollain tavalla erotuttava. Etiketti on yksi mahdollisuus, mutta tarina on toinen, jolla
tuote erottuu massasta. Etiketti kertoo tata tarinaa, jos sen osaa siita etsia.

Normaalissa viinin aistinvaraisessa analyysissa on kokonaan unohdettu moniaistisuus. Pullon ja
etiketin tarina jatetdan huomioimatta, vaikka niilld voidaan viestia semioottisesti monia asioita.
Mikda merkitys on etiketin tai kapselin varilla? Miten etiketissa esiintyva hahmo, teema tai
asetelma liittyy viiniin. Miksi kuva on valittu juuri tdhan tuotteeseen? Kuka etiketin on
suunnitellut?
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Etiketti on usein se, joka myy tuotteen kuluttajalle. Kilpailun lisdantyessa hyvan etiketin ja
pakkauksen merkitys korostuu entisestdan. Etiketin ensisijainen tarkoitus on kertoa tosiasioita
tuotteesta. Etiketin tarkoitus voi olla myos mielikuvien luominen huomion herattamiseksi ja
myynnin lisadamiseksi. Etiketti voi nykyaan sisdltaa myds turvatekijoita. Pulloissa voi olla
juokseva numerointi, josta aitous voidaan tarkistaa. Etikettiin voi olla painettuna hologrammi,
kuten seteleissa tai Qr-koodi, joka johtaa tuottajan sivustolle. Visuaalisuuden lisdksi etiketissa
on paljon tietoa aina pullokoosta alkoholipitoisuuteen. Olipa viini tuotettu missa pdin maailmaa
tahansa, on etiketin tekstissd aina viinin nimi, tuottaja, kasvualue, laatuluokka,
alkoholipitoisuus ja mahdollisesti vuosikerta.

perinteinen kuva-aihe GRAND CRU CLASSE EN 1655

viinitilan paarakennus
vanha laatuluokitus

vuodelta 1855
on yh& voimassa alueella

e e _— Apellation,
Eurooppalaisen
viinilain mukainen

CHATEAU ,
luokitus

JUNNI—MAiTEI/E’//,/

saint-estephe L
viini on pullotettu

Nﬂ Bouteille au Chateau “‘—’—’—”ftllalla! merkki laadusta

2022 .
GRAND VIV DE BORDEAUX tarpeeton teksti,
ei merkitysta

ranskalainen viinitila

rypéleiden poimintavuosi

product auw France

alkoholipitoisuus ____ | 14.5 siséltaésulfiitteja\ 0,75 —— pullokoko

sailéntiaine alkuperamaa

Kuva 18. Ranskalaisen viinipullon etiketti. Ranskassa on tiedettdva alue, jotta tietda viinin
rypdlelajikkeen. Etiketissd on paljon asiaa, mutta myds turhaa tietoa. Turhastakin tiedosta
voidaan kehittaa tarina.
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Kaytannon kokemuksena voin kertoa, etta tuotteen myynti voi tyrehtya, kun etiketti vaihtuu
radikaalisti tai pakkaus muuten muuttuu. Joulun aikaan tuottajilla on mahdollisuus tuoda
viininsa myyntiin lahjapakkauksissa, jotka voivat toisaalta edistaa tuotteen myyntid, toisaalta

kuluttaja saattaa hukata oman mieliviininsa yllattavan uuden ulkoasun vuoksi.

Esteettisyyden subjektiivisuudesta huolimatta on olemassa tiettyja perussaantdja, jotka
madrittavat yleiselld tasolla, mika nadyttaa hyvalta lansimaisen katsojan silmissd. Vareja
valitessa pitda muistaa, ettd varien semioottiset merkitykset vaihtelevat eri yhteisoissa.
Valkoinen on Japanissa surun vari, meilld surua kuvataan mustalla. Toisaalta valkoinen kuvaa
puhtautta ja musta arvokkuutta. Toiset mieltdvat kaikki vihreat etiketit luomutuotteiksi ja toiset
olettavat linnan kuvan etiketissa kertovan laadukkaasta viinista.
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5.6.2 Esimerkkiviinin semioottinen analyysi

Kaytan tassa esimerkissa kolmitasoista, Peircen semiotiikkaan perustuvaa analyysia. Kuten
taidetta arvioitaessa analyysi perustuu omaan tulkintaani kohteesta. Joku muu voisi
tulkinnassaan korostaa eri asioita. Yhden ihmisen jarjestelmallinen tulkinta kohteista helpottaa
kuitenkin kohteiden luettelointia ja asettamista jarjestykseen.

ENSIVAIKUTELMA /lkoninen taso

Perustuu puhtaasti aistihavaintoon. Mitd kuvassa on? /mille viini tuoksuu? Ensimmadisessa
vaiheessa tutkitaan kohdetta ikonina. Mitkd merkkejd teoksesta on tunnistettavissa
samankaltaisuuden perusteella

PEREHTYMINEN / Indeksinen taso

Vaatii jo hieman tiedonhakua. Mita kuva esittda? /mista tama tuoksu tulee? Toisessa vaiheessa
teosta tutkitaan indeksina. Millaisen merkin tai jaljen taiteilija on jattanyt, millaisen prosessin
kautta teos on syntynyt. Valmistuksen, maaperan, kypsytyksen tuomat aromit.

TULKINTA / Symbolinen taso

Tulkinta on oma maaritelmani ja voi olla myos syvallinen. Mita taiteilija haluaa kertoa? / miten
tata tulisi yhdistaa ruokaan? Kolmannessa vaiheessa teosta tarkkaillaan symbolina. Tulkintaan
voin ottaa mukaan valmistajan tuotantofilosofian tai tuotteen menestymisen
vaikutusvaltaisten kriitikoiden arvioinneissa. Valinta ja rajaus on tulkitsijalla.

Yleensa viinistd analysoidaan vain tuoksu ja maku. Olen halunnut viedd prosessin seuraavalle
tasolle kirjaamalla muistiin myds analyysini etiketista ja pullosta.

Semioottisen analyysini kohteeksi valikoitui argentiinalainen valkoviini, joka heratti
ulkonaollaan huomioni Alkon hyllyssa.
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Santa Julia La Oveja Natural Torrontes 2021

Nimesta voidaan paatellda kyseessd olevan Torrontes-
rypdleestd vuonna 2021 valmistettu viini. Santa Julia voi
viitata mihin tahansa espanjan- tai portugalinkieliseen
maahan. Santa Julia tarkoittaa Julia nimista pyhimysta.
La Oveja, espanjasta kaannettyna, tarkoittaa lampaita.
Rypaleet tahan viiniin on poimittu vuonna 2021.

BLANCO-N

Kuva 19. Esimerkkiviini La Oveja
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Pullon analyysi:
ENSIVAIKUTELMA lkoninen taso

Pullo on vihertavaa lasia. Pullo ja sen materiaali ei eroa muista hyllyn pulloista. Pullossa on
korkin paalla, paksusta kirkkaan keltaisesta vahasta muodostunut vahasinetti. Sinetti nakyy
kauas ja erottaa pullon muista tuotteista. Etiketti on varikas, naivistinen maalaus.

PEREHTYMINEN Indeksinen taso

Vihrea lasipullo on standardikokoinen. Pullo on valmistettu teollisesti kierratyslasista. Pullo on
kevytlasipullo, jonka valmistukseen on kaytetty normaalia vahemman raaka-ainetta. Korkki on
normaalin koristekapselin sijaan kastettu oranssiin vahaan, mika kertoo kasityosta ja tekee
jokaisesta pullosta uniikin. Keltainen vahasinetti on muodoltaan epasymmetrinen ja hieman
erilainen jokaisessa pullossa. Vari on huomiota herattavan kirkas ja raikkaan keltainen.
Valkopohjaisen etikettiin on vesivareilla maalattu lapsenomaiseen tyyliin eldin ja kukkia.

TULKINTA Symbolinen taso

Vihredan lasipulloon voidaan kayttaa kierratysmateriaalia. Tdssa tapauksessa pullo on myos
normaalia kevyempi, mika vahentda raaka-aineen tarvetta ja valmistuskustannuksia. Kevyt
pullo on myds taloudellisempaa kuljettaa. Informaatio kevyemmasta lasipullosta [6ytyy myos
hintaviestinnasta. Kevyemman lasipullon kaytté kertoo tuottajan suhtautumista
ympdristdasioihin ja energiankulutukseen. Varillinen pullo myos suojelee herkkaa viinia valon
vaikutuksilta. Liiallinen Uv-valo saattaa muuttaa viinin makua. Vihrea lasipullo kuitenkin estaa
kuluttajaa havainnoimasta viinin todellista varia. Kirkkaan variselld sinetilla on huomioarvo,
mutta se kertoo myo6s kasitydn osuudesta tuotteen valmistuksessa. Mikdaan kone ei tee
yksilollista sinettia pullon suulle vaan siihen tarvitaan ihmisen tydpanos. Pullokohtaiset erot
viinissa ovat mahdollisia ja sitd kuvastaa myos sinettien yksilollinen muoto. Etikettiin on
lapsenomaisella tyylilld, vesivarein maalattu lammas ja kukkia.

Etiketin analyysi:
ENSIVAIKUTELMA lkoninen taso

Etiketti on valkopohjainen ja tehty paperista. Etikettiin on lapsenomaisella, naivistisella tyylilla,
vesivarein maalattu harmahtava lammas ja alareunaan, lampaan jalkojen valiin, rivi varikkaita
kukkia. Etiketin ylareunaan on harakanvarpain kirjoitettu punainen teksti LA OVEJA ja
pienemmin harakanvarpain teksti SANTA JULIA. Alareunassa lukee painokirjaimin Blanco-
Natural.

43



PEREHTYMINEN Indeksinen taso

Etiketin tyyli eroaa tyyliltdan muista Santa Julian viineista. Saman tyylisia lapsenomaisesti
maalattuja etiketteja on kuitenkin tuottajan muissa alkuviineissa. Etiketin on maalannut
argentiinalainen taiteilija Emiliano Pierro. La Oveja on espanjaa ja tarkoittaa lammasta.
Lampaan valinta valkoviinin etikettiin tuntuu oudolta ratkaisulta. Argentiinassa syddaan paljon
lammasruokia, mutta punaviini on perinteisempi valinta lammasruokien kumppaniksi. Santa
Julia tarkoittaa Julia nimista pyhimysta. Santa Julia on tilan nimi ja brandi. Blanco tarkoittaa
valkoista, tdssa tapauksessa valkoviinia. Natural tarkoittaa luonnollista ja silld viitataan viinin
luonnonmukaiseen valmistustapaan.

TULKINTA Symbolinen taso

Emiliano Pierro on paikallinen, eldkeikaa lahestyva taiteilija, joka maalaa naivistisella tyylilla
varikkditd, mutta tunnelmaltaan synkkid, usein eldinaiheisia teoksia. (saatchiart.com)
Paikallisen taiteilijan valinta etiketin tekijaksi korostaa tuottajan juuria ja kiintymysta maahan
ja kotiseutuun. Lammas on valittu viinin etikettiin muistuttamaan tilalla kasvaneesta Juanita
nimisesta karitsasta, jonka emo menehtyi. Muu lauma hyljeksi orpoa karitsaa ja Juanita
kasvoikin Julia Zuccardin kolmilapsisen perheen lemmikkina. Lemmikin merkitys lapsille ja koko
perheelle oli tarked, koska perhe oli Koronan vuoksi eristdaytynyt viinitilalle ja valtti muita
ihmiskontakteja.

Lammas etiketissd kertoo myos tilan tuotantofilosofiasta ja lampaiden tyopanoksesta
viinitarhalla. Lampaita kdytetaan viinitarhoilla huolehtimaan rikkakasvien ja heinan leikkuusta.
Tehtdvadn on jopa jalostettu lyhytjalkaisempi rotu, joka ei ylety sydmaan kypsyvia rypaleita.
Tarkea osa luomuviljelyd on kdynnosrivien valeissa kasvava ruoho ja hyotykasvit, joilla sidotaan
vettd maaperaan, pidetaan ylla biodiversiteettia ja houkutellaan hyonteisia.

Santa Julia, pyhimys, on viinitilan omistaja ja tuottaja Julia Zuccardi. (santajulia.com)

Natural viittaa viinirypaleiden kasvattamiseen Iuonnonmukaisin  menetelmin, ilman
synteettisia kemikaaleja. Luonnonmukaisten viinien tuotannossa ei kdytetd sailontaaineita ja
jokainen pullo kypsyy omaan tahtiinsa. Natural viittaa my&ds viinin valmistustapaan. Viinin
valmistuksessa rypaleiden kuoret ovat olleet mukana uuttamassa varia ja makua viiniin.
Normaalisti valkoviinin valmistuksessa rypaleista puristetaan vain mehu, joka kaytetaan viiniksi.
Naivistinen tyyli etiketissa tekee tuotteesta mielenkiintoisen ja erottaa sen muista saman
hintaluokan tuotteista. Etiketti saa katselijan hyvalle tuulelle ja houkuttelee tutustumaan viiniin
lahemmin.
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Viinin analyysi:
ENSIVAIKUTELMA Ikoninen taso

Viini on variltdaan samean oranssia. Vari muistuttaa appelsiinin kuorta.
PEREHTYMINEN Indeksinen taso

Valkoviiniin ei saada nain tummaa varia, ellei rypaleiden kuorikontakti ole pitka. Sameus
viinissa kertoo, ettei viiniad ole suodatettu.

TULKINTA Symbolinen taso

Kuorikontakti valkoviinin valmistuksessa viittaa viinintekijan tavoitteeseen tehda viinia
mahdollisimman perinteiselld ja luonnonmukaisella menetelmalld. Pitkda kuorikontaktia
kaytettdessa viini lahtee kaymaan rypaleiden pinnalla olevien luonnonhiivojen avulla. Sameus
ja suodattamattomuus kertovat myos luonnonmukaisesta, perinteisesta viininvalmistuksen
filosofiasta. Sakkakypsytys antaa valkoviinille lisdd makua ja rikastuttaa aromimaailmaa.

Tuoksun analyysi:
ENSIVAIKUTELMA lkoninen taso

Viini tuoksuu voimakkaasti tuoreelle aprikoosille. Tuoksussa on my6s outoa mausteisuutta.

PEREHTYMINEN Indeksinen taso

Viinin rypale on Torrontes, jonka ominaistuoksuna pidetdan persikkaa ja aprikoosia. Tuoksu
vastaa siis rypalettd. Mausteisuus on perdisin  rypaleiden kuorikontaktista ja
sakkakypsytyksesta.

TULKINTA Symbolinen taso

Viinin tuoksu vastaa nimessd mainittua rypalettd. Tuoksu on voimakas ja selked. Voidaan
olettaa, ettd voimakas aprikoosin tuoksu tulee pitkdstd kuorikontaktista. Luonnonmukaisten
viinien tuotannossa ei kdyteta teollisesti tuotettuja hiivakantoja, joilla viinin tuoksua tai makua
voidaan muuttaa.
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Maun analyysi:

ENSIVAIKUTELMA lkoninen taso

Viini on hapokas, hedelmainen ja aprikoosi tuntuu myds maussa hallitsevana elementtina.
Maussa on jotain mausteista ja maanlaheistd, epapuhdasta. lkenissa tuntuu pienta kireytta.

PEREHTYMINEN Indeksinen taso

Viinin maku toistaa tuoksua, runsasta aprikoosin aromia. Hapokas maku on pitka ja kuiva, siina
ei hedelmaisyydestdan huolimatta ole jaannossokeria. Jalkimaussa tuntuvat ikenid hieman
kiristavat tanniinit, mika kertoo pitkasta kuorikontaktista. Maanlaheinen, syksyisen metsan
aromeja muistuttava maku liittyy myos pitkaan kuorikontaktiin.

TULKINTA Symbolinen taso

Viini on selkeasti ruokaviini, mutta toimisi myds uhkean tuoksunsa ja hapokkuutensa ansiosta
myds aperitiivina. Kayttéon ruokaviininad viittaa pieni ikenid kiristava tanniinisuus. Maun
hedelmaisyys viittaa sopivuudesta kasvisruokiin tai salaatteihin, jossa voisi olla hapokkaita,
suolaisia tai jopa etikkaisia makuja. Viinin makumaailma voisi toimia myos grillattujen ruokien
kanssa. Hedelmainen makumaailma viittaa myos hapanimelien idan ruokien makumaailmaan.
Olisi  myds mielenkiintoista seurata, miten viinin aromit muuttuvat pidemman
pullokypsytyksen aikana. Rohkeasti siis suosittelisin  nauttimaan viinistd nyt, mutta
kokeilunhaluiset voisivat varastoida tuotetta muutaman vuoden.

Viini on helposti yhdistettavissa moniin ruokiin, kuten alkuviinit yleensakin. (Itse maistoin sita
uunilohen ja juuresten kanssa. Yhdistelma oli juuri sopiva, hedelmainen ja hapokas viini parjasi
rasvaisen kalan ja makeiden juuresten kanssa.)

Aiempi vuosikerta 2020 on saanut Robert Parkerilta 91 pistetta. (santajulia.com) Parker on yksi
viinimaailman tunnetuimpia kriitikoita, jonka arviointeja seurataan. Parkerin pisteytysasteikko
on 1-100 ja yli 90 pisteen viinit huomioidaan mainosarvona. Argentiinassa ei ole viime vuosina
ollut huonoja viinivuosia, joten samaa tasoa voidaan odottaa taltakin viinilta.

Tuotemerkin Santa Julia omistaa Zuccardin perheyritys, joka on tehnyt viinia Argentiinassa jo
kolmen sukupolven ajan. Yritys on valtava ja viinihehtaareja on tuhansia. Suurtuotannosta
huolimatta vyritys tekee laadukasta viinid wusealla eri alueella, huomioi erityisesti
ympadristondkokulmaa (luomusertifikaatti) ja tyontekijdiden hyvinvointia (fair for life)
Osoituksena laajasta tuotekategoriasta voidaan pitda alkuviinisarjaa, johon La Oveja kuuluu.
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kuva20. Kuvia Julia Zuccardin Instagram- tililla.
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5.6.3. Hintaviestinnan analyysi

Alkossa viiniostoksilla asioiva saattaa tarvita tulkkia hintalapun semioottiseen tulkintaan.
Hintaviestintd koostuu nimen ja hinnan lisdksi makua kuvailevista sanoista, joista osa on
ammattikieltd. Juoman kayttotarkoitusta on avattu myos symbolein ja varikoodein, joiden

tulkintaan

lGytyy

opaskarttoja

muualta

myymalasta.

Viininlukutaitoinen

hintaviestinndsta paljon tietoa. Symboleista on pyritty tekemaan helppolukuisia ja selkeita.

Mika on Mita nimi Sopii Alkuviini? ‘ Kevyempi
makutyyppi? kertoo? vegaaneille? Luomuviini? lasipullo?
VIVAHTZIKAS & RYHDIKAS J-GQQQ. -
Vilainen s | Santa Julia La Oveja Natural Torrontes . fettisestl
fllainenja - ARGENTIINA Kuiva, hapokas, snruksmen kukkainen, persikkainen ~ JFH[med ! Tuotettu?
missa on ' ""
Argentiina? Fair for Life
/"« Torrontés 99
*Mendoz
«0,751 /1 22 65 Cf\
VALKOVIINIT 936374 IIIIHHITIII"IWI
Mita tama
kertoo o
tydntekijan Mllluame"n ) Vastaako kuvaus Mitka aromeista Mits hinta kertoo?
asemasta? rypéle tama omaa tulevat
on? kokemustani? valmistusmenetelmésta?

|6ytaa

Kuva 21. Alkon hintaviestinta

Esimerkki Alkon hintaviestinnasta (kuva 21.), jossa on semioottista tulkintaa vaativia merkkeja
ja sanoja. Kuluttaja tarvitsee yleensa myyjan apua merkkien tulkintaan. Merkkien takaa 16ytyy
my0s tarinoita. Tassa tapauksessa tarinaa kertovat amfora, joka viestii tuottajan filosofiasta
tehda viini alkuviinimenetelmin, puuttumatta luonnolliseen viinikdymiseen. Tuottaja myos
arvostaa tyontekijoitdan ja on hankkinut siitd kertovan, ulkopuolisen auditoijan sertifikaatin,
Fair for Life. Merkeistd voidaan myo0s tietadd, ettd rypaleet tdhan viiniin on viljelty ilman
keinotekoisia lannoitteita ja tuholaismyrkkyja. Viinin valmistukseen ei ole kaytetty mitaan
eldinperaisia aineita ja se sopii myds vegaaneille. Lisaksi viini on pakattu normaalia kevyempaan
lasipulloon, mikd saadstda sekd materiaalikustannuksia ettd kuljetuskustannuksia.

(decanter.com)

Poimin seuraavaan taulukkoon (taulukko 1.) hintaviestinnasta l6ytyvat symbolit. Nama merkit
sisaltavat paljon taustatietoa, joka on pakattu selkedan piktogrammiin. Monet merkit ovat
kansainvalisesti tunnettuja logoja, toiset on kehitetty asiakasviestinnan tarkoituksiin. Alkon
myymaldista 16ytyy yleensd julisteita tai suikaleita, joissa avataan symboleiden merkitysta.
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APCRITIN

SONVILTUU VEGAAMLILLE

ARFTOVASTUULLIMEN

ALKLMEIMI

® O

SYMBOLI
toiminta

vesi herahtza kizlells

hedelmaisyys
pydristadd makua ja
toimii karvaiden
ruokien kanssa, kuten
vihres salaari
hedelma&isyys
pydristad viinin
makua ja toimii
ruockien kanssa, jossa
on umamia

Flalalalely
monimuaotoisuuden
arvostus

kuluttajien
eldmankatsomuksen
huomiointi

energian, materiaalin
..a
kuljetuskustannusten
sdastd

mahdollisimman
vahiinen
puuttumunen wiinin
valmistukseen
tydntekijdiden
arvostus,
ihmisoikeuder,
tydolot

INDEKSI
tunne

Taulukko 1. Alkon hintaviestinnan piktogrammeja
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raikas hapokkuus

hedelm&isyys

persikka ja
aprikoosi

vuosittainen,
ulkopuclisen tahon
tekemé setifiaint

tuotiajan oma
ilmaoitus,
tydskentelytapa
tuotannaossa,
aatukysymys
tuotiajan tietoinen
valinta

tuotiajan oma
ilmaoitus, filosofia,
eldmantapa

ulkopuclisen tahon
tekemns sertifiointi

IKONI
tieto

Poimin seuraavaan taulukkoon (taulukko 2.) esimerkkiviinin makuluonnehdinnan, joka myds
|6ytyy Alkon hintaviestinnasta. Luonnehdinta toistaa sovittua kaavaa. Ensimmadisena kerrotaan
viinin makeusaste, erittdin kuiva — kuiva — puolikuiva — puolimakea — makea. Seuraava termi
kuvaa viinin hapokkuutta. Viini on hapanta ja hapokkuus aistitaan lisddntyneena syljen
erityksend, vahan hapokas — keskihapokas — hapokas — erittdin hapokas. Makeus ja hapokkuus



toimivat yhdessa. Viinissa voi olla makeutta, mutta emme sitd maista, jos viini on erittdin
hapokas. Sama jaannossokeri vdhahappoisessa viinissa tuntuukin selkednd makeutena.
Seuraavat termit kuvaavat viinin tuoksua ja makua. Tuoksut ja maut voivat olla viinissa
kaytettyjen rypalelajikkeiden ominaisuuksia tai viininvalmistuksessa syntyneitd aromeja. Viini
on valmistettu vain rypaleista. Jonkun muun hedelman tuoksu tai maku viinissa ei tarkoita, etta
kyseista hedelmaa olisi kdytetty viinin valmistuksessa.

Semioottista kolmiota kierretaan nyt vastapaivaan. Meilla on siis symboli, sana, joka on
viinikielta, kuten kuiva. Kuiva on kadnndslaina englannin kielen sanasta dry. Suomen kielessa ei
kuitenkaan ole viinitermist6on sopivaa sanaa, joka kuvaisi ei-makeutta. Taulukosta nahdaan,
miten kuivuus aistitaan= indeksi ja mista se johtuu= ikoni. Tdssa taulukossa termit tieto, tunne
ja tulkinta kuvaavat hyvin viinin analyysia.

[KOMNI INDEKSI SYMBOLI

mika, miksi miten aistitaan =ana, jota ammattilaiset
ensivaikutelma perehtyminen kayttavat

tieto tunne tulkinta

hitvat kayttavat viinissa ei ole makeutta  |kuiva

rypaleiden sokerin

viini on hapanta sylkirauhaset alkavat hapokas
ph alle 4 toimia

sitrushedelmien maku (tiettyjen vaaleiden Sitruksinen
(sitruuna, lime) rypleljikkeiden maku,

tuoksuna raikas

kukkaniitty, parfyymi,  |[tunnistettava tuoksu kukkainen
rUUsU
makea eksoottinen nedelmainen tuoksu, persikkainen
hedelma, tuoksu ja joka toistuu maussa,
maku rypalelajikkeen

OMmiNaisuUs

Taulukko 2. Esimerkkiviinin luonnehdinta Alkon hintaviestinnassa
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6.Tulokset

6.1. Tavoitteet

Tutkimukseni tavoitteena oli esteettisen kokemuksen ymmartaminen, kun on kysymys viinista.
Samalla etsin menetelmaa, jolla viinin ominaisuuksien sanallistaminen olisi luontevaa viinin
myyjan nakokulmasta. Teoriaosuudessa avasin kauneuden ja estetiikan kasitettd historian
kautta ja kyseenalaistin pelkan ndko- ja kuuloaistin arvostusta esteettisen kokemuksen
valittajana. Kasittelin myos lyhyesti, mita tarkoitan viinilla tdssa tutkimuksessa. Kasittelin
viinipulloa taiteena. Olin valinnut tutkimusmenetelmaksi semiotiikan, jota myds muun taiteen
arvioinneissa paljon kaytetaan. Minulla oli tydhypoteesi semiotiikan soveltuvuudesta taman
tyyliseen tutkimukseen. Vaikka en |oytanyt aiemmista tutkimuksista varsinaisia esikuvia, niin
sain vinkkeja vastaavien menetelmien kaytostd vaatetuspuolen graduissa. Semiotiikassa
perehdyin Peircen semioottiseen analyysimalliin, jossa tulkitsijan rooli on tdrkea merkin
ymmartamisessa, mutta samalla malli antaa vapautta saataa tulkintaa osaamistason mukaan.

6.2. Tulokset

Kokeilin semioottista analyysimallia satunnaisesti valittuun viiniin. Tulkitsin viinipullossa,
etiketissd ja itse juomassa olevia merkkeja kolmivaiheisen semioottisen mallin mukaan.
Mallissa analysoidaan ensivaikutelma, joka on hyvin formaali ja pintapuolinen. Toinen vaihe on
perehtyminen, jossa etsitaan vastauksia ensivaikutelmassa syntyneisiin kysymyksiin. Kolmas
vaihe, tulkinta, kokoaa nama kaksi vaihetta yhteen ja liittdd saadun tiedon laajempaan
kokonaisuuteen. Tama kolmas vaihe voi olla hyvinkin syvallinen, mutta, kuten aiemmin totesin,
sen syvyys riippuu tulkitsijasta.

Uutta tulkintatavassani oli pullon ja etiketin kasittely osana viinipruuvausta. Kaikki tuntemani
viinin analyysimenetelmat ja - tyylit ovat perustuneet vain tuoksun ja maun analyysiin. Taman
kokonaisanalyysin lisdksi avasin saman viinin hintaviestinndssa esiintyvia merkkeja, joita ei
viinista tai viinipullosta voinut havaita. Kasittelin myds erikseen viinin arvioinnissa kaytettyja
makusanoja, kuten kuiva ja hapokas, merkkeja nekin.

Kuten analyysistani voi huomata, tuoksun ja maun analyysit olivat varsin lyhyitd, jos niita vertaa
pullosta ja etiketista tehtyihin pdatelmiin. Ja, kuten aiemmin olen huomauttanut, joku muu on
taatusti viinin jo maistanut ja analysoinut. Tuoksun ja maun analyysi siis joko kertaa aiemmin
kyseisesta viinistd todettua tosiasiaa tai, osoittaa maistajan rohkeutta olla eri mielta.
Ammattitaitoa on sekin, ettd uskaltaa kertoa asiakkaalle omakohtaisen kokemuksensa
maistamastaan viinistd, jos se radikaalisti eroaa hintalapun kirjauksesta.
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Teoriaosuuteen olin kirjannut muutamia yleistyksid ja kriteereitd, joilla esteettistd elamysta
voidaan maarittaa taidetta arvioitaessa. Tutkimuksessa maistetun viinin kohdalla totesin ne
oikeiksi.

Esteettinen eléimys viinin maistotilanteessa tulee esiin tunteina. Jos viinin tuoksu ei herkistanyt,
niin tarina orvosta karitsasta toi tunteet pintaan. Tama tunne olisi jaanyt kokematta, jos
etikettida ei olisi analysoitu. On oikeastaan kiehtovaa huomata, miten lampaan kuva
viinipullossa voi tarinan kautta vieda ajatusmatkalle toiselle puolelle maapalloa ja osaksi
maailmanlaajuista huolta terveydesta, huomioon perheen tarkeydestd ja sitda kautta myos
ymparistonakokohtiin.

Esteettinen eldmys on koettava itse. Viinin maistaminen on tosiaan aina subjektiivinen
kokemus. Joku muu oli maistaessaan |oytanyt sitruunaa tai sitruksisuutta, joka minun
mielestani jai voimakkaan aprikoosin alle. Olen mielipiteessani rehellinen. Tama oli se, mita
mina maistoin. Kukaan muu ei voi sanoittaa esteettista elamystani, mutta voin ymmartaa
kokemusten erilaisuuden. Semiotiikka antaa liikkumavaraa tulkinnalle. Kokemuksen myota
sanavarasto vaihtuu ammattisanastoon. Tamad on toisaalta harmi, koska aloittelevat
viininmaistajat kayttavat usein herkullista kieltd, jossa kuuluu innostus tuoksun ja maun
sanallistamisesta. Ammattisanasto tietylla tavalla kutistaa sanavarastoa niputtamalla kaikki
sitrushedelmat (pomelot, greipit, sitruunat, limet jne.) saman sitruksisuuden alle.

Esteettisten eldmysten kokeminen vaatii aistiherkkyyttd, mikd vaatii keskittymista
maistotilanteeseen. Osa elamystd jad kokematta, jos nenda ja suuta ei kdytetd aktiivisesti.
Myoskaan pelkka haistaminen ja maistaminen ei riita, analysoinnissa aivotoiminta on tarkeaa.
Mika tama tuoksu on, mihin se viittaa ja mista se kertoo? Analyysin takaa 16ytyy tuttu
semioottinen kolmio: ikoni-indeksi-symboli. Tuoksun ja maun tuomat mielikuvat ja kysymykset
ovat arvokkaita ja osoitus uteliaasta mielesta.

Esteettinen asenne nakyy siind, ettei ole valida onko lasissa arvoviini vai alimman hyllyn
“kyykkyviini”. (Alkossa edullisimmat viinit on sijoitettu alimmalle hyllylle ja asiakkaan on
kyykistyttavd, ylettydkseen pullon.) Esteettinen asenne ei arvota viinid tekijén maineen
mukaan. Tatd jouduin hieman pohtimaan, koska etiketin analysointi paljastaa tekijan.
Sokkopruuvi, jossa viinit esiintyvdt ilman etiketin tuomaa painolastia on keino valttaa
ennakkoasenteen syntymista. Toisaalta aito esteetikko keskittyy tuntemuksiin, jota viini tuo,
eika anna hinnan luoda ennakkoluuloja.

Esteettinen kokemus on subjektiivinen mielihyvd, joka viinin maistamisessa syntyy. Semiotiikan
avulla kukin, oman kokemuksensa ja verbaalisen kykynsd mukaan, voi sanoittaa tuon
kokemuksen. Tilanteesta ja tarkoituksesta myds riippuu, miten syvallinen analyysi viinista
tehddan. Myyjan nakdkulmasta usein riittda etiketin teeman hahmottaminen, silld asiakas
saattaa etsiad sitd viinid, jossa on lammas. Seuraava asiakas saattaakin olla kiinnostunut
tyontekijéiden kohtelusta viinitarhoilla ja myyjan on tiedettava mikd merkki viinin etiketissa
johdattaa keskusteluun tasta aiheesta.
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Esteettistd kokemusta voi yrittdd jakaa muille, muttei selitetty tai kirjoitettu analyysi koskaan
korvaa autenttista eldmystd. Voin sanoittaa omaa maistokoemustani, mutten millaan sanoilla
voi kuvata kokonaisuutta, mitd tunnen ja maistan.

Esteettinen tarkastelu on yleensa keskittynytta ja intensiivistd, mutta joskus on oikein vain
nauttia tuosta esteettisestd kokemuksesta ja mielinyvasta ilman analysointia. Viinin tuoksu tai
kuplavanan leikki lasissa on joskus oikein terapeuttista ja rauhoittavaa.

6.3. Onnistuin

Onnistuin todistamaan tyohypoteesini semioottisen menetelman toimivuudesta viinin
analyysimenetelmana. Mielestani menetelma on selked ja sovellettuna helppo vieda
kaytantoon. Semiotiikan teorioita oli kieltamatta hankalaa hahmottaa ja piirsin useita kaavioita,
jotta ymmartaisin Peircen ajatusmaailmaa. Tehtdvaa vaikeutti semiotiikassa kaytettavan kielen
kirjavuus, kukin tutkija on kdantdnyt sanastoa omalla tavallaan tai jattanyt kokonaan
kaantamatta. Aiemmat tutkijat myds kasittelivat semiotiikkaa eri suunnista tai vain osittain.
Tietoa |6ytyi monesta paikasta, aina tarkoitukseen sovellettuna.

Tyon rajaaminen oli minulle erityisen hankalaa. Estetiikka on, kuten ohjaajani jossain vaiheessa
mainitsi, liian iso asia kasiteltavaksi pro gradun puitteissa. Keskityin tiukasti viiniin, vaikka, kuten
esimerkkiviinin analyysi osoitti, viinin taustalta voi |6ytaa paljon ronsyilevaa tarinaa. Toisilla
tuottajille tarina voi ulottua usean sukupolven taakse tai liittyd ymparistopolitiikkaan ja
ihmisoikeuksiin.

En ole mydskaan varma, osasinko tuoda omaa osaamistani viineista riittavasti esiin. Viiniin
liittyvat asiat, jotka minulle ovat selkeita ja kuuluvat tydhoni, eivat valttamatta ole sita taman
tyon lukijalle. Viiniin liittyvissa osissa en myodskaan ole maininnut lahteitd. Lahde on oma
kokemukseni. Viiniaiheiset kirjat ovat olleet intohimoni jo vuosia.

Olen kuitenkin tyytyvdinen loytamaani menetelmadan ja ideaani sen kehittdmiseen
kayttokelpoiseksi tyokaluksi. Konstruktiivinen tutkimusote on kulkenut tdssa mukana ja
tutkimuksen loppuosa kéasitteleekin Makupankkia ja siihen ideoimaani uudistusta.

6.4.Yllatyin

Esteettisyys nayttelee todella tarkeda roolia viinipullossa. Ostopdatds tehdaan usein etiketin
perusteella, jos tuote muuten on vieras. Kaikissa viinianalyyseissd, joihin olen tutustunut,
analysoidaan vain tuoksua ja makua. Tuoksu ja maku on tietysti tarkeda loppukadyttdjan
kannalta, muttei valttamattd maarédava tekija ostotilanteessa.

Viinipulloja ostetaan paljon lahjaksi. Lahjansaajan maku ei aina ole tiedossa ja tarve saattaakin
littya etikettiin, josta etsitdan harrastukseen, ikaan tai variin sopivaa teemaa. Etiketti on
kuluttajan ensimmainen havainto ostotilanteessa ja aiheuttaa valittémia tulkintoja.
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Johdannossa paheksuin estetiikan ja kauneuden historian keskittymista nako- ja kuuloaistiin.
Olen yha sita mieltd, ettd tuoksu- ja makuaistia tulisi arvostaa esteettisen elamyksen
valittajana, mutta viinin myyntity6ta ajatellen, nakoaisti on korvaamaton estetiikan valine.
Ensivaikutelma, johon nakdaistia tarvitaan, voi riittda etiketin ja pullon tulkinnassa. Tuoksu on
pakattu pulloon ja sitd on mahdotonta tulkita avaamatta pulloa. Semioottinen analyysi antaa
mahdollisuuden tulkita jonkun muun kirjaamaa merkkia. Esimerkkiviinissa tuo tuoksutermi oli
kukkainen. Kukkainen 16ytyy siis hintaviestinnasta ja tarkoittaa selkedsti havaittavaa kukkaista
aromia viinissa. Omassa analyysissani aprikoosin tuoksu, jota ei muuten mainita
hintaviestinnassa, oli niin voimakas, etten sen alta |0ytanyt kukkaisia tuoksuja. Voin siis
analyysissani olla eri mieltda ja tuoda myo6s mielipiteeni julki. Yksi esteettisen elamyksen
maaritelmista oli henkildkohtainen kokeminen. En kuitenkaan tunne huijaavani, jos selitan
asiakkaalle, viinia maistamatta, etta viinissa on voimakas, aromikas tuoksu, joka saattaa toisille
tuoda mieleen kukkakimpun tai parfyymin. Joku muu on kukkaisuuden viinistd aistinut ja
arvostan myods hanen mielipidettaan.

Mita hyodtya nain pitkasta ja perusteellisesta analyysista voi olla? Normaalissa paivittaisessa
myyntitydssa ei varmaan olekaan, mutta ei jokaista taidenayttelyn maalaustakaan analysoida
puhki. Semiotiikka antaa tulkitsijalle vapautta valita, miten syvalle analyysissa mennaan.
Arkitydssa voin ottaa kayttéoni vain ensiyden, ensivaikutelman. Kiva vari, hauska fontti tai
erikoinen pullo. Perehtyminen, toiseus, vaatii jo ajankayttéa. Kaytanndssa voin tarkistaa
vuosikerran, oudon rypdlelajikkeen tai sijoittaa viinin kotimaansa kartalle. Tulkinta,
kolmannuus, vyhdistaa aiemmat ja syventaa tietoa. Asiakkaan kysyessa lahjaviinia
polkupyordilya harrastavalle ystavalleen, pystyn jo hahmottamaan mielessani kaikki myymalan
polkupyoradaiheiset etiketit, sijoittamaan ne kartalle ja kertoa tuottajan valmistusfilosofiasta.
En oletakaan, ettd asiakkaalla on aikaa kuunnella tarinaa kaikista viineistd, joten voin valita,
mista kerron ensivaikutelman, mihin perehdyn ja tulkintana toimisi viinien keskindinen vertailu.

Ensivaikutelman tasoinen analyysi on sekin parempi, kun pikainen nykykaytanto, jossa
maistetusta viinistd saatetaan todeta, tykkdan, tai en. Oma maku on viiniammattilaiselle
oikeastaan tarpeeton. Ammattimainen maistaminen vaatii keskittymista ja useamman tasoista
analysointia. Omilla makumieltymyksilla ei siind ole sijaa. Sen sijaan ammattilainen osaa viinia
maistaessaan nahda mielessaan asiakkaan, jonka viinimakuun tuote sopii. (Semioottinen
analyysi muuten tamakin. Mieleen syntyva kuva asiakkaasta on interpretantti.)

6.5 Luotettavuus

Tutkimuskohteen tuntemuksesta on tutkimuksen kannalta sekda hyotya etta haittaa. Tuttu
kohde tekee tutkimuksesta mielenkiintoista, haittaa voi muodostua ennakkokasityksista.
Minulla on pitkd kokemus viinin tulkinnassa, enka mitenk&dan olisi osannut sanoittaa analyysiani
ilman tata kokemusta.
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Tutkimustulos on aina tutkijan oma tulkinta kohteesta. Olen koittanut suhtautua neutraalisti
analysoimaani viiniin ja menetelmaa on testattu toistaiseksi vain tdhan kohteeseen. Tassa
tutkimuksessa ei pyritty loytamaan eroja viinien valilld, vaan uutta tapaa analysoida tuotetta.
Siind mielessa oli hyva ratkaisu ottaa kohteeksi vain yksi viini.

Alkolainen suhtautuminen myytaviin tuotteisiin on yleensa hillittya. Vaikka myymalassa
saatamme innostua hehkuttamaan tuotteita, emme myymalan ulkopuolella mainitse
suosikkejamme adneen. Alkon monopoliasema viinien myyjana aiheuttaa joskus ongelmia ja
henkilokunnalla onkin tiukat somesaannot, joita tyon ulkopuolella noudatetaan. Olenkin
kaynyt Alkon lakimiehen kanssa keskustelua tutkimukseni julkaisukelpoisuudesta ja saanut
sithen luvan. Alkon kaikkea toimintaa ohjaa tasapuolisuus tavarantoimittajia kohtaan, eika
myyja saa, omalla esimerkillaan tai yhteisty6lla, edustaa maahantuojaa tai valmistajaa. Kaikki
tassd tyossa esitellyt esimerkit (viinit, pullot ja etiketit) on poimittu mukaan esteettisin
perustein.
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7. Kaytannon sovelluksia

Tassa osassa esittelen alkolaisen tyovalineen, Makupankin. Tarkoitukseni on kehittaa
makupankkiin uudistus, jossa tdssd tutkimuksessa kayttamadani semioottista menetelmaa
hyddynnetdan. Tyo on edennyt konstruktiivisen tutkimusmallin mukaisesti ja avaan myods tata
tutkimusmallia. Esittelen myds ideani uudesta Makupankkikirjauksesta. Lopuksi suunnittelen
jo tulevaa ja kerron miten tama projekti mielestani sujui.

7.1. Alko Oy ja Makupankki

Alko Oy on Suomen valtion omistama osakeyhtié. Yhtidlle on lainsGéddnnossa
mddritelty  yksinoikeus  yli  5,5-tilavuusprosenttisten  alkoholijuomien
vdhittdismyyntiin, poikkeuksena pienpanimoiden oluet sekéd suomalaiset tilaviinit.
(Alkon vuosikertomus 2020)

Toimin tyokseni Alkon palveluksessa myyjana ja taman vakinaisen tyon lisdksi toimin oto-
tehtdvissa (oman tyon ohella) tuotekouluttajana ja erikoiserien maistajana.

Osaamisen kehittdminen PRUUVI PUNAVIINIT TEHTAVAMONISTE

Hapokkuus
1. VIINI,

|| S0 SR

Téyte-
ldisyys

Aromi-
rikkaus *

e

YLEISVAIKUTELMA

Kovuus

RUOKASUOSITUKSIA

Q@G OOGCCOO00PHOSLS0800 0

Kuva 22. Kun aloitin kouluttajaurani Alkossa, piirsimme “purjeita”. Mitd suurempi purje, sen
muhkeampi viini. Nykydan kdytamme mobiilisovellusta.

Menetelma, jolla viinid nykydan arvioidaan, on mielestdni vajaa. Taidekritiikin ja
kuvantulkinnan menetelmilla ammattimainen viinin analysointi voidaan vieda paljon
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korkeammalle tasolle. Nykyadn tuotteilta puuttuu tarinallisuus ja seikkailu. Enké tarkoita, etté
tavallinen kuluttaja tarvitsee jokaisesta viinista tarinan, mutta alan ammattilaisen olisi hyva
tietad tuoksun ja maun lisdksi tuotteen taustasta jotain merkittavaa ja mielenkiintoista.

Makupankki on Alkon henkildkunnan kayttdoon raataldity mobiilisovellus, jota alkolainen myyja
kayttda pruuvimuistiinpanojensa tallentamiseen. Makupankkiin talletettu tieto on myos
muiden alkolaisten kaytdssa. Teemme siis tyokalua itsellemme ja toisillemme. Mitda enemman
muistiinpanoja makupankkiin lisdtdadn, sen monipuolisempaa tietoa kollegat saavat ja itse
kehittyy maistamisessa.

Makupankin tuotetiedoissa ovat myo6s juomien tekniset tiedot, laboratorioanalyysit ja
toimittajan juomasta antamaa taustatietoa, joka voi olla myds videona tai nettilinkkina.
Makupankin kautta tulostetaan myos Alkon tuotteiden hintaviestintamateriaali.

Alkon valikoimassa on yli 11 000 tuotetta, eika kenenkdan ole mahdollista maistaa ja muistaa
kaikkia tuotteita. Sovellus on siten tarkea tyokalu ja tietolahde. Alko otti Makupankin kaytt6on
vuonna 2017. Makupankkiin on tehty useita teknisia korjauksia, mutta tyokalun periaatteeseen
ei ole tehty muutoksia. Makupankki on kadytdssa Alkon koulutustilaisuuksissa ja sitda on
mahdollista kayttaa myos tydajan ulkopuolella. Pruuvitapahtuma voi olla henkilokohtainen,
yhden tuotteen pruuvi tai se voidaan tehda ryhmassa.

Makupankin toimintaperiaate on samankaltainen monen muun viinien analysointimenetelman
kanssa. Kaikissa niissa lahestytdaan viinia aistimalla. Yleensa tutkitaan varia, tuoksua ja makua.
Myos Makupankki kdy suoraan asiaan, nena ja suu tyohon.

Makupankissa arvioidaan ensimmaiseksi juoman aromimaailma. Aromisanat on luokiteltu
neljdan eri kategoriaan, joista kustakin voidaan valita useita tuotteelle sopivia aromisanoja.
Aromisanoille voidaan myods antaa tarkentavia madareitd (hennon, runsaan, kevyen...)
Aromimaailma muodostuu tuoksusta ja mausta. Aromit syntyvat tuotteeseen raaka-aineen,
kasvuolosuhteiden ja valmistustavan seka kypsytyksen myéta.

Aromit jaetaan neljaan paaryhmaan, joita ovat: 1. hedelmat ja marjat, 2.kukat, kasvit ja yrtit,
3.mausteet ja tammi sekd 4.muut makusanat.

9 Aromit @ Runko @ Ruoka @Mwntiargumentti

Kuva 23. Makupankin tyojarjestys piktogrammeina.
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Aromisanojen valinnan jalkeen siirrytddn maistettavan tuotteen rungon luonnehtimiseen.
Runko perustu tuotteen ominaisuuksiin, kuten makeuteen, tanniinisuuteen, hapokkuuteen ja
tayteldisyyteen. Valintamahdollisuudet riippuvat maistettavasta tuoteryhmasta. Arvio
annetaan kdyttamalla ominaisuuksiin liittyvia liukuvalikoita.

RUNGON KUVAILU

Kuiva Puolikuiva Puolimakea Makea

MAKEUS

HAPOKKUUS

Kevyesti hapokas Keskihapokas Hapokas Erittain hapokas
TAYTELAISYYS

Kewyt Keskitayteldinen Toyteldinen Erittgin tayteléinen

Kuva 24. Makupankin liukuvalikko. Tassa on kyse valkoviinistd, punaviinien kohdalla valitaan
tanniinisuusaste ja kuohuviineissa paahteisuus.

Kun tuotteen ominaisuudet on arvioitu, pohditaan seuraavaksi ruuan yhdistamista arvioitavaan
tuotteeseen. Valinta tapahtuu hintaviestinnasta tuttujen ruokajuomasymbolien avulla.
Valituille symboleille voidaan antaa myo6s tarkentavia sanallisia maareita piktogrammin
valinnan jalkeen.

@ blinit

mieto mati (esim. siika)

voimakas mati (esim. lohi ja kavariaari)

@ grilliruocka

kala

e keitot

kalakeitto

pastat ja pizzat

Kuva 25. Esimerkkeja Makupankin ruokasymboleista.
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Lopuksi alkolainen kirjoittaa tuotteelle myyntiargumentin. Myyntiargumentin on tarkoitus
lyhyesti kertoa, miten sanoittaisin taman juoman ominaisuudet myyntitilanteessa. Miksi tama
tuote kannattaa ostaa ja maistaa? Alkolainen voi myds halutessaan kertoa tuotteeseen liittyvaa
taustatietoa.

Kirjoita tuotteelle myyntiargumentti

“
140 merkkia jaljella
Haluatko kertoa kyseisesta tuotteesta tarinan tai taustatiedon?

erra esimerkiksi, jos sin a on omakonhtainen kKayttovinkkl tal olet loytanyt kKiinnostavaa tietoa tuctteeseen Littyen.

%
1500 merkkia jéljelld

Kertoisiko myds mista tarina tai taustatieto on peraisin?

saa esim. LINKKI tal kerro nyestl mista tieto on peraisir

200 merkkia jaljella

Kuva 26. Taustatietoa juomasta voi liittda Makupankkiin myds ilman pruuvia.

Makupankin kaytosta Alkon sisaisena tyokaluna on tehty kaksi tutkimusta. Johanna Varjosen
Osallistava osaamisen kehittdminen, tavarantoimittajien tuotetiedon hyddyntéminen
asiakasarvon tuottamiseen Turun Ammattikorkeakouluun 2019 ja Juha Westerholmin
Makupankin kehittéiminen osana Alkon liiketoimintaa: Kyselytutkimus alkolaisten mielipiteistd
Hameen ammattikorkeakouluun 2019. Molemmat tutkimukset ovat Alkon tilaamia, joten
tyokalun kehittdamishaluja on olemassa. Varjosen tutkimus lahestyi makupankkia
tavarantoimittajien nakdkulmasta ja Westerholm tutki alkolaisten mielipiteita tyokalusta.

Ainutlaatuista Makupankin kaytossa on sen osallistava oppiminen, jossa kayttajat itse luovat
tietoa tyokaluun, muidenkin hyodynnettavaksi. Alkolainen oppii mallin 70/20/10 mukaisesti
paaosan osaamisestaan tyon ohessa, 20 % kollegalta ja 10 % varsinaisen koulutuksen kautta.
Westerholmin tutkimuksessa 91 % vastaajista piti Makupankkia hyodyllisend tyokaluna.

Makupankki on mukana kaikessa alkolaisessa oppimisessa. Sita kaytetaan tiedonhakuvalineena
sekd tuotehaussa ettd asiakaspalvelussa. Sieltd loytaa kollegan kommentit ja
maistelumuistiinpanot ja sinne lisdtdan koulutuksessa maistetut tuotteet ja omat pruuvit.

Makupankin kayttd on opettavaista ja helppoa, koska se perustuu tuotteen maistamiseen,
mutta maistamattakin voi tuotteesta kertoa paljon. Alkoon tulee vuosittain n. 1000 uutta
tuotetta ja on mahdotonta ehtid maistaa ne kaikki. Alkon vakiovalikoiman tuotekuvauksista
vastaa maistoryhmd, joka koostuu 4-8 hengen ammattimaistajasta. Maistajat arvioivat
tuotteet aistinvaraisesti ja valitsevat itsendisesti etukdteen madaritellyistd, tuotekohtaisista
makusanoista tuotetta parhaiten kuvaavat sanat. Maistajien arviot kootaan yhteen ja pruuvissa
eniten esiintyneet makusanat otetaan mukaan tuotteen luonnehdintaan. Tuotekuvaus ei siis
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ole kenenkdan henkilokohtainen mielipide juoman mausta vaan aina useamman maistajan

raataloity luonnehdinta. Luonnehdinta voi kuitenkin olla my6s juoman maahantuojan tai
valmistajan kirjoittama.

7.2. Uusi Makupankkikirjaus

Konstruktiivinen tutkimusote, joka on kulkenut taman tutkimuksen rinnalla, on
ongelmaratkaisua, jossa todelliseen kadytannon ongelmaan ideoidaan ratkaisuja. Tassa
metodissa kehitettya ratkaisua testataan, sen yhteys teoreettiseen aineistoon todennetaan ja
silld on myos oltava uutuusarvo, sen on tultava “laatikon ulkopuolelta”, oltava innovatiivinen
ja uusi. Taman nimista tutkimusotetta ei muotoilun puolella yleensa kayteta. Muotoilussa
puhutaan palvelumuotoilusta ja insindorit  kutsuisivat  sitd  suunnittelutieteeksi.
Ongelmaratkaisun tuloksena on uusi toimintamalli.

= konstruktio .
Oﬂg8| ma kytkenta o toimivuuden ratkaisun
_ i — . H testaus " uutuusarvo
teoriaan ratkaisu
. ' viini tarinallisuus uusi tapa
viinisanasto S
avautuu vain esteettisena semmtl)mr?en auttaa myyjaa | Pd
ammattilaisile ™ elimyksend — analyysi — avaamaan  __ analysolda
sanasto kuvaa . viinista viinissa olevia viinia
- on taidetta merkkeja ’
makuelamyksia i

Kuva 27. Konstruktiivinen tutkimusote kaaviona, jossa avataan oman ongelmani kehityskaarta.

Varsinainen ongelma liittyy viinin yhteydessd kaytettdvdan sanastoon, joka ei ole aina
asiakkaalle ymmarrettavaa. Viinialalla tydskentelevat ja alan harrastajat ymmartavat
termiston, viinikielen merkit tunnetaan tassa kulttuurissa. Viinia on kuitenkin tarkoitus myyda
myos tavalliselle kuluttajalle. Miten myyja avaa termistdd ja viinissa olevia merkkeja
asiakkaalle? Viiniin liittyva sanasto kertoo yleensa tuoksusta ja mausta, makueldmyksista.

Saman tyyppisid elamyksia tuottaa taide. Taiteen tulkinnassa kdytettavistd menetelmista voisi
loytya myds viinin analysointiin sopiva malli. Se mita taiteessa ja viinissa tutkitaan, on merkki.
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Viinissa esiintyvid merkkeja loytyy mausta ja tuoksusta. Merkkejd |oytyy myos pullosta ja
etiketista. Oivallukseni liittyykin taidetulkinnan yhdistamiseen viiniin.

Ryhtyessani tahdn tutkimukseen ja estetiikan historiaa tutkiessani, kovasti paheksuin
keskittymista nakoaistiin ja muiden aistien vaheksymista. Kuitenkin lahestyin nyt myos viinia
kuvataiteesta tuttujen menetelmien kautta ja yllattaen olen sitd mielta, etta viiniakin pitaisi
lahestya nakodaistin  kautta. Makupankin viinianalyysi jattaa tdydellisesti huomioimatta
pakkauksen, jossa viini myydaan. Myynnin ja ensivaikutelman kannalta paketin ulkonaolla
kuitenkin on ratkaiseva merkitys.

Semiotiikan tulkintamenetelman avulla viinistd loydetaan merkkeja, jotka luovat tarinaa.
Tarinan kautta merkit on helppo avata myos asiakkaalle.

Loin semioottisen analyysin pohjalta yksinkertaisen mallin, jossa viinista analysoidaan kolmen
vaiheen avulla myos pullo ja etiketti. Etiketista ensivaikutelmalla huomatut merkit ovat niit3,
joihin asiakaskin kiinnittaa huomionsa. Niiden tarkempi analysointi perehtymisvaiheessa antaa
myyjdlle tietoa, joka tekee myyntitydstd varmempaa ja ammattitaitoisempaa. Merkkien
tulkinta luo kaivattua tarinaa ja auttaa myos myyjaa muistamaan tuotteen ominaisuudet.

Lisaisin siis Makupankin analyysimenetelmaan ensimmaiseksi tutustumisen pulloon ja
etikettiin. Mika herattaa mielenkiinnon? Mita nimi ja etiketin kuva tarkoittavat? Mitka etiketin
termeistd ovat merkityksellisid? Myyntityon kannalta tdma vaihe olisi mielestani jopa tarkein.
Asettuminen asiakkaan saappaisiin ja ensivaikutelman huomiointi. My06s hintaviestinta
kannattaa ottaa osaksi pruuvia. Hintaliuskasta |6ytyy valtavasti tietoa, jota voi asiakkaalle
tulkita. Symboleista saa, maistamattakin, runsaasti tarinaa tuotteen takaa.

N&illd pohjatiedoilla on hyva lahted aistinvaraiseen arviointiin, jossa siindkin kannustaisin
semioottiseen ajattelutapaan, tdma tuoksu/maku viittaa selkedsti x-rypaleen aromeihin.
Nopea mekaaninen, liukuhihnatyoskentely on joskus paikallaan, mutta keskittyminen on
tarkeaa tuoksujen ja makujen sanallistamisessa. Kannattaa pyrkia sanoittamaan tuote omalla
kielella. Tuoksut ovat semioottisia ja johdattavat muistojen arkistoon, mikd taas omalta
osaltaan voi tuoda analyysiin tarinaa.
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perehtyminen
tunne

tieto <~ — tulkinta
IKONI Rl toiminta

SYMBOLI

Kuva 28. Ensivaikutelma - perehtyminen - tulkinta

Semiotiikasta tuttua kolmiota on tassa (kuva 28.) muokattu helposti esitettdvaan muotoon.
Viinipulloa ldhdetaan, kuvan mukaisesti, tulkitsemaan kokonaisuutena, myos ulkopuolelta.

Viinianalyysiin yhteydessa ikoni olisi ensivaikutelma. Ensivaikutelmassa huomioitaisiin vain
ulkoiset tekijat. Milta pullo nayttaa, mika kiinnittad huomion, miksi tama tuote paadsi mukaan
ostoskoriin tai pruuviin? Elaydytdan asiakkaan rooliin, ammattitaitoa tai maistokokemusta ei

vaadita.

ENSIVAIRUTELMA
Keskity tekem&an havaintoja pullosta ja etiketista.
,e'fﬂziat,jotka kiinnittavat huomiosi, kiinnostavat myés asiakasta.

PEREHTYMIMNEN
Etsi tetoa havaintojesi kohteista. Nimestd, logoista, symboleista,
maasta tai rypalelajikkeesta.

. TULKINTA

. Kokoa merkki ja merkitys kokonaiskuvaksi. Yksityiskohdat ovat
éihapsa laajempaa kokonaisuutta. Paattele, vertaa muihin,
Divallé'j"alu‘r:h:- tarinaa.

Kuva 29. Ulkopuolen analyysiohje.

Indeksi, perehtyminen, koostuisi pullosta ja etiketistd 16ytyneiden merkkien tulkinnasta. Mita
viinin nimi tarkoittaa? Loydankd tuottajasta kivaa tarinaa? Mitd tiedan tasta rypéleestd?
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Perehtyminen on paikallaan, varsinkin jos etiketista 16ytyy outoja sanoja tai kuvia. Seuraava
asiakas saattaa kysya juuri niiden sanojen merkitysta.

Symboli, tulkinta olisi yhteenveto aiemmasta. Etiketistd 16ydetty merkki on aina osa isompaa
kokonaiskuvaa. Miten muutat merkin tarinaksi? Mita osaat kertoa merkin perusteella tuottajan
suhtautumisesta ymparistoon?

Ulkopuolen analyysin jdlkeen voidaan siirtya viiniin, josta siitakin, saa syvallisemman
semiotiikan avulla.

ENSIVAIKUTELMA Tl
Keskity tekemaan havaintoja tuoksusta ja mausta.
Tee formaali tulkinta.

/" PEREHTYMINEN
' Etsi tetoa havaintojesi kohteista. Mika aromi tulee rypaleesta, k
mika valmistusmenetelmasta?

TULKINTA
Kokoa maku kokonaiskuvaksi. Tama aromi tai ominaisuus tekee 4
*_ Viinista sopivan tahan kayttotarkoitukseen. Paattele, vertaa

‘muihin, oivalla ja luo tarinaa. (myyntiargumentti)

Kuva 30. Sisdpuolen analyysiohje.

Ensivaikutelma on se todellisuus, jonka haistamme ja maistamme. Formaali tulkinta tarkoittaa
lyhytta, faktatietoon perustuvaa tietoa, ei analysointia.

Perehtyminen/ indeksi. Viinista tehdaan analyysi ja viinin valmistajasta, valmistustavasta ja
tuotantoalueesta etsitddn tietoa. Tama osuus vaatii jo ammattitaitoa tai harrastuneisuutta,
jotta viinia voidaan verrata vastaaviin alueen ja saman rypaleen tuotteisiin

Tulkinta/ symboli koostuu pruuvista ja taustatiedoista. Taustoista poimitaan asiakasta
kiinnostavaa tarinaa ja mausta poikkeuksia tai yhdistavia tekijoitd samantyylisiin juomiin.
Kayttdyhteyden pohtiminen ja myyntiargumenttien muotoilu kuuluu tdhén osaan. Tarinallisuus
tekee tuotteesta helpommin muistettavan myds myyjalle.

Konstruktiivisen tutkimukseni uutuusarvo on siis viinipullon analysointi myos ulkopuolelta ja
semiotiikan menetelmillda. Mita etiketin termistdé meille kertoo ja miten pakkaus viestii
tuotteesta. MyoOs varsinaisen juoman analysointiin, sisdpuoleen, kaytetddan semiotiikan
tulkintamenetelmaa. Tuoksussa ja maussa on tulkittavia merkkeja.
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Kuvassa 31. oleva ympyra nuolineen, kuvaa sita, ettd kolmio toimii myds toiseen suuntaan.
Meilla on symboli, jonka merkitys on siis yhdessa sovittu. Miten se symboli tulkitaan, miten se
avataan asiakkaalle? Esimerkkina voisi olla aiemmassa taulukossa 2, esiintynyt termi kuiva, joka
asiakkaalle avataan kiertamalla kolmiota vastapaivaan.

perehtyminen

tunne viinisss ei
NS . tunnu
makeutta

ensivaikutelma

) tieto .
huv?t ovat SN — — tUIklntG
5::&:? Tt toiminta

sokerin kUiva

Kuva 31. Symboli-kuiva/ indeksi- viinissd ei tunnu makeutta/ ikoni- hiivat ovat kdyttdneet kaiken
rypdleiden sisdltdmdn sokerin

Pakkauksen/pullon/etiketin sijaan samaa analyysia voidaan tehda hintaviestinnasta. Merkit
osoittavat meille tarinaa tuottajan filosofiasta ja luontosuhteesta.

Liitteessd 2. olen hahmotellut kaavion, jossa ideaa on jalostettu esitysmuotoon ja
ohjeistukseksi viinianalyysiin. Ohjeistuksessa analysoidaan ensin pullo ja etiketti, sen jalkeen
siirrytaan tuoksun ja maun analyysiin.

7.3. Tarina merkin takana

Ihmiset ovat kertoneet toisilleen tarinoita jo ennen merkkien ja kirjoitustaidon aikaa. Nykypdiva
keskittyy toisaalta kuvaan, toisaalta painettuun tekstiin. Merkkiin ja sanaan saadaan piilotettua
tietoa, jonka tulkitseminen on taito. Tarinallisuus on se, jota nyt kovasti kaivataan. Nykyinen
alkolainen maistamistapa ja viinianalyysi ei tue tarinallisuutta. Makupankki, vaikka mielestani
onkin loistava tyokalu, keskittyy viinin aromeihin, tuoksuun ja makuun. Nama ovat kuitenkin ne
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asiat, jotka 16ytyvat jo valmiiksi hintaviestinndsté ja Alkon verkkokaupasta. Tarina etiketin ja
tuotteen takana on unohdettu.

Nyt puhutaan ilmastonmuutoksesta, sosiaalisesta vastuusta ja ihmisten halusta
vaikuttaa. Terveydestd ja tarinallisuudesta, paikallisuudesta ja panimotuotteista,
hybridistd ja hifistelystd. Trendijuomista [PA:sta samppanjaan. (Alkon
trendikatsaus 2022.)

Kaytan itse tarinoita paivittain tyossani ja tarinalla myyn myds tuotteita. Tarinan ei tarvitse olla
pitka. Tarinaksi riittaa etiketin yksityiskohdan sanallistaminen tai oma maistelumuisto. Tarina
kuitenkin erottaa sen yhden tuotteen niista kaikista muista.

Haluan tuoda semiotiikan mukaan uusien alkolaisten koulutukseen. Kun osaat tulkita pulloa ja
hintaviestintaa, tiedat tuotteesta valtavasti. Pukemalla tietosi tarinaksi ilahdutat asiakasta,
myyt mielenkiintoisen tuotteen asiakkaan tarpeeseen ja nostat omaa ammattitaitoasi. Muutut
tavarannayttajasta tarinankertojaksi ja juomaneuvojaksi.

Miten myyja voi sen |0ytdamansa tiedon muuttaa tarinaksi? Myymalassa voidaan kayda
seuraava keskustelu, jossa pieni yksityiskohta muuttuu isoksi.

-Hauska yksityiskohta tuo keltainen korkki.

-Totta, ndyttdd kivalta, pirtedltd, mutta mikddn kone ei pysty tekemddn tuota, jokainen pullo
on kastettu vahaan kdsin. Tuottaja on halunnut osoittaa miten tdrkednd hén pitdd kdsityén
osuutta tdssd viinissd. Vahan alla on muuten ihan perinteinen luonnonkorkki. Olisitko tarvinnut
vield korkkiruuvin?

Tarinaa voisi jatkaa viinin nimeen, lampaan kuvaan tai avata asiakkaalle luomuviinin symbolin
hintaviestinnastd. Merkkien semioottinen tulkinta tuottaa tarinoita.

Vaikka rakastankin viinia ja aistinvaraista pruuvausta. Olen sitd mieltd, etta juomiin voi tutustua
maistamatta. Juoman voi esitella tarinan ja kdyttoyhteyden kautta. Viinialan ammattilainen voi
viinin nimesta kertoa paljon. Ndhdessaan pullon ja etiketin, tietoa ja tarinaa tulee lisdad, mutta
vain maistamalla, hdn todella tuntee tuotteen.

Kun tiedetaan viinin rypale ja alue, mista se on kotoisin, tiedetdan jo paljon. Etiketista ei yleensa
kuitenkaan viela voi pdatelld makeutta, hapokkuutta ja aromeja. Juuri tassa viinissa voi olla se
jokin, joka erottaa sen kaikista muista saman alueen tai tuottajan viineista.
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8. Paatanto

Tiedan nyt mita tarkoitetaan esteettisella elamyksella. Esteettisen elamyksen kokeminen on
samankaltainen niin taideteosten katselussa, kuin viinin maistelussa. Viinin maistelussa
menndan kuitenkin taidetta syvemmalle, maalauksia ei yleensa nuuhkita ja pruuvata.

Olen oikein tyytyvainen tahan tutkimusmatkaani semiotiikan maailmaan. Hypoteesini piti
paikkansa, 18ysin etsimani tulkintamenetelman semiotiikasta. Semioottisella analyysilla
voidaan sukeltaa varsin syvalle valmistajan filosofiaan, asenteisiin luontoa ja tydntekijoita
kohtaan. Semiotiikka tuo esiin asioita, joita ostaja ei ehka itse huomaa, mutta joista hdn saattaa
olla kiinnostunut ja jotka vaikuttavat ostopdatdkseen. Tarina tekee viinista kiinnostavaa.
Asiakas ei tieda mitd han haluaa tietda, ennen kuin sen kerrot tarinan muodossa.

Tarkein onnistumiseni tydssa oli pullon ja etiketin sanallistaminen. Etiketissd on runsaasti
semioottista merkintda, joka vaatii lukutaitoa. Tarkoitukseni ei kuitenkaan ole tehda alkolaisista
myyjista taidekriitikkoja. Merkkien etsiminen pullosta ja etiketistd on luontevaa, sitd asiakaskin
tekee.

Semiotiikka oli haastava tutkimusmenetelmad. Monessa tutkimuksessa menetelma on mainittu
ja kaytetty, muttei ole avattu termistda tai muuten selitetty menetelman taustaa. Olisin
ehdottomasti paassyt helpommalla valitsemalla kaksivaiheisen analyysimallin, mutta termiston
avaamien auttoi myo6s itseani ymmartamaan Peircen menetelmaa. Menetelma vaatii
kolmiulotteista ajattelua ja toivoakseni olen avannut sitd riittavasti taman tutkimuksen
tarpeisiin.

Tavoitteeni on luoda tasta uusi alkolainen ajattelumalli tuotteen analysointiin. Kouluttajana
haluan vieda ideaa kdytantdon ja saada myyjat ymmartamaan, miten tarkeda on katsoa
myymalan valikoimaa asiakkaan silmin, kertoa tarinaa ja opettaa, miten merkkejamme
tulkitaan. Kolmivaiheisen analyysin ensimmaista osaa, ulkoisten merkkien etsimista pullosta ja
etiketistd voi tehdd myymalassa paivittdin. Hyllytyksen yhteydessa voi kiinnittdd huomiota
pieniin yksityiskohtiin, tarkistaa nimen merkityksen ja kokeilla pullon painoa.

Miten tastd eteenpain? Aihetta tutkiessani perehdyin muutamaan vaatetusalan graduun, jossa
vaatteita kasiteltiin semioottisina merkkeind ja tekstind. Olisi mielenkiintoista péaasta
tutkimaan, miten Alison Lurien The Language of Clothes tai Barthesin The Fashion System
toimisi pohjana viinianalyysille. Voisiko vaatetta ja viinia verrata teoreettisesti? Loysin myos
suuren joukon estetiikkaa ja kauneutta kasittelevaa kirjallisuutta, joka odottaa lukemista.
Taman tutkimuksen myotd perehdyin kirjallisuuteen, jota en olisi muuten ldhestynyt.

Tutkimuksen aihe kiehtoo minua yha. Viini estetiikan ja taiteen lajina pitdisi nostaa sille
kuuluvalle paikalle. Lapin yliopistossa voi opiskella myds kokemuksen muotoilua, joka olisi
kiinnostava aihe viinin nakokulmasta, kuten myo6s tarinan merkitys markkinoinnissa. Mika on
se merkki, johon asiakas kiinnittda ensimmaiseksi huomionsa ja mika lukitsee ostopdatoksen?
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Tama tutkimus raotti esteettisen kokemuksen yhta puolta. Esteettinen kokemus on mielestani
loputon tutkimuksen kohde, koska kaikki kokemukset ovat kuitenkin omanlaisiaan. Elamassa
pitaa olla nautintoja. Esteettiset nautinnot ovat tarkeita.

Sillé hetkelld tajusin, miten paljon eroottisempaa on juoda kuin syédd. Juominen
on rakkauden Idhin sukulainen. Viini on kuin juokseva suudelma. (Hamvas 2000,
56.)
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https://www.wsetglobal.com/ (24.5.2022)
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http://www.kulmat.fi/images/tiedostot/Artikkelit/Lopputyo_TaM_MikkoKoivisto_2007.pdf
https://www.theseus.fi/bitstream/handle/10024/74396/Suutari_Marja-Terttu.pdf;jsessionid=9E3736350C4C4FBA7E8132BBE6F49880?sequence=1
https://www.theseus.fi/bitstream/handle/10024/74396/Suutari_Marja-Terttu.pdf;jsessionid=9E3736350C4C4FBA7E8132BBE6F49880?sequence=1
https://docplayer.fi/204950803-Osallistava-osaamisen-kehittaminen.html
https://www.theseus.fi/bitstream/handle/10024/262361/Westerholm_Juha.pdf?sequence=2&isAllowed=y
https://www.theseus.fi/bitstream/handle/10024/262361/Westerholm_Juha.pdf?sequence=2&isAllowed=y
https://viinilehti.fi/2021/04/master-wine-matkalla-mestareiksi/
https://munskankarna.org/
https://santajulia.com.ar/en/does-santa-julia-exist/
https://www.instagram.com/julizuccardi/
https://helda.helsinki.fi/bitstream/handle/10224/3621/veivo130-142.pdf?sequence=1
https://www.netn.fi/sites/www.netn.fi/files/netn092-13.pdf
https://www.decanter.com/magazine/climate-change-rethinking-your-drinking-467605
https://fi.wikipedia.org/wiki/Ontologia
https://filosofia.fi/fi/ensyklopedia/akvinolainen-tuomas
http://jyrivuor.mbnet.fi/estetiikka/eklas/11.html
https://www.valvira.fi/documents/14444/189208/pakkausmerkintaohje.pdf/970a66c8-9afc-41db-b48b-5c8779302c48
https://www.valvira.fi/documents/14444/189208/pakkausmerkintaohje.pdf/970a66c8-9afc-41db-b48b-5c8779302c48
https://www.alko.fi/juoma-ruoka/trendit/trendikatsaus-2022
https://www.wsetglobal.com/

kuvat:

https://hintalappu.alko.fi/hintalappu/tulosta (3.12.2021)

https://fi.pinterest.com/pin/4151824639748644/ (21.5.2022)

https://fi.pinterest.com/pin/640003797024617387/ (2.12.2021)

https://fi.pinterest.com/pin/348817933621034976/ (2.12.2021)

https://www.alko.fi/tuotteet/445237/Domaine-de-la-Roman-e-Conti-Roman-e-Conti-2017/
(2.12.2021)

https://www.sttinfo.fi/tiedote/tama-on-kuronen-red--
punaviini?publisherld=69819045&releaseld=69925223 (10.12.2021)

https://www.alko.fi/tuotteet/929118/Wonderland-by-Minna-Parikka-Ros-Cava-Brut/ (10.12.2021)

https://www.iltalehti.fi/viihdeuutiset/a/201803282200842714 (10.12.2021)

https://www.instagram.com/p/CN5PfwKLNWY/ (10.12.2021)

https://www.instagram.com/p/CLWflwelLwRL/ (10.12.2021)

https://www.instagram.com/p/B f5ByFpSin/(10.12.2021)

https://www.saatchiart.com/account/artworks/350073 (6.4.2022)

https://www.instagram.com/p/CI1H9x1pQVw/(25.5.2022)
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https://www.instagram.com/p/CN5PfwKLNWY/
https://www.instagram.com/p/CLWf1weLwRL/
https://www.instagram.com/p/B_f5ByFpS1n/
https://www.saatchiart.com/account/artworks/350073
https://www.instagram.com/p/CI1H9x1pQVw/(25.5.2022)

lite 1. Makupankin mobiilisovellus

https://www.alko.fi/INTERSHOP/static/WFS/Alko-OnlineShop-Site/-/Alko-
OnlineShop/fi Fl/Tavarantoimittajien%20Excel/kuva/Makupankin%20tuotesivu%20esimerkki.
pdf (22.5.2022)

Makupankin tuotesivu — esimerkki.

Makupankki on Alkon sisdinen tydkalu, joka kokoaa kaiken
tuctetiedon yhteen paikkaan. Sovellus on toteutettu
suomeksi, USP on mahdollista tayttad myds englanniksi.

Miyyjd padsee tuotteen sivulle makupankissa

* Syortdmalla tuotteen nimen tai tuctenumeron hakuun
* Skannaamalla tuottesn viivakoodin dlypuhelimella

* Valitsemalla tuotteen hakulistasta (Esim. Uutuudet,
punaviinit, 15-17€, Espanja)

Sivun sisdlto

Tuotteen perustiedot

Tuotekuva ja hinta, mokukuvaukset, ruokasymbolit. Samat
tiedot kuin verkkokoupassa jo hintolapussa.

Tavarantoimittajan ilmoittamat markkinointitiedot
Tuotteen USP (Unique selling proposition) sekad olennaiset
lisatiedot (tuotteeseen, tuotiajaan tai esim. valmistustapaan

littywat tiedot tai tarinat, jotka muodostavat tarkean
kokonaisuuden asiakkaalle.)

www-linkki esimerkiksi tuotteesta kertovalle sivulle tai
tuctteessen lifttyvaan videoon.

Muut tuotetiedot ja tarkennukset.

Tiedot Alkan omista taustajdarjestelmistd: esim. logistiikkoan
littyvdt jo laboratorioanalyyseihin perustuvat tiedot.
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liite 2. Makupankkiuudistus

perehtyminen
tunne

- —  tulkinto
Tt toiminta

ENSIVAIKUTELMA
Keskity tekemaan havaintoja pullosta ja etiketista.
" Asiat, jotka kiinnittdvat huomiosi, kiinnostavat myos asiakasta.

J PEREHTYMIMNENM
: Etsi tetoa havaintojesi kohteista. Nimesta, logoista, symboleista,
' maasta tai rypalelajikkeesta.

TULKINTA
~..  Kokoa merkki ja merkitys kokonaiskuvaksi. Yksityiskohdat ovat
"~.aina osa laajempaa kokonaisuutta. Paattele, vertaa muihin,

oivalla ja luo tarinaa. .-

ENSIVAIKUTELMA
Kespkltﬁr’[ékemaan havaintoja tuoksusta ja mausta. Tt
_Tee formaali tulkinta.

/" PEREHTYMINEN

Etsi tetoa havaintojesi kohteista. Mika aromi tulee rypaleesta, |
' mika valmistusmenetelmasta?

' TULKINTA
" Kokoa maku kokonaiskuvaksi. TAma aromi tai ominaisuus tekee

.. viinista sopivan tahan kayttétarkoitukseen. Paattele, vertaa
‘muihin, oivalla ja luo tarinaa. (myyntiargumentti)
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