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TIIVISTELMA

Tutkimus tarkastelee, kuinka graafinen suun-
nittelija voi ottaa saavutettavuuden huomioon
asiakaslahtaisissa suunnitteluprojekteissa. Tut-
kimuksen keskidssa on viittomakielen tulkkaus-
palveluja tarjoavalle yritykselle, Trilog Oy:lle,
suunnittelutyona toteutettu pakka tunnekort-
teja. Erityisessa tarkastelussa tutkimuksessa
ovat asiakkaan asettamien tavoitteiden haas-
teet suhteessa toiveeseen saavutettavasta ar-
tefaktista. Trilogille toteutettu projekti toimii
taiteellisena produktiona ja tutkimusaineis-
tona tutkimuksessa, jossa projektia analysoi-
daan saavutettavuuden ja tekemisperustei-
sen tutkimuksen nakokulmista.

Tutkimuksen tutkimusongelma kuuluu:
Miten graafinen suunnittelija voi ottaa saa-
vutettavuuden huomioon asiakasldhtdisissa
suunnitteluprojekteissa?

Tutkimusongelma jakautuu seuraaviin
alakysymyksiin: Miten saavutettavuus otetaan
huomioon graafisen suunnittelun prosesseis-
sa? Miten asiakkaan toiveet ja tarpeet voivat
vaikuttaa tavoitteeseen saavutettavasta lop-
putuotteesta? Millaisia suunnitteluratkaisuja
graafinen suunnittelija voi tehdd pyrkiessaan
sekd miellyttamddn asiakasta ettd toteutta-
maan tyon tavalla, joka palvelee mahdollisim-
man montaa erilaista loppukayttdjaa? Miten
graafinen suunnittelija onnistuu suunnittelu-
ratkaisuissaan tavalla, joka toteuttaa saavu-
tettavuuden lisGksi myds suunnittelijan omia
esteettisid toiveita ja tavoitteita?

Tutkimuksen tulosten perusteella graa-
finen suunnittelija voi pyrkia saavutettavam-
paan lopputuotteeseen tekemalla tarkkaan
pohdittuja valintoja oman paatosvaltansa ra-

joissa. Mita tietoisempi graafinen suunnittelija
on niista keinoista, joilla saavutettavuutta voi-
daan erindisissa toissa edistas, sita todenna-
koisemmin han pystyy myos keskustelemalla
asiakkaan kanssa paatymaan saavutettavam-
piin ratkaisuihin. Tutkimus argumentoi sen
puolesta, ettei taydellista saavutettavuutta
todellisuudessa ole olemassa. Saavutettaviin
sisaltdihin on kuitenkin mahdollista ja tarkeaa
pyrkia soveltamalla saavutettavuuden kannal-
ta haasteellisia visuaalisia ilmeita tavoilla, jotka
sallivat lopputuotteen olevan silti tunnistetta-
vissa tietyn yrityksen tuotteeksi.

Tutkimuksella on pyritty tuottamaan
tietoa graafisen suunnittelijan saavutetta-
vuuteen liittyvista tydkaluista ja niista tyon
osista, joihin jokaisen suunnittelijan olisi syy-
ta kiinnittaa huomiota, olipa saavutettavuutta
mainittu erikseen tydnannossa tai ei. Lisaksi
tutkimuksella osallistutaan ajankohtaiseen
keskusteluun saavutettavuuden korostami-
sesta digitalisoituneessa yhteiskunnassa ja
sen vaikutuksesta graafisten suunnittelijoiden
tyonkuvaan.

Avainsanat:

saavutettavuus, inklusiivisuus, reflektiivisyys,
taiteellinen produktio, tekemisperusteinen
tutkimus, asiakaslahtoisyys
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1 Johdanto



1.1 HARVOILTA KAIKILLE

Saavutettavuus on kiinnostanut minua opin-
tojeni alusta saakka. Pitkaaikaissairaana nuo-
rena huomaan kiinnittavani paivittain erityista
huomiota tilanteisiin ja materiaaleihin, joiden
saavutettavuudessa ja esteettomyydessa
olisi parantamisen varaa. Kenties juuri omat
kokemukseni arjen ajoittaisesta haasteelli-
suudesta ovat ohjanneet minua pohtimaan
graafisen suunnittelijan vastuuta saavutetta-
vuuden edistajana visuaalisten materiaalien
maailmassa.

Saavutettavuus on useimmille itses-
taanselvyys. Perusterveen ihmisen on vaikea
asettaa itseaan sellaisen ihmisen asemaan,
jolle lilkkkuminen tai puheen tuottaminen on
haaste. Siksi pidan aarimmaisen tarkeana sita,
ettd saavutettavuudesta ja sen edistamises-
ta puhutaan, ja sen toteutumiseen liittyvista
ongelmista pidetaan metelia. Graafisilla suun-
nittelijoilla on erityinen rooli tiedon valittdjina
ja visualisoijina, silla suunnittelijan tekemilla
valinnoilla on suora vaikutus siihen, kuinka
monen tieto tavoittaa.

Koen, etta minua suunnittelijana pai-
naa vastuu, jonka painon kannan mielellani.
Vastuu siita, etten sulje ketaan ulkopuolelle.
Vastuu niiden ihmisten huomioon ottamises-
ta, jotka ovat jaaneet aivan liian pitkaksi aikaa
huomiotta. Vastuu paremman ja vastuullisem-
man kulttuurin edistamisesta omalla alallani.
Tekstin koon tai varien kontrastisuhteen tar-
kistaminen on minulle pieni asia, jonka voin
tehda madaltaakseni kynnysta kayttaa suun-
nittelemaani tuotetta.

Yksikaan suunnittelija ei ole taydellinen
- kuten tassakin tutkimuksessa huomataan -
mutta jokaiselle tekee hyvaa tiedostaa, mitka

osat prosessissa saattavat olla suunnitellun
tuotteen kohderyhmalle niita ratkaisevia seik-
koja, joiden vuoksi tuote jatetaan hyllyyn tai
verkkosivu suljetaan. Kiinnittamalla huomiota
saavutettavuuteen ja inklusiivisuuteen mene-
tamme suunnittelijoina korkeintaan hieman
aikaa, tehden samalla jonkun toisen arjesta
hieman helpompaa.

1.2 TOIMEKSIANNOSTA TUTKIELMAKSI -
PRO GRADUN LAHTOKOHDAT

Syksylla 2023 sain sahkdpostiini ilmoituksen,
jossa etsittiin graafista suunnittelijaa toteut-
tamaan tunnekortit viittomakielen kommu-
nikaatio-opetuksen tydvalineiksi yhteistyossa
Diakonia-ammattikorkeakoulun viittomakielen
tulkkiopiskelijoiden kanssa. lImoituksessa ker-
rottiin kommunikaatio-opetuksen luonteesta
seuraavaa: "Kommunikaatio-opetusta tarjo-
taan puhevammaisen henkilon ldhiomaisille,
jotta puhevammaiselle henkildlle ja hanen la-
heisilleen muodostuu yhteinen kieli. Puhetta
tukevia ja korvaavia kommunikointimenetelmia
on useita, esimerkkina tukiviittomat. Tukiviitto-
mat toimivat puheen ymmartamisen ja kielen
kehityksen tukena, ja niita kaytettdessa pu-
heesta viitotaan ainoastaan avainsanat.”
Projektin varsinaisena tilaajana esiteltiin
viittomakielen tulkkaus- ja opetuspalveluja tar-
joava yritys, Trilog Oy, jonka toimitusjohtajana
toimii Kirsi-Marja Maki. Tunnekorttien kerrot-
tiin olevan olennainen osa tukiviittomaopetus-
ta, ja ensisijaiseksi kohderyhmaksi maariteltiin
alakouluikaiset lapset. Projektiin osallistuvat
tulkkiopiskelijat, lina Uusitalo ja Outi Stahl-
berg, olivat kehitelleet niita varten konseptin



hahmosta nimelta Logi. Login tarkoitus on
esiintya jokaisessa kortissa tunteita kuvaavana
entiteetting, jonka muoto on johdettu Trilogin
logon O-kirjaimesta, jota yritys kayttaa myos
merkkina. Korttien etupuoli rakentuu kuvite-
tusta kuvasta ja tunteesta kirjoitetussa muo-
dossa, ja korttien kaantopuolella on QR-koodi,
jonka takaa paasee katsomaan tunteeseen
liittyvan lorun tukiviitottuna. Loru |6ytyy myos
kaantopuolelta kirjoitetussa muodossa.

Pidin erityisen tarkeana keskustella heti
projektin alkuun siita, miten olennaista - ja
toisaalta oletusarvoista - korttien saavutetta-
vuus ja inklusiivisuus on, kun ne toteutetaan
yritykselle, jonka slogan on Saavutettavuuden
asiantuntija. Toimeksiannossa maariteltiin,
etta korttien tulee olla yrityksen visuaalisen
identiteetin mukaisia, mika osoittautui kuvi-
tustyota aloittaessani yhdeksi niista haasteista,
joita tavoite mahdollisimman saavutettavasta
tuotteesta asetti projektin toteutukselle.

Toinen haasteista oli itse Logi-hahmon
muoto ja sen muokkaaminen kayttotarkoituk-
seen sopivaksi, pitaen samalla saavutettavuus
mielessa. Tutkiessani saavutettavuuteen vai-
kuttavia tekijoita ja dokumentoidessani pro-
jektin edistymista, totesin, etta projektista ja
sen aiheesta olisi ainesta tutkielmaksi saak-
ka. Talloin paatin alkaa tallentamaan projek-
tin valivaiheita ja dokumentoimaan ajatuk-
siani ja saavutettavuuteen liittyvia l16ydoksia
erilliseen tiedostoon.

1.3 TUTKIMUSKYSYMYS JA TAVOITTEET

Opinnaytetyon ensisijaisena tavoitteena on
lisata tietoa saavutettavuuden huomioon ot-
tavasta graafisesta suunnittelusta erityisesti

asiakaslahtoisten suunnitteluprojektien kon-
tekstissa. Tutkimuksen avulla toivon tarjoava-
ni graafisille suunnittelijoille uusia nakokulmia
saavutettavuuden suhteen, seka erilaisia kei-
noja saavutettavuuden ja inklusiivisuuden
edistamiseksi asiakaslahtoisissa projekteissa.

Pro gradu -tutkielmani tutkimuskysy-
mys on: Miten graafinen suunnittelija voi ottaa
saavutettavuuden huomioon asiakaslahtoisissa
suunnitteluprojekteissa? Tutkimuskysymys ja-
kautuu seuraaviin alakysymyksiin: Miten saa-
vutettavuus otetaan huomioon graafisen suun-
nittelun prosesseissa? Miten asiakkaan toiveet
Ja tarpeet voivat vaikuttaa tavoitteeseen saavu-
tettavasta lopputuotteesta? Millaisia suunnitte-
luratkaisuja graafinen suunnittelija voi tehdd
pyrkiessadn seka miellyttGmadn asiakasta ettd
toteuttamaan tyon tavalla, joka palvelee mah-
dollisimman montaa erilaista loppukdyttdjaG?
Miten graafinen suunnittelija onnistuu suunnit-
teluratkaisuissaan tavalla, joka toteuttaa saa-
vutettavuuden lisGksi myds suunnittelijan omia
esteettisid toiveita ja tavoitteita?

Tutkimuskysymysta valottaakseni tar-
kastelen tutkielmaa varten toteutettua taiteel-
lista produktiota, suunnitteluprojektia Trilo-
gille, hyodyntaen analyysimenetelmana teke-
misperusteista tutkimusta, johon sisaltyvaan
reflektiivisyyteen ja reflektiiviseen toimintaan
kiinnitan erityista huomiota.

1.4 TUTKIMUKSEN RAKENNE

Tutkimuksen alussa kerron, miksi paatin lah-
tea kirjoittamaan pro gradu -tutkielmaani saa-
vutettavuuden ymparille. Tydelamaan suun-
taavana suunnittelijana, joka on ollut lapsesta
saakka kroonisesti sairas, ymmarran kenties



hieman omakohtaisemmin, miten valtava mer-
kitys saavutettavuuden huomioon ottamisella
on yhteiskunnassa, jossa kaikilla ei ole yhta-
laisia lahtokohtia tai mahdollisuuksia toimia.

Kerron toisessa luvussa tutkimukseen
olennaisesti liittyvista teoreettisista nakokul-
mista, seka avaan kasitteita, joiden ymmarta-
minen on olennaista tutkimuksen ymmarta-
misen kannalta. Molly Bangin teos muotojen
ja variyhdistelmien synnyttamista mielikuvista
toimii eraanlaisena ponnahduslautana seka
taiteelliselle produktiolle etta tutkimustyon ai-
heen valitsemiselle. Ennen teoksen lukemis-
ta en ollut tullut ajatelleeksi, miten valtavan
paljon ihmisen primitiivisilla uskomuksilla ja
reaktioilla on merkitysta, kun halutaan luoda
tunteita herattavia kuvia ja kuvituksia. Toises-
sa luvussa kerron myos, mita tarkoitamme
puhuessamme tunteista, ja avaan lasten tun-
teiden tunnistamiskykyyn liittyvad tutkimusta.

Kolmannessa luvussa kasittelen saavu-
tettavuutta graafisen suunnittelijan nakokul-
masta ja vastaan tutkimuskysymyksiin: Miten
sgavutettavuus otetaan huomioon graafisen
suunnittelun prosesseissa? ja: Miten graafinen
suunnittelija onnistuu suunnitteluratkaisuis-
saan tavalla, joka toteuttaa saavutettavuuden
lisgksi myds suunnittelijan omia esteettisia toi-
veita ja tavoitteita?

Universaali design ja sen kaytannot
liittyvat olennaisesti siihen, millaiseksi il-
mioksi saavutettavuus ja sen tavoittelu ovat
muodostuneet modernissa yhteiskunnassa,
minka vuoksi pidan tarkeana kertoa tassa lu-
vussa liikkeesta ja sen alkutekijoista. Kerron
WCAG-ohjeistukseen nojaten, miten graafinen
suunnittelija voi edistaa saavutettavuutta tois-
saan kiinnittamalla erityista huomiota tekstiin

ja vareihin kuvissa. Kaytannon ohjeistusten li-
saksi pohdin luvussa saavutettavan kuvituksen
verraten tuoretta ja viela tarkasti maarittele-
matonta kasitettd, seka suunnittelijan omien
tavoitteiden toteutumista suhteessa tavoittee-
seen saavutettavasta lopputuotteesta.
Neljannessa luvussa siirryn kasittele-
maan itse taiteellista produktiota. Kartoitan
tyoskentelyprosessiin liittyneita ajatuksiani ja
erityisesti saavutettavuuteen liittyneita haas-
teita. Kerron prosessin alusta ja kuvitustyylin
valitsemiseen liittyneesta tarkasta harkinnas-
ta suhteessa toiveeseen saavutettavasta lop-
putuotteesta. Kerron muotoseikoista, jotka
nojaavat vahvasti Molly Bangin teokseen ja
avaan tapoja, joilla olen hyédyntanyt symbo-
likkaa tunteiden kaltaisten melko abstraktien
asioiden kuvittamiseen. Huomaan tutkimuk-
sessani, etta symboliikalla on valtava merki-
tys pelkistdessamme monimutkaisia ilmioita
kuvan muotoon. Luvussa vastaan seuraaviin
tutkimuskysymyksiin: Miten asiakkaan toiveet
Ja tarpeet voivat vaikuttaa tavoitteeseen saavu-
tettavasta lopputuotteesta? Millaisia suunnitte-
luratkaisuja graafinen suunnittelija voi tehdd
pyrkiessaan sekd miellyttémadn asiakasta ettd
toteuttamaan tyon tavalla, joka palvelee mah-
dollisimman montaa erilaista loppukdyttéjaa?
Viidennen luvun aloitan yhteenvedolla,
jossa tarkastelen kootusti tutkimuksen tulok-
sia ja siihen liittyneita oivalluksia, minka jalkeen
tarkastelen tunnekortteja viela kertaalleen
saavutettavuuden kontekstissa kuukausien
kuluttua tydn loppuun saattamisesta, ns. uu-
sin silmin. Tutkielman paattaa luku 5.3, joka
sisaltaa pohdintaa itse tutkielmasta seka po-
tentiaalisen jatkotutkimuksen toteuttamisesta.
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2 Toimeksiannon ja tutkimuksen teoreettiset
lahtokohdat



2.1 TEKEMISPERUSTEINEN TUTKIMUS

Kaytan tutkimuksen analyysimenetelmana
tekemisperusteista tutkimusta eli tekemal-
la tutkimista. Tekemisperusteinen tutkimus
soveltuu analyysimenetelmaksi tutkimuksiin,
joissa menetelman valintaa maarittelevina
avainsanoina toimivat esimerkiksi prosessin
kuvaaminen ja tutkiminen, produkti, mallit
ja mallinnukset, reflektio, projektit ja koke-
muksellisuus (Anttila, 2006, s. 423). Koska
tutkimukseeni sisaltyy taiteellinen produktio
Trilogille toteutettujen tunnekorttien muo-
dossa, nden tekemisperusteisen tutkimuk-
sen luonnollisena valintana tutkimukseni
analyysimenetelmaksi.

Tekemisperusteisen tutkimuksen kal-
taisessa subjektiivisesti orientoituneessa
taiteellisen prosessin tutkimuksessa keskei-
sind kasitteinad voidaan pitaa kolmea vuoro-
vaikutuksessa olevaa tekijaa. Tekijé on itse
luovan teon toteuttava persoona. Luova te-
ko on toimintaa, johon sisaltyvat teon vali-
neet, teon suunnittelu ja teon toteuttamisen
prosessi. Lopullinen tuote, eli teon tulos, on
nimeltaan artefakti. Artefaktina voidaan pi-
taa kaytannossa mita tahansa luovan teon
seurauksena syntynytta tuotosta, esimerkik-
si rakennusta, maalausta, kayttoesinetta tai
palvelua. (Anttila, 2006, s. 101.) Tassa tutki-
muksessa tekijana toimin mina itse, luovana
tekona tunnekorttien suunnitteluprosessi ja
artefaktina valmiit tunnekortit.

Aktiivinen dokumentaatio on tekemis-
perusteisen tutkimuksen elinehto. Sen avul-
la saadaan nakyvaksi luovan prosessin ai-
kana esiin nousseet muutokset ja haasteet,
seka opitaan ymmadartamaan tekemisen luon-
netta. Dokumentaation ja jatkuvan tekemisen

luonteen tietoisen tarkastelun ansiosta esil-
le kohonneet ongelmat voidaan pyrkia ratkai-
semaan jo projektin varhaisessa kehitysvai-
heessa. Aktiivisen dokumentoinnin tuloksena
tulisi olla tekstillinen ja kuvallinen aineisto, jo-
ka tukee kriittista arviointia ja antaa mahdol-
lisuuden keskustella aiheesta muiden asian-
tuntijoiden ja tutkimusaineistojen kanssa.
(Anttila, 2006, s. 426.)

Tekemisperusteisen tutkimuksen teo-
rian keskiossa ovat reflektiivisyys ja reflek-
tiivinen toiminta. Reflektiivisyydella viitataan
jonkin tilanteen havaitsemiseen sosiaalisek-
si tapahtumaksi niin, etta siina tapahtuu ih-
misten valista vuorovaikutusta (Anttila, 1996).
Toisin sanoen reflektiivisyydella tarkoitetaan
kaikkia tilanteita, joita kaytanndssa tapahtuu,
seka sellaista mielen toimintaa, joka kaantyy
tavalla tai toisella ihmisen sisimpaan. Anttila
(2006, s. 77-78) pitaa tarkeana huomauttaa,
ettei mieli toisaalta voi koskaan taydellisesti
havainnoida omaa toimintaansa, minka vuok-
si todellinen kasitys omista ajatuksista edellyt-
taa aina jonkinlaista epdasuoraa havainnointia.

Yhtd tarkeaa kuin oman itsensa ja aja-
tustensa taydellisen tarkastelun vaikeuden
huomioon ottaminen on vetaa selked ero re-
flektiivisyyden ja reflektion valille. Siina mis-
sa reflektiivisyydella viitataan usein tilantei-
siin, joissa ihmiset eivat valttamatta tiedosta
toteuttavansa reflektiivista toimintaa, reflek-
tiolla viitataan tarkoituksenmukaiseen itsen
ja toiminnan tarkasteluun. Merriam-Webster
-sanakirjassa "reflektio” maaritellaan "ai-
heasian, idean tai tarkoituksen huomioon
ottamisena”, seka "mielipiteen tai huomion
muodostamisena huolellisen harkinnan jal-
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keen” (Merriam-Webster Dictionary, 2024).
Reflektioon sisdltyy siis olennaisena osana
tarkoituksellinen toiminta, jonka kautta et-
sitaan tietoa tai muodostetaan huomioita ja
mielipiteita.

Reflektiivista toimintaa puolestaan voi
tarkastella kahdella tapaa: tiukasti jasenty-
neend ongelmanratkaisuna tai vapaana luo-
van toiminnan prosessina. Se voi olla ryhman
kanssa tapahtuvaa tai henkilokohtaista, jolloin
kyse on itsereflektiosta, itseymmarryksesta.
(Anttila, 2006, s. 78.)

Tekemisperusteisen tutkimuksen teo-
riassa erotetaan toisistaan luovan prosessin
sisalta ja ulkoa tapahtuva reflektointi. Reflec-
tion-in-action viittaa prosessin luovan tekijan
omaan reflektointiin. Reflection-on-action puo-
lestaan viittaa prosessin reflektointiin sen kon-
tekstissa. Reflection-in-action pitaa sisallaan toi-
minnan, nakyviin nousseen hiljaisen tiedon,
tehtyjen muutoksien ja muuttuneiden toimin-
tamallien ja mielikuvien reflektoinnin prosessin
aikana. Reflection-on-actonia puolestaan harjoi-
tetaan silloin, kun pohditaan luovaa prosessia
ja sen lopputulosta suhteessa siihen konteks-
tiin, jossa se on toteutettu. Talldin pohditaan
tekemisen merkitysta projektiin kokonaisuu-
dessaan, seka sen merkitysta ja seuraamuk-
sia tulevissa toiminnoissa. (Emt., s. 424-425.)

Donald Schoénin reflektiivisen toiminnan
teoria (1983) painottaa ongelman asettamista
ja sen ratkaisua erilaisin reflektiivisin menetel-
min. Teorian ydinajatuksena voidaan pitaa ide-
aa siita, etta toiminta pyrkii muovaamaan tilan-
netta tarkoituksen mukaan, ei koettelemaan
tekijansa ymmarrysta (ks. Anttila, 2006, s. 424).

Siind, missa normiksi muodostunut ta-
pa tehda tutkimusta, ns. tekninen rationaali-
suus (engl. technical rationality), on muodos-

taa tutkimuskysymys ja etsia vastaus siihen
olemassa olevasta tieteellisesta tutkimustie-
dosta, reflektiivinen toiminta hakee ratkai-
suja tilanteisiin kokeilemalla ja suorittamal-
la. Teoria painottaa myos tutkijan itsensa
hiljaista tietoa vetoamalla siihen, ettemme
usein osaa selittaa syyta sille, miksi tiedam-
me jonkin asian olevan tietylla tavalla. Tietom-
me voidaan katsoa olevan sisaanrakennettu
toimintaamme. Tasta Schon kayttaa nimitys-
ta knowing-in-action, joka voitaisiin suomen-
taa toimintaan sisaltyvana tekijan hiljaisena
tietona. (5chon, 1983, s. 21-54.)

Schon (1983, s. 49) painottaa, etta te-
kemisperusteinen tutkimus ja siihen liitty-
va reflektiivinen toiminta avaavat tutkijoille
mahdollisuuksia uudenlaisiin johtopaatoksiin
ja tuloksiin, jotka eivat ole saavutettavissa yk-
sin teknisen rationaalisuuden keinoin. Reflek-
tiivisella tekemisperusteisella tutkimuksella
on mahdollista saavuttaa reflection-in-action
ja knowing-in-action taiteellisten ja intuitiivis-
ten prosessien, kuten graafisen suunnittelun,
takana.

2.2 SAAVUTETTAVUUS

Nyky-yhteiskunnassa tydtaan tekevan graa-
fisen suunnittelijan tulee olla selvilla saavu-
tettavan suunnittelun periaatteista. Saavu-
tettavuuden ja inklusiivisuuden tarkeytta
korostetaan erityisesti verkkoymparistdissa,
mutta yhta tarkeaa on suunnitella painotuot-
teita, jotka soveltuvat mahdollisimman mo-
nelle kayttajalle.

Saavutettavuus sekoitetaan usein es-
teettomyyteen. Vaikka molemmilla on sama
tavoite, eli edistaa monimuotoisuutta ja mah-
dollistaa palveluiden kaytettavyys mahdolli-
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simman monelle, esteettdmyydella viitataan
fyysisten paikkojen, kuten kirjastojen, suun-
nitteluun niin, etta kuka tahansa pystyy kul-
kemaan rakennuksessa riippumatta esimer-
kiksi pyoratuolin kaytosta (THL, 2023). Toisin
sanoen tiloissa liikkkumisen ja tilojen sisalta-
mien palveluiden hyddyntamisen taytyy olla
esteetonta.

Saavutettavuudella puolestaan viitataan
usein paaasiassa digitaalisiin ymparistoihin,
mutta myos painettujen medioiden ymmar-
rettavyyteen. Terveyden ja Hyvinvoinnin Laitos
madrittelee saavutettavuuden tarkoittavan esi-
merkiksi nettisivuston kaytettavyyden huomi-
oimista siten, etta kaikki pystyvat yhtalaisesti
kayttamaan sita arjessaan seka ymmartamaan
sen sisallon (THL, 2023). Aluehallinto puoles-
taan esittaa saavutettavuuden sisaltavan tekni-
sen saavutettavuuden, helppokdyttoisyyden ja
sisallon ymmarrettavyyden (Aluehallinto, n.d.).

Saavutettavuuteen kiinnitetaan 2020-lu-
vulla enemman huomiota kuin koskaan aikai-
semmin. Aiheesta voi lukea niin lehdista kuin
korkeakoulujen paasykoetehtavista, mutta jul-
kisessa keskustelussa korostuvat valitettavan
usein saavutettavuusvaatimuksiin liittyvat nk.
ongelmat, joita ne aiheuttavat eri toimijoille.

Hyvana esimerkkina voidaan pitaa Hel-
singin Sanomien juttua Digipalvelulaki vel-
voittaa tekstittdmadan videot, viranomaiset ko-
kevat sen tydlddksi - “Kun kyse on koronasta,
niin tekstityksella varustettu informaatio tuli-
si saada mahdollisimman pian” (2021). Juttu
kasittelee uuden digipalvelulain suhdetta vi-
ranomaistahojen viitselidgisyyteen. Artikkelin
mukaan vuonna 2019 voimaan tullut laki vel-
voittaa tekstittamadn viranomaistahojen vide-
ot, mutta hallinnoissa tekstittaminen koetaan
turhan tyoladksi. Laissa maaritellaan, etta vi-
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deoiden tekstittaminen on suoritettava kah-
den viikon sisalla julkaisuajankohdasta, joten
osa toimijoista pyrkii kiertamaan lakia pois-
tamalla julkaistut sisallot julkisesta jakelusta
ennen kahden viikon maaraajan tayttymista.

Toisessa vaakakupissa painaa siis help-
pous, toisessa viranomaistiedon saavutet-
tavuus. Edella mainitun artikkelin mukaan n.
750 000 suomalaisella on jonkinasteinen kuu-
lonalenema, joten kyse on valtavasta joukosta
ihmisia, jotka eivat viranomaisten viitselidisyy-
den vuoksi paase saman tiedon aarelle, jonka
saavuttaminen on valtaosalle kansasta itses-
taanselvyys. Saavutettavuuden ajamisessa ky-
se on nimenomaan palvelujen tuomisesta la-
helle niita inmisia, jotka on liian pitkaksi aikaa
jatetty tiedon ulkopuolelle - siksi on hapeallis-
ta, etta laillista velvoitetta tehda sisalldista saa-
vutettavampia kierretaan helppouden nimissa.

Kansainvalisemmalla tasolla saavutet-
tavuutta verkkoymparistoissa varmistaa mm.
vuonna 2016 voimaan astunut Euroopan Uni-
onin saavutettavuusdirektiivi, joka koskee jul-
kisen sektorin elinten verkkosivustojen ja mo-
biilisovellusten saavutettavuutta (Euroopan
Unionin virallinen lehti, 2016). Direktiivin tar-
peellisuutta perustellaan paaasiassa digi-
taalisen yhteiskunnan kehittymisella ja nain
ollen tarpeella kehittaa digitaalisten tuot-
teiden ja palvelujen saavutettavuutta. Suo-
messa voimassa oleva digipalvelulaki pe-
rustuu pitkalti Euroopan Unionin direktiiviin
saavutettavuudesta.

Suunnittelijan nakokulmasta saavutetta-
vuutta voidaan edistaa monella tavalla. Suunnit-
telijalla on ensisijainen vastuu siita, etta esimer-
kiksi mainoksen varit, kuvat ja sanoma tulevat
esille tavalla, joka mahdollistaa lopputuloksen
ymmartamisen mahdollisimman monelle. On



totta, etta graafinen suunnittelija harvemmin
toteuttaa kokonaisia projekteja yksin, jolloin
my0Os asiakkaan ja mahdollisen esihenkilon
toiveet on otettava huomioon. Talldin suun-
nittelijalta vaaditaan erityista tietoa saavutetta-
vuudesta ja sen edistamisestd, jotta lopullinen
tuote vastaa mahdollisimman moneen saavu-
tettavuutta koskevaan tavoitteeseen. Tavoitteet
vaihtelevat usein tuotetun tyon kohderyhman
mukaan - mikali kohderyhmaan kuuluu esi-
merkiksi lukihairioista karsivia ihmisia, tulee si-
sallon olla mahdollisimman selkeaa, ytimekas-
ta ja yksinkertaista (Aluehallinto, n.d.).

Saavutettavuus liittyy keskeisesti uni-
versaalin designin periaatteeseen, jota kasi-
tellaan tarkemmin luvussa 3.1. Tiivistetysti il-
maistuna universaalin designin periaatteessa
on kyse erilaisten kayttajien huomioimisesta
jo suunnitteluprosessin alusta asti (Aluehal-
lintovirasto, n.d.).

2.3 INKLUSIIVISUUS

Inklusiivisuudella viitataan ajatukseen ih-
misten yhdenvertaisuudesta, mukaan kuu-
lumisesta ja osallistamisesta yhteiskunnas-
sa (Sitra, n.d.). Inklusiivinen suunnittelu ottaa
huomioon ihmiset, jotka saattaisivat muuten
jaada ulkopuolelle tai tulla marginalisoiduiksi,
eli kulttuurista ja yhteiskunnasta vieraannute-
tuiksi. Hyvana esimerkkina tasta voidaan pitaa
mainoskampanjaa varten toteutettua kuvitus-
ta, jossa esiintyy erirotuisia, eri uskontokun-
tiin kuuluvia, erindkaoisia ja erilaisia vammoja
omaavia ihmisia. Tallaista mainosta voidaan
pitaa inklusiivisena.

Puhuttaessa inklusiivisesta suunnitte-
lusta on otettava huomioon, ettei kyse ole
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muuttumattomista kriteereista, vaan jatkuvas-
ti kehittyvasta filosofiasta. Jotta mahdollisim-
man monelle sopivia ymparistdja, palveluja
ja tuotteita voidaan suunnitella, suunnittelu-
prosessien taytyy olla jatkuvassa muutoksen
ja vastaanottavuuden tilassa tiedon ja moni-
kulttuurisuuden lisaantyessa. Toisin sanoen
esimerkiksi kymmenen vuotta sitten kirjoite-
tut ohjeistukset saavutettavuuden ja inklusii-
visuuden huomioon ottamisesta eivat valtta-
matta pade enda. (Perssonym., 2014, s.5.)

Tunnekorttien suunnitteluprosessissa
Trilogin edustajat painottivat inklusiivisuuden
ja tietynlaisen neutraaliuden tarkeytta kortti-
en visuaalisessa muotoilussa. Yritys ei halun-
nut karkottaa lapsia ja nuoria materiaalin aa-
relta liian voimakkaasti sukupuolittuneella tai
rodullistetulla kuvituksella. Toisin sanoen ta-
voitteena oli saavutettavuuden lisaksi mah-
dollisimman inklusiivinen muotoilu.

Inklusiivista lopputulosta tavoiteltiin
korttien muotoiluprosessissa mm. paattamal-
la, etta korteissa esiintyva paahahmo, Logi,
olisi muodoltaan ns. epaihmismadainen olento,
joka kuitenkin pystyisi ilmentamaan tunteita
kasvoillaan ja kehollaan. Kokonaan uudenlai-
nen olento ei voisi sulkea ketaan ulkopuolelle
- painvastoin hahmon erikoisen muodon aja-
teltiin olevan omiaan herattamaan erityisesti
pienimpien lasten mielenkiinto kortteja koh-
taan. Login erilainen muoto edesauttoi myos
saavutettavuutta siina maarin, etta hahmo ol
helppo erottaa ja tunnistaa muista korteissa
esiintyvista hahmoista.

Pyrin ottamaan inklusiivisuuden huo-
mioon myos korttien taustahahmoina esiin-
tyvien ihmislasten kuvittamisessa tekemalla
jokaisesta lapsesta erinakoisen. Vaihtelin ih-



mishahmojen ulkondkoa - ihonvarid, hiuksia
ja kokoa - pyrkimyksenani sailyttaa samalla
korttien yhtenainen ilme. Kriittisyyden ja lapi-
nakyvyyden tahden on huomioitava jalkeen-
pain, etta inklusiivisuutta olisi lisannyt esi-
merkiksi erilaisiin uskontokuntiin kuuluvien
tai erilaisia vammoja omaavien ihmisten ku-
vaaminen korteissa. Toisaalta voidaan poh-
tia sita, olisiko tama johtanut ajatukseen sii-
ta, miksi vain tietyt uskontokunnat tai vammat
ovat edustettuina korteissa - kuten Persson,
Ahman, Yngling ja Gulliksen (2014, 5.18-20)
toteavat tutkimuksessaan, hyvan saavutetta-
vuuden tai inklusiivisuuden toteutumiselle ei
ole olemassa tarkkaan maariteltya yksittdis-
ta vaatimusta.

2.4 MUOTOJEN SYNNYTTAMAT
MIELIKUVAT

Molly Bang kirjoittaa teoksensa Picture This:
How Pictures Work (2016, s. xiii-3) ensiaukea-
milla siita, miten kuvan ja yksittaisten muo-
tojen emotionaalinen tulkinta riippuu aina
kontekstista, jossa kuvaa tai muotoja tul-
kitaan. Teoksessaan Bang kay lapi kuvan
muodostamisen prosessia, sekd tunteita ja
ajatuksia, joita tietynlaiset muodot heratta-
vat. Teoksen sisaltama teoria on ollut mer-
kittavassa roolissa Logi-hahmon muodon
suunnitteluprosessissa.

Bangin mukaan pyoredt ja pehme-
at muodot koetaan kutsuvina ja lohdullisi-
na (2016, s. 3-9). Mita teravampi ja suurem-
pi muoto puolestaan on, sen uhkaavampi
ja pelottavampi on tulkinta kuvasta (emt, s.
26). Lapsille ja nuorille suunnatuissa kuvituk-
sissa kannattaa siis jo tasta syysta pitaytya
pehmedmmissa muodoissa ja viivoissa, jotta
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kuvan tunnelma ja kokemus kuvasta on mah-
dollisimman positiivinen.

Runsaasti erilaisia elementteja sisalta-
via kuvia katsoessamme miellamme usein
samat muodot kuuluvaksi samaan ryhmaan:
sama patee myos elamaan kuvien ulkopuo-
lella. Avomme yhdistavat asiat toisiinsa, kos-
ka niiden samankaltainen muoto saa meissa
aikaan tunteen niiden yhteenkuuluvuudesta.
(Emt., s. 14.)

Alkaessani suunnittelemaan tunne-
korttien ilmettd, pohdin aluksi, voisiko Trilo-
gin merkin muoto toistua Logi-hahmon paan
lisaksi myds hahmon taustalla erilaisina ele-
mentteind. Ajattelin, etta merkki voisi toimia
tunteesta ja kuvituksesta riippuen esimerkik-
si tuolina, maan pinnan muotona tai pilve-
na. Luettuani Bangin teoksen tulin kuitenkin
siihen tulokseen, ettei merkin kayttaminen
muissa yhteyksissa ollut kannattavaa - sen
lisaksi, etta valinta olisi heikentanyt Login tun-
nistettavuutta korttien padhahmona, se olisi
saattanut lahettaa myos ristiriitaisia viesteja
Login ja taustaelementtien yhteenkuuluvuu-
desta. Samalla olisin tarkoituksettomasti nos-
tanut taustaelementtien merkitysta suhtees-
sa muihin kuvituselementteihin.

Myods muotojen kokosuhteilla voidaan
vaikuttaa merkittavasti kuvan tunnelmaan ja
tulkintaan kuvasta. Mikali muut elementit ku-
vassa ovat huomattavasti kuvan paahahmoa
suurempia, muut elementit tulkitaan uhkaa-
vina suhteessa paahahmoon. Syy tulkintaan
on varsin alkukantainen pelko, joka perustuu
inmisen omaan arvioon selviytymisesta koo-
kasta uhkaa vastaan. Syntyy tunne ahdistuk-
sesta, stressista ja voimattomuudesta: kuvan
padhahmon pienentyessa katsoja voi kokea
pienentyvansa itse. Vastaavasti padghahmon



ollessa suurempi suhteessa muihin kuvan
elementteihin, emme pelkda sen puolesta
vaan tulkitsemme sen olevan niin sanotusti
tilanteen paalla. (Bang, 2016, s. 18-20.)
Mikali kuvan tulkinnan kannalta on toi-
vottavaa, etta tulkitsija samaistuu tiettyyn
hahmoon, kannattaa se tuoda lahemmas tul-
kitsijaa. Toisin sanoen hahmoa ei talldin kan-
nata piirtaa metsaiseen kuvaan puiden taakse
tai kauas horisonttiin, vaan etualalle. Etualal-
la olevaa hahmoa kohtaan katsoja tuntee
yhteenkuuluvuutta ja lampdda. Kaukana ole-
va hahmo puolestaan tuntuu yhdentekevalta
ja kylmalta, osalta taustahalinaa. (Emt., s. 22.)
Bang jakaa kuvan muodostamisen kah-
teentoista periaatteeseen, joista nelja ensim-
maista liittyy painovoimaan ja kaikkien asioi-
den luonnollisiin tiloihin ja vuorovaikutuksiin.
Ensimmaisen periaatteen mukaan tasaiset, ho-
risontaaliset muodot herdttavat mielikuvia rau-
hasta ja tasapainosta - muodot, jotka makaavat
vaakatasossa eivat uhkaa kaatua padlle. Toisen
periaatteen mukaan vertikaaliset muodot ovat
jannittavampia, aktiivisempia ja ns. maan pai-
novoimaa vastaan pullikoivia. Ne viestivat ener-
giasta ja ylos kurkottamisesta, tahdonvoimasta
ja suuruudesta. (Bang, 2016, s. 52-57.)
Kolmas periaate esittaa diagonaaliset
muodot dynaamisina, koska ne viittaavat liik-
keeseen tai liiketta edeltavaan jannitykseen,
kuten luonnossakin. Naemme diagonaaliset
muodot usein putoavina tai kaatuvina, jonain
sellaisena, joka uhkaa muuttaa asioita. Muu-
tokseen voi liittaa positiivisia tai negatiivisia
tuntemuksia riippuen siita, millainen kuvan
katsojan sen hetkinen olotila ja maailmanku-
va on. (Emt,, s. 58-68.)
Neljannen periaatteen mukaan kuvan
ylempi puolisko on rauhalle, onnellisuudelle

17

ja voimalle pyhitetty tila, minka vuoksi hen-
kisyytta ilmentavissa kuvissa objektit sommi-
tellaan usein ylos. Inhimillisesta nakokulmas-
ta ollessamme ylempanda, olemme parhaassa
taktisessa asemassa mahdollisiin uhkiin nah-
den. Vastaavasti kuvan alaosa tuntuu uhkaa-
vammalta, painavammalta, surullisemmalta ja
rajoittuneemmalta ylaosaan nahden. Toisaal-
ta alaosassa olevat objektit voidaan yhdistaa
maanlaheisyyteen. Myos useat tutut sanon-
nat, kuten "olla maassa” vahvistavat osaltaan
kulttuurista kokemusta alhaalla olemisen
huonommuudesta. (Emt., s. 69-73.)

Naita edella mainittua neljaa periaatet-
ta kaytetaan kuvan muodostamisessa aina
yhdessd, ja kuten kaikkeen muuhunkin, myos
niihin liittyy konteksti. Jokainen periaate on it-
sessaan melko yksinkertainen, mutta kun niita
yhdistellaan kuvaa muodostaessa, olemmekin
yhtakkia huomattavasti vaikeammin tulkittavan
kokonaisuuden edessa. Jokainen kuvassa ole-
va elementti vaikuttaa muihin elementteihin
muokaten toisinaan niiden herattamia mieliku-
via dramaattisillakin tavoilla. Tasta syysta vah-
vasti painovoiman vaikutukseen nojaavien pe-
riaatteiden lisdksi teoksessa esitellaan myos
kahdeksan muuta periaatetta, jotka liittyvat ku-
vaan sen omana maailmana. (Emt., s. 73-76.)

Viidennen periaatteen mukaan sivun
keskiosa on paikka kuvan vaikuttavimmille
elementeille, silla keskiosa on voimakkaimmin
katsettamme janoava kohta kuvassa. Bangin
mukaan kuvan keskella oleva elementti voi ol-
la kuinka merkityksetdn tai merkityksellinen
tahansa, mutta fakta on siita huolimatta se,
etta ihmisen on vaikea olla katsomatta kuvan
keskipistetta ja pitamatta sita erityisen tarkea-
na tarinalle. Periaatteen paikkansapitavyyden
Bang todistaa teoksessaan esittamalla, miten



kuvan koko tunnelma muuttuu, kun aiemmin
sen keskelld ollut huomiota herattava punai-
nen kolmio siirretaan yhteen kuvan reunois-
ta. Muutos punaisen kolmion sijainnissa saa
uuden kuvan vaikuttamaan dynaamisemmal-
ta, ikaan kuin kolmio olisi liikkeessa, kenties
matkalla kohti kuvan keskustaa. Bang painot-
taa emotionaalista responssia kuvaan, ja esit-
taa, etta kuvan keskella olevat elementit vai-
kuttavat tunteisiimme eniten. (2016, s. 76-78.)
Vastaavasti kuvan reunat ja kulmat
ovat ns. kuvamaailman reunoja kulmia: mi-
ta lahempana elementit ovat kuvan reuno-
ja, sita suurempi jannitys (engl. tension) niihin
litetaan. Bang huomauttaa, etta jannityksen
ja erilaisten reunojen liiton voi nahda kuva-
maailman lisaksi kielessamme, joka sisaltaa
runsaasti nama kaksi asiaa toisiinsa liittavia
ilmaisuja, kuten "seisoa reunalla” tai "menna
nurkkaan hapeamaan”. (2016, s. 80.)
Kuvittele esimerkiksi tilanne, jossa yk-
sin pimealla kadulla kdvelevan naisen peras-
sa hiippailee tummiin vaatteisiin pukeutunut
epamaaraisen oloinen mieshahmo. Saat etees;
kaksi tilannetta esittavaa valokuvaa, joista toi-
sessa seka mies etta nainen on kuvattu kes-

kelld kuvaa lintuperspektiivista niin, etta naet
heidan paalakensa ja kavelyn rytmiin liikkuvat
ragjat. Toisessa kuvassa nainen on kuvattu pie-
nempana hahmona oikeassa ylareunassa, kun
taas miehesta on nakyvissa vasemmassa ala-
reunassa takaraivo ja hartiat, jotka piirtyvat ku-
vaan tummana siluettina. Toisessa valokuvassa
jannitys on kasvanut suunnattomasti suhtees-
sa ensimmaiseen valokuvaan, koska molem-
mat hahmot on kuvattu kuvan vastakkaisissa
reunoissa, minka lisaksi kokosuhteilla ja mie-
hen asettamisella uhkaavampana pidettyyn
kuvan alareunaan on saatu aikaan pahaentei-
nen tunnelma (kuva 1).

Kuudennen periaatteen mukaan valkoi-
nen tai vaalea tausta on rauhallisempi vaih-
toehto tummalle taustalle. Vaalean taustan
miellyttavyys perustuu Bangin mukaan nako-
aistillenme ja sille, ettd ndemme paremmin va-
loisaan paivasaikaan, jolloin olemme myods va-
hemman vaarassa tulla pimeydessa vaanivien
uhkien hydkkaysten kohteeksi. Poikkeuksena
voidaan pitaa tilanteita, joissa pimeys suojaa
meita nahdyksi tulemiselta. (Bang, 2016, s. 84.)

Seitsemas periaate esittag, etta tun-
nemme enemman pelkoa katsoessamme ku-

Kuva 1: Mies seuraamassa naista kuvattuna kahdesta perspektiivista.
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vaa, joka sisdltad teravia muotoja. Pehmeat
muodot puolestaan saavat meidat tuntemaan
seesteisyytta ja lohdullisuutta. Bang perustaa
muotojen synnyttamadat tunnereaktiot halulle
suojella kehoa, jonka iho on pehmeaa ja pyo-
reareunaista, ja jonka teravat objektit saatta-
vat lavistaa. Teravia ovat veitset, kynnet, ham-
paat, raketit, ohjukset, sakset ja ampiaisten
piikit. Pehmeita ovat tyynyt, viltit, aidin rinta,
kumppanin halaus, lemmikin turkki ja mukavat
vaatteet. Naiden inhimillisten assosiaatioiden
vuoksi koemme teravat elementit kuvassa pe-
lottavampina ja uhkaavampina kuin pehmeat
kurvit. (Bang, 2016, s. 89.)

Kahdeksannessa periaatteessa pohdi-
taan kokosuhteiden vaikutusta tunnereak-
tioiden syntyyn kuvasta. Mita suurempana
elementti kuvassa esitetaan, sita voimak-
kaammalta se nayttaa ja tuntuu, johtuen ar-
vattavasti suurempien luontokappaleiden
voimasta suhteessa pienempiin luontokappa-
leisiin. Bang esittaakin, etta yksi helpoimmis-
ta tavoista saada kuvan hahmo nayttamaan
uhkaavalta on tehda siita iso suhteessa mui-
hin hahmoihin ja ymparistoon. (Emt., s. 90.)

Kokosuhteilla on vaikutusta myos siihen, mi-
ten tarkedana pidamme kuvassa olevia ele-
mentteja. Kuten valokuvaesimerkissa (kuva 1)
totesimme, epdilyttavan miehen esittaminen
suurempana sivun alalaidassa saa meidat kiin-
nittamaan huomiota siihen, miten pienelta ja
heiverdiselta kauempana juokseva nainen vai-
kuttaa suhteessa mieheen. Kiinnitamme kat-
seemme ensimmadisena suureen mieheen
kuvassa, koska kokosuhde kertoo meille hah-
mon olevan tarkea kuvan tulkinnan kannalta.
Meidan on tarkeaa tulkita kuva niin, etta mie-
hen sijainti naisen takana on uhkaava, ja uh-
kaavan saamme miehesta tekemalla hanesta
suuren. Jos mies vastaavasti esitetaan hieman
pienempana kuvan etualalla, kuvassa on yha
uhan tuntu, mutta uhka on miehen koosta
johtuen pienentynyt jonkin verran (kuva 2).
Kahdeksanteen periaatteeseen sisal-
tyy myos varien vaikutus inmisten tuntei-
siin. Kuten aiemmin todettua, tulkintamme
vareista liittyy osittain siihen, millaisiin asioi-
hin yhdistamme varit luonnossa: punainen
yhdistyy tuleen ja vereen, sininen taivaaseen,
vihrea kasveihin ja keltainen aurinkoon. Bang

Kuva 2: Mies seuraamassa naista kuvattuna kahdelta etdisyydelta.
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huomauttaa kuitenkin, etta tama naenndinen
varien symbolismi vaikuttaa kykyymme tulkita
asioita suurilta osin valheellisesti. Aivan kuten
oletamme kaikkien terdvien objektien olevan
vaarallisia, oletamme myaos tietynvaristen ob-
jektien ja elementtien omaavan samat omi-
naisuudet kuin jotkin toiset samanvariset ele-
mentit. (Bang, 2016, s. 95.)

Vari on yksi vaikuttavimmista kuvan omi-
naisuuksista (emt. s. 95). Yhdeksas periaate
kertoo, etta assosioimme samaa varia olevat
objektit herkemmin samaan ryhmaan kuulu-
viksi kuin samaa muotoa olevat. Assosiaatio
voi olla positiivinen tai negatiivinen: se voi aut-
taa erottamaan jalkapallo-ottelussa tiimit toi-
sistaan pelivaatteiden varin perusteella, tai se
voi edesauttaa ihmisten jakamista ns. meihin
ja heihin. (Emt., s. 97.)

Kymmenennen periaatteen mukaan
saannollisyyden ja epasaannollisyyden yh-
distaminen on voimakas tapa kuvata nk. har-
monista kaaosta, joka miellyttaa silmaa enem-
man kuin taydellinen harmonia tai taydellinen
kaaos. Taydellista saannollisyytta ei esiinny
luonnossa, joten epasaannollisyyden yhdis-
taminen taydelliseen harmoniaan saa kuvan
tuntumaan helpommin lahestyttavalta ja lam-
pimalta. Kumpikin aaripaa - taydellinen har-
monia ja taydellinen kaaos - aiheuttaa pelkoa
ja ahdistusta, koska ne ovat vieraita. Molem-
mat uhkaavat jotain sellaista, jonka tiedos-
tamme todeksi itsessamme ja maailmassa
ymparilldmme. (Emt., s. 98.)

Yhdestoista ja kahdestoista periaate
yhdistelevat aiemmissa periaatteissa todeksi
huomattuja asioita ja ovat Bangin mukaan ken-
ties yksinkertaisimpia kaikista. Yhdennentoista
periaatteen mukaan kontrasti suo meille nake-

misen lahjan ollen taten kaikkien kuvien perus-
ta. Viimeisen eli kahdennentoista periaatteen
mukaan tyhja tila objektien ymparilla vaikut-
taa kuvan merkityksellisyyteen ja tulkintaan yh-
ta paljon kuin objektit itse. (Emt., s. 100-112.)
Bangin kuvanmuodostamisen teoria
on kulkenut mukanani taman tutkimuksen
taiteellisen produktion toteuttamisen eri vai-
heissa. Olen pyrkinyt tarttumaan neuvoihin,
joita Picture This: How Pictures Work -teok-
sessa esitetdan, siina maarin kuin se on ollut
asiakkaan toiveiden raameissa mahdollista.
Saavutettavuuden nakokulmasta koen, etta
kuvittajan on hyva olla tietoinen kuvien tul-
kinnan takana piilevasta psykologiasta, jotta
lopullinen artefakti on mahdollisimman help-
polukuinen ja tulkittavissa oikein.

2.5 TUNTEET JA NIIDEN TULKINTA

Tunteella tai tuntemuksella viitataan ulkoisten
asioiden aiheuttamiin mielentuntemuksiin.
Tunteen voidaan ajatella muodostuvan sen
toiminnallisesta affektiivisesta osasta - minua
ftkettad, rintaa puristaa, hymyilyttéd - ja arvioi-
vasta kognitiivisesta osasta, joka kytkee affektii-
visen osan johonkin tapahtumaan tai muuhun
ulkoiseen asiaan, antaen affektiiviselle osalle
tulkinnan tunteesta. (Anttila, 2006, s. 87.)
Tunteiden huomioon ottaminen on tar-
ked osa luovan prosessin tutkimusta. Jokai-
seen luovaan suunnittelutyohon liittyy niin
asiakkaan kuin suunnittelijankin siihen koh-
distamia tunteita ja odotuksia.
Hammentavat kuvat ovat omiaan he-
rattamaan meissa suuttumusta, koska on ih-
misluonnolle tyypillista vastata hammennyk-
seen vihalla. Himmentavat kuvat suututtavat
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meitd, koska meista tuntuu, ettda meidan pi-
taisi ymmadrtad, mita kuvassa tapahtuu, mut-
ta emme kerta kaikkiaan saa jutun juonesta
kiinni. Tama puolestaan saattaa johtaa ulko-
puolisuuden ja hylatyksi tulemisen tunteisiin.
(Bang, 2016, s. 30.)

Tunnekorttien ensisijaisen kohderyh-
man ollessa alakouluikaiset lapset, on tar-
keaa ottaa huomioon lasten tapa tulkita
tunteita. Lasten minakuva on viela rakentu-
misvaiheessa, joten on luonnollista, etta he
reagoivat epaonnistumisen kokemuksiin ai-
kuisia voimakkaammin — muun muassa tas-
sa syysta on ensiarvoisen tarkeda, etta ope-
tuskayttoon tulevat kuvat valittavat viestinsa
mahdollisimman selkeasti, ottaen huomioon
lapsen tavan ymmartaa tunteita.

Tutkimusten mukaan vahaista kykya
tunnistaa tunteet esiintyy jo 2-vuotiailla lap-
silla, mutta 10 ikdvuoteen mennessa kyky on
kasvanut merkittavasti, vastaten jo aikuisen
tunteiden tunnistuskykya (Widen & Russell,
2008). Suunniteltaessa alakouluikaisille lap-
sille ei siis niinkaan tarvitse pohtia sita, kyke-
nevatko lapset tunnistamaan tunteita, vaan
millaiset tilanteet, ihmiset ja symbolit kuvis-
sa auttavat lasta tunnistamaan tunteen hel-
pommin samaistumisen kautta. Nadin ollen
esimerkiksi kateutta ei kannata visualisoida
kuvaamalla kahta ihmista, joista toisella on
paremmin maksava tyopaikka ja toinen hah-
moista nayttaa apealta - todennakdisesti lap-
si tulkitsisi tallaisen kuvan niin, etta toinen on
surullinen ja toinen iloinen.

Kun kateuden kaltainen ns. vaikeam-
pi tunne taytyy saada esitettya visuaalisessa
muodossa lapselle, on nahdakseni kannatta-
vaa pohtia sita, missa tilanteissa lapset tunte-
vat kateutta. Siind missa aikuiset saattavat tun-
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tea kateutta esim. toisen ulkonadn, tydpaikan
tai kumppanin vuoksi, lapset tuntevat kateutta
toisen lapsen leikkiessa hienommilla leluilla tai
saadessa suuremman annoksen jalkiruokaa.

Kuudesta perustunteesta - ilo, suru,
pelko, inho, hammastys ja viha - poikkeavat,
lapselle vaikeammin avautuvat tunteet, on
suunnittelutydssa pyrittava esittamaan lap-
selle edullisella tavalla niin, etta niiden tun-
nistaminen on mahdollisimman helppoa.
Tassa apuna voin kayttaa esimerkiksi mainit-
semaani lapsen asemaan asettumista niin, et-
ta keskityn pohtimaan, millaisissa tilanteissa
lapset itse tuntevat kyseistd tunnetta. Toinen
tapa helpottaa vaikeiden tunteiden tunnista-
mista kuvasta on symboliikan hyddyntami-
nen, josta kerron lisaa luvussa: 4.2.7. Sym-
boliikka tydkaluna monimutkaisten tunteiden
visualisoinnissa.



3 Saavutettavuus graafisen suunnittelijan
ndkokulmasta



3.1 SAAVUTETTAVUUDEN ALKU-
LAHTEILLA: KAIKILLE SOPIVA
SUUNNITTELU

Universaalin designin eli kaikille sopivan
suunnittelun kasite syntyi tiettavasti Yhdys-
valloissa toisen maailmansodan jalkeen ark-
kitehti Ronald Macen ryhdyttya kayttamaan
sita saavutettavien asumisratkaisujen yhtey-
dessa. Mace haastoi ajattelullaan asuntojen
rakentamiseen liittyvat saannot ja standar-
dit Yhdysvalloissa, minka seurauksena kai-
kille sopivan suunnittelun kasitteen pohijalta
muotoutui inklusiivinen filosofia, jonka paata-
voitteena on tuottaa sellaisia suunnittelutdi-
ta, jotka ovat jokaisen saavutettavissa ja kay-
tettavissa. (CEUD, n.d.)

Keskeinen kaytanto kaikille sopivassa
suunnittelussa on lopullisen suunniteltavan
tuotteen kayttdjien konsultointi konseptivai-
heesta viimeisiin designin implementointei-
hin. Erinomaisena esimerkkina kaikille so-
pivan suunnittelun toteutuksesta voidaan
pitaa Englantilaista Selwyn Goldsmithia, joka
oli mukana kehittamassa ajatusta madalle-
tuista katukiveyksista, jotka otettiin kayttoon
1960-luvulla. Goldsmith kaytti itse pyora-
tuolia liikkumiseen, ja haastateltuaan muita
pyoratuolien kayttdjia, han ymmarsi, etta ma-
dalletut kiveykset tekisivat liikkumisesta hel-
pompaa ja turvallisempaa niin pyoratuolien
kayttdjille kuin muillekin kulkijoille. Goldsmith
harjoitti kaikille sopivan suunnittelun filoso-
fiaa ottamalla huomioon universaalisti kaikki
ihmiset, jotka kulkevat kavelyteilla tavalla tai
toisella. Yleistetympi saavutettavan designin
konsepti muotoutui 1970-luvulla, ja kannatti
saavutettavien ratkaisujen sisallyttamista ylei-
siin tuote-, palvelu- ja ymparistdsuunnittelun
kaytantoihin. (Emt., n.d.)

Kaikille sopivan suunnittelun filosofia kasittaa
seitseman kaytantoa. Kaytannot kehitti vuon-
na 1997 joukko arkkitehteja, tuotesuunnitteli-
joita, insindoreja ja ymparistdsuunnittelun tut-
kijoita, joiden johdossa toimi jo edesmennyt
Ronald Mace Pohjois-Carolinan osavaltion yli-
opistossa. Kaytantdjen tarkoituksena on oh-
jeistaa suunnitteluprosessissa niin, etta suun-
nittelun tuloksena saavutettu artefakti vastaa
kaikille sopivan suunnittelun ja saavutetta-
vuuden vaatimuksia. Kaytantoja voidaan hyo-
dyntaa olemassa olevien designien arviointiin,
tekeilld olevien tuotteiden prosessien ohjaami-
seen, seka suunnittelijoiden ja kuluttajien va-
listamiseen aiheesta. (CEUD, n.d.)

Jokainen seitsemadsta kaytannosta sisal-
taa ohjeet, joilla niita voidaan toteuttaa kdy-
tannossa. Koska naen ohjeet erinomaisen
hyddyllisena lahtokohtana saavutettavalle
suunnittelulle, olen paattanyt suomentaa kay-
tannot ja niiden sisaltamat ohjeet. Kaytanto-
ja tutkimalla meista jokainen voi ymmartaa
paremmin, millaisia ovat ne ominaispiirteet,
jotka tekevat tuotteista, palveluista ja ympa-
ristoista saavutettavampia kaikille. Lahteena
suomennoksille toimii CEUD:n verkkosivusto.

Kaytdnto 1: Oikeudenmukainen
kaytettavyys

Design on kaytannaollinen ja
markkinoitavissa erilaisia abiliteetteja
omaaville ihmisille.

Kdytannon 1 ohjeet:

1a. Tarjoa samat kayttotarkoitukset
kaikille kayttajille: identtiset, kun
mahdollista; vastaavat, kun ej
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mahdollista.

1b. Valta kayttdjien eriyttamista ja
stigmatisointia.

1¢. Yksityisyyden, varmuuden ja
turvallisuuden sopimusehdot tulee olla
yhtalaisesti kaikkien kayttajien saatavilla.
1d. Tee designista kaikkia kdyttajia
houkuttelevaa.

Kdytanto 2: Kdytettdavyyden
joustavuus

Design ottaa huomioon laajan skaalan
yksilollisia mieltymyksia ja abiliteetteja.
Kdytannon 2 ohjeet:

2a. Tarjoa vaihtoehtoisia kayttotapoja.
2b. Ota huomioon oikea- ja vasen-
katinen saatavuus ja kaytettavyys.

2¢. Pyri helpottamaan kayttajan kayton
tarkkuutta ja tasmallisyytta.

2d. Tarjoa kayttajan tahtiin ja
liikkeeseen sopivaa mukautuvuutta.

Kaytanto 3: Yksinkertainen ja
intuitiivinen kaytettavyys
Designin kayttotarkoitus on helppo
ymmartaad riippumatta kdyttajan aiem-
mista kokemuksista, tiedosta, kielitai-
dosta tai kayton hetkisesta keskittymis-
kyvysta.

Kdytannon 3 ohjeet:

3a. Eliminoi turha monimutkaisuus.
3b. Harjoita johdonmukaisuutta
kayttdjien odotusten ja intuition suhteen.
3c. Sisallyta designiin laaja skaala
kirjallisia ja kielellisia taitoja.

3d. Jarjesta tieto johdonmukaisesti sen
tarkeyden mukaan.

3e. Tarjoa tehokasta neuvontaa ja
mahdollisuus palautteen antamiselle
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tehtavan suorittamisen aikana ja sen
jalkeen.

Kdytanto 4: Havaittavissa oleva
tieto

Design kommunikoi tarpeellisen tiedon
tehokkaasti kayttajalleen, riippumatta
ymparoivista olosuhteista tai kayttdjan
aistillisista kyvyista.

Kdytannon 4 ohjeet:

4a. Kayta erilaisia moodeja (kuvallisia,
sanallisia, kasinkosketeltavia) olen-
naisen tiedon representaatioissa.

4b. Tarjoa riittdva kontrasti oleellisen
tiedon ja muun informaation valille.
4c. Maksimoi oleellisen tiedon
luettavuus.

4d. Erottele elementit tavoilla, joita
voidaan kuvata (ts. tee esimerkiksi
ohjeiden antaminen helpoksi)

4e. Tarjoa yhteensopivuutta erilaisten
tekniikoiden ja laitteiden kanssa, joita
ihmiset, joilla on aistillisia rajoitteita,
kayttavat arjessaan.

Kdytanto 5: Virheiden sietokyky
Design minimoi vaaratilanteet seka
tarkoituksettomien ja vahingollisten
kayttotapojen haitalliset vaikutukset.
Kdytdnnon 5 ohjeet:

5a. Jarjesta elementit tavalla, joka
minimoi vaaratilanteet ja virheet: eniten
kaytetyt elementit ovat saavutettavim-
pia; vaaralliset elementit eliminoidaan,
eristetaan tai suojataan.

5b. Sisallyta designiin varoitukset
vaaroista ja virheista.

5c. Sisallyta designiin vikaturvallisia
ominaisuuksia.



5d. Ald kehota tarkkuutta vaativien
tehtavien huolimattomaan tekoon.

Kdytanto 6: Vahadinen fyysinen
ponnistelu

Designia voidaan kayttaa tehokkaasti
ja kayttajalle mukavalla tavalla, joka
minimoi uupumisen.

Kaytdannon 6 ohjeet:

6a. Salli kayttajan sailyttaa neutraali
kehon asento kayton ajan.

6b. Kayta hyvin perusteltuja
operatiivisia voimia.

6c. Minimoi toistuvat toiminnot.
6d. Minimoi jatkuva fyysinen
ponnistelu.

Kdytanto 7: Koon ja tilan suhde
lahestymistapaan ja
kaytettavyyteen

Tarpeellinen koko ja tila tarjotaan
designin lahestymista, saavutettavuutta,
manipulaatiota ja kaytettavyytta ajatel-
len, riippumatta kayttajan kehon koos-
ta, ryhdista tai liikkuvuudesta.
Kdytdnnon 7 ohjeet:

7a.Varmista esteeton nakoyhteys
tarkeisiin elementteihin kaikille istuville
tai seisoville kayttajille.

7b. Tee kaikkien komponenttien
saavuttamisesta miellyttava kokemus
jokaiselle istuvalle tai seisovalle
kayttajalle.

7c. Tarjoa kaden ja otteen kokoon
liittyvia vaihtoehtoja.

7d. Tarjoa riittavasti tilaa apulaitteille ja

henkilokohtaisille avustajille.
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Euroopan neuvoston ministerikomitea esitteli
kaikille sopivan suunnittelun kasitteen ensim-
maisen kerran vuonna 2001 julkaistussa paa-
toksessa, jota seurasi jdsenmaille kohdistettu
suositus osallistua kaikille sopivan suunnitte-
lun edistamiseen vuonna 2009. 2010-lukua
kohti siirryttaessa sosiaaliset liikkeet ja uudet
lait, jotka edistivat sosiaalista inkluusiota ja eh-
kaisivat syrjintad, asettivat huomattavasti pai-
netta design-alalle. Alalla syntyi tarve vastata
saavutettavuuteen liittyviin uusiin vaatimuk-
siin, joiden avulla pyrittiin luomaan mahdolli-
simman helposti saatavilla olevia ja kaytettavia
tuotteita, palveluja ja ymparistoja. (CEUD, n.d.)

3.2 INFORMAATION PELKISTAMINEN
KUVAKSI

Puhuttaessa asioiden ja ilmididen pelkista-
misesta kuvaksi, keskustelussa nousee usein
esiin termi selkokuva. Selkokuvan tehtava on
tukea ja helpottaa tekstin ymmartamista, seka
auttaa orientoitumaan tekstin aiheeseen en-
nen lukemista. Kuvalla voidaan usein selittaa
asioita, joita saattaisi olla vaikea kuvata sanoin
- kuten tunteita. Lisaksi selkokuvat tekstin yh-
teydessa auttavat muistamaan tekstin sisallon
paremmin. (Selkokeskus, 2024.)
Selkokeskus maadrittelee sivuillaan sel-
kokuvan kriteerit, jotka koskevat nimenomaan
informoivia kuvia. Kuvan aiheen tulee liittya
suoraan tekstiin ja tukea sita, eika kuvan tun-
neviesti saa poiketa tekstin padviestista. Ku-
van paakohteen tulee erottua selkedasti, joten
kuvan ja taustan valinen tummuuskontrasti
taytyy tarkistaa, seka aariviivojen kayttoa har-
kita. Erikoisia kuvakulmia, symboliikkaa ja tur-
hia yksityiskohtia tulee valttaa. Kuvien suh-
detta toisiinsa taytyy tarkkailla, minka lisaksi



kuvissa on oltava selittava kuvateksti, jona voi
toimia myos otsikko, jos kuva liittyy kiinteasti
otsikkoon. (Selkokeskus, 2024.)

Trilogille toteutetut tunnekortit vastaa-
vat kriteerien mukaan selkokuvan kasitettsa,
lukuun ottamatta symboliikkaa, jota on kort-
tien tarinallisuuden ja tunteiden monimutkai-
sen ja abstraktihkon luonteen vuoksi lisatty
osaan korteista. Toisaalta Selkokeskus (2024)
ohjeistaa symbolien kayton kohdalla pohti-
maan, ovatko kaytetyt symbolit yleisesti tun-
nettuja, mika viittaa nahdakseni siihen, etta
myos symbolien kayttoé on selkokuvalle sallit-
tua, kunhan se on hyvin perusteltua. Symbo-
likan hyodyntamista tunnekorttien kuvituksis-
sa avataan tarkemmin luvussa 4.3 Symboliikka
tydkaluna tunteiden visualisoinnissa.

Seuraavissa kappaleissa seka luvuissa
3.2.1,3.2.2 ja 3.2.3 pyrin vastaamaan tutki-
muskysymyksen alakysymykseen: Miten saa-
vutettavuus otetaan huomioon graafisen suun-
nittelun prosesseissa?

Kun suunnittelijalta pyydetaan kuvitusta
tekstimuotoisen informaation tueksi, on tar-
kead muistaa, etta kuvitus tai valokuva on hy-
vin rajattu pelkistys aiheesta, jota se esittda.
Kaikkea aiheeseen liittyvaa ei siis ole mahdol-
lista sisallyttaa yhteen sita representoivaan vi-
suaaliseen kuvaukseen. Suunnittelijan tehta-
vana onkin paattaa, mitka osat tai osa-alueet
aiheesta ovat olennaisimpia viestin valittami-
sen nakokulmasta.

Saavutettavat kuvat vastaavat hyvin
myos moniin selkokuvan kriteereihin: niiden
tulee olla selkeita niin, etta kuvasta on helpos-
ti erotettavissa kaikki sen elementit. Noiden
elementtien puolestaan tulee olla mahdolli-
simman helposti ymmarrettavissa ja tulkitta-
vissa. Tassa kohtaa on kiinnitettava erityista

huomiota myos selkokuvan kriteereissa mai-
nittuihin tummuuskontrasteihin, vareihin,
asetteluun ja kuvasuhteisiin. Parhaimmillaan
kuvat ovat saavutettavia myds niille, joiden
nakokyky tai varinakd on heikko (Julkaise kai-
kille, 2024).

Puhuttaessa saavutettavista kuvis-
ta ei voida ohittaa vaihtoehtoisen tekstin eli
alt-tekstin roolia saavutettavuuden edistaja-
na. Vaihtoehtoinen teksti on kuville asetetta-
va tekstikuvaus, jolla ns. selitetaan auki kuvan
visuaalinen sisalto kirjallisessa muodossa. Sii-
na missa kuvatekstin tehtava on nostaa teks-
tista esiin keskeisesti kuvaan liittyvat asiat,
taydentaa tietoa, joka ei avaudu kuvasta sen
tulkitsijalle riittavan yksiselitteisesti, ja helpot-
taa tekstin sisallon silmailya, vaihtoehtoinen
teksti kuvailee kuvaa jonkin visuaalisena re-
presentaationa (Selkokeskus, 2024). Verkos-
sa kaytettavissa sisdlldissa vaihtoehtoinen
teksti on koodattu kuvan yhteyteen niin, etta
naytonlukijoita kayttavat ihmiset, joilla on na-
koaistiin liittyvia haasteita, vastaanottavat lait-
teeseensa tiedon siita, mita kuva esittaa. Vaih-
toehtoinen teksti ei siis yleensa nay ihmisille,
jotka selailevat verkkosisaltoja tavalliseen ta-
paan ilman avustavaa teknologiaa.

Se, millaisen vaihtoehtoisen tekstin ku-
va tarvitsee, riippuu kuvan tyypista. Puhtaasti
koristearvolliset kuvat, joilla ei ole informatii-
vista arvoa, eivat kaipaa vaihtoehtoista tekstia.
Talloin naytonlukijoita pyydetaan ohittamaan
sisaltd merkitsemalla se ns. dekoratiiviseksi
artefaktiksi. Yksinkertaiset ja vahan informaa-
tiota sisaltavat kuvat tarvitsevat yksinkertaisen
vaihtoehtoisen tekstin — padasia on, etta sii-
na avataan kuvan konteksti ja funktio. Funk-
tionaaliset kuvat, joita klikkaamalla kdynnistyy
tapahtuma, kuten tiedoston lataus koneelle,
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tarvitsevat vaihtoehtoisen tekstin, josta kay il-
mi, mita kdyttaja saavuttaa klikkaamalla kuvaa.
Monimutkaiset kuvat ja infograafit vaativat pi-
demman vaihtoehtoisen tekstin, joka on kui-
tenkin tarpeeksi ytimekas valittaakseen vies-
tin mahdollisimman ymmarrettavalla tavalla.
(Visser, Trichter & Shrivastava, 2024.)
Verkkosisaltoja varten on madritelty Verk-
kosisallon saavutettavuusohjeet eli WCAG-oh-
jeet (Web Content Accessibility Guidelines),
jotka sisaltavat myos kuvia koskevat saavutet-
tavuusvaatimukset. Vaatimukset koskevat eri-
tyisesti kuvia, jotka visualisoivat tietoa, eika nii-
ta voi soveltaa valokuviin (Selkokeskus, 2024).
Vaikka WCAG-ohjeet on suunnattu erityisesti
verkkoon julkaistavien kuvasisaltdjen tarkaste-
luun saavutettavuuden nakdkulmasta, voidaan
samoja ohjeita soveltaa myds painotuotteiden
saavutettavuuden arviointiin.

3.2.1 TEKSTI KUVASSA

WCAG-ohjeiden mukaan tekstin erottuvuu-
teen kuvissa taytyy kiinnittaa erityista huomio-
ta. Tekstia sisaltavien kuvien kohdalla on tar-
keaad varmistaa, etta tummuuskontrasti tekstin
ja taustan valilla on riittavan suuri. Suurin mah-
dollinen kontrastiero on mustan ja valkoisen
valilla, 21:1. Pienin sallittu kontrastisuhde nor-
maalin tai pienen tekstin valilla on 4,5:1. Suu-
ren tekstin eli vahintaan 18 pisteen kokoisen
tekstin tai lihavoituna 14 pisteen kokoisen teks-
tin ja taustan valilla kontrastisuhteen on oltava
vahintaan 3:1. (Selkokeskus, 2024.)

Vaikka taiteellisena produktiona suun-
nitellut tunnekortit onkin toteutettu nimen-
omaan painoon, myos niiden kohdalla on
tarkeaa ottaa huomioon, etta kontrastisuh-
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de tekstin ja taustan valilla on riittava. Pai-
noprojekteja varten suunnittelija voi hyvin
hyodyntada WCAG-ohjeiden kontrastikritee-
reja ja tarkistaa verkosta loytyvien tyokalujen
avulla kontrastisuhteen tekstin ja taustavarin
valilla. Kun tekstin taustalla on tasainen vari-
pinta, kontrastisuhteen voi selvittaa esimer-
kiksi Contrast Checkerin avulla (www.webaim.
org/resources/contrastchecker).
Tunnekorttien etupuolella tunteen ni-
mi on kirjoitettu lihavoidulla vaaleanpunaisen
varisella tekstilla petroolinsiniselle taustalle
(kuva 3). Kaantopuolen teksti on puolestaan
kirjoitettu petroolinsinisella varilla vaaleanpu-
naiselle taustalle (kuva 4). Contrast Checke-
rin avulla tarkistettu kontrastisuhde on mo-
lemmilla puolilla 10.04:1, siis riittava (kuva 5).

LEVOTTOMUUS

Kuva 3: Levottomuus-kortti



Foreground Background
Hex Value Hex Value
#F3DBEC #1c3430) |
Color Picker Alpha Color Picker
1
Lightness Lightness
0
Contrast Ratio
Jaloissa ja kasissa vilisee kuin muura- 1 0_04' 1
haiset, ja vaikeaa on paikalla pysya!
A g . G s permalink
Mieli vaeltaa omilla teillaan. Mitahan
nyt on meneillaan? Jos tuntee olon Normal Text
o ” WCAG AA:
levottomuuden ja menettényt on rau- EAG KA % The five boxing wizards jump quickly.
hallisuuden, pysahdy silloin miettimaan
ja rauhallisen hetken viettamaan. Large Text
weac A D
WCAG AAA: @ The five boxing wizards jump quickly.

Graphical Objects and User Interface Components
waacra: @D -

Kuva 4: Vasemmalla levottomuus-kortin kadntopuoli, huomio kiinnittyy ru-
noon. Oikealla ruutukaappaus Contrast Checker -sivustolta, jossa kuvattuna
Trilogin vaaleanpunaisen ja petroolinsinisen valinen kontrasisuhde.

Korttien takapuolen logossa esiintyvan tum-
memman pinkin kontrastisuhde vaaleanpu-
naisen taustan kanssa on huomattavasti pie-
nempi, 2.18:1 (kuvat 5 ja 6). Vaikka logo ei ole
yhta merkittavassa informatiivisessa roolissa
muun tekstin kanssa, sen ja taustan valiseen

kontrastisuhteeseen olisi voinut jalkeen pain
tarkasteltuna kiinnittaa tarkempaa huomiota.
Logo ja sen suhde taustaan tayttavat siita huo-
limatta WCAG-ohjeistuksen kriteerit, silla nii-
den mukaan logojen ja muiden yritysmerkkien
ei tarvitse noudattaa kriteereja (W3C, 2023.)

Foreground Background
Hex Value Hex Value
#C884B1 #F3DBEC
Color Picker Alpha Color Picker
| 1
Lightness Lightness
- =0
Contrast Ratio
Jaloissa ja kasissa vilisee kuin muura- 2.1 8_ 1
haiset, ja vaikeaa on paikalla pysya!
A g . G s permalink
Mieli vaeltaa omilla teillaan. Mitahan
nyt on meneillaan? Jos tuntee olon Normal Text
1 tt d . ttanyt WCAG AA: Fail
evottomuuden ja menettanyt on rau- Weicaas Fail
hallisuuden, pysahdy silloin miettimaan
ja rauhallisen hetken viettamaan. Large Text
WCAGAA:  Fail
WCAG AMA:  Fail e boxing wizards jump quickly.
Graphical Objects and User Interface Components
WCAG AA: Fail *
Text Input

Kuva 5: Vasemmalla levottomuus-kortin kdantépuoli, huomio kiinnittyy ru-
noon. Oikealla ruutukaappaus Contrast Checker -sivustolta, jossa kuvattuna
Trilogin vaaleanpunaisen ja petroolinsinisen vdlinen kontrasisuhde.
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Tekemisperusteisen tutkimuksen hienous
piilee tutkijan nakokulmasta siing, etta pro-
sessin kuvaamisen ja dokumentoinnin aika-
na tutkijan on kokeilemalla mahdollista saa-
da selville asioita tutkittavasta aiheesta, jotka
olisivat saattaneet ilman tekemista ja kokeile-
mista jadada pimentoon. Tekemisperusteisen
tutkimuksen onnistumisen kannalta onkin en-
sisijaisen tarkeaa, etta tutkija pystyy olemaan
rehellinen itselleen ja tarkastelemaan omaa
tyotaan taydellisen lapinakyvyyden ja tarkan
kriittisyyden kautta.

Vaikka logojen ei WCAG-ohjeistuksen
mukaan tarvitse tayttaa vareja koskevia kri-
teereja, minulla olisi ollut mahdollisuus kayt-
taa myos esimerkiksi petroolinsinista versio-
ta logosta, jolloin myds se olisi — vaatimuksen
puutteesta huolimatta - ollut paremmin saa-
vutettavissa myos niille inmisille, joilla on sel-
laisia varinaon poikkeamia, jotka vaikeuttavat
saman varin savyjen erottamista toisistaan.

Kriittinen reflektio omaa tyota kohtaan
on arvokas tyokalu, joka auttaa seka tutkijaa
etta suunnittelijaa tekemaan parempia valin-
toja saavutettavuuden kannalta tulevaisuu-
dessa. Valitessani Trilogin logon varia, olen
tehnyt ensisijaisesti esteettisen valinnan, vaik-
ka toisenlainen valinta olisi johtanut kenties
saavutettavampaan lopputulokseen.

Tekstin saavutettavuudessa on syyta
kiinnittaa huomiota myds kirjaintyyppiin ja
sen muotokieleen. Saavutettavuuteen vaikut-

KIITOLLISUUS

tavia muotokielellisia seikkoja ovat mm. teks-
tin koko, kirjainvalistys, rivivali, tekstirivin pi-
tuus ja itse kirjaintyypin muoto (Jackson, 2014,
s.155). Lisaksi nykyisin on saatavilla erityises-
ti verkkokayttoon sopivia lukindiridisille opti-
moituja Kirjaintyyppeja.

Kenties selkein kirjaintyypin luettavuu-
teen vaikuttava tekija on tekstin koko. Sopivalla
koolla varmistetaan, ettd myds ihmiset, joilla on
erilaisia naon tarkkuuteen liittyvia hairioita, pys-
tyvat lukemaan tekstia vaivatta. Erityista huo-
miota tekstin kokoon kannattaakin kiinnittaa
erilaisista nadn vammoista karsiville suunna-
tuissa tuotteissa, palveluissa ja ympadristoissa.
Hyvana esimerkkind voidaan pitaa Nakovam-
maisten Liiton verkkosivuja, joilla tekstin koko
on huomattavasti suurempi kuin muilla vastaa-
villa sivustoilla. Tavallisin leipatekstin koko on
9-12 pistetta (Itkonen, 2019, s. 91).

Kirjainvalistyksella voidaan myos helpot-
taa tekstin luettavuutta. Tdssa tapauksessa
kaytan esimerkkina Trilogin Strawford-kirjain-
perhetta. Koska kirjainperheen versaaleissa
eli isoissa I-kirjaimissa on pitkahkot paatteet,
ne sulautuvat turhan helposti versaalei-
hin T-kirjaimiin. Esimerkiksi kiitollisuus-sana
tunnetta kuvaavan kortin etupuolella uhkaa
muuttua vaikealukuiseksi kirjainperheen ole-
tusvalistyksella (kuva 7). Jo 10 pisteen lisays
valistykseen helpottaa luettavuutta huomat-
tavasti (kuva 8).

KIITOLLISUUS

Kuva 6: Kiitollisuus-kortin etupuolen teksti, au-
tomaattinen vdlistys (arvo Q).

Kuva 7: Kiitollisuus-kortin etupuolen teksti, va-
listys 10 pt.



Tutkimuksessa etsin vastausta kysymyk-
seen: Millaisia suunnitteluratkaisuja graafi-
nen suunnittelija voi tehdd pyrkiessédn seka
miellyttémédn asiakasta ettd toteuttamaan
tyén tavalla, joka palvelee mahdollisimman
montaa erilaista kdyttajaa? Kirjainvalistyksen
huomioiminen on yksi niista monista pienis-
ta tavoista, joilla graafinen suunnittelija voi se-
ka sailyttaa asiakkaan toivoman ilmeen, etta
vaikuttaa positiivisesti lopputuotteen saavu-
tettavuuteen. 10 pisteen lisdys valistykseen
muuttaa tekstin huomattavasti helppolukui-
semmaksi, mutta kirjaintyypin tunnistaa yha
Trilogin kdyttamaksi Strawfordiksi.
Kirjainvalistyksen lisaksi myos rivivalilla
ja -pituudella on merkitysta. Liian pieni rivivali
saa tekstirivit sulautumaan toisiinsa, heiken-
taen luettavuutta huomattavasti. Puolestaan
rivipituuden suhteen on huomattu, etta luki-
hairidista karsivat ihmiset kokevat mobiililait-
teilla lukemisen helpommaksi rivien lyhyen pi-
tuuden seka tekstinakyman muokattavuuden
ansiosta (Jackson, s. 156). Luettaessa silma
pystyy hahmottamaan kerrallaan keskimaa-
rin 5-10 kirjainta, minka vuoksi liian pitkat ri-
vipituudet aiheuttavat turhan pitkia katkoksia
lukemiseen ja saavat nain lukukokemuksen
tuntumaan vaivalloiselta. Vastaavasti liian ly-
hyet rivipituudet katkaisevat lukemista turhan
tiuhaan. Ihanteelliseksi rivipituudeksi on maa-
ritelty 55-60 merkkia. (Itkonen, 2019, s. 92.)
My@s itse Kirjaintyypin muoto vaikut-
taa olennaisesti sen luettavuuteen ja siten
saavutettavuuteen. Yksi pisimpaan voimas-
sa olleista typografisista suosituksista luki-
hairiosta karsiville on sans serif —kirjaintyyp-
pien hyodyntaminen serif-kirjaintyyppien
sijaan (Jackson, s. 159). Sans serif -kirjain-
tyypeilla tarkoitetaan groteskeihin kuuluvia

padtteettomia kirjaintyyppeja, serif-kirjain-
tyypeilla puolestaan antiikvoja eli paatteelli-
sia kirjaintyyppeja (Itkonen, 2019, s. 12). Sans
serif —kirjaintyyppien helpompi luettavuus pe-
rustuu niiden ehkaisemaan lateraaliseen naa-
miointiin (engl. lateral masking), jolla tarkoi-
tetaan kirjainten toisiinsa sulautumista ja ns.
naapureina toimivien kirjainten hairintaa toi-
siinsa nahden. Sans serif —kirjaintyyppien ro-
man- ja monospaced-leikkausten on todettu
olevan helpommin luettavia suhteessa italic-
ja bold-leikkauksiin.

Strawford-kirjainperhe on siina mieles-
sa hieman erikoinen tapaus, etta vaikka sen
voisi suurilta osin luokitella geometriseksi
sans-kirjaintyypiksi, sen versaaleissa eli isois-
sa i-kirjaimissa on paatteet, jotka muistutta-
vat slab-kirjaintyypille ominaisia tasapaksu-
ja, laatikkomaisia paatteita. Kirjainperheen
suunnitellut Atipo Foundry on tehnyt mie-
lenkiintoisen valinnan hakiessaan geometri-
sella muodolla parempaa luettavuutta, mutta
valitessaan kuitenkin lisata ainoastaan i-kir-
jaimeen paatteet, jotka uhkaavat oletusva-
listyksella sulautua muihin versaalikirjaimiin.
Toisaalta voisi argumentoida, etta yksittdisen
kirjaimen paatteet lisdavat muutoin hyvin ta-
vanomaiseen sans-kirjainperheeseen luon-
netta ja tunnistettavuutta.

Yleinen konsensus on, etta geometriset
groteskit, eli kirjaintyypit, jotka muodostuvat
yksinkertaisista geometrisista muodoista, ovat
parhaita luettavuudeltaan, kun puhutaan ver-
kossa esiintyvasta tekstista. Strawford-kirjain-
perhe toimii mielestani erinomaisesti myos pai-
netuilla materiaaleilla, joten pidin sen mielellani
tunnekorttien typografisena valintana i-kirjai-
men paatteista huolimatta, etenkin, kun toivee-
na oli lisata Trilogin brandin tunnettuutta.
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3.2.2 VARIT KUVASSA

WCAG-ohjeiden mukaan vari ei saa olla ai-
noa keinoa valittaa tietoa. Jos nain on, variso-
keuden erilaisista muodoista karsivat ihmi-
set jaavat kokonaan tiedon ulkopuolelle, eika
lopputulos nain ollen ole erityisen saavutet-
tava. Nopein ja yksinkertaisin tapa testata va-
rien merkitysta kuvan ymmarrettavyydessa
on muuttaa kuva harmaasavyiseksi. Jos kuva
on edelleen ymmarrettavissa, tietoa ei valite-
ta kuvassa ainoastaan varien avulla (kuva 8).
(Selkokeskus, 2024.)

WCAG-ohjeet keskittyvat varin kan-
nalta ohjeistamaan lahinna infografiikan,
kuten pylvasdiagrammien, varien kaytos-
sa. Niista voidaan silti poimia vinkkeja myos

YSTAVALLISYYS

painotuotteiden varien saavutettavuuden
varmistamiseen.

Edelld mainittu varisokeus ja varinadn
heikkoudet on hyva ottaa huomioon myds
painotuotteiden varien kohdalla. Yleisimmat
varinadn hdairidt ovat periytyvat puna-viher- ja
viher-punaheikkoudet, joita esiintyy 8 % mie-
hista ja 0,5 % naisista (Terveyskirjasto, 2021).
Muut varisokeustyypit ovat huomattavasti
harvinaisempia. Taman vuoksi on syyta tar-
kistaa ainakin, ettei punaisia tai vihreita vareja
esiinny kuvassa vierekkain niin, etta kuva saat-
taa muuttua vaikeaselkoiseksi inmisille, joiden
on vaikea erottaa vareja toisistaan tai nahda
niita ollenkaan.

YSTAVALLISYYS

Kuva 8: Ystavdllisyys-kortti véri- ja mustavalkoversiona.



Verkossa on saatavilla varisokeuden eri muo-
toja simuloivia ohjelmia, johon kuvia voi syot-
tad, ja katsoa sitten, ovatko ne yha ymmar-
rettavia varinaon heikkouksia tai sokeutta
simuloivien efektien lisaamisen jalkeen. Ohjel-
mien kaytossa tulee kuitenkin harjoittaa ter-
vetta skeptisyytta, silla varisokeuden muodot
ovat aina yksilollisia (Selkokeskus, 2024).

YSTAVALLISYYS

Kuva 9: Punaheikkous vérindossd.

YSTAVALLISYYS

Kuva 11: Punasokeus vdrindossd.
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Esimerkiksi verkosta |6ytyvaa Coblis-varisoke-
ussimulaattoria (www.color-blindness.com/
coblis-color-blindness-simulator) hyodynta-
malla voidaan tehda suuntaa antava arvio sii-
ta, miten hyvin tunnekorttien luettavuus sailyy,
kun niita tarkastellaan erilaisten varinadn heik-
kouksia ja sokeuksia simuloivien efektien lapi.

YSTAVALLISYYS

Kuva 10: Viherheikkous virindéssd.

YSTAVALLISYYS

Kuva 12: Vihersokeus vdrinddssad.



Kuten luvussa 3.1 mainittiin, kuvan selkeyden
edistamiseksi kannattaa harkita myos aarivii-
vojen lisaamista kuvaan, mikali heraa epai-
lys siita, etta varit saattavat sekoittua toisiin-
sa osalla kuvaa katsovista. Saavutettavuutta
edistaakseni paatin lisata aariviivoja myos
tunnekorttien kuvituksiin (kuva 13).
Kiinnittamalla huomiota kuvan vareihin
ja muotokieleen graafinen suunnittelija pys-
tyy pyrkimaan kuvatuotteeseen, joka palvelee
mahdollisimman montaa erilaista kayttajaa.
Mikali asiakkaan visuaalinen ilme ei esimer-
kiksi kiella tiukasti aariviivallisten kuvitusten
kayttamista osana visuaalisen ilmeen sovel-

luksia, kannattaa niita ainakin ehdottaa asi-
akkaalle — mikali kuvitus noudattaa muuten
vareiltaan ja muotokieleltaan asiakkaan visu-
aalista ilmettd, on se tummista aariviivoista
huolimatta todennakdisesti tunnistettavissa
asiakkaan tuotteeksi. Toisin sanoen pyrkies-
saan seka miellyttamaan asiakasta etta saa-
vuttamaan mahdollisimman saavutettavan
lopputuotteen, graafisen suunnittelijan kan-
nattaa soveltaa asiakkaan visuaalista iimetta
siind maarin kuin se on mahdollista, ellei se
ennestaan sovellu sellaisenaan saavutetta-

vien sisaltojen luomiseen.

Kuva 13: Tunnekortin kuvitus ilman ddriviivoja ja ddriviivojen kanssa.
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3.3 SAAVUTETTAVA KUVITUS

Kun vari suljetaan ulkopuolelle, kuvitukseen
jaa tulkittavaksi lukemattomia muita osia, joi-
den suhteen kuvittaja on tehnyt tietoisia paa-
toksia. Naita ovat mm. muotojen ja aariviivo-
jen luonne, kokosuhteet ja perspektiivi. Miksi
Siis puhuttaessa saavutettavista kuvituksista
keskitytaan usein yksinomaan vareihin ja nii-
den suhteisiin?

Kasite saavutettava kuvitus ei ole otta-
nut viela 2020-luvulla juurikaan tuulta alleen.
Jos kasitteen kirjoittaa hakukoneeseen ja etsii
siihen liittyvia artikkeleita, tuloksena on lahin-
na kuvituksia, joissa esiintyy ihmisia pyoratuo-
leissa. Vaikka ajattelen mahdollisimman ink-
lusiivisen esitystavan olevan valtava ja tarkea
0sa saavutettavan kuvituksen konseptia, se
ei kuitenkaan yksinaan vastaa kysymykseen
siita, miten kuvittajat voisivat ottaa saavutet-
tavuuden kokonaisvaltaisemmin huomioon
toissaan. Koen, etta on esimerkiksi itsestaan
selvaa, etta erikoisista perspektiiveista kuva-
tut kuvat ovat vahemman saavutettavia kuin
suoraan edesta kuvatut kuvat, silla erikoiset
perspektiivit vaativat tulkinnallisesti enemman
ja saattavat myos piilottaa oikean tulkinnan
tekemisen kannalta tarkeita osia. Silti pers-
pektiivista ei kuule puhuttavan saavutettavien
kuvien ja kuvitusten yhteydessa.

Miksi kuvitusten saavutettavuuteen tu-
lisi sitten kiinnittaa huomiota?

Kuvat ja grafiikka tekevat sisalldista
miellyttavampia ja helpommin ymmarretta-
via jokaiselle, mutta erityisesti niille, joilla on
kognitiiviseen suorituskykyyn tai oppimiseen
littyvia ongelmia (W3C, 2022). Sen lisaksi, etta
kuvia on helpompi tunnistaa ja prosessoida

kuin tekstia, ne jaavat myds helpommin mie-
leen. Tama johtuu aivojen tavasta siirtaa in-
formaatiota: sanat siirtyvat pitkaaikaismuistiin
ainoastaan verbaalisena koodina siind missa
kuvat siirtyvat seka verbaalisena etta visuaa-
lisena koodina, jotka sailotaan erillisiin osiin
aivoissa. Tama nk. tuplakoodaaminen (engl.
dual-coding) antaa ihmiselle mahdollisuuden
paasta kasiksi visuaalisiin muistoihin kahden
eri polun kautta, lisaten nain informaation
muistamisen mahdollisuutta. Huomioimisen
arvoista kuitenkin on, etteivat kaikki kuvat ole
samanarvoisia, mita tulee niiden sisaltaman
informaation muistamiseen - tutkimukset
ovat osoittaneet, etta puhtaasti koristearvol-
lisia kuvia on vaikeampi muistaa kuin selkean
informatiivisia kuvia. (ks. Dewan, 2015, s. 2.)

Lahtokohtaisesti voitaneen todeta, et-
ta se versio kuvituksesta, jonka tulkitseminen
on helpointa, on saavutettavin. Kuvan tulkit-
semista voidaan helpottaa monella tavalla,
joista tarkeimpana pidan ylimaaraisen ja tois-
sijaisen informaation poissulkemista. Jos ku-
vituksessa ei valttamatta esimerkiksi tarvitse
olla taivaalla porottavaa aurinkoa - eli jos au-
ringolla ei ole informatiivista funktiota kuvi-
tuksessa eika se helpota kokonaiskuvan tul-
kintaa - voi sen jattaa kuvituksesta pois. Myos
kuvitustyylin valinnalla voidaan vaikuttaa mer-
kittavasti kuvan selkeyteen. Luonnosmaisella
kuvitustyylilla, jossa viivanjalki on lennokasta
ja usein voimakkaan ekspressiivista, luodaan
huomattavasti vaikeammin tulkittavissa ole-
via kuvituksia kuin selkean pragmaattisella
kuvitustyylilla, jossa viivanpaksuus on vakio
ja muodoilla on selkea alku ja loppu.
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Mikali asiakkaan visuaalinen identiteetti ei
tarkkaan maarittele kuvitustyylia, jota asiak-
kaan tuotteiden yhteydessa kaytetaan, on vas-
tuu saavutettavan kuvituksen luomisesta graa-
fisen suunnittelijan harteilla. Tietenkdan kaiken
kuvituksen ei tarvitse olla saavutettavaa - esi-
merkiksi padasiassa koristukselliset elementit,
joilla ei ole informatiivista arvoa, voi mielestani
suunnitella kuten asiakkaalle sopii. Mikali ku-
vituksella kuitenkin on selkeda informaatio-
arvoa, taytyisi se pyrkia toteuttamaan tavalla,
joka tekee siita mahdollisimman helposti ym-
marrettavan mahdollisimman monenlaisille
vastaanottajille.

Creative Bloom -verkkojulkaisualusta
haastatteli vuonna 2023 turkkilaista suunnit-
telijaa ja kuvittajaa, Hatiye Garipia, joka on tullut
tunnetuksi saavutettavista kuvituksistaan (ku-
va 14). Kun Garipilta kysyttiin, mita saavutetta-

va kuvitus on, han vastasi, ettei ole aivan var-
ma siita, onko termille olemassa maaritelmaa.
Ymmarramme saavutettavuuden yhtaldisten
mahdollisuuksien luomisena mahdollisimman
monille ihmisille, joten Garip itse maarittelee
saavutettavan kuvituksen olevan kuvitusta, jon-
ka kohderyhmana on jokainen ja joka sopii jo-
kaiselle. Garipin toissa saavutettavuus nakyy
monin tavoin riippuen projektin luonteesta.
Saavutettavuutta han edistaa kuvituksissaan
esimerkiksi hyodyntamalla lukinairidisille opti-
moituna kirjaintyyppeja, suunnittelemalla ku-
vituksista tarpeeksi yksinkertaisia, jotta myos
ihmiset, joilla on heikko nako, saavat niista sel-
vad, kirjoittamalla vaihtoehtoisia tekstikuvauk-
sia verkossa julkaistaville kuvituksille, seka tes-
taamalla kokeellisia keinoja helpottaa kuvan
ymmartamista, kuten aaniefektien yhdistamis-
ta kuvituksiin. (Creative Bloom, 2023.)

AS YOU SEE,
NOTHING HAPPENS
WITHOUT A REASON.

Kuva 14: Aukeama Hatiye Garipin saavutettavasta sarjakuvateoksesta “The Land of Uncertainty”.
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Uskon, etta lahitulevaisuudessa saavutetta-
van kuvituksen kasite leviaa laajemmalle ja
saa selkeamman madritelman. Oman koke-
mukseni ja tietoni pohjalta listaisin kuvitusten
saavutettavuuteen vaikuttaviksi tekijoiksi va-
hintaankin representaation, aariviivojen luon-
teen, varjostustekniikan, pintojen tekstuurin,
perspektiivin ja riittavan resoluution. Trilogille
toteutettujen tunnekorttien kohdalla pohdin
paljolti esimerkiksi sita, helpottavatko vai vai-
keuttavatko varjostukset korttien kuvitusten
tulkintaa, ja lopulta paadyin lisaamaan kuvi-
tuksiin tasapintaisia ja selkeareunaisia varjoja
syvyysvaikutelman luomiseksi. Syvyysvaikutel-
man selkeyttamista pidin tarkeana esimerkik-
si ujo-kortin suhteen, jota varten olin saanut
erillisen pyynnon toteuttaa kuvitus Logi-hah-
mosta piileskelemassa didin hameen helman
takana (kuva 15).

Pintojen tekstuurilla viittaan esimer-
kiksi graafisten suunnittelijoiden suosimaan
noise-efektiin, joka tuo kuviin trendikasta ra-
keisuutta. Taiteellisesti vapaammissa produk-
tioissa tekstuurien kanssa leikitteleminen on
kannustettavaa, mutta mikali halutaan tavoi-
tella mahdollisimman selkeasti tulkittavissa
olevaa lopputulosta, kannattaa rouheimmat
pintakuviot luultavasti sysata syrjaan.
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Kuva 15: Ujo-kortti.



3.4 SUUNNITTELIJAN OMAT TAVOITTEET

Saavutettavat lopputuotteet valmistuvat aina
tekijan eli graafisen suunnittelijan tyon paat-
teeksi ja sen ansiosta. Siksi jokainen saavu-
tettavaksi tehty suunnittelutyd sisaltaa myos
tekijansa toiveet, tavoitteet ja esteettiset miel-
tymykset. On selvag, etta mikali graafisen
suunnittelijan oma tyyli on hyvin ronsyileva
ja dekoratiivinen, voi olla haasteellista sovit-
taa se saavutettavuuden kontekstiin.

Tutkimuskysymyksen alakysymys Miten
graafinen suunnittelija onnistuu suunnittelu-
ratkaisuissaan tavalla, joka toteuttaa saavu-
tettavuuden liséksi myds suunnittelijan omia
esteettisid toiveita ja tavoitteita? pukee sanoik-
si sen, mita moni suunnittelija joutuu punnit-
semaan tehdessaan sisaltoja, joille on ase-
tettu saavutettavuusvaatimukset. Kenties
suurimmat muutokset liittyvat usein varei-
hin ja niiden muokkaamiseen esteettisesti
silmaa miellyttavista karkeampiin ja voima-
kaskontrastisempiin savyihin. Erityisesti info-
graafisten sisaltdjen suhteen joudutaan usein
nostamaan tekstin pistekokoa huomattavasti
suhteessa suunnittelijan alkuperaiseen ehdo-
tukseen, ja verkkosivujen painikkeille suunni-
teltu monimutkainen hover-animaatio saate-
taan joutua poistamaan kokonaan.

Miten graafinen suunnittelija pystyy
siis olemaan tyytyvainen lopputulokseen, jon-
ka muotoa ovat prosessin aikana saadelleet
monenlaiset saavutettavuuskriteerit?

Siind missa saavutettavuusvaatimuk-
set tayttava sisallontuotanto on tarkeaa ink-
lusiivisuuden ja yhtalaisten toimintamahdolli-
suuksien kannalta, pidan yhta tarkeana kykya
erottautua massasta esteettisesti kauniin ja
huomiota herattavan graafisen suunnitte-

lun keinoin. Vaikka saavutettavuusvaatimuk-
set saattavatkin toisinaan tuntua suunnitteli-
jasta kohtuuttomilta, niiden noudattaminen
ei loppujen lopuksi ole rakettitiedetta.

Tarkeinta saavutettavan ja esteettises-
ti miellyttavan sisallon luomisessa on yksin-
kertaisuus ja yksinkertaiset mutta nadyttavat
ratkaisut. Kun suunnittelutyota lahdetaan ra-
kentamaan saavutettavuus mielessa pala ker-
rallaan, on esteettisesti kauniin lopputuloksen
saavuttaminen huomattavasti vaivattomam-
paa verrattuna yksityiskohtaisen suunnittelu-
tyon muokkaamiseen saavutettavaksi jalkeen
pain. Avainsanat, jotka suunnittelijan olisi hy-
va pitaa mielessa suunnitteluprosessin aika-
na ovat: varit, tekstin pistekoko, alt-teksti, yk-
sinkertaisuuden pohjalle rakennettu grafiikka
ja selkea hierarkia.

Varien suhteen on nykyadn saatavilla
monia erilaisia verkkotyokaluja, jotka helpot-
tavat saavutettavien variyhdistelmien |oyta-
mista. Tyokaluja hyodyntamalla esteettises-
ti miellyttavien varipalettien luominen on
suhteellisen helppoa. Esimerkiksi verkossa
kaytettava Tanaguru Contrast Finder (www.
contast-finder.tanaguru.com) ehdottaa suun-
nittelijan valitsemille varisavyille saavutettavia
vaihtoehtoja, jotka ovat mahdollisimman la-
hella alkuperaisia vareja. Tyokalusta on valit-
tavissa myos vaihtoehto, joka hakee mahdol-
lisimman samankaltaisten varien lisaksi muita
saavutettavia varivaihtoehtoja.

Kuten luvussa 3.2.1 mainittiin, teks-
tin erottuvuuteen taytyy kiinnittaa erityista
huomiota saavutettavissa sisalldissa. Yleise-
na nyrkkisaantona voidaan pitaa kontrasti-
suhdetta 4,5:1. Kaytanndssa niin kauan kuin
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kaikki tekstit sisallossa ylittavat kontrastisuh-
teen 4,5:1, teksti sisalldssa on saavutettavaa.
On totta, etta joissakin yhteyksissa pienempi
tekstikoko miellyttaa silmaa enemman, mut-
ta saavutettavuuden yhteydessa graafisen
suunnittelijan taytyy noyrtya tekstin edessa
ja suunnata esteettiset toiveensa ja tavoit-
teensa muualle.

Alt-tekstin eli vaihtoehtoisen tekstin tar-
keytta saavutettavuudelle korostettiin luvussa
3.2. Vaihtoehtoinen teksti ei varsinaisesti lii-
ty suunnittelun esteettisyyteen, mutta on aa-
rimmaisen tarkea asia muistaa.

Kun lahdetaan toteuttamaan suunnit-
teluprojektia, jolle on maaritelty saavutetta-
vuuden suuri merkittavyys, on seka suunnit-
telijan etta asiakkaan kannalta parasta ottaa
se huomioon aivan alkumetreilta saakka. Saa-
vutettavaa taittotyota suunniteltaessa tama
voi tarkoittaa esimerkiksi tekstikokojen tarkis-
tamista jo alkuun, jotta koko tekstin uudel-
leen taittamiselta valtytaan, seka saavutetta-
vien variarvojen maarittamista ennen taiton
muotokielen suunnittelua. Ottamalla saavu-
tettavuusvaatimukset huomioon projektin
alusta saakka, graafinen suunnittelija valttyy
merkittavilta muutoksilta projektin myohem-
massa vaiheessa.

Yksi merkittavimmista saavutettavuu-
teen vaikuttavista suunnitteluvalinnoista on
selkean hierarkian noudattaminen. Sekalai-
nen ja hammentava sisaltd on omiaan ohjaa-
maan kayttajan pois sisallon adrelta, minka
vuoksi selkeiden rakenteiden, kuten leipa-
tekstin, alaotsikoiden ja otsikoiden maaritte-
ly on ehdottoman merkittavassa roolissa saa-
vutettavien sisaltojen toteutuksessa. Tekstin
selkean hierarkian lisaksi valkoisen eli tyhjan

tilan hyddyntaminen auttaa kayttdjaa suun-
taamaan huomionsa sisaltéon sen oikeassa
jarjestyksessa. Toisiinsa liittyvien elementtien
olisi hyva sijaita samalla alueella, jotta silma
erottaa ne kuuluviksi samaan ryhmaan, ja si-
sallén rytmittaminen yhtenaisella tavalla aut-
taa seuraamaan sisaltéa ja liikkkumaan ele-
menttien valilla. (Hecks, 2025.)

Yksinkertaisuudessaan vastaus kysy-
mykseen: Miten graafinen suunnittelija on-
nistuu suunnitteluratkaisuissaan tavalla, joka
toteuttaa saavutettavuuden lisGksi myds suun-
nittelijan omia esteettisid toiveita ja tavoitteita?
on siis suunnittelijan tieto. Tiedostaessamme
kaikki ne tavat, joilla kauniista sisalldista luo-
daan kauniiden lisaksi mahdollisimman saa-
vutettavia, toteutamme suunnittelijoina si-
saltdja, jotka hurmaavat estetiikallaan ja ovat
samanaikaisesti saavutettavissa mahdollisim-
man monelle.
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4 Reflection-in-action: tunnekortit
tukiviittomaopetukseen



4.1 KORTTIEN MUOTOKIELI JA KUVITUS-
TYYLIN VALITSEMINEN

Luvun nelja alaluvuissa pyrin tunnekorttien
toteutusprosessin kautta vastaamaan kysy-
mykseen: Miten asiakkaan toiveet ja tarpeet
voivat vaikuttaa tavoitteeseen saavutettavas-
ta lopputuotteesta? Avaan luvuissa prosessia
alusta alkaen ja pohdin sita, miten tiivis yh-
teisty® asiakkaan kanssa vaikutti tunnekortti-
en lopulliseen muotoon ja saavutettavuuteen.

Trilogille toteutetut tunnekortit ovat kak-
sipuoleisia. Jokaisen kortin etupuoli koostuu
kuvitetusta kuvasta, jossa Logi-niminen hahmo
esittaa yksin tai yndessa ihmisystaviensa kans-
sa tunnetta kuvan keinoin, sekad tunteesta sen
kirjoitetussa muodossa. Korttien kaantopuolel-
la on tunteeseen liittyva loru ja QR-koodi, jonka
kautta padsee katsomaan lorun tukiviitottuna.

TRILOG

TRILOG

Kuva 16: Trilog Oy:n tunnus ja merkki.
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Trilogin toimitusjohtajan Kirsi-Marja Maen ja
viittomakielista tulkkausta opiskelevien Ou-
ti Stahlbergin ja lina Uusitalon toive yhtei-
sen projektimme alussa oli, etta Logi-hahmon
muoto johdettaisiin Trilogin logon O-kirjaimes-
ta, jota yritys kayttaa visuaalisen ilmeensa mu-
kaisesti myos erillisena merkkina (kuva 16). Pi-
din heti luonnollisena ratkaisuna hyddyntaa
O-merkkia hahmon paan muotona, silla paan
paikalla se kiinnittaisi eniten huomiota, minka
lisaksi merkki muistutti mielestani jo itsessaan
hieman leveda paata. Tein ensimmaisen luon-
noksen ihmismaisesta hahmosta, jonka ulkoi-
sen ilmeen pyrin tassa vaiheessa pitdmaan hy-
vin neutraalina (kuva 17).

S

Kuva 17: Ensimmdinen luonnos tunnekorttien
pdahahmosta, Logista.



Ensimmaisen luonnoksen jalkeen kokoustin
saannollisesti Stahlbergin ja Uusitalon kanssa
Teams-tyopoytasovelluksen valityksella. Ensim-
maisessa kokouksessa keskustelimme ihmis-
maiseen hahmoon liittyvista ongelmista, joita
olivat hahmon rodullistaminen ja sukupuolit-
taminen, jotka vadistamatta sulkisivat osan lap-
sista ulkopuolelle. Trilog halusi tehda hahmos-
ta mahdollisimman hauskan ja omanlaisensa
ilman, etta siihen olisi liitettavissa inmisen ul-
konakoon liittyvia seikkoja, jotka saattavat es-
taa meita samaistumasta hahmoon. Lisaksi
hahmon varina toivottiin kaytettavan yhta Tri-
login kolmesta paavarista, jotka ovat petroolin-
sininen, pinkki ja keltainen (kuva 18).

Pohdin sita, miten jokaiseen variin liittyi
oma ongelmansa. Petroolinsininen vari oli ai-
van liian tumma, jotta ilmeet olisivat erottu-
neet kasvoista tarpeeksi selkeasti. Pinkki vari
puolestaan esti punaisten poskien hyodynta-

misen, joiden ajattelin olevan tarkea yksityis-
kohta esimerkiksi hapedn kaltaisten tunteiden
visualisoinnissa. Keltainen oli vaihtoehdoista
paras, muttei ongelmaton. Mikali olisimme
paatyneet ihmismaiseen hahmoon tummil-
la hiuksilla ja keltaisella iholla, vaarana olisi
ollut, etta kuvitus on tulkittavissa vaarin ra-
sistiseksi kuvaukseksi aasialaissyntyisesta ih-
misesta. Talle mahdollisuudelle emme halun-
neet antaa tilaa.

Kun olimme paattaneet, ettemme etene
ihmishahmon kanssa, ryhdyimme pohtimaan
muita vaihtoehtoja. Uusitalo ja Stahlberg olivat
ehtineet viettad projektin suunnittelun parissa
pidemman aikaa, ja heidan mielissaan oli eh-
tinyt kehkeytya kuva pallopaisesta hahmosta,
jolla ei ollut lainkaan torsoa. Ajatuksena oli, etta
hahmo olisi niin ikaan Trilogin O-merkki raajo-
jen kera. Alkuun hieman ajatusta vierastettua-
ni tein luonnoksen hahmon kehosta (kuva 19).

Kuva 18: Trilog Oy:n brandivérit.

Kuva 19: Ensimmdinen luonnos torsottomasta
hahmosta.



Syy varovaiselle suhtautumiselleni liittyi tun-
teiden ilmaisun kehollisuuteen. Pelkasin, etta
kiitollisuuden ja syyllisyyden kaltaisia tuntei-
ta olisi vaikea kuvata kuvituksen keinoin, mi-
kali hahmolla ei olisi keskivartaloa. Tata pyrin
havainnollistamaan projektin tiimille tekemal-
la luonnoksen, jossa vertailin ndiden kahden
tunteen kuvaamista torsollisella ja torsotto-
malla hahmolla (kuva 20).
Keskusteltuamme aiheesta tulimme
kuitenkin siinen tulokseen, etta pallopaa-hah-

mon kanssa voidaan edets, silla se, mita tun-
netta kukin tunnekortti kuvaa, ei jaa yksin ku-
van varaan, vaan kuvituksen alle tulee myds
tunne kirjoitetussa muodossaan. Mikali tun-
netta olisi kuvattu pelkalla kuvituksella kortin
etupuolella, olisin pitanyt hanakammin kiinni
ihmishahmosta ja tunteiden esittamisen ke-
hollisuudesta. Toisaalta on myos totta, etta
pallopainen hahmo korostaa ja tuo parem-
min esiin yrityksen merkin kayton sen muo-

don toteutuksessa.

Kuva 20: Havainnollistava luonnos tunteiden
Jja torsoton piirretty hahmo.

esittdmisen kehollisuudesta, vertailussa torsollinen
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Kuvitustyylia miettiessani tuntui luonnolli-
selta lahted toteuttamaan kuvituksia info-
grafiikkamaiseen tyyliin vektorikuvituksina
- selkeat, tarkat linjat ja viivat ovat omiaan
edistamaan saavutettavuutta, silla vekto-
rigrafiikkana toteutetun kuvituksen jalki on
usein yksinkertaisuudessaan kaunista ja
helppolukuista. Ajattelin, etta viivan jatkuva
tasapaksuus tekee kuvituksista mahdollisim-
man helposti tulkittavia.

Tein muutaman version korttien kuvituksista
vektorigrafiikkana Adobe lllustrator —ohjelmis-
toa hyodyntaen (kuvat 21). Nama versiot sai-
vat projektin tiimilta positiivisen, joskin hieman
vaisun vastaanoton. Olin itse jumissa kuvitus-
ten kanssa tassa kohtaa, silla vektorigrafiikan
hyddyntaminen kuvitusten toteutustapana ka-
vi jarkeen padssani, mutta jostain syysta kuvi-
tuksista tuntui puuttuvan jotain.

Kuva 21: Vektorigrafiikalla toteutettuja kuvituksia Logista.



Vasta, kun kokoustimme seuraavan kerran tii-
min kanssa, sain vastauksen sille, miksi aiempi
kuvitusten vastaanotto oli tuntunut jokseen-
kin nihkealta. Stahlberg ja Uusitalo kertoivat
tapaamisessa, etta olivat ihastuneet minussa
nimenomaan kuvitusjalkeeni, joka oli tdynna
pehmeada sielukkuutta, ja olivat toivoneet alus-
ta saakka, etta kdyttdisin omaa piirrosmaista
tyyliani kuvitusten toteuttamisessa. Tassa koh-
taa kavi siis ilmi, etta valillamme oli sattunut
jonkinlainen kommunikaatiokatkos - olin itse
ajatellut, etta opetuskayttoon tulevien korttien
tulee heijastella opetusmaailman teknisyytta,
kun taas muu tiimi oli olettanut minun roénsyi-
levan reippaasti omalla tyylillani.
Valehtelisin, jos vaittaisin, etten tunte-
nut tassa kohtaa valtavaa helpotusta. Vaikka

vektorigrafiikan hyddyntaminen on erinomai-
nen vaihtoehto sekin, kenties minua vaiva-
si lllustratorilla luotujen kuvitusten kohdalla
hahmon kylmyys. Minusta tuntui, etten padse
mekaanisen vektorikuvituksen keinoin kasik-
si hahmon lempeyteen ja vekkulimaisuuteen.

Seuraavaksi vaihdoin siis Adobe lllustra-
torin Procreate-ohjelmaan, jota olen tottunut
hyodyntamaan kuvittaessani piirrosmaisesti
Apple Pencil -kynan kanssa. Jokin tuntui ko-
lahtavan kohdilleen alkaessani piirtamaan ky-

nan kanssa hahmon pitkia, kaarevia raajoja.
Testailin aiemmin Illlustratorilla toteuttamie-
ni kuvituskokeilujen toteuttamista piirrosmai-
sempaan tyyliin (kuva 22).

Kuva 22: Ensimmdiisid Apple Pencil -kyndlla piirrettyjd luonnoksia piirrosmaisesta Logi-hahmosta.
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Paadyin aloittamaan hahmon toimivuuden
testaamisen ns. vaikeammin kuvattavissa ole-
vista tunteista. Koen, etta on helppoa kuva-
ta minka tahansa muotoista hahmoa iloisena
tai surullisena, mutta vaikeammin visuaalises-
ti esitettavia tunteita, kuten kateutta tai pet-
tymysta, voi olla vaikea erottaa surun ja vi-
han tunteista hahmon ollessa liian ilmeeton.
Hahmon taytyi siis olla muodoltaan tarpeeksi
muokattavissa ilmeiden ja asentojen suhteen,
jotta silla pystyisi kuvaamaan laajaa skaalaa
erilaisia tunnetiloja.

Keskusteltuamme Uusitalon ja Stahl-
bergin kanssa, tulimme siihen tulokseen, et-
ta koska Logilla on korteissa erilainen ja mer-
kittava rooli, muut korteissa esiintyvat hahmot
voisivat olla ihmisia. Nain osaltaan koros-
tettaisiin Login roolia paahenkilona, mutta
myods muusta massasta erottuvana erikoi-
sena ja sympaattisena otuksena, johon kat-
sojan on helppo samaistua. Erilaisesta muo-
dostaan huolimatta Logi on kuitenkin lahes
samankokoinen suhteessa ihmisystaviinsa -
pois lukien ujoutta esittava kortti, jossa Logia
kuvataan aidin helman takana piileskeleva-
na lapsena. Tekemalla Logista huomattavas-
ti pienemman olisin tahtomattani ohjannut
huomiota pois Logista ja kohti taman ystavia.
Sita vastoin tekemalla Logista valtavan kokoi-
sen suhteessa muihin hahmoihin, olisin luo-
nut vaaranlaista mielikuvaa valta-asemasta
tai jopa tehnyt Logista pelottavan nakoisen
hirvion.

4.2 SILMAT SIELUN PEILINA

Uusitalo ja Stahlberg olivat valinneet tunne-
kortteja varten 20 tunnetta: ilo, suru, viha, pel-
ko, inho, levottomuus, hapea, ujous, kiitolli-
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suus, rohkeus, ylpeys, ahdistus, ystavallisyys,
yksinadisyys, pettymys, kateus, turvallisuus, ika-
va, syyllisyys ja vasymys. Alun perin tunteita
oli listattuna perati 40 kappaletta, mutta tu-
limme melko varhaisessa vaiheessa projek-
tia siihen tulokseen, etta 40 tunteen skaala
on aivan liian laaja alakouluikdisen oppimi-
sen kannalta. Stahlberg ja Uusitalo karsivat
siis tunteiden maaran puoleen silla perusteel-
la, mita tunteita kuvaamme useimmiten arki-
sessa kanssakaymisessa.

Luonnostellessani Logi-hahmoa kuvaa-
massa tunteita, huomasin melko pian, miten
valtavassa roolissa silmdat ovat tunteiden valit-
tajind. Olin alustavasti valinnut hahmolle sym-
paattiset nappisilmat, mutta niiden ilmeikkyys
ei riittanyt kuvaamaan ahdistuksen kaltaisia
tunteita, jotka saavat silmat puristumaan tiu-
kasti kiinni, tai syyllisyyden kaltaisia tunteita,
jotka laskevat katseen painavana maata kohti.

Vuonna 2017 julkaistun tutkimuksen
mukaan (Anderson & Lee) tulkitsemme tois-
ten ihmisten tunnetiloja tarkkailemalla silmien
ilmaisua. Tutkimuksessaan Anderson ja Lee
selittavat syyn silmien tarkkailulle johtuvan
silmien asemasta ensisijaisina vastaanotta-
jina nakoaistille. Tunteiden ilmaisuun liitty-
vat muutokset silmien asennossa vaikuttavat
nakdaistiimme, minka seurauksena kommu-
nikoimme toisinaan tahattomastikin, mita
mielta olemme asioista. Tutkimuksessa huo-
mattiin esimerkiksi, etta ihmiset assosioivat
kavennetut silmat negatiivisiin tunteisiin, ku-
ten inhoon ja epaluuloon. Kaventaessamme
katsettamme menetamme osan silmiin ha-
keutuvasta valosta ja pystymme ndain ollen
keskittamadan katseemme paremmin. Sita vas-
toin suuret, avoimet silmat yhdistettiin herk-
kyyteen liittyviin tunteisiin, kuten pelkoon ja



hammastykseen. Avaamalla silmamme mah-
dollisimman suuriksi laajennamme nakokent-
taamme, mika on hyodyllista esimerkiksi pe-
lottavissa tilanteissa, joissa meidan taytyy olla
erityisen tietoisia ymparistostamme.
Anderson esitti tutkimuksessaan kir-
joittajakumppaninsa Daniel H. Leen kans-
sa tutkittavien ryhmalle kuvia silmapareista
esittamassa kuutta perustunnetta. Tutkitta-
vat saivat lisaksi kuvan yhteyteen yhden sa-
nan viidestakymmenests, jolla kuvattiin tiettya
mielentilaa, kuten kiinnostusta tai tylsistynei-
syytta. Tutkittavien taytyi kertoa, missa maa-
rin heidan nakemansa silmaparit kuvastivat
kyseista mielentilaa. Jokainen tutkittavista
suoritti talla menetelmalla 600 testia, jonka
lopputuloksena havaittiin, etta tutkittavat tun-
nistivat kuusi perustunnetta oikein pelkastaan
silmia katsomalla. Testien perusteella Ander-
son vahvisti jo olemassa ollutta Darwinin teo-
riaa tunnemekanismien synnysta, joka esitti
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kasvojen ilmeiden syntyneen sensorisen funk-
tion pohjalta, ei niinkaan sosiaalista kommu-
nikointia varten.

Samassa tutkimuksessa selvisi myos,
etta tutkimukseen osallistuneet pystyivat lu-
kemaan tunteita parhaiten kasvojen alueel-
ta nimenomaan tarkkailemalla silmia. Silmat
tarjosivat siis tarkkailijalleen vahvemman in-
dikaation siita, mika tunne oli kyseessa, kuin
muut alueet kasvoissa.

Nappisilmilla on helppoa kuvata muu-
tamaa tunnetta, mutta kun on kyse 20 tun-
teen skaalasta, taytyy tunnetta pystya mieles-
tani kuvaamaan myos silmin. Niinpa paatin,
etta Logilla taytyy olla silmat, joista on selkeds-
ti erotettavissa iiris - ndin saan kuvattua kat-
seen suuntaan, seka silmien kaventumista ja
laajentumista (kuva 23). Uusien silmien myo-
ta hahmoon saatiin lisattya ilmeikkyytta, mika
osaltaan edistaa samaistuttavuutta ei-ihmis-
maiseen olentoon.
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Kuva 23: Nappisilmdt verrattuna silmiin, joissa on selkedsti erotettava iiris. Vertailussa erilaisten

kuvitettujen silmien kyky vdlittad tunteita.

46



4.3 SYMBOLIIKKA TYOKALUNA TUNTEI-
DEN VISUALISOINNISSA

Symbolilla viitataan tavallisimmin Charles
Peircen maaritelman mukaisesti merkkeihin,
jotka representoivat viittauskohdettaan tai
objektia suhteen kautta, joka perustuu vakiin-
tuneeseen tapaan, saantoon, tottumukseen
tai sopimukseen (Johansen & Larsen, 2002, s.
220). Esimerkiksi kyyhkynen tunnistetaan kan-
sainvalisesti rauhan symboling, ts. sita kuvaa-
vana merkkina.

Symboliikalla puolestaan viitataan laa-
jempaan kokonaisuuteen, symbolien ja ilmi-
diden suhteiden olemassaoloon teoksessa tai
tuotannossa (emt., s. 221). Symboliikan tutki-
jan tehtava on selvittaa seka symbolien sisal-
tda etta tarkoitusta. Tassa luvussa reflektoin
symboliikan hyddyntamista monimutkaisten
tunteiden kuvaamisen tyokaluna.

Symboliikan hyddyntaminen opetuskon-
tekstissa voi auttaa kaikkia oppilaita, mutta eri-
tyisesti niita, joilla on puheeseen, kieleen tai
kommunikaatioon liittyvia erityistarpeita, ku-
ten Trilogin asiakkailla. Opetustilanteissa ku-
via ja kuvituksia kaytetaan usein elavoitta-
madn tarinoita ja teoriaa, mutta lapset, joilla
on kirjoitetun ja puhutun kielen ymmartami-
seen liittyvia haasteita, hydtyvat kuvista myos
muilla tavoin. Opetustilanteissa symboleja voi-
daan hyodyntaa avainsanojen ja —aihealuei-
den erottamiseksi muusta tietomassasta, mi-
ka antaa kieleen ja kommunikaatioon liittyvista
haasteista karsiville lapsille mahdollisuuden
tarttua johonkin konkreettiseen. Kun itse sa-
na unohtuu, muistissa saattaa kuitenkin py-
sya kuva, jonka kautta sana pystytaan palaut-
tamaan mieleen. (Ryves & Thompson, 2023.)

Kun opetustilanteessa esitetaan piirret-
tyjd symboleja puheen tukena, verbaalinen op-
piminen muuttuu multisensoriseksi kokemuk-
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seksi, joka rohkaisee prosessoimaan tietoa eri
tavoin. Pienten symbolien avulla voidaan tuoda
valtavan suurta apua niille, joille pelkka puheen
kuuleminen tai tekstin lukeminen on haasteel-
lista. Samalla autetaan kaikkia muitakin muista-
maan tieto paremmin. (Emt., 2020.)

Lahes jokainen Trilogille suunnitellun
korttipakan korteista hyodyntaa symboliik-
kaa kuvituksissaan. Kenties raikeinta symbo-
lismia esiintyy ahdistusta kuvaavassa kortissa,
jossa hahmon paan ylapuolella leijailee erilai-
sia valimerkkeja, piirrostuhruja ja puhekuplia
(kuva 24). Samankaltaisia symboleja kaytetaan
my0s vihaa kuvaavan kortin kuvituksessa (ku-
va 25). Mutta miksi juuri myrskyisat harmaat
pilvet, erilaiset valimerkit ja piirretyt sekalai-
set sykerot toimivat symboleina ahdistuksen
ja vihan kaltaisille tunteille?

AHDISTUS

Kuva 24: Ahdistus-kortti. Ahdistusta symboloi-
vat kortissa erilaiset valimerkit, piirrostuhrut ja
puhekuplat.



Kuva 25: Viha-kortti. Vihaa symboloivat kortissa
myrskypilvet ja pydrremdiset piirrosjéljet.

Vastausta voidaan etsia semiotiikasta, merkke-
ja ja niiden suhteita ympardivaan maailmaan
tutkivasta tieteenalasta. Johansenin ja Larsenin
teoksessa Signs in Use: An Introduction to Se-
miotics (2002) avataan Charles Peircen merk-
kiteoriaan pohjaten sita, miten erilaiset symbo-
liset merkit rakentavat ymparilleen toissijaisia
tapoja tulkita niita niiden kirjaimellisen tarkoi-
tuksen ulkopuolella.

Peirce jakaa merkit kolmeen kategori-
aan: ikonisiin, indeksisiin ja symbolisiin merk-
keihin (emt., s. 32). Siina missa ikoniset merkit
kuvaavat kohteitaan niiden piirteiden mukai-
sesti ja indeksisilla merkeilla on luonnolli-
nen suhde asiaan, jota ne kuvaavat, symbo-
liset merkit ovat luonteeltaan umpimahkaisia
ja motivoitumattomia, eli ne eivat kuvaa suo-
raan merkitystaan tai omaa luonnollista suh-
detta siihen (emt., s. 43).

Symboliset merkit eli symbolit kuvaavat asioi-
ta, joita niiden on ns. sovittu kuvaavan. Aiem-
min esimerkkina esitellysta kyyhkysesta
muodostui modernin ajan virallinen rauhan
symboli vuonna 1949, kun Pablo Picasson piir-
ros kyyhkysesta, joka kantaa nokassaan oliivin-
oksaa, valittiin edustamaan Maailman rauhan-
neuvostoa (The History Press, 2018).

Syy sille, miksi Picasso valitsi kuvata rau-
haa hyodyntamalla kyseista kahta elementtia,
piilee tuhansien vuosien takana historiassa.
Muinaisen Kreikan mytologiassa kyyhkynen
symboloi rakkautta ja elaman uudistumis-
ta, siind missa muinaisessa Japanissa kyyh-
kynen, joka kantaa miekkaa, symboloi sodan
paattymista. Varhaiset kristityt kuvasivat kas-
tetilaisuutta kyyhkysen avulla, minka lisak-
si Raamatussa kuvataan, miten Nooa lahet-
ti tulvavesien laskettua matkaan kyyhkysen,
joka palasi kantaen oliivinoksaa, mika todisti
elaman palanneen maapallolle. Muinaisessa
Kreikassa oliivinoksat symboloivat runsautta,
ajoivat pois pahoja henkia ja toimivat rauhan
jumalattaren Eirenen maareina. (The History
Press, 2018.)

Symbolien merkitykset muodostuvat
siis ajan saatossa, muovautuen kulttuurien si-
salla ja ulkopuolella. Useinkaan symboleja ja
symboliikkaa hyddyntaessamme emme keski-
ty miettimaan sita, miten kdyttdmamme sym-
bolit ovat saaneet merkityksensa, vaan miten
ne helpottavat vaikeiden ja abstraktien asioi-
den ja kasitteiden kuvaamista kuvan keinoin.
Aivan kuten en itse pohtinut sen tarkem-
min, miksi valimerkit, harmaat pilvet ja piirre-
tyt pyorremyrskya muistuttavat viivat sopivat
symboloimaan ahdistuksen ja vihan kaltaisia
tunteita. Tieto oli minuun sisdaanrakennettua,
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nk. knowing-in-actionia. Olin nahnyt, miten sa-
mankaltaisia merkkeja kaytetdan kuvaamaan
ahdistusta, artymysta ja vihaa sarjakuvissa ja
muissa sellaisissa konteksteissa, joissa esiin-
tyy kuvitettuja hahmoja. Niinpa tiesin kayttaa
kyseisia merkkeja kuvaamaan naita tunteita
myds tunnekorttien kuvituksissa.

Jos pohditaan esimerkiksi harmaiden
pilvien hyodyntamista vihaa ja artymysta ku-
vaavina symboleina, syita symbolisen mer-
kityksen muodostumiselle ei tarvitse hakea
kaukaa: kielemme on taynna ilmaisuja, jot-
ka tukevat myrskypilvien ja vihan symbolista
suhdetta, kuten “olla kuin myrskyn merkki” tai
“sisallani myrskyaa”. Myrskyjen aikaansaamat
voimakkaat saailmiot, kuten ukkosen jyrina
ja salamointi, ovat omiaan johtamaan myrs-
kyn personifikaatioon, eli elottoman asian in-
himillistamiseen jonkinlaiseksi vihaiseksi hah-
moksi tai voimaksi. Monille uskontojen parissa
kasvaneelle on varmasti tuttu myds ilmaisu
“saan jumalat ovat vihaisia”, jolla viitataan saa-
ta kontrolloivien jumalhahmojen aiheuttavan
myrskyja ollessaan pahalla tuulella.

Erilaisten valimerkkien kaytto ns. negatii-
visten tunteiden kuvaamisen keinona puoles-
taan perustunee niiden kayttotarkoitukseen.
Pelkkien huutomerkkien avulla on pitkaan sar-
jakuvataiteessa kuvattu hahmon jarkytysta, yl-
lattymista tai pelastymista. Vastaavasti hah-
mojen paiden ylla riippuvat kysymysmerkit
kielivat hammennyksesta.

Muita korteissa esiintyvia symboleita
ovat sydan, kruunu, etana, kaarme, perhonen
ja tahti. Kiitollisuus-kortissa (kuva 26) sydamet
symboloivat itse kiitollisuutta ja kiintymysta
rakkaita muistoja kohtaan. Turvallisuus-kor-
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tissa esiintyva yksittainen sydan puolestaan
symboloi lempeaa turvan tunnetta ja rakkaut-
ta turvan tuojaa kohtaan.

Jo muinaisessa Kreikassa lyyrinen ru-
nous liitti sydamen metaforisiin kuvauksiin
rakkaudesta. Varhaisimpien tunnettujen esi-
merkkien joukossa on kreikkalaisen runoilijan
Sapphon kuvaus “hullusta sydamestd, joka va-
risee rakkauden voimasta”. Sapphon runot si-
joittuvat 700-luvulle eaa. Modernina aikana
lagjalti tunnettu sydamen symmetrinen sym-
boli on tiettavasti esiintynyt ensimmaisen ker-
ran vuonna 1344 iimestyneessa kuvakirjassa
nimelta Alexanderin romanssi (engl. The Ro-
mance of Alexander). (Yalom, 2019.)

KIITOLLISUUS

Kuva 26: Kiitollisuus-kortti. Kortissa kiitollisuu-
den tunnetta symboloivat syddmet.



Ylpeys-kortissa Login ylapuolella on keltai-  (kuva 28). Etana symboloi kortissa itse vasy-
sen kruunun sisaltava ajatuskupla (kuva 27).  mysta ja hitautta. Etanat ovat tunnetusti yk-
Kruunun merkitys kortissa on symboloida Lo-  sia maailman hitaimmista eldimista, ja myos
gin saavutuksen tunnetta ja itseen kohdistu-  kieleemme on pesiytynyt niiden hitauteen pe-
vaa ylpeytta. Kruunu edusti voittoa ja saavut-  rustuvia ilmaisuja, kuten “hidas kuin etana” ja
tamista jo antiikin aikoina, jolloin voitokkaita  “liikkuu kuin etana”. Usein ollessamme vasy-
urheilijoita, runoilijoita ja taistelijoita kruunat-  neita kaytamme ilmaisua “olo on kuin etanalla”
tiin erilaisin seppelein ja kranssein (Britannica,  viitatessamme siihen, miten seka ajatuksem-
n.d.). Myohemmin seppeleet muuttuivat ku-  me etta fyysinen toimintamme hidastuu unen-
ninkaallisten kasissa kultaisiksi, helmin ja ja-  puutteen vuoksi. Naista syista olen paattanyt
lokivin koristelluiksi kruunuiksi, jollaisina tun-  kuvittaa etanan vasymysta kuvaavaan korttiin.
nistamme kruunun tana paivana.

Vasymys-kortissa Login ylapuolella
esiintyy ajatuskupla, jonka sisalla on etana

VASYMYS

Kuva 27: Ylpeys-kortti. Yipeyttd kortissa symboloi -~ Kuva 28: Vdsymys-kortti. Vdsymystd kortissa
kruunu. symboloi etana.
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Inho-kortissa Login ruokalautasella on har-
maan mosson lisaksi keralle kapertynyt kaar-
me, jonka kieli on ulkona (kuva 29). Suurin osa
ihmisista tuntee inhoa kaarmeita kohtaan, ja
melko hiljattain syyksi |0ydettiin perimatekija,
joka saa jo vauvaikaisissa aikaan kaarmeiden
ja hamahakkien kohtaamiseen liittyvan stres-
sireaktion. Tutkimuksissa huomattiin, etta kun
vauvoille esitettiin kuvia kadrmeista ja hama-
hakeista kukkien ja muiden elainten sijaan,
niiden pupillit suurenivat huomattavasti. Sil-
mien reaktio merkitsee tutkimuksen paatut-
kijan mukaan stressista vastuussa olevan sys-
teemin aktivoitumista aivoissa, mistd voidaan
padtelld, etta jo vauvaikaiset tuntevat pelkoa
ja inhoa kaarmeita ja hamahakkeja kohtaan.
Reaktion arvellaan olevan evolutionaarinen
piirre, jonka tehtava on reagoida potentiaali-

Kuva 29: Inho-kortti. Inhoa kortissa symboloi
kdadrme.
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sesti vaarallisiin eldimiin nopeasti nostamal-
la stressitasoa. Kaarme inhon symbolina pe-
rustuu siis evoluution muovaamaan sisdiseen
halytyskelloon, joka kaskee poistumaan elai-
men laheisyydesta mahdollisimman nopeas-
ti. (Max Planck Institute for Human Cognitive
and Brain Sciences, 2017.)

llo-kortin kuvituksessa Logi hyppelehtii
vehrealla niitylla ymparilldan perhosia (kuva
30). Perhosen kyky muuttua koteloitumispro-
sessin myota toukasta siivekkaaksi, vapaana
lihottavaksi kauniiksi olennoksi on tehnyt sii-
ta muutoksen, pelastuksen ja sielun symbo-
lin. Perhonen merkitsee myds iloa ja kauneut-
ta. Japanissa yksittainen perhonen symboloi
geishaa, kun taas kaksi perhosta yhdessa
symboloi onnellista avioliittoa. (Wilkinson ym.,
2008, s.72.)

Kuva 30: llo-kortti. lloa kortissa symboloivat
perhoset.



Rohkeus-kortissa esiintyy kaksi kimaltavaa
tahtea (kuva 31). Saihkyvat tahdet symboloi-
vat mm. taivaallista johdatusta, suojelusta ja
toivoa. Amerikan alkuperaisasukkaat uskoivat,
ettd tahdet olivat esi-isien taivaalle sytyttamia
nuotioita, ja muissa kulttuureissa tahdet on
nahty ovina Taivaan valtakuntaan tai taivaal-
lisina viesteina jumalilta. Heraldiikan oppien
mukaan tahti on ritarillisen arvon merkitsija.
(Emt, s. 22)

Modernin ajan ihmiset ovat tottuneet
arvostelemaan asioita ja palveluja tahdin. Vii-
den tahden ravintola on ensiluokkainen, yh-
den tahden elokuva surkea ja niin edelleen.

ROHKEUS

Kuva 31: Rohkeus-kortti. Rohkeutta kortissa
symboloivat tahdet.

Lansimaisessa kulttuurissa opettajat saatta-
vat palkita nk. tahtioppilaitaan tahden muo-
toisilla tarroilla, joita oppilaat keraavat merk-
kina hyvasta kaytoksesta.

Rohkeus-kortissa tahtien merkitys on
kuvastaa edella mainittuihin esimerkkeihin
pohjaten onnistumisen ja arvon tunteita. Kun
jokin kiiltaa ja kimaltaa, tulkitsemme sen ar-
vokkaaksi - kenties sen vuoksi myos super-
sankareita kuvataan kiiltavissa haarniskoissa
ja kimaltavissa ihonmyotaisissa asuissa.
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4.4 VARIEN HAASTEET SUHTEESSA SAA-
VUTETTAVUUTEEN JA SUUNNITTELIJAN
RATKAISUT

Trilogin puolelta toivottiin jo projektin alussa,
etta tunnekortit mukailisivat yrityksen visuaa-
lista identiteettia, joka on uudistettu vuonna
2022 Studio KU:n toimesta. Logi-hahmon toi-
vottiin rakentuvan tavalla tai toisella Trilogin
logon O-kirjaimesta, minka lisaksi korteissa
haluttiin kaytettavan Trilogin ilmeen kolmea
paavaria ja niiden tintteja eli varisavyja. Typo-
grafiasta ei ollut erillista mainintaa, mutta il-
moitin jo alussa kayttavani yrityksen ilmeen
mukaisesti Strawford-kirjainperhetta, jotta
varmistaisimme johdonmukaisen visuaalisen
ilmeen hyddyntamisen ja vahvistaisimme tuo-
temerkin tunnettuutta.

Suunniteltuani Logi-hahmon ja aloitet-
tuani kuvitusprosessin, huomasin, etteivat yri-
tyksen visuaalisen ilmeen varit olleet erityisen
saavutettavia yhdessa kaytettyna. Keltaisen ja
pinkin varin tummuuskontrastiero oli niin pie-
ni, ettei niita voinut kayttaa tasaisina pintoina
toisiaan vasten ilman, etta varit sekoittuivat
toisiinsa (kuva 32).

Koska Login paavariksi oli suunnittelu-
vaiheessa valikoitunut keltainen, pidin luon-
nollisena ratkaisuna kayttaa tummaa petroo-
linsinista varia taustavaring, jotta vaalea
keltainen erottuisi paremmin edukseen. Pel-
kan kolmen vdarisavyn kayttaminen aiheutti
kuitenkin vaikeuksia. Petroolinsinista oli vai-
kea kayttaa kuvitusten sisalla ilman, etta taus-
tan varin vuoksi naytti silta, kuin hahmoissa
olisi ollut reikia, ja pinkkia ja keltaista oli vai-
kea kayttaa vierekkain ilman, etta ne sulautui-
vat silmissa yhdeksi.
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Kuva 32: Trilogin pinkki ja keltainen vierekkain.
Pienen kontrastieron vuoksi vdriyhdistelmad ei
ole saavutettava.

Lukuisten kokeilujen jalkeen tulin siihen tu-
lokseen, etteivat yksityiskohtaiset kuvitukset
onnistuneet kolmella varillg, joista yksi toimi
taustavarina. Kompromissina ehdotin Trilo-
gin edustajille kahden varin lisaamista yrityk-
sen palettiin. Ehdotuksessani alleviivasin, etta
keltainen, pinkki ja petroolinsininen sailyisivat
yha paavareina ja veisivat suurimman osan
huomiosta, mutta saavutettavuuden tahden
meidan pitaisi lisata palettiin kylmempi sini-
nen ja oranssi, josta saisin taitettua tarvittaes-
sa myos hieman ruskeamman savyn (kuva
33). Yrityksen edustajat olivat samaa mielta
kanssani, ja ehdotukseni myota paasin ete-
nemaan kuvitusprosessissa.

Kuvituksia selkeytti entisestaan paatok-
seni turvautua aariviivojen voimaan. Alkupe-
rainen ajatukseni oli, etta kuvittaisin hahmot
varipintoja hyddyntaen ilman aariviivoja, mut-
ta kuvitusprosessin aikana kavi ilmi, miten
suuri merkitys viivoilla oli kuvituksissa, joiden
tarkoitus oli olla mahdollisimman selkeita ja
helposti ymmarrettavia. Pitdydyin kuitenkin



kayttamasta musta viivaa, silla koin sen liian
karkeaksi suhteessa pehmeisiin varisavyihin
ja Trilogin pirteaan ilmeeseen. Mustan viivan
sijaan kehystin varipinnat hieman niita tum-
memmilla viivoilla, turvautuen valilla myods
taustan tummaan petroolinsiniseen.

Kuva 33: Trilogin brandivérit sekd kaksi palet-
tiin lisattyd varid, joiden avulla kuvitusprosessi
helpottui huomattavasti.



4.5 VALMIIT TUNNEKORTIT

Tunnekortteja valmistui yhteensa sovitut 20
kappaletta. Jokainen kortti kuvastaa maarattya
tunnetta Login, korttien padhahmon, nakokul-
masta. Kuvitukset pohjautuvat seka itse tun-
teeseen ja sen visuaaliseen esittamiseen et-
ta tunnekortin taustapuolella olevaan runoon.
Toiset korteista pohjaavat runoihin enemman
kuin toiset — esimerkiksi ujous-kortin suhteen
sain suoran pyynnon viittomakielen tulkkiopis-

AHDISTUS

kelijoilta toteuttaa kuvitus niin, etta siina Lo-
gi piileskelee aitinsa hameen helman takana.
Toisena esimerkkina enemman runoon poh-
jautuvasta kortista toimii inho-kortti, jonka ku-
vitus perustui myos pyyntoon, talla kertaa Lo-
gista istumassa poydan daressa “jotain etovaa
lautasella”. Muutoin sain pitkalti itse tehda tul-
kinnan parhaasta kortin kuvitustavasta.

Voi ei, ahdistus yrittaad mun luo!
Huimaa, melkein oksettaa. Olo on
kurja, mua ahdistaa. Miten paésen
eroon tasta ahdistuksen maarasta?
Vastaus l6ytyy puhumalla, asiasta
kertomalla. Ja kun ahdistus mennyt

on pois, leikki jatkua vois.

Kuva 34: Ahdistus-kortti. Etu- ja kdantdpuoli.
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Epailen, en oo varma. Oloni on epa-
varma. Tama voi olla hapeas, tunnetta
tosi vékevaa. Hapea tekee kipeaa. Jos

en uskalla olla itseni, pelkaan, etta

kadotan minani. Tasta tunteesta on

paastava eroon, ettei se idksi muuta

mun kehoon. Hus hus hépeg, sua ei
tuu ikava.

Kuva 35: Hdped-kortti. Etu- ja kadntopuoli.

Kurkkua kuristaa ja rinnasta puristaa.
Paineen tunne rinnassa, kertoa se voi
ikavan tunteesta. Kun kaipaan nallea
tai iskaa ja aitia, ole sind minulle silloin
ystéva. Tunne niin suuri ja painava, kun
se haviaa, on olo mahtava!

Kuva 36: lkavd-kortti. Etu- ja kadntdpuoli.
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Kuka ovella koputtaa? No ilohan se
siella sisélle hoputtaa. Ilo voi saapua
milloin tahansa, onnistumisen tai
ystavan halauksen mukana. Ilo on kiva
tunne, eika riemua voita mikaan. Ilo
ja riemu yhdessa kulkevat, ja onnea
maailmaan tuovat. Miten tan tunteen
iloisen voisi joka paiva pitaa?

Kuva 37: llo-kortti. Etu- ja kadntépuoli.

Voi inhotus, voi allétys! Mika on tuo
kuvotus? Inhon tunne voi koko kehossa
tuntua, pahana olona mahan pohjassa.

Inhon aiheita monenlaisia, allottavia

kaarmeita tai inhokkiruokia!

Kuva 38: Inho-kortti. Etu- ja kdantopuol.
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Kuva 39: Kateus-kortti. Etu- ja kadntépuol.

KIITOLLISUUS

Kuva 40: Kiitollisuus-kortti. Etu- ja kGdntopuoli.
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Kun kateus kalvaa mieltd, tunne ahmii
sisaltad. On kateuden syyna lelu tai raha,
tunne ei ole hyva, vaan paha. Kateus
ei pitkalle kanna, ala sen tunteen sinua
vallata anna.

Kiitos talvesta, kun luistella voin, ja
kesasta, kun ekan kokiksen join. Haluan
my®os kiittaa syksysta, vaikka en piittaa
maérasta. Syksylla padsen isan kainaloon
lampiméaan, kun pimeys aikaisin yllattaa.
Kevaalla aurinko taas kaiken herattaa, ja
puhaltavassa tuulessa voin leijaa lennat-

taa. Naistakin asioista haluan kiittaa!



Jaloissa ja kasissa vilisee kuin muura-
haiset, ja vaikeaa on paikalla pysya!
Mieli vaeltaa omilla teillaan. Mitahén
nyt on meneilléan? Jos tuntee olon
levottomuuden ja menettényt on rau-
hallisuuden, pyséhdy silloin miettimaan
ja rauhallisen hetken viettdamaan.

LEVOTTOMUUS

Kuva 41: Levottomuus-Kortti. Etu- ja kadntdpuoli.

Pelko on kuin peikko, joka istuu olalla.
Peikko korvaani kuiskuttaa saaden mi-
nut pelkaamaan. Silloin mina rohkais-
tun ja kasken peikon léhteméaan. Puhu
aina peloistasi, oli se sitten kuinka
pieni. Kertominen auttaa aina, tdma
mieleesi paina.

Kuva 42: Pelko-kortti. Etu- ja kadntdpuoli.
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PETTYMYS

Kuva 43: Pettymys-kortti. Etu- ja kadntépuol.

ROHKEUS

Kuva 44: Rohkeus-kortti. Etu- ja kdantopuoli.
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Toiveeni ei toteutunut ja ajatuksiini
kémpii pettymys. Pettymys vie kaikki
mehut, nyt kylla kelpaisi kunnon kehut.
Jotta voin tasta eteenpain jatkaa ja
negatiiviset tunteet lahettda matkaan.

Rohkeutta on monenlaista, sisdista ja
ulkoista. Voit lausua runon tai laulaa,
tai tivkassa paikassa ystévaa auttaa.
Jotkin asiat voivat olla pelottavia
kohdata, silloin pitéa aina muistaa olla
rohkea! Meissa kaikissa asuu rohkeus,
etk sinakaan ole poikkeus!



Kun jokin asia harmittaa, se meidat
laittaa murehtimaan. Suru voi syntya
monesta ja mieli tdyttyd ongelmista.
Suru suuttumukseksi muuttua saattaa,
jos yksin sen kanssa painimaan alkaa.
Kun suru minun mieleni valtaa, tiedan

kylla, mika auttaa. Surun pois vievat

ystavat, ikuiset ja kestavat.

Kuva 45: Suru-kortti. Etu- ja kGantopuoli.

Teko ruma tai ajatus vaara, voi
syyllisyyden tunne mieleen jaada.
Anteeksipyyntd tilanteessa auttaa,
koska virheista oppii ja aina kasvaa.

SYYLLISYYS

Kuva 46: Syyllisyys-kortti. Etu- ja kdantopuol.
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TURVALLISUUS

Kuva 47: Turvallisuus-kortti. Etu- ja kaantépuoli.

Kuva 48: Ujo-kortti. Etu- ja kdantopuol.
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Turvallisuuden tuoda voi mummolan
tuoreen leivan sula voi. Oman nallen
rutistus tai isoveljen kannustus voi
lohdutusta tuoda ja turvapaikan luoda.
On turvallisuuden tunne lammin ja
hella, voi sen vahvuuden tuntea koko
sydamella.

Jannittaa ja arveluttaa, maailmalta
kasvoni peitén. En tieda mité tekisin,
kadet &idin ympéri heitan. Kaikkia
joskus ujostuttaa ja esilla olo huoles-
tuttaa. Mutta ujo ei oo heikko lenkki,
eika hiljaisuus aina myéntymisen
merkki. Vahvuus asuu sisélla, pida se
aina mielessa.



Kuva 49: Viha-kortti. Etu- ja kGantdpuoli.

YSTAVALLISYYS

Kuva 50: Ystavdllisyys-kortti. Etu- ja kadntépuol.
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Kadet puristuvat nyrkkiin ja naamaa
muuttuu punaiseksi. Tekisi mieli huutaa,
kun tunnen itseni niin vihaiseksi! Kaikki

tuntee joskus vihaa, eika siina ole
mitaan vikaa. Tunteena viha voimakas
on, muttei aivan voittamaton. Enaa
en vihainen halua olla, vaan vaeltaa
onneni kukkuloilla.

Oli ihminen vieras tai tuttu, ystavalli-

syys on mun juttu! Kun hyvaa mielta

muille jakaa, se ystavallisyyden myos

itselle takaa. Yhdessa toivomme toi-

sillemme hyvaa, ja samalla kylvamme
rauhan jyvaa.



VASYMYS

Kuva 51: Vasymys-kortti. Etu- ja kddntopuoli.

YKSINAISYYS

Kuva 52: Yksindisyys-kortti. Etu- ja kddantopuoli.
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Aamulla, kun herasin, olin muuttunut
etanaksi. Lilkun eteenpain hitaasti,
enka mitaan saa aikaiseksi. Nukkua kun
saisi, se oloa helpottaisi. Nyt mieleni
valtaa harmitus ja arsytys, vaikka syyna
olikin vasymys.

Yksin ei oo kiva olla, tunteena se on ihan
nolla. Eld&ma se vie ja tuo, toivottavasti
toistemme luo. Yksinaisyys se selatetaéan,
kun kaikki me yhteen lyottaydytaan.
Pimeys tai hiljaisuus voivat pelon tuoda.
Turvattomuuden tunne voi pahan mielen
luoda. Toisiltamme voimme turvaa hakea,

on yhdesséolo tunne makea.



Kuva 53: Yipeys-kortti. Etu- ja kddntdpuoli.

65

Osaan piirtaa, osaan juosta, linnankin
rakennan tuon tuosta. Naista taidoista
osaan ylpea olla, ja aina seuraavaa
tekemistad odotan innolla. Me kaikki
olemme hyvié jossain ja monta taitoa
on monella, tarkeinta silloin on nokka
nostaa ja ylpea itsesta olla.



5 Reflection-on-action: Johtopdatokset ja tun-
nekorttien analysointi saavutettavuuden
kontekstissa



5.1 YHTEENVETO

Tutkimukseni tavoitteena oli selvittaa, kuinka
graafinen suunnittelija voi ottaa saavutetta-
vuuden huomioon asiakaslahtoisissa suun-
nitteluprojekteissa. Erityisessa tarkastelussa
tutkimuksessa olivat asiakkaan asettamien
tavoitteiden haasteet suhteessa toiveeseen
saavutettavasta lopputuotteesta. Viittomakie-
len tulkkauspalveluja tarjoavalle Trilog Oy:l-
le suunnittelutydna toteutettu pakka tun-
nekortteja toimi tutkimuksen taiteellisena
produktiona, jota tarkasteltiin tutkimukses-
sa saavutettavuuden ja tekemisperusteisen
tutkimuksen nakokulmista.
Tutkimuskysymykseen hain vastausta
seuraavien alakysymysten kautta: Miten saa-
vutettavuus otetaan huomioon graafisen suun-
nittelun prosesseissa? Miten asiakkaan toiveet
Ja tarpeet voivat vaikuttaa tavoitteeseen saavu-
tettavasta lopputuotteesta? Millaisia suunnit-
teluratkaisuja graafinen suunnittelija voi teh-
dd pyrkiessadn sekd miellyttGmdadn asiakasta
ettd toteuttamaan tyon tavalla, joka palvelee
mahdollisimman montaa erilaista loppukdyttd-
jaa? ja: Miten graafinen suunnittelija onnistuu
suunnitteluratkaisuissaan tavalla, joka toteut-
taa saavutettavuuden lisdksi myds suunnitteli-
Jjan omia esteettisid toiveita ja tavoitteita?
Kasittelin kysymyksia tutkimuksessa se-
ka teoreettisesta nakokulmasta etta suhtees-
sa taiteelliseen produktioon, tunnekortteihin.
Tutkimuksen perusteella graafinen
suunnittelija voi vaikuttaa asiakaslahtoisten
projektien saavutettavuuteen monin eri ta-
voin, kuitenkin niin, etta avainasemassa on
kommunikaatio asiakkaan kanssa. Saavutet-
tavampaan lopputuotteeseen voidaan pyr-
kia esimerkiksi tarkistamalla, etta tuote vas-

taa WCAG-ohjeistusta, mutta myds tekemalla
tuotteen perusmuotoon vaikuttavia muutok-
Sia, jotka tekevat tuotteesta helpommin ym-
marrettavan ja sita kautta saavutettavamman.
Mikali lopputuotteeseen sisaltyy kuvituksia tai
kuvia, graafinen suunnittelija voi pyrkia saa-
vutettavampaan tulokseen pitamalla varien
saavutettavuuden lisaksi huolta inklusiivises-
ta representaatiosta. On syyta myos kiinnit-
taa huomiota syrjivien, yleistavien ja muilla
tapaa radikaalien esitysmuotojen minimoimi-
seen varmistamalla, etta jokainen kuvaus ih-
misryhmasta on totuuteen perustuva ja mah-
dollisimman neutraali.

Graafinen suunnittelija voi edesauttaa
lopputuotteen saavutettavuutta tekemalla
tekstin muotoon ja vareihin liittyvia valinto-
ja. Saavutettavuuteen tarkemmin perehtynyt
graafinen suunnittelija on tietoinen erilaisis-
ta saavutettavuustyokaluista, kuten varikont-
rastin tarkistukseen suunnitelluista ohjelmis-
toista, joita hyddyntamalla suunnittelijan tyo
helpottuu. Rakentamalla avoimen keskuste-
luyhteyden asiakkaaseen suunnittelijan on
mahdollista kayda keskustelua myos asiak-
kaan visuaalisen ilmeen soveltamisesta ta-
voilla, jotka palvelevat seka saavutettavuutta
etta asiakasta itseaan haivyttamatta brandin
tunnistettavuutta liikaa. Mikali asiakkaan visu-
aaliseen iimeeseen ei ole esimerkiksi tarkkaan
maaritelty kuvitustyylia, voidaan tama aspek-
ti pyrkia suunnittelemaan mahdollisimman
saavutettavaksi.

Tutkimus osoittaa, etta mita enemman
tietoa suunnittelijalla itselldan on saavutet-
tavuudesta, sita parempia ja valistuneempia
ratkaisuja han voi esittda asiakkaalleen. Tieto
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on olennaisessa roolissa myos suunnittelijan
tavoitellessa esteettisesti kaunista saavutetta-
vaa lopputuotetta. Sisallon saavutettavuuteen
vaikuttavista tekijoista tietoinen graafinen
suunnittelija ottaa saavutettavuuden vaati-
muksen osaksi suunnitteluprojektia sen alku-
metreilta alkaen, valttyen nain uhraamasta
tavoitteitaan lopputuotteen esteettisyyden
suhteen. Saavutettavuuden kriteereista tie-
toinen suunnittelija tarkistaa mm. varipalet-
tinsa kontrastisuhteet, tekstin koon, vainhto-
ehtoisten tekstikuvausten saatavuuden ja
selkean hierarkian toteutumisen suunnitte-
lun aikana ja sen paatteeksi.

Graafinen suunnittelija, joka on oppi-
nut hyddyntamaan verkon saavutettavuus-
tyokaluja, saastaa aikaa ja valttyy suuremmil-
ta muutostdilta kesken suunnitteluprojektin.
Taitava graafinen suunnittelija tietad myaos,
miten estetiikka edella suunnitellusta ilmees-
ta saadaan saavutettavuusvaatimuksia vas-
taava projektin paatteeksi, mutta ennakoiva
suunnittelija ei lahde estetiikka edella pro-
jektiin, ainakaan ennen kuin on selvittanyt,
millaiset tekijat vaikuttavat projektin saavu-
tettavuuteen. Saavutettavuuden suhteen va-
listunut graafinen suunnittelija on siis huo-
mattavasti tehokkaampi tyontekija verrattuna
suunnittelijaan, joka toteuttaa ensin ja selvit-
taa jalkeen pdin, miten projekti saataisiin pu-
ristettua saavutettavaksi.

Tutkimus argumentoi sen puolesta,
etta kuvitettaessa tunteiden kaltaisia abst-
rakteja iimidita apuna kannattaa hyodyntaa
yleisesti tunnistettavaa symboliikkaa. Tunne-
tiloja kuvatessa kannattaa kiinnittaa huomio-
ta myos hahmojen kokosuhteisiin, vareihin,

kuvan perspektiiviin ja erityisesti hahmojen
ilmeisiin ja kasvojen piirteiden inhimillistami-
seen. Kuvittajaa selkeiden kuvien luomises-
sa helpottaa muotoihin ja vareihin liittyvaan
teoreettiseen tietoon tutustuminen. Erityises-
ti aineettomien asioiden ja iimididen kuvaami-
sessa kuvittaja hyotyy tiedosta, millaiset psy-
kologiset tekijat vaikuttavat kuvan tunnelman
ja sen tapahtumien tulkintaan.

Tutkimus osoittaa, miten suuri merkitys
silmillé ja niiden muodolla on, kun abstrakteja
ilmioita kuvataan inhimillisen hahmon avulla.
Tutkimus argumentoi myds sen puolesta, et-
ta vapaammin piirretty kadenjalki sopii myos
sellaisiin suunnittelutdihin, joiden tavoitteena
on olla mahdollisimman saavutettavia.

Kuten tutkimus osoittaa, asiakkaan ja
graafisen suunnittelijan valinen yhteistyd on
taynna kompromisseja. Graafisen suunnitte-
lijan oma tieto alastaan korostuu jalleen, kun
on tarpeellista pystya argumentoimaan tar-
keimpien suunnitteluprojektiin littyvien mie-
lipiteiden ja toiveiden puolesta tai niita vas-
taan. Graafinen suunnittelija, joka on aidosti
perehtynyt alaansa, pystyy tutkimuksen valos-
sa saavuttamaan sekd saavutettavan etta es-
teettisesti miellyttavan lopputuloksen yhteis-
tydssa asiakkaan kanssa.
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5.2 TUNNEKORTIT SAAVUTETTAVUUDEN
KONTEKSTISSA

Trilogille toteutetut tunnekortit tukiviitto-
maopetukseen toimivat mielestani hyvana
esimerkkina suunnitteluprojektista, jossa
saavutettavuus on otettu huomioon mah-
dollisimman monessa kaanteessa ilman, et-
ta korttien tunnistettavuus Trilogin tuotteek-
si visuaalisen ilmeen hyddyntamisen keinoin
karsii. Saavutettavuutta on pohdittu niin ku-
vitustyylin, tunteiden visuaalisen esittamisen
keinojen, varien kuin tekstinkin suhteen.
Jalkeenpain tarkasteltuna keksin pari
asiaa, jotka olisin voinut toteuttaa viela entis-
ta paremmin saavutettavuuden kannalta tyds-
kennellessani taiteellisen produktioni parissa.
Ensimmaisena kiinnitan huomiota inklusiivi-
suuteen ja siihen, ettei mikaan estanyt minua
kuvittamasta osaa Login ihmisystavista mas-
sasta erottuvampina hahmoina. Jos voisin to-
teuttaa projektin uudestaan, kuvittaisin esimer-
kiksi yhden hahmoista pydratuolissa istuvaksi
tai afrotukkaiseksi. Representaatio liittyy erityi-
sen olennaisella tavalla saavutettavuuteen, silla
saavutettavuus liittyy erityisen olennaisella ta-
valla samaistumisen tunteeseen. Kiinnittaisin
siis tarkempaa huomiota omiin ennakkokasi-
tyksiini ja siihen, voisinko poiketa tottumuksis-
tani kuvittaa tietyn nakaisia ihmisia.
Vaihtaisin Trilogin logon varin korttien
taustapuolella petroolinsiniseksi. Vaikka esi-
merkiksi WCAG-ohjeistus ei velvoita suunnitteli-
joita kiinnittamaan huomiota yritysten logoihin,
ajattelen, etta nyt logo uhkaa hukkua vaalean-
punaisuudessaan vaaleanpunaiseen taustaan.
Toki voidaan miettia sita, mika merkitys logon
tunnistamisella on, kun ottaa huomioon, etta

kortteja kaytetaan ainoastaan Trilogin tiloissa
ja Trilogin tyontekijoiden toimesta, jolloin voi-
daan olettaa, etta asiakkaat ymmartavat kortti-
en olevan Trilogin omaisuutta. Siita huolimatta
ajattelen, etta olisin voinut tehda vield parem-
man valinnan logon varin suhteen.

Kaiken kaikkiaan olen tyytyvdinen tyopa-
nokseeni, mita tulee saavutettavuuden edis-
tamiseen suunnitteluprojektissa. Ajattelen
tehneeni parhaani niilla tiedoilla ja taidoilla,
jotka taiteellisen produktion toteuttamisen
hetkelld omasin.

5.3 POHDINTA

Tasta tutkimuksesta hyotyvat graafiset suun-
nittelijat, joiden pyrkimyksena on pystya asia-
kaslahtoisissa projekteissa tuottamaan saavu-
tettavia lopputuotteita. Lisaksi tutkimuksesta
hyotyvat toimijat, joita saavutettavuuden ja
muotoilun yhdistaminen kiinnostaa yleisem-
malla tasolla. Ajattelen ja uskon, etta jokainen
meista tormaa jokapaivaisessa elamdassaan
tuotteisiin ja palveluihin, joiden paremman
saavutettavuuden eteen on tehty toita - ja
valitettavasti viela useammin tuotteisiin ja pal-
veluihin, joihin sisaltyy saavutettavuuteen liit-
tyvia ongelmia. Siksi pidan erityisen tarkeana,
etta saavutettavuuteen liittyvista kaytanteista
puhutaan myos alakohtaisesti erityisesti niilla
aloilla, joilla konkreettisten asioiden saavutet-
tavuuteen voidaan aidosti vaikuttaa.
Tutkimus toimii esimerkkina siita, mi-
ten suunnittelija voi pyrkia saavutettavuu-
teen tydssaan silloin, kun lakien, ohjeistusten
ja kirjoittamattomien saantdjen lisaksi taytyy
ottaa huomioon asiakkaan lopputuotteelle
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asettamat odotukset, toiveet ja kaskyt. Lapi
tutkimuksen avaan omaa prosessiani asiakas-
projektin parissa, jossa saavutettavuudella oli
tarkea rooli. Kerron lahteista, joista hain tie-
toa aiheeseen liittyen, seka esitan konkreet-
tisten esimerkkien kautta, millaisia muutok-
sia tein tai olisin voinut tehda saavuttaakseni
tavoitteeni mahdollisimman saavutettavasta
lopputuotteesta.

Saavutettavuus on suurimmalle osal-
le suunnittelijoista ns. pakollinen paha, jonka
kanssa joutuu taistelemaan. Uskon, etta ai-
heen ymparilla tydskentely tuntuu kuormitta-
valta ja turhanpadivaiselta siksi, etta suunnit-
telijat eivat tieda aiheesta tarpeeksi. Erilaisia
ohjeistuksia on kylla saatavilla verkossa, mut-
ta usein ne sotivat jossain maarin keskenaan
ikaan kuin kukaan ei oikeasti tietaisi varmasti,
miten saavutettavuutta edistetdan suunnitte-
lun maailmassa niin, etta yhteisen hyvan ni-
missd tehdyt muutokset tekevat materiaaleis-
ta aidosti aiempaa saavutettavampia.

Jatkotutkimuksen kannalta olisikin mie-
lenkiintoista paneutua nimenomaan saavutet-
tavuusohijeistusten alkulahteille ja siihen, mihin
informaatioon aiheesta suunnittelija voi aidos-
ti luottaa. Koen, etta kattavia ja suhteellisen
helppolukuisia teoksia aiheesta ei ole riittavasti
saatavilla, ja tydskentelisin mielellani jatkotutki-
muksen parissa tavoitteenani luoda jokaiselle
suunnittelijalle sopiva saavutettavuuden kasi-
kirja, joka kattaisi kaiken typografiasta kuviin,
likkuvaan kuvaan, kuvituksiin, verkko- ja pain-
omateriaaleihin seka muihin luoviin medioihin,
joiden parissa tyoskennellessaan suunnittelija
Saattaa tormata saavutettavuuteen ja erilaisiin
tarpeisiin siihen liittyen.

Ajattelen, etta taydellisen saavutettavuuden

tavoittelu on turhaa siksi, etta se on mahdo-
tonta. En usko, etta on olemassa projekte-
ja, joiden lopputuote soveltuu jokaiselle ihmi-
selle terveydentilasta, taustasta ja erilaisista
vammoista riippumatta. Maailmassa, johon
mahtuu jo yli kahdeksan miljardia ihmistg, ja
jossa jokainen noista ihmisista on yksild, on
yksinkertaisesti suorastaan jarjetonta tavoitel-
la sellaista saavutettavuuden tasoa, joka pal-
velee jokaista noista kahdeksasta miljardista
yksilosta.

Siita huolimatta pidan pyrkimysta mah-
dollisimman saavutettaviin tuotteisiin ja palve-
luihin endottoman tarkeand. Yhteiskunnassa
vaikuttamisen ja toimimisen tulisi olla kaikille
mahdollista terveydentilasta riippumatta, ja
hieman mahdollisempaa siita voimme suunnit-
telijoina tehda varmistamalla, etta suunnittele-
mamme artefaktit soveltuvat mahdollisimman
monelle kayttajalle. Vaikka saavutettavuuden
huomioiminen saattaakin toisinaan tuntua
pakkopullalta, taytyy muistaa, etta saavutetta-
vuus lisaa lopputuotteen kayttdjamaaraa, kayt-
toikaa ja siten arvoa.

Markkinoinnin kannalta ajattelen, etta on
lyhytnakaista jattaa saavutettavuus huomiotta.
Maailmanlaajuisesti arviolta 1,3 miljardia ihmis-
ta elda jonkinasteisen vamman tai merkittavalla
tavalla toimintakykyyn vaikuttavan heikkouden
kanssa. Se tarkoittaa, etta perati 16% maail-
masta tarvitsee saavutettaviksi suunniteltuja
tuotteita ja palveluja parjatakseen arjessa. Tal-
la hetkella prosenttiosuus jatkaa kasvuaan joh-
tuen vaeston ikdantymisesta ja elinajanodot-
teen pidentymisesta. (WHO, n.d.)

Toisin sanoen tarve saavutettaville tuot-
teille jatkaa kasvuaan. Siksi ajattelen, etta tas-
sa ajassa yritysten olisi ehdottoman tarkeaa
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implementoida saavutettavuus osaksi mark-
kinointisuunnitelmaansa. Saavutettavuudesta
ja inklusiiivisuudesta puhuminen ei tietenkadn
riita, vaan yritysten tulee asettaa saavutetta-
vuus etusijalle markkinoinnissaan ja vastata
tarpeeseen saavutettavista tuotteista ja pal-
veluista teoin.

Konkreettisena esimerkkina voidaan
pitaa saavutettavista tuotteista ja palveluista
hyotyvan semi-fiktionaalisen persoonan otta-
mista mukaan asiakassegmentointiin. Asiakas-
segmentin antaminen vammaiselle kayttajalle
on erinomainen tapa tehda nakyvaksi se, mil-
laisia muutoksia yrityksessa taytyy tehda, jot-
ta sen tuottamat tuotteet tai palvelut soveltu-
vat kaikille. Huomionarvoista on, etta vammoja
on monenlaisia, eika yhden tai kahden asia-
kassegmentin toteuttaminen vammaisen ih-
misen nakokulmasta riita ratkaisemaan kaik-
kia saavutettavuuteen liittyvia ongelmia. Se
on kuitenkin erinomainen alku, jonka pohjal-
ta voidaan alkaa sitomaan saavutettavuutta
markkinointisuunnitelman ytimeen.

Ehdottoman tarkeaa olisi ottaa huo-
mioon myos itse markkinointimateriaalien
saavutettavuus. WCAG-ohjeistusten noudat-
tamisen lisaksi materiaalien saavutettavuu-
teen voidaan vaikuttaa esimerkiksi lisaamal-
la puhetta sisaltaviin videoihin tekstitykset ja
tekemalla PDF-tiedostoista saavutettavia niin,
etta ne soveltuvat naytonlukijoille. Saavutetta-
vuuden voi ottaa huomioon myds sosiaalisen
median palveluissa kirjoittamalla kuvamuotoi-
sille markkinointimateriaaleille niin sanotut
alt-tekstit eli vaihtoehtoiset kuvaukset, joiden
avulla erilaisista naon heikkouksista karsivat
ihnmiset saavat tiedon siita, mita kuva esittaa.
Olipa kyseessa yritys, joka toimii maailmanlaa-
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juisesti tai ainoastaan kotimaan markkinoilla,
voidaan todeta, etta mikali saavutettavuutta
ei oteta huomioon markkinointisuunnitelmas-
sa, jatetaan markkinoinnin ulkopuolelle val-
tava maara potentiaalisia asiakkaita. Saavu-
tettavuuteen panostaminen on siis erittain
todennakdisesti kannattavaa myos myynnil-
lisesta nakokulmasta.
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KUVALUETTELO

Kuva 1: Mies seuraamassa naista kuvattuna
kahdesta perspektiivistd, s. 12.

Kuva 2: Mies seuraamassa naista kuvattuna
kahdelta etdisyydeltd, s.13.

Kuva 3: Levottomuus-kortti, s. 21.

Kuva 4: Vasemmalla levottomuus-kortin kadn-
tépuoli, huomio kiinnittyy runoon. Oikealla
ruutukaappaus Contrast Checker -sivustolta,
Jjossa kuvattuna Trilogin vaaleanpunaisen ja
petroolinsinisen vdlinen kontrasisuhde. S. 22.
Oikeanpuoleinen osa kuvasta on ruutukaap-
paus Contrast Checker -sivustolta. https://we-
baim.org/resources/contrastchecker/

Kuva 5: Vasemmalla levottomuus-kortin kdén-
topuoli, huomio kiinnittyy runoon. Oikealla
ruutukaappaus Contrast Checker -sivustolta,
Jjossa kuvattuna Trilogin vaaleanpunaisen ja
petroolinsinisen vdlinen kontrasisuhde. S. 22.
Oikeanpuoleinen osa kuvasta on ruutukaap-
paus Contrast Checker-sivustolta. https://we-
baim.org/resources/contrastchecker/

Kuva 6: Kiftollisuus-kortin etupuolen teksti, au-
tomaattinen valistys (arvo 0), s. 23.

Kuva 7: Kiitollisuus-kortin etupuolen teksti,
Vvalistys 10 pt, s. 23.

Kuva 8: Ystavdllisyys-kortti vari- ja musta-
valkoversiona, s. 25.

Kuva 9: Punaheikkous vdrinddssd, s. 26. Ruutu-
kaappaus Coblis-sivustolta. www.color-blind-
ness.com/coblis-color-blindness-simulator

Kuva 10: Viherheikkous vérinddssd, s. 26. Ruutu-
kaappaus Coblis-sivustolta. www.color-blind-
ness.com/coblis-color-blindness-simulator

Kuva 11: Punasokeus vérindossd, s. 26. Ruutu-
kaappaus Coblis-sivustolta. www.color-blind-
ness.com/coblis-color-blindness-simulator

Kuva 12: Vihersokeus vdrinddssd, s. 26. Ruutu-
kaappaus Coblis-sivustolta. www.color-blind-
ness.com/coblis-color-blindness-simulator

Kuva 13: Tunnekortin kuvitus ilman ddriviivoja
Ja ddriviivojen kanssa, s. 27.

Kuva 14: Aukeama Hatiye Garipin saavutetta-
vasta sarjakuvateoksesta “The Land of Uncer-
tainty”, s. 29. Ruutukaappaus Garipin verkko-
sivuilta www.hatiyegarip.com.

Kuva 15: Ujo-kortti, s. 30.
Kuva 16: Trilog Oy:n tunnus ja merkki, s.
34. Ruutukaappaus Trilogin graafisesta

ohjeistosta.

Kuva 17: Ensimmdinen luonnos tunnekorttien
pdahahmosta, Logista, s. 34.

Kuva 18: Trilog Oy:n bréndivdrit, s. 35.
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Kuva 19: Ensimmdinen luonnos torsottomasta
hahmosta, s. 35.

Kuva 20: Havainnollistava luonnos tunteiden
esittdmisen kehollisuudesta, vertailussa torsol-
linen ja torsoton piirretty hahmo, s. 36.

Kuva 21: Vektorigrafiikalla toteutettuja kuvituk-
sia Logista, s. 37.

Kuva 22: Ensimmaisia Apple Pencil -kynalla piir-
rettyjd luonnoksia piirrosmaisesta Logi-hah-
mosta, s. 38.

Kuva 22: Nappisilmdt verrattuna silmiin, joissa
on selkedsti erotettava iiris. Vertailussa erilaisten
kuvitettujen silmien kyky valittaa tunteita, s. 40.

Kuva 24: Ahdistus-kortti. Ahdistusta symboloi-
vat kortissa erilaiset vélimerkit, piirrostuhrut ja
puhekuplat, s. 41.

Kuva 25: Viha-kortti. Vihaa symboloivat kortissa
myrskypilvet ja pyorremdiset piirrosjéljet, s. 42.

Kuva 26: Kiitollisuus-kortti. Kortissa kiitollisuu-
den tunnetta symboloivat syddmet, s. 43.

Kuva 27: Ylpeys-kortti. Ylpeyttd kortissa sym-
boloi kruunu, s. 44.

Kuva 28: Vdsymys-kortti. Véasymysté kortissa
symboloi etana, s. 44.

Kuva 29: Inho-kortti. Inhoa kortissa symboloi
kddrme, s. 45.

Kuva 30: llo-kortti. lloa kortissa symboloivat
perhoset, s. 45.
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Kuva 31: Rohkeus-kortti. Rohkeutta kortissa
symboloivat téhdet, s. 46.

Kuva 32: Trilogin pinkki ja keltainen vierekkdin.
Pienen kontrastieron vuoksi variyhdistelma ei
ole saavutettava, s. 47.

Kuva 33: Trilogin brandivarit sekd kaksi palet-
tiin lisattyd varid, joiden avulla kuvitusprosessi

helpottui huomattavasti, s. 48.

Kuva 34: Ahdistus-kortti. Etu- ja kaantopuoli,
S. 49.

Kuva 35: Haped-kortti. Etu- ja kadntépuoli, s. 50.

Kuva 36: lkava-kortti. Etu- ja kdantdpuoli, s. 50.

Kuva 37: llo-kortti. Etu- ja kdantdpuoli, s. 51.

Kuva 38: Inho-kortti. Etu- ja kadntopuoli, s. 51.

Kuva 39: Kateus-kortti. Etu- ja kGantopuoli, s. 52.

Kuva 40: Kiitollisuus-kortti. Etu- ja kadntdpuoli,
s. 52.

Kuva 41: Levottomuus-kortti. Etu- ja kddnto-
puoli, s. 53.

Kuva 42: Pelko-kortti. Etu- ja kdantépuoli, s. 53.

Kuva 43: Pettymys-kortti. Etu- ja kddntopuoli.
s. 54.

Kuva 44: Rohkeus-kortti. Etu- ja kaantopuoli,
S. 54.

Kuva 45: Suru-kortti. Etu- ja kadntopuoli, s. 55.



Kuva 46: Syyllisyys-kortti. Etu- ja kddntopuoli,
s. 55.

Kuva 47: Turvallisuus-kortti. Etu- ja kddantépuoli,
S. 56.

Kuva 48: Ujo-kortti. Etu- ja kdantdpuoli, s. 56.
Kuva 49: Viha-kortti. Etu- ja kadntépuoli, s. 57.

Kuva 50: Ystavdllisyys-kortti. Etu- ja kddntépuoll,
s.57.

Kuva 51: Vdsymys-kortti. Etu- ja kéantdpuoli,
s. 58.

Kuva 52: Yksindisyys-kortti. Etu- ja kddntopuoli,
S. 58.

Kuva 53: Yipeys-kortti. Etu- ja kéantopuoli, s. 59.
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