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In this Master's Thesis, I investigate how affectivity forms in the videos of YouTube
influencers. I chose a total of three video blogs from three popular Finnish YouTubers from
2023, because I want to investigate current affectivity. I limited the analysis to the first fifty

comments of the videos with their responses.

My thesis is situated in feminist affect studies in the field of media and cultural studies. As
my method of analysis, I use Sara Ahmed’s theory of the circulation of objects of emotion.
I apply Ahmed’s theory in the concept of networks, investigating the role affect plays in the
materialization of a network. In my research, I am interested in what kinds of emotions are

attached to the objects of emotion.
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1 Johdanto

Pro gradu -tutkielmani aiheena ovat sosiaalisen median vaikuttajat, “influensserit”, jotka
vaikuttavat seuraajiinsa tuottamansa sisdllon kautta. Suosituimmilla suomalaisilla
sosiaalisen median vaikuttajilla on satojatuhansia seuraajia. Sosiaalisen median vaikuttajat
ovat sosiaalisen median kayttdjid, jotka ovat saavuttaneet ikdén kuin “julkkiksen” aseman
somealustoilla ja digitaalisessa maailmassa (Lou, Chee, & Zhou 2023, 61). Niilld
”julkkiksilla” on vaikutusta heidin seuraajiensa ja videoidensa katselijoiden tunteisiin ja
ostopditoksiin. Heilld on my0s valtaa hyvén maun ja elaméintyylin luojina. Aihe on
mielesténi ajankohtainen ja vaikuttajailmi6 on suhteellisen uusi, miki tekee tutkielmasta
kiinnostavan. Tutkielmassani tutkin YouTube-vaikuttajia, “tubettajia”. Minua kiinnostaa se,
minkélaista affektiivisuutta ja tunteita vaikuttajien videoiden kautta muodostuu.
Affektiivisuus, tunteet ja verkoston kdsite ovat keskidssd tutkimuksessani.
Tutkimuskysymykseni on: Minkdlaista affektiivisuutta YouTube-vaikuttajien videoissa
muodostuu? Vastauksia tutkimuskysymykseen pyrin 10ytdmddn Sara Ahmedin
affektiteorian, tunteiden kohteiden kierron, kautta. Liitdn sen teoriaan verkostosta ja
solmuista. Aineistona minulla on yhteensd kolme YouTube-videota sekd niiden
viisikymmentd suosituinta kommenttia vastauksineen kolmelta suositulta suomalaiselta
tubettajalta mmiisasilta, mariieveronicalta ja Herbalistilta. Avaan aineistoa tarkemmin

seuraavassa alaluvussa.

Tutkimuksessani minua kiinnostaa, kuinka affektiivisuuden késite auttaa ymmaértiméaan
verkon dynamiikkaa ja yhteis6jen muodostumista. Affekti kulkee eri verkkosivustojen
valilla, ryhmiytyen tiettyjen sivujen ympdrille, luoden affektiivisia yhteisdja ja joukkoja
(Knudsen & Stage 2015, 18). Sosiaalinen media on hedelmillinen affektiivisuuden
tutkimuksen kohde, jossa pddsee seuraamaan ruumiillisia rytmejé ja reaktioita affektiivisin
voimin. Somen vélittdmyys ja mobiilimedia ovat mielenkiintoisia kohteita affektiivisuutta

tutkittaessa. (emt., 12.)

Kaytdmme pdivittdin paljon aikaa sosiaalisen median palveluissa. Monissa maissa
keskimadrdinen sosiaalisissa tietoverkoissa kdytetty aika on yli tunti. Myds monet lehdet ja
televisioyhtiot ovat avanneet omat YouTube-kanavansa niakyvyyden ja tuoton lisddmiseksi.
(Alvarez-Monzoncillo 2023, 1.) Tutkielmani aineisto on perdisin YouTubesta, mink& vuoksi

sosiaalisen median késite on olennainen. Internetin myo6td elamme paitsi kuvallisten, myds



adnellisten audiovisuaalisten teknologioiden darelld. Digitalisaation mydtd kuka vain voi itse
tuottaa ja jakaa valokuvia ja videoita itseilmaisun vilineend. (Seppdnen 2005, 22.)
Mobiilimediadokumentointi, kuten “tubetus”, tarjoaa esimerkin jokapdivéisestd,
konkreettisesta ja ruumiillisesta performanssista. Sen visuaalinen, ruumiillisiin kokemuksiin
linkittyva data tarjoaa mahdollisuuden kehittdé tietoa affektiivisuudesta. (Knudsen & Stage

2015, 16.)

Olen itse ollut kiinnostunut mediasta itseilmaisun vélineend nuoresta 1dstd asti.
Blogimaailma on tullut tutuksi vaihtovuosien aikana pitdmieni henkildkohtaisten blogieni
kautta. Satunnaisesti olen myds seurannut Pupulandia-blogia seka lifestyle-sisdltod tuottavia
vloggaajia ja tubettajia, joihin olen samaistunut jollakin tasolla. Useimmiten he ovat olleet
suunnilleen samanikiisid naispuolisia henkil6itd. Olen siis itse myos saanut vaikuttajilta

vaikutteita nuoresta asti.

Mediatutkimuksessa tunteista on kiinnostuttu, silld media on tunteellistunut. Media vetoaa
tunteisiin ja pyytdd tunnereaktioita. Tunteiden ja kokemuksellisuuden merkitystd on alettu
korostamaan 2000-luvun vaihteesta, osittain kyseenalaistamaan ruumiin ja mielen
kahtiajakoa. (Koivunen 2008, 5-7.) Yhteiskunnan meditoituessa ja keskustelujen siirtyessa
verkkoon ja someen, siirtyvdt sinne myos ihmiset ja heiddn tunteensa. Sosiaalisessa
mediassa kéyttdjat ja heidédn ruumiinsa ovat virtuaalisesti kytkoksissi toisiinsa klikkausten,
katseluiden ja kommentoinnin kautta. (Kontturi & Taira 2007.) Sosiaalisen median alustana
YouTubessa tunnereaktioilla on suuri merkitys. Vaikuttajat vaikuttavat yleisoonsi ja
kulutustottumuksiimme tunteisiin vetoamalla, avautumalla videoillaan henkilokohtaisista
asioista. Visuaalisen median rdjdhtineen kasvun mydtd julkisuudessa esiintyvien
henkil6iden kehot ja kasvot tulevat affektin ldsndolon pinnoiksi (Kelvraa 2015, 183—-184).
Naihin lukeutuvat tubettajat ja vaikuttajat. Vaikuttajat vaikuttavat ruudun takaa katsojaan
affektiivisesti ilmeillddn ja eleillidn. Somevaikuttajat myds toimivat itse ikddn kuin

tuotteina, tehden toitd omilla kasvoillaan kaupallisella alalla toimien.

Vaikuttajailmidssd minua kiinnostaa erityisesti sen sosiaalinen ja kulttuurinen puoli. Sen
pohjautuessa kuitenkin vahvasti kaupallisuuteen, koen, etten voi sitd tdysin sivuuttaa. Avaan
vaikuttajailmiotd laajemmin teoreettisessa taustassa. Ndkokulmani ei kuitenkaan keskity

kaupallisuuteen, vaan tutkin aihetta media- ja kulttuurintutkimuksen ndkdkulmasta.

Seuraavaksi avaan tutkimuksen ldhtokohtia ja aineistoa. Teoreettisessa taustassa kdyn lépi

aikaisempaa tutkimusta sekd tutkimuksen kannalta olennaisia affektin ja vaikutelman

5



kasitteitd. Lisdksi avaan sosiaalisen median vaikuttajia ja YouTubea. Teoreettisen taustan
lopussa esittelen analyysimenetelméni. Tamén jélkeen vuorossa on aineiston analyysi.
Analyysin jidlkeen avaan tutkimustulokset vastaten paddkysymykseeni siitd, minkilaista
affektiivisuutta videoilla muodostuu. Lisdksi Ahmedin teorian mukaisesti avaan, mitd
aineistosta esille nousseet tunteet tekevét. Lopuksi pohdinnassa liitdn vaikuttajailmion
laajempaan kehykseen affektiivisesta huomiotaloudesta. Pohdin lisdksi vaikuttajien piiloon

jaavaa kaupallista tyGta.

1.1 Tutkimuksen ldhtokohdat

Tunteiden ja affektiivisuuden tutkimus on ajankohtainen ja kasvava tutkimuskohde, jolle on
mediatutkimuksessa lisdtarvetta (Knudsen & Stage 2015, 1). Perinteisesti akateeminen
tutkimus on keskittynyt jarki-tunteet-akselilla jiarkeen, ndin sivuuttaen ihmisyydelle
olennaiset tunteet. Liséksi affektitutkimus kaipaa uusia ndkokulmia ja tapoja tutkia
aihealuetta (emt., 2-3). Koen affektitutkimuksen somevaikuttajuuden ndkdkulmasta olevan
tutkimusaiheena ajankohtainen. Toivon sen tuovan uutta ndkokulmaa media- ja

affektitutkimukseen.

Minua kiinnostaa tutkia somevaikuttajuutta erityisesti media- ja kulttuurintutkimuksen
ndkokulmasta. Vaikuttajailmion tutkimiselle kulttuurintutkimuksen alalla on lisdtarvetta,
kuten somevaikuttajien sosiaalisten ja kulttuuristen vaikutuksien tutkimiselle (Lou ym.
2023, 72). Aftektitutkimus on my0ds hedelmillinen l&htokohta vaikuttajatutkimukselle, silld
tunteet ja kokemuksellisuus ovat osittain sivuutettu yleisessd mediatutkimuksessa, vaikka ne
ovat alan olennaisia tutkimuskohteita (Koivunen 2008). Téten koen affektitutkimuksen

sosiaalisen median maailmassa tarkeédnd ja ajankohtaisena.

Tutkimukseni ammentaa uusmaterialistisesta feministisestd tutkimuksesta. Affektiteoriani
mukaan tuon myds oman kokemushistoriani, tunteeni ja ajatukseni aineistoni joukkoon.
Liikun ja liikutun aineiston mukana. Tiedostan, ettd tutkimukseni analyysiin ja tuloksiin
vaikuttaa oma subjektiivinen kokemushistoriani ja tutkijapositioni naispuolisena ja

lansimaalaisena valkoihoisena suomalaisena.

Ymmarran affektiteorian haastavan kielellisen tutkimustavan. En kuitenkaan koe kielen ja
tunteiden erottamista toisistaan mielekkéédni, silld ne ovat vahvasti kytkoksissd toisiinsa.

Koen saavani mielekkaita ja tuoreita tutkimustuloksia affektiteorioiden kautta.



1.2 Tutkimusaineisto ja sen hankinta

Téssd luvussa avaan valitsemaani aineistoa. Aineistona minulla on kolmen suositun
suomalaisen eri tubettajan yksi video vuodelta 2023. Aineistonkeruun aloitin kesédkuussa
2023, joten rajasin aineiston ajanjaksolle tammi-toukokuu. Lisdksi aineistona ovat kunkin
kommenttikentdn  viisikymmentd suosituinta kommenttia. Kommentit analysoin
loppuvuodesta 2024 ja alkuvuodesta 2025. Kuvien lukusuunta on vasemmalta oikealle.
Analyysimenetelminédni toimii teoria-ankkuroitunut ldhiluku, jossa hyddynnén Sara
Ahmedin affektiteoriaa tunteiden kohteiden kierrosta sekd Camilla Reestorffin teoriaa

verkostoista ja solmuista.

Olen itse nuoresta idstd asti seurannut bloggaajia ja tubettajia, jotka lasken tutkimuksessani
vaikuttajiksi. Olen seurannut muun muassa Pupulandia-blogia pitdvai bloggaaja-vaikuttaja
Jenni Rotosta sekéd satunnaisesti eri tubettajia. Aineistoon valitut YouTube-kanavat ovat
mmiisas (Miisa Grekov), mariieveronica (Veronica Verho) ja Herbalisti (Juuso Karikuusi).
Valitsin vaikuttajat osittain suosion perusteella, silli haluan tutkia vallitsevaa
affektiivisuutta. Rajasin  aineiston suomalaisiin  vaikuttajiin  helpottaen = omia
aineistonrajausvalintojani ja tutkien vaikuttajailmiotd Suomessa. Valitsin tubettajat kiyttden
apuna SuomiTube.fi -sivustoa sen perusteella, ketkd tubettajat lukeutuivat tilaajaméérinsa
perusteella suosituimpiin kesélld 2023. Rajasin aineiston vlogeihin ja suomenkielista siséltod
tuottaviin tubettajiin. Valitsin Grekovin ja Verhon suosion liséksi siksi, ettd he ovat itselleni
tuttuja tubettajia. Minulla on heihin my6s samaistumispintaa sukupuolen, i4n ja suomalaisen
kulttuuritaustan vuoksi. Karikuusi lukeutui suosituimpiin suomalaisiin tubettajiin
aineistonvalintahetkelld. Valitsin Karikuusen myds variaation vuoksi miessukupuolisena
vaikuttajana sekd Grekovin ja Verhon sisdllostd poikkeavaa peli- ja viithdesisiltod tuottavana
tubettajana. Sosiaalisen median alustoista keskityn YouTubeen, silld se on monen nykyisen
vaikuttajan ensimmadinen sisdllontuotannon alusta sekd verkostona kiinnostava

affektiivisuuden tutkimisessa.

Aineiston rajaus on olennaista intensiivisessd ldhiluvussa, minkd vuoksi rajasin aineiston
yhteen videoon kultakin tubettajalta. Tdlld rajauksella saan kuitenkin mielesténi tutkimuksen
kannalta riittivdn méaédrdan tuloksia. Valitsin kultakin tubettajalta yhden vuonna 2023
kesdkuuhun mennessé julkaistun vlogivideon aineistoon. Valitsin videoita, joissa tuli esille
tutkimaani affektiivisuutta, mutta pyrin my0s valitsemaan videot, joissa tuli ilmi

kulloisellekin tubettajalle tyypillisid elementtejd tdten edustaen laajemmin tdman



videosisdltod. Tutkimuksessani ymmaérrén tekstikésitteen sen kattaen myos liikkuvan kuvan
ja puheen. Aineistoa analysoidessani listasin jokaiselta videolta videoissa ja niiden
kommenttikentissd esiintyneet tunteiden kohteet eli objektit. Nimesin objektit ja laskin
niiden madrit. Yksi kommentti saattoi kattaa yhden tai useamman objektin. Laskettujen
objektien perusteella 10ysin niistd eniten esiintyneet. Ndin myds pystyin havainnoimaan,

esiintyikd lukuisia vai samoja objekteja sekd ilmenikd objektien toistoa.

Aineistoni rajautuu yksittdisiin YouTube-videoihin, joten en pysty tekemédén johtopaatoksia
valitsemieni vaikuttajien koko YouTube-kanavasta. Tutkin yksittdisten videoiden verkostoa
ja affektiivisuutta. Tutkijana ymmairrdn tekemieni valintojen ja havaintojen vaikuttavan
tutkimustuloksiin. Tutkimuksen rajaus suomalaisiin vaikuttajiin vaikuttaa tutkimustuloksiin

ja tulokset voisivat olla erilaisia, mikéli aineistona olisi koko YouTube.

Aineiston videot ovat kéyttdjien itse tuottamaa videosiséltdd, videoblogeja eli vlogeja.
Vlogeja eli kéyttdjien tuottamaa sisdltod (UGC) kuvaa tubettajan videolla esiintyminen,
kotiympéristd ja arkieldmén reflektointi (Simonsen 2012, 27). Vlogeissa tubettaja kuvaa
usein kamerallaan itsedin ja kommunikoi suoraan kameralle. Hin my6s kuvaa ympéristodén
dokumentaarisesti. Vlogit ovat kuitenkin subjektiivisia, lavastettuja  versioita
todellisuudesta. (emt., 230.) Aineiston ulkopuolelle ja siis kaikki muun tyyppiset YouTube-
videot. Videoblogeja tutkimalla koen saavani tutkimuksen kannalta mielenkiintoista tietoa,

kun tutkin affektiivisuutta eli tunteita, joilla on merkittdvi rooli vlogeissa.

Mmiisas eli Miisa Rotola-Pukkilan kanavalla oli aineiston kerdamishetkelld 377 000
tilaajaa, 590 videota ja yhteensd 155310 031 niyttokertaa. Kanavan sisdltd painottuu
lifestyle-sisdltoihin, kuten arjen kuvaukseen, ruoanlaittoon, muotiin, tydkuvioihin ja
kaupallisiin yhteistdihin. Mmiisasilla julkaistuja videoita ajalta tammi-toukokuu 2023 on
yhteensd 10. Mmiisasilta aineistoon valitsemani video on My week: Migreenin kourissa ja
miksi en ole TikTokissa sekd sen viisikymmentd suosituinta kommenttia vastauksineen.
Aineistonkeruu hetkelld kyseisessd videossa on 73 849 nédyttokertaa ja 78 kommenttia.

Videon kesto on 17 minuuttia ja 51 sekuntia.

Mariieveronica eli Veronica Verhon kanavalla tilaajia oli aineiston kerddmishetkelld
yhteensd 231 000, videoita 396 ja yhteensd 66 671 401 niyttokertaa. Aikavililtd tammi-
toukokuu 2023 Verholla on yhteensé 7 videota. Verhon videosisdllot ovat padosin lifestyle-
siséltdd, vaihdellen tavallisesta arjen kuvauksesta ruoanlaittoon ja tydkuvioihin kaupallisine

yhteistoineen. Aineistoon valitsin Verholta videon Olenko hengissd vai kéivelevi haamu?



sekd sen viisikymmentd suosituinta kommenttia vastauksineen. Aineistonkeruu hetkelld
kyseisesséd videossa on 74 676 ndyttokertaa ja 99 kommenttia. Videon kesto on 19 minuuttia

ja 56 sekuntia.

Herbalisti eli Juuso Karikuusen kanavalla oli tilaajia aineiston kerdédmishetkelld 497 000,
videoita 425 ja yhteensd 141 816 963 néyttokertaa. Kanavan sisiltd painottuu pelaamiseen,
vlogeihin ja viihdesisdltoon. Herbalistilla on julkaistuja videoita ajanjaksolla tammi-
toukokuu 2023 yhteensé 10. Aineistoon valitsin videon Sairaita ihmiskokeita Juusolla! seka
sen viisikymmentd suosituinta kommenttia vastauksineen. Aineistonkeruu hetkelld
kyseisessd videossa on 307 111 néyttokertaa ja 960 kommenttia. Videon kesto on 19

minuuttia ja 22 sekuntia.



2 Teoreettinen tausta

Tutkimukseni teoreettisena viitekehyksend toimii affektiivisuus. Tarkastelen sitd sosiaalisen

median vaikuttajien videoilla.

Affektiteoriaa voi hyddyntdd monenlaisten aiheiden tutkimisessa. Affektiivisuutta on
tutkittu laajasti mediatutkimuksessa, mainonnassa ja sosiaalisen median maailmassa
esimerkiksi  vihapuheen tutkimisessa. Tutkimuksessani keskityn affektiivisuuden
tutkimiseen sosiaalisen median alusta YouTubessa. Kéytin YouTube-vaikuttajista eli
“tubettajista” termid vaikuttaja. Koen vaikuttaja-termin olevan osuvin tutkimuksessani, jossa

tutkin tunnevaikutuksia ja affektiivisuutta.

Tutkimukseni avainsanoja ovat: vaikuttaja, affektiivisuus, tunteet, sosiaalinen media,

verkosto ja YouTube.

2.1 Aikaisempi tutkimus

Affektiivisuutta on tutkinut muun muassa Sara Ahmed. Ahmedilta minulla on kirja
Tunteiden kulttuuripolitiikka (2018), jossa tidmé luo katsauksen tunteiden kohteiden
kiertoon, affektiivisuuteen sekd objektien tahmaisuuteen. Katve-Kaisa Kontturi ja Teemu
Taira puhuvat Niin & Néin -lehdessé julkaistussa artikkelissaan Affekti — Kdsitteen sdikeet,
keskustelun lonkerot (2007) affektiivisesta kédédnteestd. Affektin késitettd ldhestytddn eri
ndkokulmista kdsin eri affektiteorioiden kautta. Tunteen ja affektin vélinen suhde vaihtelee
eri teorioissa. Vivian Sobchackin (2004) mukaan affektiivisessa tutkimusotteessa pyritddn
ajattelemaan tunteiden avulla tai niiden kautta (Linturi). Esittelen seuraavaksi

tutkimukselleni olennaisia feministisia affektiteorioita.

Sara Ahmedin (2018) mukaan tunteet muokkaavat yksildiden ja kollektiivisten ruumiiden
“pintoja”. Kosketukset toisiin ihmisiin ja objekteihin antavat muodon ruumiille. (Ahmed
2018, 9.) Ahmedia kiinnostaa se, "mika tarttuu, litmautuu kiinni” (emt., 24). Ahmed on
korostanut tunteiden todentumista vuorovaikutuksessa muihin, aktiivisen tekemisen kautta
(Héméldinen & Maikeld 2022, 1). Ahmedin teoria perustuu tunteiden kiertoon ja tahmeisiin
objekteihin. Sosiaalisessa mediassa tahmeudella tarkoitetaan tunteiden tarttuvuutta.
Tahmeutta voidaan arvioida esimerkiksi kommenttien tai julkaisujen saamien reaktioiden,
kuten tykkdysten ja jakojen perusteella. (Seppidnen & Viliverronen 2024, 240.) Toiston

kautta tiettyihin objekteihin tarttuu affekteja ja ndin niistd tulee tahmaisia. Tahmaisuus
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selittdd sen, kuinka verkoston muutokset jérjestdytyvat. (Ahmed 2018, 212.) Ahmed
ymmartad affektin tunteeksi. Hanen teoriassaan affekti eli tunne luo liikkeen, kun affekti
itsessddn voi olla hyvin tahmea. Toisaalta affektia voidaan myos liikuttaa ja kierrattas.

(Linturi.)

Feministisissd affektiteorioissa affektista muodostuu usein laajempi tutkimuksellinen ote
(Linturi). Tunneteoriat on usein jaoteltu joko ruumiillisiin tuntemuksiin tai kognitioon.
Ahmedin ja muiden feministisen affektitutkijoiden mukaan timi ruumiin ja mielen
kahtiajako on ongelmallista. (Knudsen & Stage 2015, 4.) Monet uusmaterialistiset feministit
yrittdvat purkaa linnen filosofiassa vallinnutta ajatusta mielen ja kehon, jirjen ja tunteen,
sekd subjektin ja objektin kahtiajaosta. Perinteisesti ajattelu ja jdrki on yhdistetty
maskuliiniseen subjektiin ja tunteet ja ruumiit naisellisuuteen ja rodullisiin toisiin. (Ahmed
2018, 222.) Ahmed haastaa René Descartesin ajatusta mielen ja ruumiin kahtiajaosta, joka
asettaa jarjen tunteen edelle. Ahmed pitdd ongelmallisena sitd, ettd subjekti ndhddan
puhtaasti jdrjellisend olentona. (emt.) Tdméa salaa Ahmedin mukaan ajattelun tunteelliset ja
ruumiilliset ulottuvuudet (emt., 222). Hyddynndn tutkimuksessani feministisid

affektiteorioita, silld koen niiden tarjoavan hedelmallisen tarttumapinnan tutkimusaiheelleni.

Affektin ajattelu dynaamisena ja arvaamattomana liikkeend korostuu feministisissa
affektiteorioissa. Siind affektiivinen tila syntyy objektin ja subjektin vilisessd
kohtaamisessa, jossa objektista tulee subjekti. Né&in kohtaaminen on aina erilainen,
aktiivinen tapahtuma. Liikkeen ja affektin suhde vaihtelee eri teorioissa. Deleuze ymmartaa
affektin litkkeend, kun taas feministiteoreetikot Rosi Braidotti, Isabel Armstrong ja Vivian
Sobchak nikevit liikkkeen syntyvén vasta kohtaamisessa. Ruumiillisuus ja kokemuksellisuus
liittyvét vahvasti affektiin feministisissé teorioissa. Tunteen sijaan affekti ei kuitenkaan ole
ruumiissa, vaan kahden ruumiin kohtaamisessa, jolloin affekti on aina ruumiin avautumista

jollekin. (Linturi.)

Affektia on tutkittu muun muassa ehdottelevuutena (engl. suggestion), jossa on perinteinen
kiinnostus “’johtajan” hypnoottiseen valtaan suhteessa seuraajiinsa, mikd voi aiheuttaa
ideologista yhtendisyyttd (Kelvraa 2015, 184). Sosiaalisen median maailmassa tidhén
johtaja-seuraajasuhteeseen viittaavatkin esimerkiksi termit “seurata” (engl. follow) ja
”seuraaja” (engl. follower). Asetelmaa on kuitenkin kyseenalaistettu. Affektiivisen tartunnan
mallin mukaan affekti ei vélttdimattd johda yhdenmukaisuuteen (emt., 185). Siind tila on

latautunut, nostaen lukuisten kohteiden intensiteettid, vaikka ne suuntautuisivatkin eri tai
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vastakkaisiin suuntiin. Affektiivinen intensiteetti voi kiertéa, saaden eri merkityksid samassa

tilassa. (emt., 195).

Tunteita on tutkittu tunnesanojen ja -késitteiden kautta muun muassa puolalaisen kielitutkija
Anna Wierzbickin toimesta. Wierzbickin mukaan semanttinen ldhestymistapa antaa hyvén
pohjan tunneilmaisujen, kuten ilmeiden ja ddnen tutkimiselle. (Tuovila 2005, 47.) Eri
tutkijat ovat luokitelleet tiettyjd “perustunteita”, joiden on viitetty olevan universaaleja ja
synnynndisid. Namd Kkiistellyt perustunteet vaihtelevat teoreetikon mukaan. Ekmanin
perustunteet (engl. basic six) ovat viha, pelko, nautinto, suru, inho ja ylldttyneisyys (Ortony
2022.) Tutkimuksessani keskityn kuitenkin affektin tutkimiseen, en tunteiden tutkimukseen.
Hyoddynndn Ahmedin tekstien tunteellisuutta, jonka mukaan my®0s tekstit ja sanat sisdltavét

tunnemerkityksié.

Téarkeimpénd teoreettisena ldhteendni tutkimuksessani on Sara Ahmedin kirja Tunteiden
kulttuuripolitiikka (2018), jossa Ahmed ymmartii tunteet osana laajempaa yhteiskunnallista
kenttdd ja diskursseja, sen sijaan ettd tunteet olisivat vain henkilokohtaisia. Ahmed kytkee
tunteet politilkkaan, avaten tunteiden merkitystd esimerkiksi erilaisten ihmisryhmien
muodostumisessa. Sara Ahmed (s. 1969) on brittildisaustralialainen feministitutkija, jota
pidetddn yhtend aikamme merkittdvimmista feministeisti. Ahmed on keskittynyt erityisesti

siirtolaisuutta, toiseutta ja moninaisia identiteettejd koskeviin kysymyksiin. (niin & néin.)

Toinen tirked affektiivisuuteen liittyvd teos on Knudsen, B. T. & Stage, C. antologia
Affective Methodologies. Developing Cultural Research Strategies for the Study of Affect
(2015).  Kirjassa  kdydadn  ldpi  erilaisia ~ metodeja  affektin  tutkimiseen
kulttuurintutkimuksessa. Siité erityisesti Camilla Reestorffin kappale From Artwork to Net-
Work: Affective Effects of Political Art, jossa Reestorff tutkii YouTube-videota
verkostoituneena kokoelmana, toimii tarkeénd ldhteend analyysimenetelmédsséni. Keskeisin
tutkimustapaan ja —menetelméddn liittyvé ldhteeni on Jyrki Poysédn ldhilukua koskeva osa
kirjasta  Vaeltavat  metodit  (2010). Avaan ldhilukua kappaleessa aineiston

analyysimenetelmaista.

Tunnetutkimusta koskevaa ldhdekirjallisuutta minulla on Seija Tuovilan véitdskirja Kun on
tunteet — suomen kielen tunnesanojen semantiikkaa (2005) sekd Anna Wierzbickan kattava
tutkimus tunnekdsitteiden maédrittelemisestd Defining emotion concepts (1992).

Tutkimukseni l&hestyy tunteita kuitenkin affektitutkimuksen, ei tunnetutkimuksen, kautta.
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Vaikuttajailmioon liittyvad lahdekirjallisuutta tutkimuksessani on muun muassa Jose M.
Alvarez-Monzoncillon Dynamics of influencer marketing: A multidisciplinary approach
(2023) ja erityisesti sen neljds osa Reviewing the Commercial and Social Impact of Social
Media Influencers, jonka kirjoittajina ovat Chen Lou, Tiffany Chee ja Xuan Zhou.
Vaikuttajuuteen ja huomiotalouteen liittyen minulla on Janne Seppisen ja Esa Viliverrosen
uusin teos Mediayhteiskunta — Viestintd ja valta huomiotaloudessa (2024), joka luo
sosiologisen katsauksen mediaan ja viestintddn nykypdivan yhteiskunnassa seki tarkastelee
tunteiden ja huomiotalouden roolia mediassa. Viittaan my0s Janne Seppidsen kirjaan

Visuaalinen kulttuuri: Teoriaa ja metodeja mediakuvan tulkitsijalle (2005).

2.2 Affektiivisuus — affekti — vaikutelma

Tutkimuksessani késittelen affektiivisuutta tunteen, affektin sekd vaikutelman késitteiden
kautta. Koen tdmédn hedelmaéllisimmaéksi tavaksi ldhestyd tunteiden aluetta. Feministisen
tutkimuksen jatkumossa en née tunteita kielesti irrallisena ilmioné. Koen, ettd myos kielelld
on rooli tutkimuksessani, jossa videoaineistoni on vahvasti viestinnillistd niin kielellisesti

kuin ei-kielellisesti.

Affektiivisella kéddnteelld viitataan tunteiden merkityksen ja roolin kasvuun. Perinteisesti
kieleen ja merkitykseen keskittynyt tutkimus on siirtynyt my0s ruumiin ja materiaalisuuden
tutkimiseen. Se kuvaa my0s nykyistdi mediamaailmaa hallitsevaa tunteellisuutta.
Visuaalisuus ja liikkkuva kuva kytkeytyvét vahvasti affektiivisuuteen. Osa affektiivista
kadnnettd on ideologisten vaikutusten aikaansaaminen affektiivisin keinoin, kuten katsojan
vakuuttaminen tyylin ja eleiden kautta. Lisdksi tyon merkityksen kasvu voi olla siitd
seurausta, jossa affektiivinen viithdealan ty6 on yhi tuottavampaa. (Kontturi & Taira 2007,

44.)

Affektien tutkimus on nykyisessd kulttuurintutkimuksessa ja mediatutkimuksessa
yleistynyt. “Affektit liittyvat kokemuksellisuuteen, osallistumiseen, tunnetiloithin ja
ruumiillisiin reaktioihin, jotka puolestaan osallistavat meitd maailmaan” (Hakola 2018, 52.)
Niilld on myos kyky vaikuttaa ja tulla vaikutetuksi (emt.). Affekti ja emootio voidaan
ymmartdd toisiinsa limittyvind tunnekésitteind, jotka merkityksellistivédt sosiaalista
maailmaa tunteen ruumiillissubjektiivisina ilmentymind. Yhtendistd linjaa késitteiden
erottelulle ei kuitenkaan ole. (Himéldinen & Mikeld 2022, 1.) Tunteet ja affektit liittyvét
vahvasti ruumiillisuuteen tunteiden tapahtuessa kehossa ja tullen ilmaistuiksi kehon kautta.

Sen lisdksi ettd tunteet koetaan yksilon kehossa, tunteet osallistuvat, tulkitsevat ja
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kierrdttdvdt sosiaalisia kdytdntdjd. Néin ollen ruumis ja sen kokemat affektit ovat osa
kulttuurista merkityksenantoa. (emt., 2.) Ruumiillisuuteen ja kokemuksellisuuteen
keskittyneend tutkimussuuntana affektitutkimus voidaan ndhdi kielellisyyttd korostavan

tutkimusperinteen haastajana (Linturi).

Affekti ja tunne (engl. emotion) ymmaérretdin yleensd synonyymeiksi (Fehr & Russell 1984,
464). Sanat emootio ja affekti perustuvat ajatukseen, jonka mukaan tunteet ovat ulkoisten tai
sisdisten syiden aiheuttamia vaikutuksia mielessimme. Affekti tulee latinan kielen afficere-
verbistd (“vaikuttaa”) ja se tarkoittaa “mielenkiihotusta, -jarkytystd, tai -liikutusta”.
Emootio-sana on 14htdisin latinan sanasta emovere, joka merkitsee “litkuttamista, litkkeelle
panemista tai siirtdmistd”. Tunteet ovatkin klassisen késityksen mukaan ihmiseen
kohdistuvia vaikutuksia, jotka litkuttavat hidntd ja ottavat hinet valtaansa. Ne voi ndhda
vastakohtana teoille (lat. actio), joissa ihminen itse on tapahtumien syy. (Tuovila 2005, 62.)
Tunteet ovatkin sosiaalisia tunteiden kokemisen tapojen ollessa jaettuja, vaikka yksilon

tunnekokemukset ovat henkil6kohtaisia (Seppénen & Viliverronen 2024, 238).

Ahmed ymmartdd tunteen yhti lailla kuin jérjen muokkaavan kokemustamme maailmasta.
Hénen mukaansa tunteet ja keholliset kokemukset eivédt ole erillddn ajattelusta ja
toiminnasta. (Ahmed 2018.) Affektin voi ymmaértda tuntemukseksi vaikutetuksi tulemisesta
jostakin (Kelvraa 2015, 194). Ahmedin mukaan “vaikutelma” on vaikutusta subjektin
tuntemuksiin, uskomus seki jatetty jilki. Ahmedin kdyttimén vaikutelmakésitteen avulla
voi olla tekemittd analyyttisid erotteluja ruumiillisen aistimuksen, tunteen ja ajattelun

vilille. (Ahmed 2018, 16—-17.)

”Vaikutelman” (engl. impression) saamiseen liittyvit havaitsemisen ja kognition lisdksi
tunne sekd se, miten objektit meihin vaikuttavat. Vaikutelma voi olla vaikutusta subjektin
tuntemuksiin, kuvitelma tai pinnalle jétetty painauma. Painaminen, “press” (engl.
impression) yhdistad kokemuksen “tunteesta vaikutukseen itseensd, jonka sai aikaan pinnan
kosketus toiseen; vaikutukseen, joka jdttid merkin tai jdljen.” Vaikuttaminen toimii siis
molempiin suuntiin. Sen lisdksi, ettd vaikuttaa itse toisiin, myds toiset vaikuttavat itseen.
(Ahmed 2018, 15-16.) Tunteet ovat intentionaalisia, silli ne koskevat jotakin eli niihin
siséltyy suuntautuminen kohti objektia. Tunteet siis yhtddltd koskevat objekteja niité
muotoillen ja toisaalta objektit muotoilevat tunteita. Niin tunteisiin sisdltyy tapa ymmartaa

maailmaa. (emt., 17.)
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Affektin voi ndhdd tietynlaisena “voimana” tai intensiteettind. Niin se tekee eron
merkitysprosesseihin ja kielelliseen rakentumiseen, nditd haastaen. Toisin kuin tunteet, joita
voi pitdd merkityksellisind affektin eriytettyind merkkeind, affekti on tiedostamatonta,
subjektia edeltdvid ja merkitsevdd. (Kelvraa 2015, 183.) Affekti on menneiden kokemusten
muotoilemaa, kehollista ja materiaalisuuteen kietoutunutta. Aine taas on dynaamista,
epédvakaata ja tarttuvaa. (Reestorff 2015, 211.) Affektiivisuuteen keskittyminen voi auttaa
ymmartdméin epérationaalista, jarjetontd ja ruumiillista ulottuvuutta. Haasteena affektin
tutkimisessa tekstid analysoidessa on keskittyminen sen affektiiviseen intensiteettiin, joka ei

16ydy pelkéstddn kirjaimellisesta sisdllostd. (Kelvraa 2015, 183—-184.)
2.3 Sosiaalisen median vaikuttajat ja YouTube

Sosiaalisella medialla tarkoitetaan internetin eri yhteisdpalveluja, kuten YouTubea,
Facebookia, X:44 (entinen Twitter) ja Instagramia. Sosiaalisen median palveluissa kayttéjat
toimivat sisdllontuottajina, verkostoituvat ja muodostavat yhteisdjd. Vuorovaikutus on
sosiaalisessa mediassa keskeistd, kuten linkkien jakaminen, yhteyksien tuottaminen eri
siséltoihin ja lomittuminen sosiaalisten medioiden vélilld. Joukkoviestintddn verrattuna
kayttdjat muodostavat pienempid yhteisdjd ja kynnys julkaisemiseen on usein matala.
YouTube on julkaisualusta, joka antaa jokaiselle mahdollisuuden levittdd mediasiséltdja
suurelle joukolle vastaanottajia. Se on maailman toiseksi eniten liikkennéity internet-sivusto.

(Seppénen & Viliverronen 2012, 36-40.)

YouTube-alusta liittyy Henry Jenkinsin osallistumisen kulttuurin késitteeseen, jolla Jenkins
viittaa “yleisdjen pyrkimykseen muokata, muunnella, kehitelld ja laajentaa populaareja
mediatekstejd” (Nikunen 2008, 2). YouTube kuuluu sisédllonjakopalveluiden genreen ja sen
padtarkoitus on toimia alustana, jossa jaetaan videoita. Videoiden lataaminen vaatii
rekisterditymistd, mutta videoita voi katsella ilman tilin luontia. Palvelussa muita kéyttdjia
voi seurata tilaamalla heidén kanavansa, jolloin saa ilmoituksen uusista videoista. Eroten
moniin muihin sosiaalisen median palveluihin, YouTubessa seurataan usein entuudestaan
vieraita henkil6itd. Videoiden kommentointi ja jakaminen ovat alustan keskeisid
ominaisuuksia. (Seppdnen & Viliverronen 2013, 192.) YouTube on esimerkki
konvergenssin kulttuurista, jossa raja median tuottajien ja kuluttajien vililld on hdmértynyt.
Kuka tahansa voi perustaa YouTube-kanavan. Nédin median kuluttajista tulee median
tuottajia ja mediasisdltojen levittdjid. (emt., 26.) YouTubea voi tarkastella myds

vaihtoehtoisena julkisuuden muotona, jossa kaupallisuuden sijaan korostuvat sosiaalinen
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vastuu tai luova ilmaisu. Siind tuotanto perustuu vapaachtoiseen amatdoritoimintaan, jossa

korostuu kierrétys ja verkostoihin nojautuminen. (Nikunen 2008, 2.)

Sosiaalisen median kdyttotapaa kuvaa kayttdjien luoma sisdltd (user-gemerated content),
joka kattaa monipuolisia ja luovia kéyttdjien luoman mediasisdllon muotoja, kuten juuri
YouTube-videosisiltdja. (Kaplan & Haenlein 2010, 60—61). Suurin osa YouTube-videoista
on kiyttdjien tuottamaa sisédltod (UGC), jota kuvaa tubettajan videolla esiintyminen,
kotiymparisto ja arkieldmén reflektointi (Simonsen 2012, 27). Sosiaalisen median alustoja,
kuten YouTubea, Instagramia ja TikTokia kédytetdin muun muassa rahan tekemiseen
harrastuspohjalta, viihteeseen ja hupiin. Myos erilaisia lifestyle-sisiltdjd on paljon. Erilaiset
alustat ja niiden mainonta vaikuttavat kulutustottumuksiimme ja -padtoksiimme. Termind
“vaikuttamisbisnes” juontaa yritysten vaikuttamisesta kuluttajien ostopdédtoksiin

kampanjoiden ja strategioiden kautta. (Alvarez-Monzoncillo 2023, 1-2.)

Sosiaalisen median vaikuttaja on henkild, joka on kerdnnyt ympérilleen uskollisen
seuraajajoukon omalla viestinndllddn (Seppdnen & Viliverronen 2024, 179).
Somevaikuttajat ovat uudenlaisia, itsendisid mainostajia, jotka muokkaavat seuraajiensa
asenteita tuottamansa sosiaalisen median sisdllon kautta (Freberg ym. 2010, 90).
Vaikuttajailmid kehittyi sosiaalisen median nousun my6td 2000-luvun alussa. Ensimmaéiset
somevaikuttajat olivat bloggareita, joista osa alkoi tehdd kaupallisia yhteistoitd
tulonldhteeksi. Suomessa ensimmaéiset somevaikuttajat olivat muoti- ja lifestylebloggareita.

(Seppédnen & Viliverronen 2024, 180.)

Digitaalisten alustojen julkisuuden ja ndkyvyyden mahdollistajina kynnys julkisuuden
henkil6ksi on madaltunut (Freberg ym. 2010, 67). Mobiiliteknologian ja sosiaalisen median
kiithtyvd kasvu on madaltanut kayttdjien sisdllontuotantoa ja henkilokohtaisen eldmén
jakamista, mikd on mahdollistanut sosiaalisen median vaikuttajien “buumin”.
Somevaikuttajat luovat oman personoidun imagonsa sosiaalisen median alustallaan, kuten
YouTube-vlogeissaan, jakaen omaa eldmddnsd toimien tietynlaisena asiantuntijana.
YouTube on vaikuttajien mielestd tehokkain somealusta vaikuttajamarkkinoinnille
Instagram-sovelluksen jdlkeen. Sisdltd koostuu muun muassa valokuvista, lyhyisti videoista
ja vlogeista, jotka ovat tyypillisid YouTubessa. Aiheet vaihtelevat laidasta laitaan

arkieldmaésta “asiantuntija”’-neuvoihin. (emt., 60—61.)

Sosiaalisen median vaikuttajat ovat oiva esimerkki vaikuttamisesta ja vaikutetuksi

tulemisesta. Viestinnédn ja median vaikutusvalta on perinteisesti yhdistetty mediasisdltojen
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vaikutuksena vastaanottajien ajatteluun ja toimintaan. Sosiaalisen median vaikuttajilla on
valtaa méiiritelld sosiaalista todellisuuttamme. He toimivat roolimalleina ja vaikuttavat
kuluttajien ostopditoksiin, silld heilld on heitd sponsoroivien yritysten tuki ja innokas

seuraajakunta. (Seppanen, J. & Viliverronen 2024, 18-20.)

Stereotyyppisesti vaikuttajat liitetddn naisellisuuteen sekd muoti- ja kauneussiséltdihin
(Alvarez-Monzoncillo 2023, 1). Tosiasiassa somevaikuttajilla on paljon my0s vaikutusta
asenteisiin ja mielipiteisiin someyhteison ’johtajina”. Henkilokohtaista eldméédnsé avaavina
vaikuttajat toimivat roolimalleina. Vaikuttajilla on valtaa my6s muotitrendeihin. Syyné voi
olla usean vaikuttajan samankaltainen tyyli somealustoilla ja somesisdllon nopea levidminen
sekd impulsiivisia ostopditoksid tuottavat promootiokoodit. (Lou ym. 2023, 67-69.)
Vaikuttajan viehdttdvyydelld on tutkittu olevan positiivinen vaikutus vaikuttajan
menestymiseen niin sosiaalisesti kuin taloudellisestikin (emt., 2023). Mediarepresentaation

kannalta on ongelmallista, mikéli ndkyvilld on vain fyysisesti viehittavid henkiloita.

Mediasisdltdjen tuotanto on vahvasti kaupallista toimintaa. Mediayritykset toimivat kaksilla
markkinoilla. Tuotteiden lisdksi ne myyvét myds yleisdja mainostajille eli ne saavat suuren
osan tuloistaan mainostajilta. Korkeiden seuraajaméérien omaavat vaikuttajat mainostavat
erilaisten yritysten tuotteita samalla toimien itse tuotteena, joilla on oma yleisd eli
seuraajakunta. Ndin ollen kaupataan kontakti yleis6on. Kuluttajien osallistuminen tukee
yritysten litketoimintaa tuoden sille ndkyvyyttd. (Alvarez-Monzoncillo 2023, 2; Seppédnen
& Viliverronen 2013, 131.) Néin ollen sosiaalinen media toimii mainoskanavana, jossa
tubettajat ja bloggaajat tekevdt markkinointitydtd mainostaen tuotteita lihes ilmaiseksi.

(Seppédnen & Viliverronen 2013, 198).

Yhteisollisilld alustoilla on keskeinen merkitys, silld ne tuovat osallistujat yhteen
kommentti- ja tykkdysominaisuuksien kautta. Vaikuttajan ja seuraajien véliset suhteet
pohjautuvat tunteisiin — yhteiseen ideaan, makuun tai harrastukseen. Yhteenkuuluvuus ohjaa
thmisid jakamaan ja osallistumaan. Yksityiskohtaista tietoa erilaisten vaikuttajien
yhteisoithin  sitoutuneista kayttdjistdi omaavat yritykset pyrkivdt kohdentamaan

mainontaansa. (Alvarez-Monzoncillo 2023, 2.)

Vaikuttajat palvelevat inhimillistdvikseen brandin, pienentien sosiaalista kuilua bréndin ja
sen kohderyhmén viélilld (Lou ym. 2023, 71). Vaikuttajat tekevét kaupallista yhteistyotéd
erilaisten bridndien kanssa tuoden ne kuluttajien tietouteen. Vaikuttajamarkkinointi on

yrityksille tehokasta, silld kuluttajat luottavat vaikuttajiin enemmén kuin perinteiseen

17



mainontaan. Nédin vaikuttajat luovat keskustelua ja kiinnostusta tuotteisiin. (emt., 60.)
Vaikuttajailmiossd kaupallisuus on olennainen osa, mutta se on myds vapaaehtoista
amatooritoimintaa. Kaupallisen vaikuttajailmion edeltdjédna voi ndhdé viraalimarkkinoinnin,
jossa tavalliset kuluttajat suosittelevat tuotteita toisilleen sosiaalisessa mediassa. Toinen
ihminen koetaan luotettavampana kuin mainostaja eiké siihen ajatella liittyvan kaupallisia
motiiveja. (Seppdnen &  Viliverronen 2013, 167.) Tahdn perustuu myds
vaikuttajamarkkinoinnin tehokkuus, jossa vaikuttaja ndhddan kuin ystédvéna ja unohtuu, ettia

taustalla ovat vahvasti kaupalliset tekijat.

Sosiaalisessa mediassa itsenséd esittdminen tehddén usein itsestd paljastamisen kautta eli
tiedostetun tai tiedostamattoman henkilokohtaisen tiedon, kuten ajatusten ja tunteiden,
jakamisen kautta. Siind intiimiys ja vélittdmyys vaikuttaa kontaktin vaikuttavuuteen.
(Kaplan & Haenlein 2010, 61-62.) Vaikuttajien suosio perustuukin heidén oletettuun
aitouteensa ja samaistuttavuuteen. Tunnesiteen rakentaminen seuraajien kanssa on
parasosiaalisessa vuorovaikutussuhteessa olennaista (Seppinen & Viliverronen 2024, 180—
181). Tunteet ja tunteiden ilmaisu ovat tirkeitd tubetuksessa. Tunteiden ilmaisuun liittyy
spontaani “hetkesséd eldminen” yhdessé vaikuttajan kanssa. Esimerkiksi surun tunteet ovat
tyypillisid, kun ruutukasvo on poissa. (Isotalus ym., 2025) YouTube-vlogeissaan vaikuttaja
paljastaakin itsestddn henkilokohtaisia asioita ja jakaa tunteitaan seuraajien kanssa. Ndin
vaikuttaja vaikuttaa seuraajaan, jittden hineen jiljen. Avaan vaikuttajan ja seuraajan vélista

parasosiaalista vuorovaikutussuhdetta myohemmin pohdinnassa.
2.4 Aineiston analyysimenetelma

Analyysimenetelménini toimii teoria-ankkuroitunut ldhiluku, jolla tarkoitetaan analyysin ja
tulkinnan jatkuvaa vuoropuhelua (Poysd 2010). Analyysissd hydodynnin Sara Ahmedin
affektiteoriaa tunteiden kohteiden kierrosta ja tahmaisuudesta. Liséksi hyddynnin Camilla
Reestorffin teoriaa verkosta ja sen solmuista, mikd pohjaa Ahmedin teoriaan. Ahmedin ja

Reestoffin teorioiden avulla pystyn vastaamaan tutkimuskysymykseeni.

Lahiluku on yksityiskohtainen ja intensiivinen lukemisen menetelmad, jonka avulla etsitddn
temaattisia aineksia mahdollistaen myos tutkijan omien tulkintojen tarkastelun. Léhiluku
tapahtuu useassa vaiheessa. Ensimmdiisen lukukerran jidlkeen myohemmat lukukerrat
syventdvit, muuttavat tulkintaa ja kiistdvit, jokaisen lukukerran tuottaen uutta tietoa, jota
tutkija ei aikaisemmin havainnut. Lé&hiluvussa mennddn yksityiskohdista kohti

kokonaiskuvaa. Oleellista on asettaa rajat aineiston mdiérdlle aineiston muodosta
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riippumatta, tekstin madrd voi olla suhteellisen pieni. Kirjoitetun tekstin lisdksi
lahilukumenetelmaélld voidaan tutkia myos muunlaista aineistoa, kuten visuaalista, d4nellista
tai materiaalista aineistoa tai ndiden yhdistelmdi. (Vanhanen 2015.) Léahiluku sopii hyvin
videopohjaiseen tutkimusaineistooni. Visuaalisia representaatioita, niiden tuotantoa ja
vastaanottoa voidaan tutkia aivan kuin mitd tahansa yhteiskunnallista ilmiotd (Seppinen
2005, 27). Keskittyminen rajattuun aineistoon mahdollistaa YouTube-aineistoni verkoston
muodostumisen ja affektin identifioimisen tutkimisen (Reestorff 2015, 205). Hyddynnédn
Ahmedin ja Reestorffin affektiteorioita tutkiessani videoita, niiden kommentteja ja
YouTube-verkostoa. Kiinnitin huomiota niin kielelliseen kuin ei-kielelliseen viestintdin,

kuten puheeseen, tekstiin seké vaikuttajien kehonkieleen, kuten eleisiin ja ilmeisiin.

Sara Ahmed esittdd, ettd tunteiden kohteet kiertdvit. Ahmed tekee eron tunteiden tartunnan
malliin, jossa kiertévit tunteet. Tunteiden sosiaalisuuden mallissa kiertévit tunteiden itsensi
sijaan tunteiden kohteet, joista tulee henkilokohtaisen ja sosiaalisen jadnnitteen
tapahtumapaikkoina tahmeita tai affektien kyllastdmid. (Ahmed 2018, 22.) Ahmed kysyy,
kuinka tunteet litkkuvat tunteiden kohteiden kiertdessd. Hin ymmértdé tunteet toiminnan
muodoiksi, jotka luovat ja muotoilevat ruumiita ja suuntaavat niitd kohti toisia (emt., 13.)

Liikkeen kautta tunteet saavat lisdarvoa ja nédin objekteista tulee affektiivisempia (emt., 63).

Ahmedin mukaan tunteet muodostavat ruumiin pinnat tai rajat ja olemme niiden
muotoilemia eli saamme muotomme kosketuksessa toisiimme. Tunteet ovat reagointia
objekteihin ja toisiin. Ne muokkaavat yksildiden ja yhteisdjen ruumiiden pintoja, antaen
ruumiille muodon. Tunteet eivit siis ole vain “minussa” tai “meissd” vaan muodostavat ne
pinnat ja rajat, jotka kuvaavat yksilod tai yhteisod aivan kuin ne olisivat objekteja. Ahmedin
mukaan tunteilla on keskeinen rooli psyykkisten ja sosiaalisten objektien muodostumisessa.
(emt., 19-21.) Tunteiden kohteiden kiertoon liittyy “litkutetuksi tulemista”, kun toisiin
kiinnitetdén tiettyjd ominaisuuksia muuttaen toiset tunteiden kohteiksi. Ahmedin mukaan
tunteiden tekemééin ty6hon kuuluu merkkien liimaaminen ruumiisiin (emt., 26). Tunteet ovat
liikkkuvia (emotion, lat. emovere), mutta tunteet myos kytkevét meidét johonkin pitden meiti
paikoillaan. Tdmén litkkeen kautta yhdistymme ja kiinnymme toisiin ruumiisiin. (emt., 23.)
Tunteiden kohteiden kiertdessé ne otetaan vastaan, jolloin tunteiden kohteista tulee "minun”
tai “meiddn” omaisuutta. Tunteiden kohteet voivat olla ihanteita ja ruumiit voivat muodostua

sen mukaan, kuinka hyvin ne ihannetta vastaavat. (emt., 29-30.)
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Ruumiin pinta tuntuu silloin, kun jotain tunnetaan sitd vasten. Pintojen luonne on
dynaaminen: liikumme kohti, lilkkumme poispdin ja esimerkiksi kivussa kdperrymme.
Ahmedin mukaan litkumme kohti mielihyvéa ja poispéin kivusta (emt., 40, 42.) Tunteiden
sosiaalisuuden mallin mukaan oletus tietdd, miltd toisesta tuntuu, liikuttaa itsed ja néin
mahdollistaa toisen kivun omaksi suruksi (emt., 45—46). Toiseen samaistuessa toisen surusta
tulee “minun suruni” (emt., 171). Kuitenkin tdmi eronteko “minun” ja “toisen” vélilld
vahvistaa eroa. Kivun sosiaalisuuden mallissa palataan oman ruumiin pinnan &dérelle toisen
kivusta, jolloin itsed liikuttaa se, mika ei ole omaa. Kivun epitasaiset vaikutukset johtavat

”tormayksiin”, kun kivun kokijat eivdt muodosta yhdenmukaista joukkoa. (emt., 45-47.)

Rakkaus on Ahmedin mukaan tahmea tunne, joka liimaa ihmiset yhteen (emt., 164).
Ruumiiden suuntautuminen kohti rakkaudenkohdetta tekee siitd ihanteen (emt., 175).
Ahmed viittaa Sigmund Freudin teoriaan ryhméidentiteetin muodostumisesta, jonka mukaan
ryhméi pitdd koossa johtajaa kohtaan suunnattu tunteensiirto. Joukon yksilot samaistuvat

toisiinsa jakaessaan saman mindihanteen kohteen. (emt., 170-171.)

Samaistumisessa suuntaudutaan voimakkaasti kohti toista. Se pohjaa haluun paistad
lahemmaksi toista ja tulemalla timén kaltaiseksi, pyrkimyksena ottaa toisen paikka itselleen.
Thannointi on myos suunnattu kohti toista, perustuen omistamiseen ja idealisointiin. (emt.,
166.) Thannointi on keino samaistumiseen, jossa halu luo ihanteellisen kohteen, subjektin
peilatessa itsedén objektiin. Nédin samaistuminen johtaa mindihanteen muodostumiseen.
Ideaalikohteeseen “investoiminen” kerryttdd subjektin arvoa, vaatien ajan ja tyon
kayttamistd, minkd vuoksi kohde saa affektiivisia ominaisuuksia. Idealisoinnissa subjekti ja
objekti sekoittuvat ja se, mitd omistetaan, vaikuttaa ylentévisti sithen, millainen on. (emt.,
167-168.) Liikehistorian liimautuessa on mahdollista ndhdéd toisten erojen rikkovan
thannekuvan (emt., 175). Ahmedin mukaan vastarakkauden puuttuessa rakkaus voimistaa
affektiaan. Ajan kuluessa subjekti investoi kohteeseen, kiyttden sithen yhd enemmaén aikaa,
tyotd ja energiaa. Edellytyksend jatkuvaan investointiin vastarakkauden puuttumiseen on

toisten ldsnédolo (emt., 172—173.)

Erilaisuuden rakastaminen voi toimia ihanteena, jonka avulla subjekti nékee itsensd hyvana
ja suvaitsevaisena. Thanneminéltd edellytettyjd piirteitd ovat itseluottamus, turvallisuus ja
itsevarmuus. Ndin Ahmedin mukaan tila on avoin ilman avoimuuden uhkaa, kun subjekti ja
thailun kohde tuntevat olonsa turvalliseksi. (emt., 176—179.) Erilaisuuden rakastaminen

kytkeytyy kuitenkin asetelmaan, jossa on jo valmiiksi “meidén ihanteemme” ja ihanteen
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pettdjat. Talloin rakastaminen kytkeytyy vihaan, jossa toisista tulee “hdirion merkki”, kun

he eivit onnistu rakastamaan yhteisoa. (emt., 184—185.)

Ahmedin mukaan rakkaudesta toimimisen mahdottomuuden mydntdminen voi luoda pohjaa
solidaarisuudelle. Rakastavaa solidaarisuutta on avoimuus erilaisuudelle ja yhteyden
16ytaminen erimielisyyksien kautta. (emt., 187.) Kyky ihmetelld on Ahmedin mukaan tila,
jossa avaudutaan kulloisenkin yhdistelmén yllattavyydelle. Ihmetys avaa kollektiivisen tilan

antamalla pintojen tehdé vaikutelmia, kun ne ndhdéén ja tunnetaan pintoina. (emt., 240.)

Ahmedin teoria objektien kierrosta pohjaa Freudin psykoanalyysiin ja marxilaisuuteen.
Tunteet ilmenevit tiedostamattomasti, kun subjekti ei ole aina tietoinen itsestddn. Tunteista
tulee tahmaisia”, kun ne torjutaan ja objektit menevit sijoiltaan. Marxilaisuudesta juontaen
Ahmed argumentoi tunteiden kasautuvan affektiivisena arvonmuodostuksena ajan kuluessa.
Olennaista on tunteiden tuotantoprosessit. Asioiden arvo ei Marxin tavoin pyyhi pois
tunteita, vaan tunteet piilevét objekteissa. Tdma tapahtuu kuitenkin vain pyyhkimaélld pois
objektien tuotannon ja kierron historian. (emt., 23) Ahmed esittdd termin “affektiivinen
talous”, jossa tunteista tulee liikkeen kautta piddomaa. Liikkeen kautta tunteet saavat
lisdarvoa ja kohteista tulee affektiivisempia Mitd enemmédn merkit kiertdvét, sitd

affektiivisempia niisté tulee. (emt., 63.)

Tunteiden kohteiden lisdksi my0s tunteita kuvaavat sanat kiertivit. Tekstien tunteellisuuden
kautta voi kuvata tekstien “litkkumista” eli sitd, miten tekstit saavat aikaan vaikutuksia.
Ahmed kaisittelee tunteita teksteissd tunteiden itsensd nimedmisen vaikutuksina, syy-
seuraussuhteina. Teksteissd tunteita nimetdén ja esitetddn, jolloin erotellaan subjekti ja
objekti. Nédin ollen tunteet ovat performatiivisia ja tekstien kautta ne saavat vaikutuksia
aikaan. Ahmedin esimerkin mukaan suru voi yhdistyd my0s rakkauteen ja vihaan.
Tunnesanat saavat suuntautumaan niiden syyksi tunnistettuihin objekteihin eri tavoin. Sanat
eivit ole irrallaan ruumiista vaan “liimautuvat” ruumiisiin, sanoja seuraten teot. Tunteiden
kohteet ja tunteita kuvaavat sanat kiertdvit liikkuen, tarttuen ja liukuen pois, vaikuttaen
meihin. (emt., 25-27.) Myo6s ruumiillista kokemusta voi hahmottaa kielen kautta

(Naukkarinen 2011, 80).

Viestintd- ja mediateknologioiden murrokseen liittyy olennaisesti sosiologi Manuel
Castellsin verkoston kisite. Verkosto on toisiinsa liittyneiden solmujen joukko ja se voi
laajentua rajattomasti uusien solmujen liittyessd verkostoon. Solmut liittyvit toisiinsa

kommunikoimalla. Verkostot ovat siis avoimia ja jatkuvassa muutoksessa olevia dynaamisia
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jarjestelmid. Térkeimmadt verkoston solmut ovat niin kutsuttuja “kytkijoitd”, jotka ovat
tarkeitd vallankdyttdjid verkostossa, vaikuttaen viestinnén ja vuorovaikutuksen koodeihin.

Kytkijat ovat asemia verkostoissa, joista kdsin henkilot toimivat. (Seppédnen & Viliverronen

2012, 81.)

Affektin tutkimisen apuna kéytdn lisdksi Camilla Reestorffin teoriaa verkostosta ja
solmuista. Tutkimuksessani kdytdn suomennettua termid solmu (engl. node) ja murros (engl.

rupture). Teoria on kolmivaiheinen:

1. Taideteoksesta verkostoksi
2. Affektin rooli

3. Verkoston uudelleenkokoaminen.

Ensimmadinen vaihe on tunnistaa “taideteos” verkostoksi ja identifioida kokoelman solmut
sekd kuinka ne muuttavat verkostoa. Verkosto on joukko toisiinsa kytkeytyneitd solmuja.
Ne riippuvat toisten solmujen vélisestd vuorovaikutuksesta, joista osa on merkittdvimpia
kuin toiset. (Reestorff 2015, 204; Castells 2009, 19.) "Taideteoksena” voi tdssi tapauksessa
pitdd itsekuvattua ja editoitua YouTube-videota. Toinen vaihe on tutkia affektin roolia
verkoston materialisoitumisessa. Siind tutkitaan solmujen ja verkoston vilisid suhteita ja
kysytddn, kuinka verkosto on orientoitunut, murtunut ja vakautunut. Solmut orientoivat
verkostoa murroksien ja tahmaisuuden kautta (Reestorff 2015, 213). Affekti vaikuttaa
verkoston jatkuviin vakauden ja murroksien rytmeihin eli verkoston orientaatioon.
Orientaatiot taas vaikuttavat aineeseen eli materiaan, siten, kuinka kehot suuntautuvat asioita
kohti. Affekti orientoi verkoston solmuja, ndin vaikuttaen sen muotoon. (emt., 211.) Affekti
voidaan identifioida, kun kéyttdjit asettavat oman kehonsa ja uusia objekteja verkostoon,
muuttaen sen orientaatiota. Uudet objektit voivat vilittdd murroksia verkoston orientaatioon
ja objektien toisto vilittdd orientaatioon vakautta. Kolmannessa vaiheessa verkosto kootaan
uudelleen, pohtimalla, vahentddko vai kasvattaako solmujen kollektiivisuus verkostoa ja
muodostuuko verkostosta vakaa vai epdvakaa. (emt., 214-218.) Verkoston ja sen solmujen
teoriassa affekti identifioidaan verkoston materialisoitumisen tavoissa. Verkosto solmuineen

muuntaa sekd verkoston osia ettd kokonaisuutta. (emt., 201-202.)

Ahmedin tahmaisuus selittdd sen, kuinka verkoston orientaation muutokset jarjestiytyvét ja
muuttuvat pysyviksi. Toiston kautta tiettyihin objekteihin tarttuu affekteja, jolloin niistd
tulee tahmaisia. (Reestorff 2015, 212.) Affekti identifioidaan kommenteissa, kun kéyttdjéit

asettavat oman kehonsa tai uusia objekteja verkostoon (emt., 214). Kehot joko sitovat
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objekteja yhteen tai estdvit toisia objekteja litkkkumasta. Tahmaisuus selittdd sen, kuinka

murrokset ja sen liikke ovat estetty tai kuinka verkosto ndyttdytyy vakaana. (emt., 212.)

Lisdksi analysoin affektiivisuutta kiinnittdimalld huomiota muodollisiin ja tyylillisiin
piirteisiin, kielelliseen ja ei-kielelliseen kommunikaatioon sekd dynamiikkaan ja
intensiteettiin (Knudsen & Stage, 2015, 9). Valitsemani teoriat tukevat toisiaan ja ovat

osittain jopa pééllekkaisia.



3 Tutkimuksen tarkoitus ja tutkimuskysymykset

Tutkimukseni tarkoituksena on vastata kysymykseen: Minkdlaista affektiivisuutta YouTube-
vaikuttajien videoissa muodostuu? FEtsin vastauksia padkysymykseen lisdkysymysten
kautta: Miten tunteiden kohteet kiertivét ja kuinka tahmaisia ne ovat? Kuinka verkosto on
orientoitunut? Lopuksi avaan, minkilaisia tunteita tunteiden kohteisiin eli objekteihin
liitetdén. Johtopditoksissd vastaan tutkimuskysymykseeni kdyden lépi tulokset ja avaan,
mitd aineistossa esille nousseet tunteet tekevét. Aineistonani on yhteensd kolme videota

mmiisasilta, mariieveronicalta ja Herbalistilta.

Kysymysten kautta pyrin saamaan vastauksen siihen, minkélaista affektiivisuutta
vaikuttajien videoilla ja kommenttikentissd muodostuu. Pohdin muun muassa sitéd, kuinka
affektiivisuuden késite auttaa ymmirtdmddn verkoston dynamiikkaa ja yhteisdjen

muodostumista. Tunteilla on siind suuri rooli.

Kiinnitin huomiota my0s vaikuttajien tekeméén ty6hon. Kysyn muun muassa, onko

videoilla kaupallisia yhteistditd ja mikili on, onko yhteisty6 ndkyvilla vai piilotettu.

24



4 Aineiston analyysi

Tassé kappaleessa etsin vastauksia padkysymykseeni Minkdlaista affektiivisuutta YouTube-
vaikuttajien  videoissa ~muodostuu? aineistoani analysoimalla. Etsin vastauksia

lisdkysymysteni kautta. Lopuksi avaan, minkélaisia tunteita objekteihin liitetdén.

Aineiston analyysid koskevia kysymyksid ovat muun muassa: Miten tunteiden kohteet
kiertdvét ja kuinka tahmaisia ne ovat? Esiintyyko runsaasti erilaisia objekteja eli tunteiden
kohteita vai objektien toistoa? Télld tutkin muun muassa sitd, miten tunteiden ilmaisut ja

merkitykset vaihtelevat vastaanottajissa.

Kéytin termejd tunteiden kohde ja objekti synonyymeind. Vaikuttajista kdytdn heiddn

YouTube-nimimerkkidén, jota he kiyttivit alustalla itsestéén.
4.1 Vaikuttaja, julkinen ty6 ja media tahmaisina tunteiden kohteina

Videollaan "MY WEEK: Migreenin kourissa & miksi en ole TikTokissa?” Mmiisas kertoo
saamastaan pahasta migreenikohtauksesta ja kuvaa arkiviikkoaan kohtauksesta toipuen.
Vaikuttaja avautuu kameralle kevitmasennuksestaan ja asuvideoistaan saamistaan
vihakommenteista Instagram-sovelluksessa sekd epédrdinneistdin TikTok-sovellusta
kohtaan. Mmiisasin arki koostuu toimistotdistd, parisuhteesta kumppani Tomaksen kanssa,
ruokailusta ja urheilusta. Lapileikkaava teema on hyvinvointi ja lempeys itseddn kohtaan.
Videon lopussa Mmiisas pyytdd seuraajiaan kertomaan kommenteissa mitd videosta jéi

heille mieleen. Mmiisasin videolla on 2400 tykkéystd ja 78 kommenttia.

Videon kuvaus: ”Moooi! Kivaa, kun tulit katsomaan huhtikuun my weekkid! Viikko alkoi migreenin
kourissa, mutta onneksi siitdkin selvittiin. Kevdt on tuntunut vdhdn haastavalta, mutta iloakin on
loytynyt pienistd asioista. Paitsi vdlilld tulee vihdn dksyiltyd... Kiitos, ettd katsoit! Heitd peukku ylés
jos tykkdsit!”

Migreenin kourissa & miksi en ole TikTokissa? 2

MY WEEK: Migreenin kourissa & miksi en ole TikTokissa?

Lopulta ma jouduin makaamaan pimeessé kylma ratti otsalla koko péivéan. Ma nukuin
kaytannossa kahdestatoista iltayhdeksdan, ennen kuin se kipu alkoi helpottaa.

P oM ® omAm

Kuva 1 ja Kuva 2: Mmiisasin videon alussa mmiisas kertoo saamastaan migreenikohtauksesta
voiceoverilla.
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Tunteiden kohteiksi mmiisasin videolla muodostuvat mmiisas itse, timén tekemét asuvideot
ja julkinen media-alan ty0 sekd@ migreeni. Muita tunteiden kohteita ovat hyvinvointi ja
lepddminen, mmiisasin parisuhde ja sosiaalisen median alustat Instagram ja TikTok. Liséksi

kiinnostavaksi tahmeaksi objektiksi nousee julkisuus ja kuuluisuus.

Hyvinvointi nousee tunteiden kohteeksi Mmiisasin videolla ja kommenttikentissa. Lapi
videon Mmiisas pyrkii kohentamaan oloaan migreenikohtauksen jiljiltd, harjoittaen
terveellisid  eldméntapoja ja itsemyotdtuntoa. Vaikuttaja puhuu  muutoksesta
terveellisempddn tyokulttuuriin, kdy hieronnassa ja harjoittaa lempedd liikuntaa. Lopussa
Mmiisas palaa alun maisemiin, rentouttavalle “hengityskalliolle”. Tunteiden kohteet
kiertdvdt videon kommenteissa. Hyvinvointiin tartutaan sen kiertien kommenteissa,
seuraajien toivottaen Mmiisasille hyvdd oloa ja suhtautuen hdnen kokemuksiinsa ja

tuntemuksiinsa mydtatuntoisesti.

Mmiisasista, migreenistd ja vaikuttajan asuvideoista saamasta vihakommentoinnista tulee
tahmainen objekti toistojen kautta. Moni kehuu fanittaen vaikuttajaa ja timén tuottamaa
videosisiltod. Migreeni ja vihakommentointi “tarttuvat kiinni”, saaden uusia suuntia eri
kommenteissa. Kommentoijat tarjoavat ratkaisua ja apua seké kannustavat vaikuttajaa uuden
sisdllon jakamiseen. Moni samaistuu vaikuttajaan ja jakaa omia migreenikokemuksiaan.
Kommentoijan oma eletty historia nikyy vaihtelevissa kommenteissa. Objektit ovat

tahmaisia kehojen sitoessa objekteja yhteen.

“Migreeni on kylld hanurista! Tdd video on todella hyvd! Tilleen flunssasena oon nyt

kédpertynyt ladmpimdn peiton alle ja katselemaan sun videoita~"" (MsBlackmoon95)
Mmiisasin vastaus: “Paranemisia!!<3"

“Kamppailen syomishdiriotd vastaan, ndin ettd sulta oli tullu uus video. Sitten menin tekeen
hyvdn iltapalan ja otin sen sohvalle, ja aloin kattoo tdtd videoo et saan ajatukset muualle. Ja

sain kuin sainkin, nautin hyvdstd iltapalasta. Nyt peiton alla <3 hyvd vidi”

Mmiisasin vastaus.: “lhana kuulla, ettd sulla oli kiva iltapalahetki video seurana <3~

Videollaan “Olenko hengissd vai kéivelevd haamu” Marieveronica kuvaa arkeaan, johon
kuulu muun muassa t6itd kuvauksineen ja palavereineen, ruokailua, urheilua ja aikaa

kumppanin sekd lemmikkikoiran kanssa. Videollaan mariieveronica valmistautuu Emma-
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gaalaan, jota varten kdy laitattamassa kynnet sekd meikkaajalla ja kampaajalla. Video on
tyypillinen vlogi vaikuttajan ilta- ja aamurutiineineen. Video on jaoteltu eri osioihin lyhyilla
otsikoilla ja pdivamairilla. Uuden pdivin alkaessa soi jazzahtava musiikki. Videon lopussa
on teksti “kiitti kun katoit!”. Mariieveronican videolla on 2600 tykkidysta ja 99 kommenttia.

Videon kuvaus: "Uudet pdivd ja uuden kuviot. Toivottavasti tykkdsit videosta!”

Mariieveronican videolla ja kommenttikentdssd tunteiden kohteiksi nousevat
mariieveronica, timin ulkoniko, muoti sekd media-ala. Tunteiden kohteina Mariieveronican
videon kommenttikentdssd on vahvasti vaikuttaja itse sekd hdnen videonsa. Objektin
tahmeutta lisdd vaikuttajan lukuisat vastaukset kommentteihin. Mariieveronica reagoi
kehuihin kiitollisilla viesteilld ja emojeilla, seki tykkd4 monesta kehukommentista. Objektin
tahmeus lisddntyy tunteiden kohteena olevan vaikuttajan tykdtessd ja vastatessa
kommenttiin, reagoiden samanmielisend ja kiittden. Vuorovaikutusta vaikuttajan ja
seuraajien vililld on paljon. Intensiteetti kohdistuu vahvasti vaikuttajaan ja tdmén

videosisiltoon, kehojen suuntautuessa kohti vaikuttajaa.

Kehot sitovat positiivisia tunteita vaikuttajaan, kannustaen ja kehuen vaikuttajaa.
Kommenteissa ilmenee myos ndenndisti vastustusta niitd kohtaan, jotka eivét jaa ihailua
mariieveronicaa kohtaan. Niin ollen mariieveronicaa “vastustavat” eivit ole tervetulleita
kommenttikenttddn ja vaikuttajan yhteisoon. Néin kehot myds estdvit toisia objekteja

liikkkumasta. ”Me” ovat vaikuttajan fanit, "muut” ovat vaikuttajan ”vastustajat”.

”Siis onko parempaa kuin nimd? OG6 ei. Vastustan kaikkia ketkd eivit saa siti onnellisuutta,
jonka Veronican myweekit tuo. Ja siis hei ihanaa miten paljon ruokaa tdis videos. We love a

good foodblogger.” (adaparviainen)

mariieveronican vastaus: "Siis kiinnitin samaan huomiota, rakastan nékdjddn puhua ja kuvata

ruokaa! Kiitos ihana <3”

Vaikuttaja ndhddén usein ihanteellisena esikuvana ja tavoiteltavaa elimintyylid edustavana
hahmona. Mariieveronican ulkon@kd on vahvasti tunteiden kohteena. Vaikuttajan ulkondkoa
kommentoidaan ihaillen, ndhden hénet erddnlaisena muoti-ikonina. Videollaan vaikuttaja
esittelee Emma-gaalaa varten ostettua mekkoaan ja kdy laitattamassa kynnet sekd kdy
meikkaajalla ja kampaajalla. Hin tuo katsojan mukaan iltarutiineihinsa meikinpoistoineen

ja antaa hiustyylivinkkejd. Vaikuttajan hiukset ja Emma-gaala-asu saavat kommenteissa
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erityisesti kehuja. Myods mmiisas kdy videollaan kampaajalla ja esittelee uutta hiustyylidén.

Mmiisasin ulkonédosti ei kuitenkaan muodostu kommenteissa tunteiden kohdetta.

"Kiva kun oot palannut tubeen, aina tulee hyvd mieli sun videoita kattoessa. Sul on upeet
hiukset, missd oot kdynyt laittamassa? Entd mistd tuo leopardi kuvioinen fleecetakki?”

(siiril6629)

Tunteiden kohteena niin mmiisasin kuin mariieveronican videoilla ja kommenttikentissé on
vaikuttajien parisuhteet. Videollaan Mmiisas avautuu parisuhteestaan, kertoen suoraan
kameralle puhuen riidastaan kumppaninsa Tomaksen kanssa ja aikeistaan pahoitella.
Kameralle suoraan puhuminen lisdd teon affektiivisuutta, mistd kertoo myods tunteiden
kohteeseen tarttuminen kommenttikentdssd. Kommenttikentdssd mainitaan, kuinka ihanalta

pariskunnan parisuhde vaikuttaa.

MY WEEK: Migreenin kourissa & miksi en ole Tik T

17T N \ - E
Tuli tossa vahan &ksyiltys toisillemme. Mulla meni hermo siihen, ettd Tomas jatti ihan
viime tinkaan valmistautumisen tonne Huementa Suomeen. Meijén piti ldhtee
puclelta, niin Tomas alko viittd vaille puol kattoo asua, minkd se meinaa sinne pukee..

LB

Kuva 3: Mmiisas avautuu riidastaan kumppaninsa kanssa.

Videollaan mariieveronica kuvaa parisuhdearkeaan ja kumppaniaan Juhania kokkailemassa.
My®0s mariiveronican parisuhdetta kehutaan ja ihaillaan, toivoen itselle samanlaista suhdetta
tulevaisuudessa. Mariieveronica toivoo vastalahjaksi kommentoijalle ”paljon ja isosti

rakkautta”.

2

atoin sun laulu rakkaudelle- biisin ja siis en muista millon oisin nii paljon itkeny tv-
ohjelmalle <3 Mun tulevaisuuden toiveena ois vaa saada jonkun kaa samanlainen suhde

millanen sulla ja juhanilla on <3 Oot ihana <3<3” (nooramakinen3273)

mariieveronican vastaus: <3 miten ihana kommentti! Md toivon sinulle paljon ja isosti

rakkautta!”

Toinen tahmea objekti vaikuttajien videoilla on sosiaalinen media, joka kiertdd etenkin

mmiisasin videon verkostossa. Videollaan mmiisas itse puhuu somealusta Instagramista ja
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TikTokista ja ne kiertdvit myds videon kommenteissa. Ndin sosiaalisen median alusta

Instagramista ja TikTokista muodostuu tahmainen tunteiden kohde.

“IG-TV:n muistaa jotenkuten liiankin hyvin koska olen itsekin ollut kova kdyttimddn
Instagramia. Ainakin olet tainnut joskus TikTok-tilin aikoinaan mutta onhan se

ymmdrrettdvdd jos se alusta ei siitd huolimatta miellytd sinua” (tomiantinoja)

Videollaan Sairaita ihmiskokeita Juusolla!” Herbalisti tekee erilaisia ddrisuorituksia. Hian
muun muassa juoksee Cooperin-testin, kdy ensimmaistd kertaa avannossa ja syo yhdessi
ystdvinsd Samin kanssa maailman tulisimman sipsin. Videolla esiintyy myos
huumorivideoryhma Justimusfilmsisté tuttu julkisuuden henkil6 Sami Harmaala, joka ottaa
aikaa Herbalistin Cooperin-testissd. Herbalistin videolla on 22 000 tykkdystd ja 960
kommenttia. Tykkdyksié ja kommentteja on vaikuttajien videoista Herbalistilla eniten, mika

kielii videon affektiivisuudesta.

Videon kuvaus: Ihmiskokeita Juusolla ja vihdin myos Samilla! Talld kertaa mm. kokeillaan ekaa

kertaa avantouintia ja syoddadn MAAILMAN TULISIN SIPSI!

Myo6s Herbalistin videolla tahmeaksi objektiksi muodostuu vaikuttaja itse ja timén video.
Vaikuttajaa kiitetddn viihdyttdvésta sisdllostd ja hineltd toivotaan uusia videoita. Herbalisti
itse on siis tunteiden kohteena. Tunteiden kohteena on Herbalistin lisdksi timén ystdavad Sami,
joka esiintyy videolla sipsihaasteessa. Ystidvéstd muodostuu tahmea objekti, joka kiertdd

niin videolla kuin kommenteissa. Héntd sympatisoidaan haastavassa testissa.

“Kiitos, ettd teitte tdn, ja siis niin isot propsit Samille, ettd se lihti tohon vikaan haasteeseen”

(meripapunen5160)

Adrisuoritukset, Herbalistin suorittamat ”ihmiskokeet”, nousivat myds suosituksi tunteiden
kohteeksi, miki olikin videon kantavana teemana sekd videon otsikossa. Adrisuorituksista
erityisesti avanto- ja sipsihaaste nousivat tunteiden kohteiksi. Monessa avantoon liittyvéssi
kommentissa neuvotaan oikeaoppisesta avannossa kdymisestd, kuten saunomisesta vasta

avannon jdlkeen. Sipsihaasteeseen liittyvdt tunteet vaihtelevat kannustuksesta
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huvittuneisuuteen, reflektoiden kommentoijan omaa uskallusta haasteeseen. Néin
kommenteissa ndkyy kunkin kommentoijan oma historia. Vaikuttaja kehottaakin videolla

kertomaan kommenteissa oman mielipiteen haasteesta.

“lhan vaan, ettd sauna ennen avantoa ei oo ehkd paras idea jos haluu helpottaa asiaa. Kropan
ldmpdtila nousee, joten ldmpdtilaero kropassa on sillon vedessd isompi kuin ennen saunaa = vesi

tuntuu kylmemmdltd. ” (Sassuliini)

Tunteita kuvaavat sanat kiertdvat mmiisasin videolla. Tdma ilmenee erityisesti vaikuttajan
puhuessa asuvideoistaan saamastaan vihakommentoinnista sen kiertdessd videon
kommenteissa. Tunnesanat saavat suuntautumaan niiden syyksi tunnistettuihin objekteihin,
vihakommentoijiin. "Ulkomaalaiset vihakommentoijat” néyttdytyvit vihamielisind ja
pelottavina toisina. Subjektina on mmiisas itse ja objektina muut, toiset, “viha-armeija”.
Vastakkainasettelu “minun” ja "minun oman kuplani” ja “muiden” vililld on vahva. Sanat
liimautuvat ruumiisiin, nikyen tekoina kuten vaikuttajan puheena videoyleisolleen ja
kommentoijien kehollisena kommentointina. Mmiisas puhuu suoraan kameralle, katsoen
kameraan. Tunteet ovat performatiivisia ja vaikuttavia ja ne saavat uuden muodon
kommenteissa, kommentoijien rohkaistessa vaikuttajaa julkaisemaan asuvideoita timéin

epardinneistd huolimatta.

MY WEEK: Migreenin kourissa & miksi en ole Tik Tokis:

Kun mun sisélté leviskin sen oman kuplan ulkopuoclellg, olikin hirvee viha-
armeija ja se tuli mulle ihan shokkina. Ja musta tuntuu, taa kokemus on
vaikuttanut siihen, miks ma en oo TikTokissa.

yypit tuhos mut kommenteissall Ne kommentoi ja haukkui niin
mua ja mun vartaloa. Siis nimenomaan vartaloa

PO o s3007s0 ~ O m 1 st

Kuva 4 ja Kuva 5: Mmiisas kertoo kameralle asuvideoistaan saamastaan
vihakommentoinnista.

“lhan parasta, ettd oot taas alkanut tehdd someen muotisisdltod! Ne on niin insporoivia.
Kauheeta kuulla, kuinka paljon vihakommentteja oot saanut osakses. Mun mielestd, ja oon
aika varma ettd monen muunkin, on just kiva kattoa sellasta sisdltéo, mikd ei oo ihan yli

editoitua ja teenndistd. Kiitos<3<3" (reetta4509)
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Mmiisasin vastaus: ”’Voi ihana, kiitos!!!<3”

Kehot eivit estd vaikuttajan asuvideosisdltod tahmaisena objektina litkkumasta. Sen sijaan
kehot sitovat toisia objekteja yhteen. Mmiisasiin ja tdmidn tekemiin sisdltoon liitetdin
positiivisia kannustuksen ja myd&tdtunnon tunteita, johon moni kommentoija tarttuu. Moni
myo6s kehuu vaikuttajan “aitoa” sisdltéd. Ndin asuvideot muuntuu tunteiden kohteiden
kierrossa negatiivisesta tunteiden kohteesta positiiviseksi. Mmiisas liittdd migreeniin kivun
ja toivon tunteita, jotka kiertdvit kommenteissa samaistumisena ja mydtatuntona. Videonsa
alussa mmiisas liittdd migreenikohtauksesta palautumiseen positiivisia tunnesanoja, kuten

huojentumisen ja lohdun tunteita (ks. kuva 2).

Videollaan mariieveronica kytkee paljon tunteita ruokaan, tekniikkaan ja koiraansa. Hén
puhuu videollaan paljon ruoasta, tekniikasta ja lemmikkikoirastaan. Mariieveronican videon
otsikko ”Olenko hengissd vai kdvelevd haamu” on ote mariieveronican puheesta videon
alussa. Marieveronica avautuu kameralle ulkona kadulla kdvellen huonosti nukutusta y0sta,
jonka takana oli Matti-lemmikkikoira. Hin kertoo koirastaan ja huolestaan sen leikkauksesta
toipumisesta ja ladkitsemisestd. Emma-gaalasta kotiin saavuttuaan mariiveronica kertoo
kameralle toivovansa jddkaapissa olevan kumppaninsa jiljiltd pizzaa. Puhuessaan ruoasta

vaikuttaja kéyttdd sanoja kuten “rukoilen” ja “jdrkyttdvd ndlkd ™.

Olenko hengissé vai kaveleva haamu?

Kuva 6: Mariieveronica kertoo kameralle "rukoilevansa”, ettd jddkapista loytyisi pizzaa nélkddnsd.

Videolla esiintyneet tunteiden kohteet, kuten ruoka ja lemmikkikoira, kiertdvit videon
kommenttikentdssd. Mariieveronican lemmikkikoira ndhdddn positiivisena tunteiden
kohteena ja kommentoijat toivovat lisdd sisdltod koirasta. Kommentoijat iloitsevat
ruokasiséllostd ja samaistuvat vaikuttajaan. Mariiveronican objekteihin liittdmé negatiivinen

tunne, vasymys, muuntuu kommenteissa positiivisten tunteiden lahteeksi.
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“matti on niin ihana, mullakin 2 mdyrdkoiraa” (oonal)
mariieveronican vastaus: “Best”

“ah md rakastin titd ja varsinki toi loppu, md voin niin samaistuu tohon ku tulee jostai ja

toivoo et jddkaapis ois jotain hyvdd” (inkaleppanen659)

mariieveronican vastaus: “Siis jep MUT NIIN SUURI PETTYMYS”

Videollaan mariieveronica liittdd teknologiaan negatiivisia turhautumisen ja positiivisia ilon
tunteita. Mariiveronica avautuu turhautuneena teknisistd ongelmistaan tietokoneensa kanssa
ja ostaa videon aikana uuden tietokoneen. Hén esittelee uutta MacBook-tietokonettaan,
jonka kertoo olevan eldménsd paras hankinta. Tekniikasta ja tictokoneesta ei kuitenkaan
muodostu tahmeaa objektia kommenttikentdssd. Kommentoijat kiinnittdvdt enemmaén

huomiota videon heiddn mielestidén hyvéén laatuun ja sisiltoon.

Herbalistin videosisilto ja tunteiden ilmaisu on vahvasti kehollista. Videolla Herbalisti lataa
vahvoja tunteita suorituksiin. Hin muun muassa reagoi Cooper-tulokseensa voimakkaasti,
ilmaisten  pettymyksensd  sanallisesti ja  kehollisesti  kuullessaan  tuloksensa.
Avantokokemuksen aikana Herbalisti kuvailee tuntemuksiaan seuraavasti: “7dd on aivan
Jarkyttivin kylmdd, koko keho kihelméi vaan.” My®0s sipsihaasteen aikana, jossa hén syo
tulisen sipsin ystdvinsd Samin kanssa, hén kuvailee vahvoja kehollisia tuntemuksiaan. Néin

vaikuttaja ottaa katsojan mukaan kokemukseensa.

Sairaita ihmisks Sairaita ihmiskokeita Juusolla!

Kuva 7 ja Kuva 8: Herbalisti kuvailee kehollisia tuntemuksiaan avanto- ja sipsihaasteiden
aikana.

Affektiivisena voi ndhdd videoiden otsikot. Esimerkiksi mmiisasin videon otsikossa
mainitaan videolla esiintyneet tunteiden kohteet, migreeni ja sosiaalisen median alusta
TikTok. Valinnan syynd voi olla tykkdysten ja katseluméirien maksimointi. Sosiaalisessa

mediassa affektiivisuus onkin ldsnd tykkdysten ja katselukertojen méérien kautta.
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Vaikuttajien tekema julkinen ty0 nousee tahmaiseksi tunteiden kohteeksi. Téstd kertoo muun
muassa mmiisasin asuvideoista saadut vihakommentit sekd Muodin huipulle TV-ohjelman
nouseminen tahmaiseksi tunteiden kohteeksi (ks. s. 36). Sosiaalisen median vaikuttajat ovat
usein myos julkisuuden henkilditd, ollen usein esilld mediajulkisuudessa. Esimerkiksi
mariieveronica on myds viihdejulkisuuden henkilo, mistd kertoo media- ja TV-alan
nouseminen objektiksi vaikuttajan videolla. Videolla mariieveronica valmistautuu Emma-
gaalaan, jossa hén oli palkintoehdokkaana. Monet kommentoijat tarttuvat Emma-gaalaan,
kehuen mariieveronican ulkondkod. Videolla esiintyy my0s mediapersoona Vappu Pimi,

kenen kanssa mariieveronica kdy lounaalla.

Julkisuus ja kuuluisuus nousevat myds mmiisasin videolla ja kommenttikentédssd tahmeaksi
objektiksi. Tunteiden kohteena oli osalta julkisuus ja kuuluisuus, “feimiys” (engl. “fame”).
Kommenteissa toistui julkisuuteen liittyva trollaava kommentti samalta kayttdjilta useita
kertoja. Kommentissa puidaan mmiisasin julkista asemaa kuten esiintymisté televisiossa.
Kommentissa on my0s vivahteita liittyen uushenkisyyteen, kuten silmésymboliin.
Yksittdisen kommentoijan ajatuksia kommentin taustalla on tosin mahdotonta tietda

varmasti. Kommentti aiheutti kommenttikentdssd my0s vastustusta.

“Saattavat olla myyneet sielunsa feimistd ku miisal 1oytyy tota silmd symbolia ja ovat

telkkarissa esilld” (jannekaijansinkko8067)
vastaus: “Semmoset psykoosit sieltd” (ilmohaikonen7707)

vastaus: “mullekko sanoit? Etké parempaa keksi ku taitaa osua oikeesee nii toi joku: "reset,

damage control” nappi mitd kdyttad ku viiltdd pahast paikkaa ?” (jannekaijansinkko8067)

vastaus: “Mieteiks sdd tosissas 40min mitd vastaat mun ohimennen heitettyyn kommenttiin.

Pitdiské miettid ettd miten tota sun epdvarmuutta sais hoidettua? ” (ilmohaikonen7707)

Vaikuttajien videoilla ei esiintynyt virallisia kaupallisia yhteistditd, mutta vaikuttajat
esittelivit silti suosimiaan tuotteita ja yrityksid. Marieveronica esittelee videollaan useita
tuotteita, kuten hankkimaansa uutta MacBook-tietokonetta sekd Oddlygood-merkin uutta
kaurajuomamakua, jota kehuu tuotetta maistaen. Hén kertoo ostaneensa tuotteen TikTok-
sovelluksen inspiroimana. Muita mariieveronican videolla esiintyvid bréndituotteita ovat

muun muassa Jungle Juicebar-ketjun smoothie, vaikuttajan suosima kynsistudio sekd
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ravintolaketju McDonalds, josta vaikuttaja tilaa ruokaa. Herbalisti mainitsee videollaan

Elixia-kuntosaliyrityksen jasenyytensa.

Olenko hengissa vai kaveleva haamu?

Bl 1sm9Es

Kuva 9: Mariieveronica esittelee uutta Oddlygood-tuotetta.

Tyolld on suuri rooli mmiisasin ja mariiveronican videoilla. Vaikuttajan tekemi ty6 on
kaupallisia yhteistditd ja sisdllon tuottamista seuraajilleen. Vaikuttajat ottavat seuraajan
mukaan arkeensa ja tdihinsd. Videollaan marieveronica kiy kaupallisen yhteistyon
kuvauksissa ja tyOpalavereissa. Han kertoo kameralle innoissaan uudesta kaupallisesta
yhteistyokumppanista. Mariieveronica on ulkona aikaisin aamulla menossa toihin sateisessa
sddssd, visymyksestd valittaen. Videoilta paljastui myos tietynlainen tydvdsymyksen ja
suorittamisen normalisointi osana arkea. Mmiisas pyrkii tietoisesti muuttamaan oman

toimistonsa tyokulttuuria, painottaen lepoa ja tydssijaksamista.

Vaikuttajan tyd ndhdddn seuraajien viihdyttdmisend, sisdllontuottamisena ja jakamisena
vaikuttajan omasta arjesta ja eldméstd. Vaikuttajan kaupallinen tyd ei nouse objekteiksi,
vaikka se onkin suuressa osassa videoilla. Mariieveronican videolta paljastuu myos
vaikuttajan oma ristiriitainen suhde vaikuttajan julkisen tyon luonteeseen. Video alkaa
otsikolla “’kiusaannun”, viitaten héinen nolostuneisuuteensa itseddn kuvatessaan

ohikulkijoiden vastaan tullessa.
4.2 Sosiaalinen media ja kontekstien litkkuminen

Samaistuessaan ja jakaessaan kokemuksiaan kommentoijat asettavat oman kehonsa
verkostoon. YouTube-videota ja YouTube-kanavaa voi pitdd tietynlaisena verkostona.
YouTube-kéyttdjistd tulee solmuja, kun he jakavat, kommentoivat tai muuntelevat videota
(Reestorff 2015, 209). Verkoston solmut vaikuttavat toisiinsa ja verkostoon. Téarkeimpind
solmuina vaikuttajien YouTube-videoverkostoissa toimivat vaikuttaja, kommentoijat, video
ja YouTube-alusta. Erityisesti tietyt kommentoijat ja kommentit nousivat keskeisiksi

solmuiksi. Muita solmuja ovat videosta tykédnneet ja sitd jakaneet.
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Sosiaalisen median alustoista, kuten YouTubesta ja Instagramista, muodostuu térkeitd
solmuja. Jokaisella vaikuttajalla tdmidn sosiaalisen median kanavat, kuten Instagram,
Facebook ja X (entinen Twitter) ovat linkitettyind YouTube-videon kuvauksessa.
Herbalistin videoon on liséksi linkitettynd tdmdn TikTok-kanava. Ndin YouTube toimii
linkkind eri media-alustojen vililli. Mediasisdltd saa eri konteksteja ja merkityksid eri

alustoilla ja liike alustojen vilill4 lisd4ntyy.

mariieveronica
¥ 227K subscribers
Herbalisti
[»] videos About (@) Instagram ﬁ Facebook SAIK subscribers

About (@) Seuraa Instagramissa ° Seuraa Twitterissa o Seuraa TikTokissa

Show less
Show less

Kuva 10 ja Kuva 11: Vaikuttajien videon kuvaukseen on linkitettyind sosiaalisen median kanavat.

Sosiaalista mediaa voi pitdd myos mmiisasin verkostossa tirkednd solmuna, silld se saa uusia
konteksteja kommenteissa, kuten TikTokin “toksisuus”. Kommentoijat ymméirtivit
Mmiisasia epirdinneissdin sovelluksen kdytostd, osoittaen samaistumista ja myotituntoa.
My0s mariieveronica ja Herbalisti mainitsevat videoillaan Instagram-tilinsé, jonne tuottavat
sisdltod. Mariieveronica mainitsee videollaan Instagram-tilinsd, josta 10ytyy hénen
kokkaamansa ruoan reseptivideo ja Herbalisti mainitsee TikTokin testinsd yhteydessa. Néin
sosiaalinen media kiertdd objektina vaikuttajien videoilla. Sosiaalinen media on myds
itsessddn vahvasti affektiivista, minkd takia somekanavien esille nouseminen verkoston

sisallda on merkki sen affektiivisuudesta.

“Tiktokkiin vaan ja laita sun sivu yksityiseks niin ettd vaan ne ketkd hyviksyt sun sueraajaks
nékee sun sisdllon. Ndin voit kontrolloida sitd jonkin verran ! Mut tiktok on kyl tosi toxic

paikka ettd siind mielessd kantsii pysyy poissa”(justseviivi)

Mmiisasin  videoverkostossa merkittdvind solmuina esiintyviat tietyt yksittiiset
kommentoijat ja kommentit. Esimerkkind tistd on muun muassa kommentti, jossa kéyttdja
tarttuu videolla mainittuun objektiin, Harry Potter -kirjasarjaan perustuvaan Hogwart’s
Legacy -peliin. Kommentissa objekti liitetddn toiseen objektiin, kirjailija J.K. Rowlingiin ja
transfobiaan. Néin ollen kommentoija tuo oman kokemushistoriansa verkostoon, tuoden

esille uuden objektin ja muuttaen kontekstia. Solmun affektiivisuutta lisdd vaikuttajan
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vastaus kommenttiin. Siind mmiisas kiittdd kommentoijaa, mainitsee Rowlingin ja
epédtietoisuutensa asiasta sekd aikomuksensa selvittdd asiaa. Kommenttiin on myos toinen
vastaus toiselta kdyttdjdltd, jossa mainitaan transfobiset jarjestot. Ndin videon konteksti

laajenee uusille vesille, koskettaen transfobiaa.

“lhan pakko kysyd, kun oot nyt usein videoissa pelannu tuota uutta Harry Potter pelid - ettd
kai olet tietoinen J.K Rowlingin transfobiasta ja siitd miten hdn on itse sanonut ettd jokainen
rojalti mitd hdn saa potterkamasta menee transfobisien jdrjestojen tukemiseen. ltse
transihmisend olen kokenut suurta surua timdn vuoksi ja kun olen ndhnyt monien some
persoonien laittavansa rahansa tdhdn peliin mietin vain ettd kuinkakohan moni tietdd, ettd
tukee silld Rowlingin kaltaisia transfobeja? En halua mitddn konfliktia tdstd, ajattelin vain

tuoda ilmi ihan siksikin, ettd jos kaikki eivdt tiedd mitd tietdmdttddn saattavat kannattaa.’

(emmaikestd)

mmiisasin vastaus: Kiitos viestistd <3 Md olin siind kdsityksessd, ettd Rowling ei ole ollut

millddn tavalla mukana tekemdssd pelid. Tdaytyypd selvittdd asiaa lisdd, koska en ollut

kuullutkaan tuosta rojaltien kéytostd noin kamalaan tarkoitukseen

Kiinnostavalla tavalla my6s uudet objektit voivat tehdé toisista objekteista tahmaisempia,
kuten tuoden niille lisdd ndkyvyyttd, vaikkei se olisi tarkoituskaan. Esimerkiksi
trollauskommentti toi kommenteillaan lisdndkyvyyttd asuvideo- ja parisuhdeobjekteihin.
Toisaalta trollaamisen tarkoitus voi olla huomio ja kommentin nikyvyyden maksimointi,
kommentoiden kommentteihin, jotka saavat paljon tykkdyksid ja kommentteja aikaan tai
vaikuttajan huomion. Itse trollaava kommentti ei saanut tykkdyksid, mutta se onnistui

saamaan vastustavia kommentteja. (ks. s. 32)

(@annevikman&005 1 year ago

o Ootte kylld Tomaksen kanssa ihana pariskunta! & Teista viilittyy ihanasti
melemminpuclinen rakkaus ja sitd on ihana seurata ja se inspiroi panostamaan myds
omaan parisuhteeseen.

74 GH ‘_f” Reply

~ @« 7replies
‘E; ) 1 year ago
Ihana kuulla, kiitos @ ¥ &
ﬁ 3 g Reply
o @jannekaijansinkkoBO67 1 year ago
Saattavat olla myyneet sielunsa feimista ku miisal |6ytyy tota silma symbolia ja
ovat telkkarissa esilla

U/_rj g] Reply

Kuva 12. Trollauskommentti mmiisasin videolla tekee toisista tunteiden kohteista tahmaisemman.
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Kiinnostava huomio on my0s mmiisasin videon kommenttien maardén liittyvd rajaus.
Videon tiedoissa lukee, ettd kommentteja videossa olisi yli 70, mutta kommentteja on
todellisuudessa viahemmaén. Niin ollen vaikuttaja on itse todennédkdisesti poistanut joitain
kommentteja. Tdma on affektiivinen esimerkki tahmaisuudesta, jossa objektien liike ja
kierto on estetty. Tdmd kertoo myds YouTube-solmun merkittdvyydestd verkostossa.
Sosiaalisen median tahmaisuudesta objektina ja objektien kierron estosta kertoo myds
kommentti, jossa kommentoija pahoittelee vihakommenttiaan, jonka takia mmiisas esti
tdmaén Instagramissa. Kommentoija pyytdé eston poistoa ja uutta seuraamislupaa. Néin litke

litmautuu ja liukuu pois, lisidten objektin tahmaisuutta.

"Md olin ihan perseestd ku laitoin sulle Muodin huipulle ohjelmaan liittyen kommentin
raivopdissddn miten kdsikirjoitettu juttu se on (mun mielestd). Eihdn se ole sun syy tai mitdcdn,
Jjotenki ottaa nykyddn aivoon ku kaikki on teenndistd, mutta et sind ole! Tieddn ettd estit mut
ig ssd sen yhen viestin takia, vaikka oonki seurannut sua alusta asti. Ansaitsin sen, mutta

pyyddn anteeksi siitd. Toivottavasti joskus saan taas seurata sua IG puolella!” (heltsuhh)

mmiisasin vastaus: “Olipas tdd sympaattinen viesti. Ehkd mdkin olin raivopdissdni, jos oon

estdnyt sut. Saat seurata, mikd sun ig on?”

Kommenteissa mmiisas ja mariieveronica yhdistetdin media- ja TV-alaan, jonka parissa
vaikuttajat tekevit toitd. Kommentoijat tuovat uusia konteksteja verkostoon, levittden
verkostoa YouTuben ulkopuolelle esimerkiksi TV-ohjelmiin ja muihin medioihin.
Mariieveronica liitetddn muun muassa timdn POKS-nimiseen podcastiin, jota tekee yhdessa
toisen vaikuttajan, Sita Salmisen, kanssa sekd Laulu rakkaudelle -nimiseen TV-ohjelmaan
(ks. s. 27). Sosiaalisen median parissa toitd tekevit vaikuttajat litkkuvat uuden ja perinteisen
median vilimaastossa ja ndin ollen on luontevaa, ettd heidit yhdistetdén eri medioihin. Ndin

verkosto ja sen solmut litkkuvat ajassa ja muuntuvat.

Herbalistiin liitetddn videon kommenteissa lukuisia eri merkityksid. Hinet muun muassa
yhdistetddn Liverpoolissa jérjestettdviin Euroviisuithin sekd eri pelethin. N&in videon
verkosto laajenee YouTube-alustan ulkopuolelle mediassa esilld olleeseen laulukilpailuun,
yhdistden vaikuttajan eri konteksteihin. Téma lisdd verkoston kehojen liikettd, lisdten sen
affektiivisuutta.  Vaikuttajaan liitetddn erilaisia merkityksid riippuen  kunkin

kommentoijasolmun aiemmasta eletysta historiasta ja suhtautumisesta videoon.
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Verkosto eldd kiinnostavalla tavalla “ajattomasti” alustalla. Verkoston solmut liikkuvat ja
muuntuvat ajassa. Katselukertoja, tykkdyksid ja kommentteja tulee vuosien jilkeen
julkaistusta, silld videot sdilyvdt pdéivdkirjamaisesti vaikuttajan kanavalla. Tarkeédksi
solmuksi muodostuvat myds kommentit koskien videon katseluaikaa. Néin videosta ja sen
katseluajankohdasta muodostuu kiinnostavasti tahmea objekti. Kehot pyrkivit 10ytdméédn
toisensa, kokoontuen joukoksi. Kehot kerddntyvét intensiivisesti objektin ympérille usein
lyhyen ajan sisélld, kommentin vaatien nopeaa reaktiota. Ndin kehot takertuvat objektiin,

videoon, ja siitd tulee tahmainen.

@Kukka12345 9 months ago
Kattooko kukaan 2024
@548 G Reply

Vv 18 replies

Kuva 13: Katseluajankohdan affektiivisuus Herbalistin videolla.

YouTube toimii verkostojen keskeisend solmuna. Esimerkkini affektiivisesta puheesta ovat
jokaisen vaikuttajan videoon kuuluvat alku- ja lopputervehdykset. Videoiden lopulla
vaikuttaja pyrkii osallistamaan katsojiaan kehotuksella seuraamaan kanavaansa,
tykkddmall tai kommentoimalla videota. Tdmé on esimerkki affektiivisesta puheesta, jonka
tarkoitus on saada vastaanottaja reagoimaan (Kelvraa 2015, 196). Tami materiaalisuus
ndkyy affektiivisena kehollisuutena, kuten mahdollisuutena reagoida tykkadmadlld ja
kommentoimalla, mitkd vaativat molemmat fyysistd klikkailua tai ndppdilyd (Reestorff

2015, 210).

Verkostoon osallistuminen juontuu “kyvystd vaikuttaa ja olla vaikutuksenalaisena”
(Reestorff 2015, 210). Téstd esimerkkind Mmiisas paittdd monelle tubettajalle tyypilliseen
tapaan videonsa kehotukseen kertoa videon kommenteissa, mitd videosta jdi hdnen
seuraajillensa mieleen. Niin vaikuttaja ikddn kuin vaatii vastausta tai reaktiota katsojalta.
Videosta tykdnneet, sitd kommentoineet tai jakaneet ovat ndin ollen "tulleet vaikutetuiksi”,

reagoiden videoon.
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MY WEEK: Migreenin kourissa & miksi en ole TikTokissa? M Sairaita ihmiskokeita Juusolla!

jattaa tykkaysta Laittakaa kanava
tilaukseen - .

L I VR

Kuva 14 ja Kuva 15: Affektiivista puhetta mmiisasin ja Herbalistin videolla.

Myos Herbalistin videolla on runsaasti affektiivista puhetta ja osallistamista. Videon alussa
Herbalisti toivottaa seuraajat videonsa pariin ja esittelee sen teeman. Videon lopulla
vaikuttaja kehottaa katsojaa tykkddmiidn videosta, tilaamaan kanavan ja kertomaan
kommenteissa, mitd “ihmiskokeita” hin voisi seuraavaksi tehdd. Viimeisen testin jdlkeen
Herbalisti kysyy katsojaa suoraan puhutellen ja osallistaen: “Selvidisitko? Kerro
kommenteissa”. Affektiivista puhetta on poikkeuksellisesti myds Herbalistin videon
keskivaiheella, kun ennen viimeistd “thmiskoetta” Herbalisti kehottaa katsojia tykkddamééan
videosta ja tilaamaan hdnen kanavansa. Liséksi Herbalisti on linkittdnyt videonsa loppuun
edellisen ja viimeisimmén videonsa, houkutellen katsojaa katsomaan myds kyseiset videot.
Vaikuttajan tyond videon voi ndhdid intentiona saada aikaan tuntemus vaikutetuksi
tulemisesta, saaden katsojat reagoimaan videoon ja saaden tistd mahdollisesti uuden

seuraajan.

Mariieveronica ja Herbalisti ovat lisdksi kiinnittineet kommentin kommenttikentdn alkuun.
Seuraajaa puhuttelevilla kommenteillaan vaikuttaja vaatii vastausta tai reaktiota. Vaikuttajan
kommentti on kiinnitetty heti kommenttikentin alkuun, jolloin se huomataan heti
ensimmaiseksi, lisiten reagointia. Seuraajat ovatkin tdhédn tarttuneet, silld tykkdyksid on
kiinnityksissd paljon. Kommentit koostuvat kehuista ja vaikuttajan eldméin ihailusta. Néin

ollen YouTube lisdé verkoston affektiivisuutta ja muodostuu merkittdvéksi solmuksi.

I Pinned by mariieveronica 1 Pinned by Herbalisti

4l @mariieveronica @ RRECIENS (@LEEEIE) 1 year ago
i T Miettik&4, et sain VIIMEIN suostuteltua Samin mukaan yhteen kokeeseen ja
?
Mitd tykkasit videosta? @ @ valitettavasti se oli KAIKISTA PAHIN IKINA £
[6 96 g] Reply iy 765 GJ  Reply
v Breplies ~ o - 47 replies

Kuva 16 ja Kuva 17: Mariieveronican ja Herbalistin kiinnitykset kommenttikentdssd.
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"NAITA VLOGEJA ON ODOTETTU!!!!!! IHANAA ET PAASEE TAAS
KATTOO ”(nana__333)

Affektiivisesta viestinndstd kertovat myos kommenttien muodolliset ja tyylilliset piirteet,
kuten suurilla Caps lock -kirjaimilla kirjoitetut kommentit ja huutomerkit. Ne kielivét

kehollisesta panostuksesta ja intensiteetistd seké innostuksesta.
4.3 Mydétatunnon ja innostumisen tunteet

Mmiisasin videolla vallitsevat péddosin myotitunnon ja ihailun sekd rakkauden,
voimaantumisen tunteet. Vaikuttajan negatiivisena koettu tunteiden kohde, asuvideoista
saadut vihakommentit, muuttuu kommenttikentdssd positiiviseksi, voimaantumisen
tunteiksi. Mmiisasin kokema jirkytys ja pelko muuntautuu jaetuksi suruksi ja mydtatunnoksi
sekd rakkaudeksi ja voimaantumiseksi. Ndin negatiivisina pidetyt tunteet, jarkytys ja pelko,
yhdistyvit positiivisina koettuihin tunteisiin, rakkauteen ja myodtatuntoon. Myds kipu oli
vahvasti ldsnd videolla Mmiisasin avautuessa migreenikokemuksestaan, johon
kommentoijat suhtautuivat myotituntoisesti ja samaistuen. Vaikuttajaa kiitellddn tdmén

“aidosta” sisdllostd, verraten sitd teenndisyyteen.

My®0s mariieveronican kommenteissa korostuu positiivisuus, kehuminen ja ihailu. Moni
kommentoija on ilahtunut mariiveronican paluusta YouTube-videoiden tekemisen pariin.
Kehot liikkuvat kohti positiivisuutta ja iloa, poispdin negatiivisuudesta. Vastalahjaksi
thailusta mariiveronica palkitsee seuraajiaan rakkaudellaan. Mmiisasin ja mariieveronican
videoilla vaikuttajan omat negatiiviset tunteet, kuten vidsymys ja pelko, muuntuvat
positiivisiksi tunteiksi.

Herbalistin videon verkostossa tunteellinen intensiteetti vaihtelee sokista innostukseen.
Videolla nousevat niin positiiviset kuin negatiivisetkin tunteet ilosta ja innostuksesta
jarkytykseen, kipuun ja pettymykseen. Videollaan vaikuttaja lataa vahvoja tunteita
suorituksiin. Han ilmaisee voimakkaat pettymyksen ja innostuksen tunteensa niin
sanallisesti kuin kehollisesti. Taustalla on kuitenkin huumori. Huumori on my0s
affektiivista, kun testejd ei niin ikdén oteta tosissaan”, mutta niihin sdilyy affektiivinen
lataus (Kelvraa 2015, 189). Se voi myds toimia esimerkkini leikisti ja tappelusta (“’play vs

combat’) (emt., 191). Kommenteissa tunteiden kohteisiin liitetddn innostuksen ja sokin
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tunteita. Kommenttikentéissd jaetaan my0s tietoa. Positiivinen, fanittava intensiteetti

suuntautuu voimakkaasti vaikuttajaan kuten mmiisasin ja mariieveronican verkostoissa.

Kivun tunteet nousivat niin Herbalistin kuin mmiisasin videoilla esille. Niihin liitettiin
mmiisasin videolla my6titunnon ja samaistumisen tunteita, Herbalistin videolla haasteiden
aiheuttama kipu, kuten kylmyys ja tulisuus, oli pdédosin viihteellistd aiheuttaen intensiivisen
positiivisia sokkireaktioita. Vaikuttajien kokemat negatiiviset tunteet jdivit vaikuttajien

videoilla joko piiloon, tai sitten niithin suhtauduttiin myd&tétuntoisesti ja samaistuen.

Naispuolisten  vaikuttajien mmiisasin ja mariieveronican videoilla korostuvat
huolehtivaisuus. Videollaan mariieveronica ndyttdytyy vdsyneend ja huolehtivaisena, jopa
didillisend. Han osoittaa huolenpitoa koiraansa ja kumppaniaan kohtaan. My0s mmiisas
huolehtii videollaan hyvinvoinnistaan ja jaksamisestaan sekd parisuhteestaan. Ennen
vanhaan naissukupuolen tyonéd ndhty ruoanlaitto on myds suuressa roolissa naispuolisten
vaikuttajien videoilla. Mmiisas hoitaa kotitoité ja laittaa ruokaa. Miespuolisen vaikuttajan

Herbalistin videolla huolehtivaisuus ei tule esille.
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5 Johtopéétokset

5.1 Intensiivinen ja epdvakaa ymparisto

Vaikuttajien videosiséltd keskittyy vaikuttajaan itseensd ja timin eldméin. Verkosto onkin
rakentunut vaikuttajan ympdérille, hidnen jakaen eliméénsi seuraajilleen. Vaikuttajasta
muodostuu kommenttikentéissd térkein tunteiden kohde. Tunteiden kohteet voivat olla
ihanteita ja ruumiit voivat muodostua sen mukaan, kuinka hyvin ne ihannetta vastaavat
(Ahmed 2018, 30). Vaikuttaja nidhdddn tietynlaisena ihanteena, johon kommentoijat
samaistuvat ja jonka kaltaiseksi he toivovat pddsevansd. Verkostoissa esiintyy tunteiden
kohteiden liikutetuksi tulemista, kun vaikuttajiin kiinnitetdédn ominaisuuksia muuttaen heidat
tunteiden kohteiksi. Vaikuttajaan liitetddn tunteita my0s tdmin julkisen aseman vuoksi.
Kehot investoivat energiaa kohti vaikuttajaa, suuntautuen tdtd kohti. Kommenttikentéssa

litkutaan kohti vaikuttajaa, pyritdén padsemién tdtd lahemmaksi.

Tunteiden kohteena voi ndhda yhtdilta vaikuttajan, seuraajat kuin kaupalliset yhteistyot ja
erilaiset kiertdvét merkit videoissa ja kommenteissa. Tunteet saavat liikkkeen kautta lisdarvoa
ja tunteiden kohteesta muodostuu sitd affektiivisempi, mitd enemmin se kiertdd. Kohteiden
kiertdessd niistd tulee tahmeita, affektien kylldstimid. Vaikuttajien videoilla esiintyi
vaikuttajien suosittelemia kaupallisia tuotteita, vaikka virallisia kaupallisia yhteistoitd ei
ollut. Poispyyhityn tuotannon ja kierron historian voi ndhda kaupallisissa tuotteissa, jotka on
usein ujutettu videoihin ja joiden tuotannon historia on poispyyhitty. Néin vaikuttajan

tekema kaupallinen ty0 jda piiloon, uppoutuen vaikuttajan arkeen.

Vaikuttajat viljelevdt videoihinsa, sen kuvaukseen ja kommenttikenttddn affektiivista
puhetta, joka sisdltdd vaatimuksen vastauksesta, pakottaen reaktioon. Tastd esimerkkinid ovat
vaikuttajien kehotukset tykitd, seurata ja kommentoida videoitaan sekd vaikuttajien
kiinnitetyt kommentit videoiden kommenttikenttdén. Erityisesti Herbalistin video pitda
sisdllddn runsaasti affektiivista puhetta, vaikuttajan osallistaessa katsojia ja seuraajiaan

aktiivisesti ldpi videon.

Vaikuttajien itsensd liséksi tunteiden kohteita esiintyi vaikuttajien videoverkostoissa
runsaasti. Kommentoijat tarttuivat tiettyihin objekteihin intensiivisemmin, ja toiston kautta
ne muodostuivat tahmaisiksi. Néin objekteihin tarttui affekteja, jotka sitovat verkoston
kehoja yhteen, kasvattaen sen intensiteettid. Vaikuttajan itsensa lisdksi tahmaisiksi tunteiden
kohteiksi nousivat tdmén tekeméd julkinen ty0, viihdyttivd videosisdlto sekd sosiaalinen

media. Lisdksi videolla esiintyi lukuisia muita tunteiden kohteita, joista ei kuitenkaan
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muodostunut  tahmaisia. Vaikuttajan tekemddn tyohon, kuten asuvideoihin ja

adrisuorituksiin, liitettiin vaihtelevia positiivisia tunteita.

Tahmaisia objekteja syntyi myos estdmilld kehojen kollektiivinen liike, josta esimerkkina
oli kommenttikentdssa esiintynyt trollaus seké vastustus niitd kohtaan, jotka eivét jaa ihailua
vaikuttajaa kohtaan. Trollauskommentti ei toistollaan sitonut kehoja yhteen, vaan pyrki
estiméén niiden litkkeen. Kommentti sai my0s vastustusta, pyrkien jdlleen estiméén sen
liikkkeen ja muuttamaan kehojen liikkeen suuntaa. Toisaalta kommentit olivat yhé nikyvilla

kommenttikentéssd, joten niiden liike ei ollut tdysin estynyt vaikuttajan toimesta.

Verkosto on jatkuvassa affektiivisessa litkkeessd. Kommentoijien kehojen vilinen yhteys
luo verkostosta intensiivisen ympariston, verkoston jérjestdytyen intensiivisend yhdistden
normaalisti erilliset subjektit. Kehojen samanmielisyys kasvattaa verkoston intensiivisyytta.
Intensiivisyyttd lisdd, kun kehot kerddntyvét joukoksi ajallisesti lyhyen ajan sisilla.

Objektien toiston kautta verkostossa esiintyy tahmeutta, miké tuo sen orientaatioon vakautta.

Affektiivisen tartunnan prosessin mukaisesti tila on latautunut, nostaen lukuisten kohteiden
intensiteettid, vaikka ne suuntautuisivatkin eri tai vastakkaisiin suuntiin. Affektiivinen
intensiteetti kiertdd, saaden eri merkityksid samassa tilassa. (Kolvraa 2015, 195.) Tunteiden
kohteet vaihtuvat verkostoissa toisiin aiheuttaen murroksia. Verkostossa kehojen
kollektiivinen virittdytyminen laukeaa, aktivoiden yksittdisid kehoja eriyttdvésti (engl.
differential attunement). Jokainen keho tuo mukanaan oman eletyn historiansa ja
kokemuksensa, uudelleenjdrjestien verkoston orientaatiota. Ndin verkosto jdrjestiytyy
jatkuvasti uudelleen, aiheuttaen epdvakautta. Yksittdisistd kommenteista ei yksittdisind
muodostu tahmeita objekteja, mutta ne tuovat verkostoon epédvakautta. Kyseessd on

kollektiivinen tapahtuma, joka aktivoi kehoja eri tavoin.

Yhteistd vaikuttajille oli affektiivinen kontekstien liikkuminen YouTube-alustan
ulkopuolelle sosiaalisen median alustoithin ja viittaukset muuhun mediaan. Jokaisen
vaikuttajan videon kuvauksessa oli linkit vaikuttajan somealustoille, ja he mainitsivat
somekanaviaan, kuten Instagramin ja TikTokin videoillaan. Mariieveronican kytkettiin
kommenteissa tdmidn TV-ohjelmaan ja podcastiin sekd Herbalisti Liverpoolissa
jarjestettavadn Euroviisu-laulukilpailuun. Miisasin videolla timén pelaamaan Harry Potter -
peliin liitettiin J.K. Rowling ja transfobia. Solmujen kollektiivisuus YouTube-videoilla
kasvatti verkostoja tehden niisté affektiivisempia. Herbalistin videoverkostossa vaikuttajan

ja kommentoijien vuorovaikutus oli vilkkainta ja solmujen jaettu pelaamisharrastus vahvisti
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yhteisollisyyttd. Vaikuttajista Herbalistin videolla oli myds eniten tykkéyksid ja

kommentteja. Niin ollen Herbalistin videoverkosto on vahvasti affektiivinen.

Vaikuttajat esiintyvit videoillaan omilla kasvoillaan ja kehoillaan. He puhuvat usein suoraan
kameralle. Mmiisas ja mariieveronica jakavat suoraan kameralle henkildkohtaisia asioita
eldméstdin ja tunteistaan. Herbalisti ei videollaan avaudu henkildkohtaisesta eldméstién,
mutta hdanen darisuorituksiin keskittyvd videonsa on vahvasti ruumiillinen. Herbalisti ottaa
katsojan mukaan keholliseen kokemukseensa, kuvaillen ruumiillisia tuntemuksiaan
adrisuoritusten aikana, kuten kylmyyttd, kipua ja tulisuutta. Vaikuttajien videoilla
ruumiillisiin tuntemuksiin, kuten kipuun ja ndlk&dn, ladotaan voimakkaita tunteita niin

kehollisesti kuin sanallisesti.
5.2 Vaikuttaja ihanteena ja positiivisen voimaantumisen kohteena

Mmiisasin ja mariieveronican videoverkostoissa vallitsee yleinen positiivisuus ja
myoOtitunto. Vaikuttajaa ihaillaan, kannustetaan ja hénelle toivotaan hyvai. Kehot liikkuvat
poispdin negatiivisuudesta, kohti positiivisuutta. Vaikuttajan toimesta objekteihin liitetyt
negatiiviset tunteet, kuten pelko, muuntuvat kommenttikentéssé positiivisiksi mydtdtunnon
ja samaistumisen tunteiksi. Vaikuttajaan samaistutaan, tukea ja ymmaérrystd tarjoten.
Toisaalta negatiiviset tunteet jddvét piiloon. Verkostoista muodostuu positiivisen
voimaantumiseen ja ihailuun keskittynyt ympéristd, jossa vaikuttaja on padasiallisena

tunteiden kohteena.

Herbalistin videoverkostossa tunteiden kohteisiin liitetyt tunteet osittain erosivat mmiisasin
ja mariieveronican verkostoissa esiintyneistd tunteista. Siind missd mmiisasin ja
mariieveronican videoverkostojen tunneilmasto keskittyy myo6tituntoon, voimaantumiseen
ja ihailuun, Herbalistin videoverkostossa korostuu intensiivinen fanitus ja neutraali
tiedonjakaminen. Tunteiden kirjo ja intensiteetti on Herbalistin videolla intensiivistd ja
sokeeraavaa. Adrisuorituksiin keskittyvilld videollaan vaikuttaja saa aikaan voimakkaita
reaktioita ja sokeeraavuutta. Tdmé “vaatimus reaktiosta” heijastuukin kommenttikentissa
intensiivisend suuntautumisena vaikuttajaan ja tdmédn suorituksiin. Kytken tdmén

viimeisesséd luvussa huomiotalouteen, joka on ilmaisussaan usein affektiivista.

Mmiisasin ja mariieveronican huolehtivaisuuden tunteiden kautta aineistosta erottuu
yhtddltd naisellisina, “pehmeind pidetyt” tunteet ja “kovat”, maskuliiniset tunteet, joita
vahvistaa Herbalistin videolla mieskehon ddrirajoja testaavat rankat suoritukset. Ndin

aineisto osittain vahvistaa perinteisid sukupuolirooleja. Naiset voidaan Ahmedin mukaan
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ndhdd muiden katseiden kohteena, maskuliinisen kansakunnan feminiinisind objekteina
(Ahmed 2018, 180). Naispuolisten vaikuttajien ulkondkdé nousi tunteiden kohteeksi ja
tahmaiseksi objektiksi. Toisaalta en koe bindéristd sukupuoliajattelua mielekkééksi
lahestymistavaksi  tutkimukseni ammentaessa feministisestd  affektitutkimuksesta.
Kahtiajakoinen ajattelu on my0s kriittisen linssin alla analyysimetodini kautta (kts. s. 15).

Koen kuitenkin térkeédksi tuoda esiin sukupuolirooleihin liittynyt aineistohavaintoni.

Aineistossani esiintyi rakkauden, mydtdatunnon ja kivun tunteita, joita seuraavaksi avaan

analyysimenetelmédni pohjautuen. Myds ihmetys nousi yhdeksi tunteeksi.

Vaikuttajasta muodostuu videoilla jaettu rakkaudenkohde. Kehot suuntautuvat kohti
vaikuttajaa, tehden tdstd ihanteen. Vaikuttajaa kohtaan suunnatusta positiivisten tunteiden
virrasta muodostuu ryhmin yhteinen tunne. Jakaessaan saman mindihanteen kohteen, kehot
samaistuvat toisiinsa. Néin verkoston osallistujat ja kommentoijat hyvéiksynnilldin tekevét
vaikuttajasta ihanteen. Vaikuttaja ndhddin tietynlaisena ihanteellisena objektina, jota
thannoidaan ja johon samaistutaan. Samaistuessaan kehot pyrkivit ldhemmaéksi vaikuttajaa,
toiveena tulemalla timén kaltaiseksi. Ndin kehot asettavat vaikuttajan mindihanteensa
paikalle, havaiten itsensd mydtituntoisena ja rakastettuna. Samaistuttavan vaikuttajan
ominaisuudet ja omistamat asiat, kuten kaupalliset tuotteet, muodostuvat halun kohteiksi.
Muodostuu fantasiakuva siitd, “kuka haluan olla”, sen avulla, kuka on ’halun kohteena”.
Ahmedin mukaan ithanne muodostuu sitd ithanteellisemmaksi, kun toiset eivit sitd saavuta.

(Ahmed 2018, 181). Ihanteen saavuttaminen on kuitenkin mahdotonta (emt., 184).

Rakkaus ei ole vaikuttajien videoilla tasapuolista. Rakkaudenkohteena on vaikuttaja ja
saavuttamaton “ihannemind”. Vastarakkauden puuttuessa kehot kiyttdvdt yhd enemmén
aikaa, tyOtd ja energiaa vaikuttajaan. Verkosto mahdollistaa timén jatkuvan investoinnin
vaikuttajaa kohti, vaikka ei saisikaan vastarakkautta. lhanneminédn voi ndhdd myds hyvéna
ja luotettavana subjektina, kuten ystdvénd, jolle avautua. Télloin yhteisdssd rakkaudesta

itsestdan tulee rakkauden kohde.

Kaupallisessa mainosmaailmassa kuluttajalle luodaan tarpeita ja mielikuvia siitd, mita tulisi
omistaa, haluta ja olla. Vaikuttajan voi ndhda olevan kaupallinen “thannemini”, joka saa
seuraajansa haluamaan olemaan kuin hin omistamalla samoja tuotteita tai samanlaisen
eliméntavan. Kulutuskulttuurissa identiteettimme kytkeytyy vahvasti tuotteisiin ja
brandeihin. Median kéyttdjien promootiotydlld eli tuotteiden esittelylld ja arvioinneilla on

kaupallisesti suuri merkitys. (Seppdnen & Viliverronen 2024, 163). Tuotteiden ja
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visuaalisten esitysten kautta rakennetaan identiteettid, kun kuluttaja testailee erilaisia
tuotteita. Visuaalinen kulttuuri kytkeytyy vahvasti myos talouteen ja mainontaan, silld

kuvilla usein pyritddn myymaéan jotakin. (Seppanen 2005, 12—13.)

Affekteilla on taloudellista arvoa kapitalistisessa yhteiskunnassa. Termilld “affektiivinen
kapitalismi” viitataan tuotantoon ja kuluttamiseen liittyvéddn ilmidon, jossa tunteelliset ja
taloudelliset kdytdnndt sekoittuvat ja tunteemme kietoutuvat osaksi kulutuskulttuuria. Ndin
tuotteet mahdollistavat tunteiden ilmaisun ja tunteet voidaan muuttaa tuotteiksi. Vaikuttajan
voikin ndhdé olevan eldvi tuote, johon liitetddn tunteita ja jollaiseksi halutaan. Liikkeen
kautta tunteet saavat lisdarvoa ja vaikuttajasta muodostuu tunteiden kohteena sitd
affektiivisempi, mitd enemmin se kiertdd. Osallistuminen, kokemuksellisuus ja affektien
tuotanto ja kuluttaminen korostuvat digitaalisessa kulttuurissa. Media mobilisoi tunteita
osallistumisen kautta ja antamalla suunnan tunteelliselle toiminnalle. (Hakola 2018, 52-53.)
Osallistamalla seuraajiaan ja jakamalla kokemuksiaan vaikuttajat heréttivat mainonnan
tavoin katsojassa tunteita ja liikuttavat katsojaa suuntaan tai toiseen. Néin vaikuttaja on yhta
lailla objekti ja subjekti, tunteiden kohde ja tunteiden liikkeellepanija, aivan kuten

seuraajakin.

Vaikuttajat ja heidédn kokema kipunsa kuitenkin kohotetaan asemaan, joka jéttii toiset sen
ulkopuolelle, silld ihannointi nostaa toisia subjekteja toisia korkeammalle (Ahmed 2018,
175). Vaikuttaja ja tatd rakastavat ndhddin rakastamisen arvoisina, ja heiti rakastamattomat
rakastettaviksi kelpaamattomina. Videoilla onkin havaittavissa “me” ja "muut”. ”Meihin”
kuuluvat vaikuttaja ja tdhdn positiivisesti suuntautuneet subjektit, “muihin”, kuten
“vihapuhujiin” ja vaikuttajaa ihailemattomiin ne, jotka eivét jaa rakkautta vaikuttajaa kohti.
Niin ne, jotka eivdt jaa ihailua vaikuttajaa kohtaan, jddvét yhteison ulkopuolelle.

Negatiivisia tunteita, kuten vihaa, vaikuttajaa kohtaan pyritdén estiméén rakastamalla tata.

Videoverkostossa vaikuttajaa kiitetddn timéan “autenttisesta” sisdllostd, vaikuttajan avautuen
henkil6kohtaisista asioistaan. Vastakohtana on teenndisyys ja epdaitous. Aitoudesta
muodostuu tahmainen tunteiden kohde, silld vaikuttajalta vaaditaan haavoittuvaisuutta ja
aitoutta. Somevaikuttajat vastaavat aitouden kaipuuseen parasosiaalisen vuorovaikutuksen
kautta. Mediatutkimuksessa vaikuttajien autenttisuuden on kuitenkin ymmaérretty olevan
tietoisesti rakennettu (Seppédnen & Viliverronen 2024, 182), silld vaikuttajan luoma kuva

itsestddn aitona ja samaistuttavana on loppujen lopuksi strategisesti kuratoitu (Lou, C ym.
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2023, 61-62). Téten vaikuttajan ndenndinen “aitous” ja sen kyseenalaistaminen pddtyikin

tahmaiseksi tunteiden kohteeksi.

Myotiatunto on Ahmedin feministisessd tunneteoriassa olennainen tunne. Empatia eli
myoOtitunto on halua tuntea kipua toisen puolesta (Ahmed 2018, 45). Mydtatunnon kautta
litkke kohti kipua ja sitd vastaan on mahdollinen. Siind toisten kipua ldhestytddn
kollektiivisesti. Videoilla muodostuukin myd&tédtuntoon ja positiivisuuteen keskittynyt
kollektiivinen voimaantumisen alusta. Tunteet suuntautuvat positiivisina pidettyihin

objekteihin, poispdin kivusta, kohti myotituntoa ja intoa.

Kipu onkin vahvasti ldsnéd vaikuttajien videoilla, kun ruumiin pinta tuntuu kipua vasten.
Mmiisasin videolla vaikuttaja kdpertyy kivusta sohvalla ja Herbalisti jahmettyy paikoilleen
avannossa kivistellessddn. Ahmedin mukaan kivussa kdperrymmekin (Ahmed 2018, 40).
Feminismin ja kivun yhteydelld on pitk4 historia ja todistuksia téstd on niin yksildistd kuin
feministisistd yhteisoistd (emt., 225). Liike kohti feminismié on liikettd kohti kipua ja kipua
vastaan. Siind ldhestytddn kollektiivisesti kohti toisten kipua. (emt., 227.) Vaikuttajaan
samaistuvat kommentoijat liikuttuvat timén puolesta, jolloin tunteesta tulee myos heididn
tunteensa. Mmiisasin videoverkostossa vaikuttajan kipuun suhtaudutaan myo6tituntoisesti ja
samaistuen. Vaikuttajien kipu koetaan yhteiseksi, siitd puhutaan “me”-muodossa, niin
henkil6kohtaisena kuin kollektiivisena kipuna. Kipua vastaan kamppaillaan mydtatunnon ja
itsestd huolehtimisen kautta. Jokainen keho tuo kuitenkin mukaan oman kokemuksena
eivitkd kivun kokijat muodosta yhdenmukaista joukkoa, miké aiheuttaa tormiayksid. Tasti
esimerkkind ovat jotkin aineistossa esiintyneet tahmaiset tunteiden kohteet. My0s se, ketka

ovat osa vaikuttajan yhteis6d, muodostuu tahmaiseksi.

Vaikuttajan ja verkostoon osallistuvien ruumiiden pinnat avautuvat uusille vaikutelmille,
toimien esimerkkind feministisestd suuntautumisesta. Uuden kokeilu on erityisesti
Herbalistin videolla ldsnd, kun vaikuttaja tietoisesti haastaa itsensd erilaisiin suorituksiin.
Avautuessa henkilokohtaisuuksistaan ja laittaessaan itsensd likoon vaikuttajat altistavat
itsensd pintojen kohtaamisille ja haavoittautumisille. Thmetykselld on Ahmedin mukaan
feminismissd olennainen rooli, joka sisdltdd suuntautumista maailmaan uudella tavalla
(Ahmed 2018, 240). Vaikuttajan arjen ja kokemusten avaaminen mahdollistaa ihmetyksen
kaltaisen yllittdvyyden. Avoimuus ja turvallisuus nousevat esille, kun verkoston osapuolet

kokevat ympariston turvalliseksi avautumiselle.
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Vaikuttajien YouTube-verkostoista voi ndhdd muodostuvan feministinen yhteiso jaettujen
kivun kokemuksien ja myotidtunnon kautta. Yhtddltd vaikuttajaan samaistutaan ja hinté ja
hidnen kipuaan kohtaan osoitetaan myoétidtuntoa, toisaalta vaikuttaja koetaan viihdyttdvana
katseiden kohteena ja objektina, jonka ty0 on tuottaa viihdyttdvdd sisdltod. Yhteison
ulkopuolelle jadvat ne, jotka eivét jaa rakkautta vaikuttajaa kohtaan, jolloin rakkaudesta
itsestddn muodostuu ihanne. Verkoston affektiivinen intensiteetti perustuu vaikuttajan

edustaman “’thannemindn” saavuttamisen mahdottomuuteen.
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6 Metodologinen reflektio

Tutkimuksessani minua kiinnostivat YouTube-vaikuttajien videoiden verkostoissa
muodostunut  affektiivisuus.  Seuraavaksi  kohdistan  katseeni  vaikuttajailmion
kaupallisuuteen ja vaikuttajan piiloon jidvddn kaupalliseen ty0hon. Liitdn tdmén
affektiiviseen huomiotalouteen ja vaikuttajailmion parasosiaaliseen suhteeseen. Lopuksi

kysyn, mitd on olla vaikuttaja.

Liikuin ja vaikutuin aineiston mukana, ja se, mikd minua kosketti, olisi voinut olla jollekulle
toiselle eri asia. Ndin omat tunteeni ja kokemushistoriani vaikutti aineiston analyysiin.
Naispuolisena pystyin samaistumaan naispuolisiin vaikuttajiin ja heiddn kokemuksiinsa ja
tunteisiinsa miespuolista vaikuttajaa enemmén. Myos aikaisempi katseluhistoriani 1dhinna
samanikdisten naispuolisten vaikuttajien tuottamana vaikutti tuloksiin. Samaistumiseni
naispuolisiin vaikuttajiin ja aiemman katseluhistoriani takia tietyt tunteet, kuten
mydtdtunnon ja feministisen voimaantumisen tunteet, saattoivat korostua tuloksissa.
Ahmedin feministiseen sitoutumiseen viittaavia tunteita nousi esiin kuitenkin kaikkien
vaikuttajien videoilla. Tiedostan my0s tutkijapositioni ja kokemushistoriani valkoihoisena
linsimaalaisena vaikuttaneen tuloksiin ja valitsemieni vaikuttajien ollessa valkoihoisia
suomalaisia. Ymmaérrén, ettd tulokset saattaisivat olla erilaisia, mikéli tutkija olisi toinen
henkil6 tai vaikuttajat olisivat esimerkiksi eri kulttuuritaustoista. Olisi mielenkiintoista ja
tarkedd tutkia vaikuttajia eri kulttuuritaustoista, mutta valinnallani helpotin omaa
aineistonrajaustani. Jokseenkin subjektiivinen tutkijapositio on kuitenkin affektiivisuuden
tutkimisessa kannattavaakin, vaikka sitd en tutkimuksessani korostanutkaan. Vahvemmin
subjektiivisuudesta ammentava ldhestymistapa voisi olla mielenkiintoinen ja rikastuttava

ponnahduslauta aiheelle.

Sain mielesténi mielenkiintoisia tuloksia affektiivisuuden muodostumisesta valitsemillani
teorioilla. Lahiluvun kautta padsin yksityiskohtaisesti késiksi tutkimaani aitheeseen. Aineisto
oli kuitenkin verrattain laaja 1dhiluentaan ja sen sisdlld vaihtelevuutta oli paljon. Toisaalta
rikas sisdllonkirjo sopi affektiivisuuden tutkimiseen, jossa korostuvat vaihtelevat, aiemmat
kokemukset. Valitsemani teoriat olivat mielestidni hedelmallisid tyon kannalta ja tukivat
hyvin toisiaan, mutta tarkasteltavaa oli paljon eri teorioiden kautta. Koen, ettd pédédsin

kuitenkin késiksi aiheeseen ja sain vastattua kattavasti tutkimuskysymykseeni.

Sosiaalisen median vaikuttajia tutkiessa ei vaikuttajailmion kaupallisuutta voi sivuuttaa.

YouTubessa korostuu tosin tyon pdivikirjamaisuus ja harrastemaisuus. Ty on kuitenkin
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vahvasti ldsnd videoilla. Vaikuttajat voi ndhdd kaupallistumisen uutena muotona, jopa
tuotteena. He toimivat yksityisen ja julkisen rajapinnalla niin tuottajina kuin kuluttajina.
Vaikuttajat tekevét usein ldheistd yhteistyotd erilaisten brindien kanssa. Mainostamalla
tiettyja tuotteita heilld on valtaa makujen ja eldméntyylin luomisessa. Heiddt nahdédén usein
laheisend ystdvind, jolle avaudutaan ja johon samaistutaan sekd jota myos ihaillaan.
Vaikuttajan suosimat tuotteet ja palvelut vaikuttavat seuraajiin ja heidin mahdollisiin
kulutusvalintoihinsa. Samaistuttavasta vaikuttajasta ja tdmén omistamistaan tuotteista
muodostuu ihannetuote, jollaiseksi katsoja haluaa. Néin ollen vaikuttajan ty6 kietoutuu

tunteisiin ja kaupallisuuteen.

Nykypdivdnd mainonta ja markkinointi usein sekoittuu muihin mediasiséltdihin.
Promootiokulttuurissa mainonta ja markkinointi sekoittuu osaksi viestintdd, jolloin
kaupallisuus hiivyttyy vaikutusyritysten taa. Promootio hyddyntdd markkinoinnissaan
muun muassa somevaikuttajia. (Seppdnen & Viliverronen 2024, 159-162.)
Piilomainonnassa vaikuttaja jittdd julkaisussaan kertomatta kaupallisista yhteyksistd (emt.,
186). Videoilla vaikuttajien mainontaan pohjautuva tyd jéi piiloon. Vaikka videoilla ei
esiintynyt varsinaisia kaupallisia yhteistoitd, vaikuttajat kuitenkin esittelivit ja suosittelivat
videoillaan eri tuotteita. Niin kaupallisuus ujuttautui videoihin, uppoutuen muuhun

arkisiséltoon, vaikuttaen tiedostamattomasti katsojaan ja timén kulutusvalintoihin.

Voisi argumentoida, ettd vaikuttajan tyon historia on ndkyvilld, jos vaikuttajan tyoksi
ndhdédn sisdllontuotanto eli videot. Vaikuttaja voi kuitenkin myds poistaa videoita sekéd
videoiden kommentteja kanavaltaan. Télloin tyon historia jdd ndkyméttoméksi. Vaikuttaja
voi vaikuttaa omaan “ideaalimindéinsd”, suodattaen pois negatiiviset pintojen kosketukset ja
jattden ndkyviin positiiviset jiljet. Ndin vaikuttajan edustama “ihannemind” tulee yhé
saavuttamattomammaksi. Tdma nostaa kynnysti sille, kuka voi olla vaikuttaja. Voiko kuka
tahansa olla vaikuttaja? Vaatimus rakkaudesta vaikuttajaa kohtaan voi jattdd toiset

ulkopuolelleen, jolloin avoimuus erilaisuudelle nousee tiarkedksi.

Digitalisoituneessa maailmassa kynnys siséltdjen tuottamiseen ja jakamiseen on madaltunut
ja yhd useamman on helpompi ryhtyd vaikuttajaksi. Huomiotalouden késite viittaa
mainonnan ylituotantoon. Késitteen luojan Herbert Simonin mukaan informaatiotulvan
keskelld kuluttajien huomiosta kidydddan yhd kiithtyvampédd kilpailua. (Seppinen &
Viliverronen 2024, 165.) Huomiotalous on ilmaisussaan usein affektiivista, silld siind

dynaamisuus, uteliaisuus ja tietynlainen hitkdhdyttdvyys ja sokeeraavuus on olennaista.
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Jonathon Craryn (2013) mukaan °’724/7” -aika keskittdd huomion kulutusmaailman
vélittdmiin nautintoihin ja sen sarjamaisuus tekee ihmiset liikkumattomiksi ruudun dérella
(Gibbs 2015, 229). Ndin myos sosiaalinen media kaappaa huomion, passivoiden katsojaa.
Digitalisoituneessa maailmassa kéyttéjien reaktioiden ja litkkeiden seuraaminen on helppoa.
Klikkausten, tykkdysten ja seuraajamddrien mittaamisen kautta sosiaalisen median alustat
algoritmeillaan koukuttavat katsojaa. Nykypdivind kéyttdjien huomiosta kilpailevat
sosiaalisen median alustat, jotka saavat tulonsa myymailld mainoksia ja kayttéjistd kerdttya
dataa mainostajille. Huomiosta kilpailevat myds vaikuttajat, jotka saavat tulonsa

houkuttelemalla katsojaa kuluttamaan. (Seppénen & Viliverronen 2024, 166—169.)

Mediasisdltdjen runsastuessa kéyttdjien huomiosta kamppaillaan entistdi enemmaén.
Huomiotaloudessa sisdltdjen tykkdykset ja jakamiset méédrddvit arvon. Tahmaisuus kuvaa
sosiaalista mediaa, jossa ilmidt levidvit ja tarttuvat nopeasti. (Seppidnen & Viliverronen
2024, 164-165.) Tahmeus ja tunneintensiteetti liittyvitkin huomiotalouteen (emt., 241).
Yksind kamppailijoina ovatkin vaikuttajat, jotka tuovat ndkyvyyttd yrityksille ja pyrkivét
saamaan videoilleen mahdollisimman paljon katselukertoja. Vaikuttajien toiminnassa
korostuvat positiiviset tunteet ja negatiiviset tunteet painetaan taka-alalle (emt., 184—185).
He ovatkin osa kaupallista maailmaa, jossa positiiviset tunteet ja mielikuvat myyvét. Lopulta

vaikuttajan voi nidhda olevan tuote siind missd muidenkin kaupallisten tuotteiden.

Ahmed on korostanut tunteiden todentumista vuorovaikutuksessa muihin, aktiivisen
tekemisen kautta (Haméldinen & Mikeld 2022, 1). Vaikuttajan ja seuraajan véliset tunteet
ilmenevit YouTubessa parasosiaalisessa vuorovaikutuksessa. Vaikuttajilla on seuraajiinsa
julkisuuden henkil6ihin verrattuna ldheisempi, matalamman kynnyksen suhde ja heitd
pidetddn samaistuttavimpina. Somejulkkikset luovat seuraajiensa kanssa tiiviin
parasosiaalisen suhteen, jonka seuraaja kuvittelee itsensd ja vaikuttajan vilille. Vaikka
kuviteltu vuorovaikutussuhde vaikuttajan ja seuraajien vililld on vastavuoroinen ja
interaktiivinen, yksilotasolla se on kuitenkin usein aktiivisempi seuraajien toimesta. (Lou
ym. 2023, 61-62.) Parasosiaalista suhdetta kuvataan ystdvyyssuhteena mediapersoonan
kanssa, jossa vaikuttaja ndhddin ystdvénd, jolta kaivataan neuvoa. Seuraajat kokevat
tuntevansa vaikuttajan ja ymmartdvénsa tatd. Jatkuva altistus vaikuttajan sisillolle vahvistaa
parasosiaalista suhdetta. (Lee & Watkins 2016, 5754.) Moni on seurannut vaikuttajaa timén
alkuvuosista saakka, jolloin tdhdn muodostuu parasosiaalinen suhde (Isotalus ym. 2025).
Vaikuttajan samankaltaisuus seuraajiensa kanssa, viehittdvyys, autenttisuus ja sisdllon

viithdyttavyys lisddvit parasosiaalista vuorovaikutusta (Lou ym. 2023, 63).
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Tunteellinen kapitalismi liittyy parasosiaaliseen suhteeseen, kun suhteen synnyttimin
luottamuksen myo6td seuraajat kokevat vaikuttajan suosittelemat tuotteet ldheisimpini.
Parasosiaalisen suhteen myotd vloggaajat voivat siis tuoteldhettildind edistdd kaupallisen
tuotteen arvoa. (Lee & Watkins 2016, 5754.) Niin paljastuu vaikuttajien rakentama aitouden

harha, minké taakse vaikuttajien tekemi kaupallinen ty6 jaa piiloon.

Pohtiessa sitd, kelldi on valtaa vaikuttaa tunteisiimme ja todellisuuteemme, ovat
somevaikuttajat kuitenkin vain yksi ratas suuremmassa pyoréssd. Vaikuttajien sijaan katseen
voisikin kddntdd somealustojen omistavien teknologiajittien suuntaan. Teknologiajéttien
omistajilla on paljon valtaa vaikuttaa yhteiskunnallisen ja poliittisen todellisuuden
muotoutumiseen (Seppdnen & Viliverronen 2024, 19). Tunteita kuohuttavalla medialla on
myds valtaa affektiivisessa mielessd. Vaikuttaja ruumiillistuu katsojan tunteisiin vetoavaksi
tuotteeksi. Voiko vaikuttaja todella olla "ystdva” vai onko vaikuttaja lopulta huomiostamme
kilpailevien media-alustojen tydldisend vain viihdyttdvad sisdltod tuottava katseiden ja

tunteiden kohde ja liikkeelle laukaisija?

Mielenkiintoinen jatkotutkimusaihe voisi olla affektiivisuuden tutkiminen yhden vaikuttajan
eri sosiaalisen median kanavissa. Yhden vaikuttajan tutkimisen kautta voisi paistd
syvéllisemmin tutkimaan verkoston muodostumista ja affektiivisuutta. Yhteiskunnallista
sisdltdd tuottavia vaikuttajia tutkimalla taas voisi haastaa vaikuttajailmion puhtaasti
kaupallista ndkdkulmaa. Lisdksi somealustoja tutkimalla voisi pdésta kasiksi niiden kéyttédjia
liikuttavaan affektiiviseen toimintalogiikkaan. Eldméntyylid luovien vaikuttajien kautta
my0s tunteiden ja maun kietoutuminen yhteen voisi avata jatkotutkimuksen kannalta
mielenkiintoisia ovia. Pierre Bourdieun makututkimuksen luokkateoriaa haastava teoria
voisi olla intersektionaalisuus, joka myds kyseenalaistaisi luokan olennaisuuden

sosiaalisessa mediassa.
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