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JOHDANTO

"Kiina tahtoo Lappiin”, kirjoitettiin lokakuussa 2016 Lapin Kansan paakir-
joituksessa, jossa kerrottiin kiinalaisen matkanjirjestijan Alitripin suunni-
telmista tuoda kiinalaisia matkailijoita Lappiin (Kiina tahtoo Lappiin, 2016).
“Kiinalaiset matkailijat vyoryivit Suomeen — yOpymisissi 160 prosentin
kasvu”, todettiin puolestaan maaliskuussa 2017 Yleisradion uutisessa, jossa
mainittiin kiinalaisten olevan erityisen kiinnostuneita Lapista matkailukoh-
teena (Mannermaa, 2017). Kiinalaisia matkailijoita kiehtoo pohjoisissa mat-
kakohteissa mahdollisuus irrottautua arjesta, vierailu epatodelliselta tuntu-
vassa unelmien matkakohteessa, puhtaan luonnon kokeminen, itsensi haas-
taminen ja seikkailu. Kiinalaisten lisddntynyt matkailu on seurausta maan
talouskasvusta ja matkustukseen liittyvin lainsdddanndén vapautumisesta.
Kasvava kiinalaisten matkailijoiden virta ulottuu myos kaikkein pohjoisim-
piin kohteisiin. (Huang, Tang & Weaver, 2017, s. 89-93.) Kiinalaisten mat-
kailu Suomeen siis lisdintyy. Tilastokeskuksen mukaan vuonna 2017 kiina-
laisten rekisteroidyt yopymiset lisddntyivat tammikuusta lokakuuhun 85,4 %
edellisvuoteen verrattuna (Tilastokeskus, 2017).

Kiinalaisten lisddntyvasta matkailusta on uutisoitu viime aikoina paljon, mi-
ké toimi innoittajana valitessani tutkimusaihetta eli kiinalaisten matkailun
uutisointia sanomalehti Lapin Kansan uutisissa. Uutisia ja uutisotsikoita lu-
kiessani huomasin, etti kiinalaisten matkailusta kerrotaan usein samantyy-
lisesti, maarallisesti ja taloudellisesta nikokulmasta. Aloin pohtia, onko to-
dellisuus todella niin yksipuolinen, millaiset ndkokulmat jaavit ilmién uu-
tisoinnissa vihemmaille huomiolle ja millaisia vaikutuksia tietynlaisella
uutisoinnilla on.

Tutkin kiinalaisten matkailua koskevaa uutisointia valtasuhteiden savytta-
méina diskurssina. Diskurssilla tarkoitetaan joukkoa merkityksii, joista kieli
jakielenkaytté6 muodostuvat (ks. Jokinen, Juhila & Suoninen, 19938). Diskurs-
sintutkimuksessa kieli ja toiminta kasitetidn yhteenkietoutuneiksi; tekstit
eivit ole asiayhteydestdin irrallisia, vaan ne kertovat aina jotakin myds ym-
paroivista yhteiskunnasta, kuten yhteiskunnassa vallitsevista valtasuhteista
(Pietikdinen & Mantynen, 2009, s. 21). Tutkimuksessani valta maarittyy val-
tasuhteiden kautta — se rakentuu sosiaalisissa kdytannoissa ja tilanteissa eri
toimijoiden vililld (ks. Jokinen & Juhila, 19938). Selvittimalld uutisteksteissi
esiintyvia valtasuhteita on mahdollista muodostaa paitelmii yhteiskunnassa
vallitsevista valtasuhteista.

Paatutkimuskysymykseni on: Millaisia valtasuhteita maakuntalehti Lapin
Kansan kiinalaisten Lapin-matkailua koskevien uutisten diskursseissa esiin-
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tyy? Paatutkimuskysymys jakautuu neljadn osatutkimuskysymykseen, joi-
den avulla tutkin aiheen uutisoinnissa esiintyvien diskurssien vélista jarjes-
tiytymista, diskurssien toimijoiden vélistd suhdetta, toimijoiden asemoi-
mista sekd diskurssien sisilt6a. Osatutkimuskysymykset ovat:

e Millaiseen keskindiseen hierarkkiseen jarjestykseen diskurssit asettuvat
aiheen uutisoinnissa? Diskurssien valinen jarjestidytyminen voi
olla esimerkiksi siti, etta tietynlainen aiheen kasittelytapa hallitsee
uutisointia.

» Millaiseksi uutisten diskursseissa esiintyvien toimijoiden valinen suhde
madarittyy? Uutisten toimijoita ovat esimerkiksi kiinalaismatkailijat,
matkailuyritykset ja viranomaiset. Tutkin, millaisen kuvan uutiset luovat
esimerkiksi viranomaisten ja matkailijoiden vélisesta suhteesta.

e Millaiseen subjektipositioon uutisoinnissa esiintyvit diskurssit asemoi-
vat kohteensa? Tutkin, millaisen roolin uutiset antavat toimijoille ja
ovatko kaikkien toimijoiden roolit samanlaisia.

* Mité aiheen uutisoinnin diskursseissa sanotaan tai tehdaan? Tutkin
esimerkiksi, millaisista seikoista ilmién uutisoinnissa saa ja ei saa puhua.

Lapin Kansan tekstien diskursseja ovat vaitoskirjoissaan tutkineet Jarno Val-
konen (2008) ja Leena Suopajarvi (2001). Suopajarvi kaytti aineistona uutisia
ja mielipidekirjoituksia, Valkonen paikirjoituksia. Heidan tutkimuksissaan
diskurssit méarittyivat pitkalti kamppailun nakékulmasta. Kamppailunako-
kulmassa ilmiodiden kasitteellistykset muodostuvat keskenddn kilpailevien
nikemysten jannitteisessa vuorovaikutuksessa. Kamppailunikékulma ei ole
suoraan sovellettavissa uutisiin, silld uutisia maarittia pyrkimys objektiivisen
faktan vilittamiseen todellisuudesta (Pietild, 1993, s. 46—47). Suopajarvi kisit-
teli tutkimuksessaan diskursseihin liittyvaa valtaa. Valta kasitteellistyi hinen
vaitoskirjassaan symbolisena — yhteiskunnassa vallitsevat nikokulmat syn-
tyvit ideologioiden tuottamina. (Suopajarvi, 2001, s. 104—105.) Tutkimukse-
ni laajentaa Lapin Kansan teksteista tehtya tutkimusta kahdella tavalla: lisaa-
malld uutisten diskurssien tutkimusta ja tarkastelemalla diskursseja valtasuh-
teiden nakokulmasta.

Pyrin selvittimaiin, millaiset nakokulmat ja sisdllot hallitsevat kiinalaisten
Lapin-matkailua koskevia uutisia. Pyrin myo6s nostamaan esille aiheesta kay-
tavan julkisen keskustelun erityispiirteita. Julkinen keskustelu pohjautuu val-
litseviin ndkemyksiin, ja se vaikuttaa myods matkailun kiytantéihin. Vallit-
sevien nakékulmien tiedostaminen voi parhaimmillaan johtaa muutoksiin
kiinalaisten matkailua koskevassa keskustelussa ja ehkd myéhemmin myos
matkailutoiminnassa.

Seuraavaksi kasittelen tarkemmin diskurssien valtasuhteiden teoriaa. TAman
jalkeen esittelen uutiskirjoituksiin liittyvid erityispiirteitd seka tutkimusme-
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netelmind kdyttimani diskurssianalyysin. Menetelmaén esittelyn jilkeen ker-
ron tutkimusaineiston valinnasta ja kerdamisestd. Analyysin tulokset esitte-
len osatutkimuskysymysten mukaisessa jarjestyksessid. Yhteenvedossa vas-
taan paatutkimuskysymykseen, arvioin tutkimuksen toteuttamista ja esitin
jatkotutkimusaiheita.

DISKURSSIEN VALTASUHTEET

Diskurssi - sosiaalisessa todellisuudessa rakentuva merkitys

Diskurssi on moniulotteinen kisite, jota on sovellettu lukuisin eri tavoin.
Diskurssin eri maaritelmit korostavat kielen ja maailman valista suhdetta.
Kielen kayt6lla on monia ominaisuuksia; kieli kuvaa, merkityksellistia, ja-
sentdd, rakentaa, uusintaa ja muuntaa maailmaa (Jokinen, Juhila & Suoni-
nen, 19938, s. 18).

Lukemissani diskurssianalyysia hyoédyntivissa tutkimuksissa viitataan
konstruktivismiin (esim. Suopajarvi, 2001, s. 6). Konstruktiivisuus tarkoittaa
sitd, ettd kuvaamisen lisiksi kieli merkityksellistdd kohteensa. Kieli muodos-
tuu lukuisten merkitysten keskinaisisti suhteista, merkityssysteemeista. Na-
ma kielen merkitykset ovat sidoksissa sosiaalisiin kdytantoihin. (Jokinen, Ju-
hila & Suoninen, 1993, s. 18—22.) Merkitys on siis diskurssin lahikasite. Mita
sitten tarkoittaa diskurssi? Jokinen, Juhila ja Suoninen (1993) maarittelevat
konstruktivismin pohjalta diskurssin merkityssysteemien jarjestelmaksi (Jo-
kinen, Juhila & Suoninen, 1993, s. 27). Pietikdinen ja Mantynen (2009, s. 26—
27) erottavat diskurssin ja diskurssien kisitteet toisistaan. Diskurssilla he viit-
taavat kieleen sosiaaliseen toimintaan sidonnaisena tekemisend. Vakiintues-
saan nima kielenkiyton tavat muodostavat diskursseja. Diskurssi ei siis ole
muuttumaton, vaan tilanteessa ja sosiaalisessa todellisuudessa jatkuvasti ra-
kentuva. Diskurssi ei kuitenkaan voi olla mitd tahansa, silld sitd rajoittavat
ympdriston sosiaaliset ehdot (Fairclough, 1989, s. 22-25). Uutistekstien dis-
kurssia rajoittaa esimerkiksi julkaisukanavana toimiva sanomalehti.

Vallan ja diskurssien yhteys

Norman Faircloughin (1989, s. 1, 43) mukaan kieli ja sen kaytté ovat yhtey-
dessa valtaan. Uutiset tuottavat ja uusintavat valtasuhteita kielen kaytén yh-
tend osa-alueena. Tutkimuksessani lahestyn valtaa analysoimalla diskurssien
valtasuhteita. Valta voidaan maéritelld osapuolten viliseksi epitasa-arvoisek-
si suhteeksi, jossa yksi osapuoli hallitsee toista (Fairclough, 1989, s. 1). Valta
muodostuu sosiaalisissa kiytinnoissi, diskursseissa (Jokinen & Juhila, 1998,
s. 75) ja liittyy kaikenlaisiin sosiaalisiin tilanteisiin. Faircloughin (1989) mu-
kaan valta ja kielenkaytté ovat suhteessa toisiinsa. Valta sekd muodostuu dis-
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kursseissa ettd vaikuttaa diskurssien muodostumiseen. Diskurssit ovat val-
lankiyton paikkoja, joissa ilmenevia valtaa siitelevit yhteiskunnan sosiaa-
liset rakenteet. Diskurssit vallankayton paikkoina eivat tarkoita pelkistdin
puhutussa kielessa ilmenevii osapuolten vuorovaikutusta, vaan tima ulot-
tuu myos kirjoitetun kielen muotoihin. Diskurssit ovat paikkoja, joissa val-
tasuhteet yhta aikaa tuotetaan ja uusinnetaan. Diskursiivisessa vallankayt-
totilanteessa voimakas osapuoli pyrkii kontrolloimaan ja rajoittamaan hei-
kompaa osapuolta. Diskursiivisessa vallankiytossid hallitaan ja rajoitetaan.
Hallinnan ja rajoittamisen kiyttd6n ja toteutumiseen vaikuttavat se, mitd
diskurssissa sanotaan ja tehdaan, osapuolten vilinen sosiaalinen suhde seka
se, millaisen aseman eli subjektiposition osallistujat voivat ottaa diskurssissa.
(Fairclough, 1989, s. 43-47, 49.) Diskurssien kayto6lla on laajoja, yhteiskunnal-
lisia vaikutuksia. Diskurssit rakentavat kuvauksen kohteelleen subjektiposi-
tioita. Subjektipositiolla tarkoitetaan henkilén tai ihmisryhmaén tietynlaista
asemoimista diskurssissa (Jokinen & Juhila, 1998, s. 86-87, 96-100).

Jokisen ja Juhilan (1998) mukaan diskurssien valtaa voidaan analysoida seu-
raavista nakokulmista: diskurssien vélinen ja sisdinen valta, diskurssin va-
kiintuminen, ideologiset seuraukset ja vastustaminen. Ymmarran Jokisen
ja Juhilan tarkoittavan diskurssin sisdiselld vallalla samaa, mihin Fairclough
viittaa kirjoittaessaan diskursseista vallankdyton paikkoina. Jokinen ja Juhila
ovat kayttineet diskurssin sisdisen vallan maarittelyyn Faircloughin teoreti-
sointia diskurssista vallankaytén paikkana, mutta he ovat nimenneet kasit-
teen eri tavalla. (Fairclough, 1989, s. 43—47; Jokinen & Juhila, 1993, s. 86—89.)
Tutkimuksessani analysoin diskurssien valtasuhteita ennen kaikkea diskurs-
sien valisena ja sisdiseni tekijand. Diskurssien vallan analysointi ideologian
ja vastustamisen nidkoékulmasta painottuu sosiaalisen jirjestdytymisen ja sen
vaikutusten tutkimisessa ymmartadkseni vahvasti sosiologiaan, mika ei ole
oman tutkimukseni tarkoitus (Fairclough 1989, s. 55-76).

Valta diskurssien valisena viittaa diskurssien keskindiseen jarjestdytymiseen,
hierarkiaan. Diskurssien jarjestaytymiseen kuuluu olennaisesti hegemoni-
sen diskurssin kisite. Hegemoniset diskurssit ovat toistuvia merkityssystee-
meja, samankaltaisia diskursseja eri asiayhteyksissi. Hegemoniset diskurs-
sit voivat olla esimerkiksi itsestadan selvina pidettyja aiheen merkityksellis-
timistapoja. Vallitsevat, hegemoniset, diskurssit dominoivat aineistoa. Ne
rajoittavat aineiston moninaisuutta. Vallan erottelu diskurssien véliseksi ja
sisdiseksi ei ole yksinkertaista, silla diskurssien sisdiset valtasuhteet vaikut-
tavat diskurssien vélisiin valtasuhteisiin. (Jokinen & Juhila, 1993.) Saadakseni
laajan kuvan diskurssien valtasuhteista hyodynnan tutkimuksessani molem-
pia edelld mainittuja nikoékulmia. Tutkimuskysymykseni rakentuvat vallan
jaotteluun diskurssien vélisena ja sisdisena tekijina. Ensimmaisella osatutki-
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muskysymyksella selvitin valtaa diskurssien véliseni ja kolmella muulla ky-
symyksella valtaa diskurssien sisdisena tekijana.

UUTISKIRJOITUSTEN DISKURSSIANALYYSI

Uutiskirjoitusten erityispiirteitd

Tutkin sanomalehdissa julkaistuja uutiskirjoituksia diskurssianalyysilla.
Joukkoviestintaidan kuuluvat kaikki median muodot, my6s sanomalehdet
(Kunelius, 2008, s. 17). Perinteisen méiritelman mukaan joukkoviestinnin
tehtavina on vilittaa tietoa ihmisille. Joukkoviestintdi ei voida ymmartia
pelkastddn sanoman valittajaksi, silld viestimiselld on my®os yhteiskunnalli-
sia vaikutuksia. Joukkoviestintd vaikuttaa ihmisiin ja ajattelutapoihin — maa-
ilmankuvaan, kasityksiin toisista ihmisistd seka tapaan puhua asioista. (Ku-
nelius, 20038, s. 7-20, 147-148.) Kiinalaisten matkailua koskeva uutisointi ei
ole pelkistian tiedon vélittdmisti asiasta, vaan se vaikuttaa tarkasteltavaan
ilmiéon ja sen kielelliseen kisittAmistapaan. Vaikuttamisen lisaksi uutisoin-
ti luo ja yllapitaa ilmiota ja sen diskurssia. Pietild ja Sondermann (1994) esit-
taviat mielenkiintoisen ajatuksen joukkoviestinnista yhteiskuntana. Joukko-
viestintd on yhteiskunnan tavoin lukuisten toimijoiden vélinen sosiaalisen
vuorovaikutuksen kentti. Joukkoviestinnin yhteiskunnassa on mukana mo-
nia ihmisia ja ihmisjoukkoja, kuten lehden toimitus, kustantajat, lukijat, uu-
tisoinnin kohteena olevat henkil6t ja uutisoinnissa 4dnensa kuuluviin saavat
henkilot. (Pietili & Sondermann, 1994, s. 28-24.) En kisittele uutisointiin
liittyvaa eri toimijoiden muodostamaa laajaa vuorovaikutusverkkoa vaan ra-
jaan tutkimukseni koskemaan uutisoinnin kohteena olevia henkiléita ja uu-
tisissa Aanensi kuuluviin saavia henkilgita.

Journalismilla tarkoitetaan ajankohtaista ja faktapohjaista sanoman vélitta-
mistd (Kunelius, 2003, s. 17, 21-27.) Journalismin maarittiminen ajankoh-
taisuuden ja faktapohjaisuuden perusteella on kuitenkin ongelmallista, silla
mainitut termit ovat tulkinnallisia. Uusi tieto vanhasta tapahtumasta voidaan
maaritella ajankohtaiseksi. Journalismin lajityyppi taas voi vaikuttaa faktojen
esittimisen tapaan. (Kunelius, 2003, s. 21-22.) Ajankohtaisuus ja faktapohjai-
suus tuovat mielenkiintoisen ndkékulman kiinalaisten matkailua koskevan
uutisoinnin tutkimiseen. Tilastotiedot tukevat havaintoa matkailijoiden li-
sdantyvasti maaristi eli ilmion ajankohtaisuudesta (Tilastokeskus, 2017). Uu-
tisoinnin faktapohjaisuutta on vaikeampi todentaa. Sitd on tarkasteltava leh-
tiuutisoinnille tyypillisten piirteiden rajoissa.

Tiettyyn lajityyppiin liittyvii kielenkdyton ja sosiaalisen toiminnan vakiin-
tunutta muotoa kutsutaan diskurssintutkimuksessa genreksi. Genrelld on
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maaritty muoto ja tulkintatapa. Genreja maarittivit tilannesidonnaisuus ja
sadannénmukaisuus. (Pietikdinen & Mantynen, 2009, s. 79-83.) Uutistekstit
muodostavat oman genrensd. Uutiset ovat tietyn kaavan mukaisia, ja niita
tulkitaan sosiaalisesti totunnaisella tavalla. Uutisgenreda maarittda pyrkimys
objektiivisen faktan vélittimiseen todellisuudesta ja todenperiisen kuvauk-
sen luominen maailmasta. Uutisia maarittavat ja rajoittavat monet seikat.
Naitd ovat uutisten valintaan, muokkaukseen, jarjestelyyn ja kerronnan ta-
paan liittyvat toimenpiteet. Uutisten tuottama todellisuuskuva riippuu vah-
vasti kolmesta asiasta: uutisissa kiytettavasti asioiden merkityksellistimis-
tavasta, journalistisista kaytinteistd sekd valmiista uutisesta. (Pietila, 1993,
s. 46-48.) Genre sitoo uutisen valittimai kuvaa maailmasta sekd uutisen
tuottamis- ettd tulkintavaiheessa. TAman vuoksi uutisia ei voida pitaa tiysin
objektiivisen faktan valittdjina todellisuudesta.

Diskurssianalyysi tutkimusmenetelména

Tiedotusvilineet vaikuttavat kielellisesti ja diskursiivisesti, minki takia tie-
dotusvilineiden kieltd on analysoitava diskurssina (Fairclough, 1997, s. 10,
28). Diskurssianalyysi on laadullinen tutkimusmenetelma. Laadullinen tut-
kimus keskittyy ihmisten merkitysmaailman tutkimiseen. Merkitysmaailma
rakentuu vuorovaikutuksessa; se tarkoittaa muun muassa ihmisten asioille
antamia tulkintoja ja merkityksia. (Pietikdinen & Mantynen, 2009, s. 189.)
Diskurssianalyysia tutkimusmenetelmind maarittda sovellettavuus, eiki sille
ole yhti ainoaa toteuttamistapaa. Menetelma rakentuu valittujen kasitteiden
ja teorioiden pohjalta. (Jokinen, Juhila & Suoninen, 1998, s. 17; Pietikdinen
& Mintynen, 2009, s. 147.) Omassa tutkimuksessani menetelmi maarittyy
edelld esittelemieni diskurssin ja vallan késitteiden pohjalta. Diskurssiana-
lyysin valjyys tutkimusmenetelmina on seka etu etti haaste. Menetelmin
rakentuminen tutkimuskohtaisesti antaa vapauden tutkimuksen toteuttami-
seen, mutta samalla selkeit suuntaviivat tutkimuksen tekemiseen puuttuvat.

Diskurssianalyysi tutkii kieltd ja sen kaytt6a suhteutettuna tilanteeseen, to-
dellisuuteen ja maailmaan. Kieli ja toiminta ovat yhteenkietoutuneita, joten
yksittaiset tekstit liittyvat yhteiskuntaan ja sen ilmidihin. Diskurssintutki-
muksessa konteksti ymmarretddn monikerroksisena — tarkastelun kohteena
on yhti aikaa seki kielenkayttotilanne ettd kyseinen tilanne osana yhteiskun-
taa. (Pietikiinen & Mantynen, 2009, s. 20-21, 28—382.) Diskurssianalyysissa
kaytetaan usein luonnollisia aineistoja eli aineistoja, jotka ovat syntyneet tut-
kijan toiminnasta riippumatta ja jotka ilmentavat tilanteen tai tapahtuman
monipuolisesti kontekstissaan (Jokinen, Juhila & Suoninen, 1999, s. 236). Sa-
nomalehtiuutiset ovat luonnollisia aineistoja. Tarkastelen uutisia konteksti-
sidonnaisina teksteina. Uutisten kirjoitustapaan vaikuttaa julkaisufoorumina
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toimiva sanomalehti, ja niissi esitetyt nakokulmat kytkeytyvat vallitseviin na-
kemyksiin. Lapin Kansan uutiset eivit ole todellisuudesta irrallisia teksteja.

Kaytan diskurssianalyysiad sekd tutkimusmenetelma etta laajana teoreettise-
na kehyksena (ks. Jokinen, Juhila & Suoninen, 1993, s. 17). Kayttimani teoria
pohjautuu diskurssin teoriaan, ja samalla diskurssianalyysi toimii tutkimuk-
seni toteuttamismenetelmina. Tutkimukseni ldhtokohta oli diskursiivinen:
tutkin kiinalaisten matkailua koskevaa uutisointia sosiaaliseen todellisuuteen
pohjautuvana ja sosiaalista todellisuutta rakentavana ilmiéna. Taman vuoksi
diskurssianalyysin valinta tutkimusmenetelmaksi oli luonteva.

Aineiston diskursseja voidaan tarkastella moninaisuuden tai vakiintuneisuu-
den nidkékulmasta. Tutkimuksen painottuessa moninaisuuteen aineistosta
pyritdin paikantamaan laaja merkitysjirjestelmien verkosto. Vakiintuneisuu-
den nakoékulmassa aineistosta etsitddn toistuvia merkitysjarjestelmia, jolloin
aineiston sisillon samankaltaisuus toimii yhtena perusteena diskurssien tar-
kasteluun. (Jokinen & Juhila, 1993, s. 76—82.) Tutkin diskursseja ennen kaikkea
vakiintuneisuuden niakékulmasta, koska uutisia maarittia tietynlainen vakiin-
tunut sisallon esittimisen tapa (Pietild 1998). Keskityn aineistossa toistuviin
diskursseihin sen sijaan ettd kisittelisin aineistoa diskurssien muodostama-
na laajana verkkona. Vakiintuneiden diskurssien erittely edellyttidi aineistossa
harvemmin esiintyvien merkityksellistimistapojen tunnistamista eli sen tun-
nistamista, millaiset merkitykset jidvat vakiintuneiden diskurssien varjoon.

Tutkimuksen eettiset seikat

Tutkijan on kaikissa tutkimuksen vaiheissa pyrittiva toimimaan moraalises-
ti hyviksyttavalla tavalla. Tieteellisten normien mukaisesti toteutettu aineis-
ton keruu, kasittely ja tallentaminen varmistavat osaltaan tutkimuksen tulos-
ten luotettavuuden. (Kuula, 2018, s. 21-24.) Tutkimusaineistoni tekstit ovat
julkista, vapaasti kaikkien saatavilla olevaa materiaalia. Kasittelen tutkimus-
aineistoa asiallisesti. Pyrin varmistamaan, ettd huomio pysyy tutkittavassa
asiassa. En nosta aineistosta esille uutisissa esiintyvien ihmisten nimia enka
viittaa uutisiin kirjoittajan vaan lehden nimella.

Tutkimuksessa on pyrittava riippumattomuuteen ja itsenidisyyteen (Kuula,
2013, s. 25). Tutkimuksen toteuttamisessa haasteellista on varmistaa se, ettei-
vit omat nakemykseni vaikuta aineiston keruuseen ja analysointiin ja siten
lopullisiin tuloksiin. Oma ennakkokésitykseni aiheen uutisoinnista on, et-
ti siind korostuvat kiinalaisten Lapin-matkailun myonteiset aluetalousvai-
kutukset muiden nidkékulmien jiddessa vihemmalle huomiolle. On tarkeaa
tiedostaa tima ennakkoasenne, jotta voin suhtautua neutraalisti tutkimusai-
neiston keradmiseen ja analysointiin.
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LAPIN KANSAN UUTISET AINEISTONA

Tutkimukseni aineistona ovat maakuntalehti Lapin Kansassa julkaistut uu-
tistekstit. Lapin Kansa on Lapin alueella seitseman kertaa viikossa ilmestyva
lehti, joka kertoo sekd maakunnan ettd maailman tapahtumista (Alma Me-
dia, 2017a, 2017b). Lehti julkaistaan paperisena maanantaista lauantaihin,
sunnuntaina vain digitaalisena (Alma Media, 2017a; 2018). Lapin Kansan va-
lintaa aineistonkeruukohteeksi puoltaa ensinnikin lehden runsas uutisointi
Lapin alueen tapahtumista ja ndin ollen my6s Lapin matkailusta. Tutkimus-
kohteeseeni liittyvad materiaalia on huomattavasti vihemman saatavilla val-
takunnallisissa uutismedioissa, kuten Helsingin Sanomissa. Lapin Kansalla
on myos alueella laaja levikki: paperisella lehdelld on paivittiin 95 000 ja
viikoittain 131 000 lukijaa (Alma Media, 2017b). Lapin vakiluku vuoden 2017
lopussa oli 179 223 henkil6a (Tilastokeskus, 2018c).

Kerasin aineiston tammi-helmikuussa 2018 e-Press-tietokannasta, joka si-
saltdd myos digitaaliset sunnuntailehdet. Kivin ldpi seuraavien seitseman
kuukauden lehdet: marraskuu 2016—maaliskuu 2017 sekd marras—joulukuu
2017. Kiinalaisten matkailua koskevan uutisoinnin voidaan katsoa varsinai-
sesti alkaneen lokakuun 2016 lopulla, jolloin (28.10.) julkaistiin Alitripin ai-
keista kertova uutinen (Lavia, 2016, s. 4-5). Alkuperiisena ajatuksenani oli
kerati aineisto kokonaisen vuoden ajalta, mutta edelld mainitut seitsemain
kuukauden lehdet tuottivat riittidvan aineiston tutkimukseni tarpeisiin. Ai-
neistoni ei ole yhteniiseltd seitseman kuukauden ajanjaksolta, koska halusin
mukaan kahden talvimatkailusesongin uutisia.

Aineistonkeruu tuotti kokonaisuudessaan 38 uutistekstid. Useissa uutisissa
mainittiin kiinalaisten matkailu Lappiin vain muutamassa lauseessa tai yh-
dessa kappaleessa. Luokittelin uutiset sen mukaan, sivuavatko ne aihetta vai
keskittyvitko sithen. Koska valtasuhteita on vaikea tutkia uutisesta, jossa il-
miota kasitelldin suppeasti, otin analyysiin mukaan vain ne tekstit, jotka kes-
kittyivat tutkimaani ilmiéon. Niitd uutisia oli yhteensa 10. (Taulukko 1)

Tutkimissani uutisissa kasiteltiin kiinalaisten matkailua Lapissa useasta ndko-
kulmasta. Aihepiireja olivat muun muassa ruokailu, auton vuokraus, majoit-
tuminen ja talous. Koodasin uutiset lyhenteilla LK1-LK10 ilmestymisjarjes-
tyksen mukaan. (Liite 16)

199



Taulukko 1. Sanomalehti Lapin Kansasta kerdtty uutisaineisto.

Ajankohta Keratyt uutiset | Aihetta sivuavat | Aiheeseen keskit-
lkm uutiset, lkm tyvat uutiset, lkm
Marraskuu 2016 5 2 3
Joulukuu 2016 5 3
Tammikuu 2017 10 7 3
Helmikuu 2017 5 5 0
Maaliskuu 2017 5 4 1
Marraskuu 2017 4 3 1
Joulukuu 2017 4 4 0
Yhteensd 38 28 10

Aineistoa keratessani pitdydyin tarkasti tutkimuskysymykseni sanamuodoissa.
Jatin aineiston ulkopuolelle kaikki uutiset, joissa ei mainittu tutkimaani mat-
kailijaryhmaé4 ja -aluetta eli kiinalaisten matkailua ja Lappia. Aineistoa kerates-
sani huomasin, ettd lehdissi kerrottiin paljon aasialaisten Lapin-matkailusta ja
kiinalaisten matkailusta koko Suomen mittakaavassa. Tutkimukseni rajauksen
takia en kuitenkaan ottanut naiti uutisia mukaan aineistoon. Kiinalaiset mat-
kailijat ovat tietysti aasialaisia ja Lappi on osa Suomea, mutta tisméllisen tie-
don saamiseksi oli mielestini tirkedi noudattaa tarkasti aiheen rajausta.

DISKURSSIEN VALTASUHTEET UUTISISSA

Hegemoniset diskurssit uutisten méaarittajind

Ennen tarkempaa perehtymisti aineistoon oletin johdannossa mainitsemani
taloudellisen nikékulman olevan siini vallitseva. Aineistoon perehtyminen
osoitti, ettd vain yhdessa uutisessa kiinalaisten Lapin-matkailu merkityksel-
listyy pelkastdan talouden nikokulmasta. Kyseisen uutisen (LK9) otsikko on
Kiinan taloudesta et ole uhkaa Lapin matkailulle. Muissa uutisissa talous maini-
taan ohimennen, esimerkiksi: Matkailualalla on Suomessa yli 140 000 tyépaik-
kaa, ja se muodostaa 2,5 prosenitia BK T:sta (LK3, s. 10). Kasitykseni taloudellisen
nakoékulman vallitsevuudesta ilmién uutisoinnissa ei siis osoittautunut paik-
kansapitaviksi tutkimusaineistossani. Taloudellisen kasvun sijaan matkailu
merkityksellistyy uutisissa kasvun nakokulmasta. Kasvun diskurssin lisaksi
aineistoa hallitsevat kiinalaismatkailijoiden késittiminen ryhmani ja mat-
kailun suppea maaritteleminen.
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Matkailun kasvu

Kiinalaisten Lappiin suuntautuvan matkailun kasvu on tutkimusaineistossa-
ni hegemoninen diskurssi. Tutkimistani kymmenesti uutisesta kasvun dis-
kurssi esiintyy kahdeksassa. Matkailu merkityksellistyy kasvavana ilmioéné
esimerkiksi seuraavissa ilmauksissa: aasialaisten turistien ryntdys Lappiin, Kii-
na-ilmio, kasvava kiinalaisturismi (LK4, s. 12; LK7, s. 1). Matkailun kasvua kasit-
teellistetadn myos laajempana, ilmidna, Aasiasta tulevana matkailuna:

Aasiasta tulleet matkailijat ovat nostaneen Lapin matkailutalven huippuluke-
miin. Aasian maista tammikuussa tulleiden matkailijoiden yopymaiset lisidn-
tyivdt perdti 125 prosenttia. (LK9, s. 7)

Kiinalaisten matkailu ymmarretdin osaksi aasialaisten matkailijoiden virtaa,
mutta tassidkin tapauksessa kyseessa on kasvun diskurssi. Diskurssin vakiin-
tuneisuudesta kertoo toistumisen lisiksi vaihtoehdottomuus — diskurssi on
sitd vahvempi, miti vaihtoehdottomampana se esiintyy (Jokinen & Juhila,
1993, s. 81). Kasvun diskurssia haastavia merkityksid on aineistossa on vain
muutamia:

Kiinan matkailumarkkinoilla on valtavasti mahdollisuuksia, mutta mikddn
villitys ei kestd tkuisesti. Tulevaisuutta voi yrittdd ennustaa miettimdlld, missd
pdin maailmaa on nyt talouskasvua. Todenndkoisesti sielld on pian myds vaka-
varaisia ja matkustusintoisia ihmisid. -Seuraava matkailijoiden aalto saattaa
tulla Intiasta ——. (LK1, s. 9)

Aina kun jokin markkina kasvaa nopeasti ja paljon, on myds olemassa riski,
ettd meistd riippumattomista syistd se jossakin vaiheessa romahtaa. Viimeksi
nitn kdvi vendldisten kohdalla. Siksi on tdrkedd, ettd matkailu ei ole vain yh-
den markkinan varassa, vaan silli on monta tukijalkaa. (LK, s. 9)

Erityisen mielenkiintoista kasvua haastavissa merkityksissi on, ettd ne esi-
tetddn yksittdisten henkiléiden sanomana. Uutiset merkityksellistdvat asioi-
ta genrensa mukaisesti, objektiivisena faktanvalityksena (Pietila, 1993, s. 46—
48). Matkailun kasvusta kerrotaan aineistossa objektiivisen toteavasti:

Tind vuonna Kiinasta odotetaan enemmdn matkailijoita kuin koskaan. Jo viime
vuost oli enndtysvuosi. Silloin kitnalaiset yopyivit Suomessa 182 000 kertaa, mi-
kd oli 40 prosenttia enemmdn kuin edellisend vuonna. Elokuun loppuun mennes-
sd yopymisid on ollut jo 124 000, eli enndtys on taas rikkoutumassa. (LK3, s. 10)

Kiinalaisten matkailuun kasvavana ilmioéna suhtaudutaan kiistiméattomana
faktana, osittain siksi, ettd kasvu on todennettavissa maarillisesti luvuilla.
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Vaihtoehtoiset, yksittdisten henkiléiden kasvulle antamat merkitykset jaavat
hegemonisen diskurssin varjoon. Heiddn viitteensa eivat ole yhté objektiivi-
sesti todennettavissa.

Kiinalaisten matkailun kasvua pidetdin aineistoni uutisteksteissi niin itses-
tdan selvani, ettd vain muutamassa uutisessa kerrotaan kasvun syista. Mat-
kailun lisddntymista selittdd osaltaan maan talouskasvu, mutta vain muu-
tamassa uutisessa kyseinen syy-seuraus -suhde mainitaan: Kiinan talouden
kovimman kasvun taittuminen ei lopeta kiinalaisten matkailuhalukkuutta
(Huang, Tang & Weaver, 2017, s. 89-93; LK9, s. 7). Kasvun diskurssi saa laajas-
sa kulttuurisessa kontekstissa myonteisen merkityksen. Markkinatalouden
madrittamassi maailmassa kasvua pidetaan hyvana asiana.

Kiinalaismatkailijat ryhméana

Lappiin tulevat kiinalaismatkailijat merkityksellistetddn aineistoni uutisissa
ryhména ja joukkona. Tama diskurssi jattda varjoonsa vastakkaisen diskurs-
sin kiinalaismatkailijoiden kasitteellistimisesti yksiléina. Kiinalaismatkaili-
joihin viitataan erilaisilla ilmauksilla: aasialaiset, aasialaiset eri kansallisuuk-
sittain, kiinalaiset sekd kiinalaiset tarkennettuna hongkongilaisina, taiwani-
laisina tai mannerkiinalaisina. Kaytetysta termisti riippumatta matkailijoista
puhutaan ryhmana tai joukkona:

Litkkeelld on muutama matkustajaryhmd, joista suurimman osan tunnistaa
aasialaisiksi. —— Kiinalaiset, japanilaiset ja korealaiset pitdvdt tdstd erityises-
ti. —— Erityisesti kitnalaisten matkat Suomeen ovat lisddntyneet. (LK9, s. 10)

Yhdessa uutisessa kerrotaan Rovaniemelle matkanneista hongkongilaisista
Estherista ja Ericistd (LK3, s. 10). Heidat kuitenkin yleistetadn osaksi suurem-
paa matkailijajoukkoa: Esther ja Eric ovat tyypillisid kiinalaismatkustajia (LK3,
s. 10). Nain vastakkainen diskurssi toimii uutisessa vallitsevan diskurssin si-
salld vahvistaen sitd. Jokinen ja Juhila kayttavat termii legitimointi puhues-
saan diskursseista, jotka oikeuttavat vallitsevaa diskurssia (Jokinen & Juhila,
1998, s. 81). Edella todetussa uutisessa matkailijoiden yleistiminen oikeute-
taan kertomalla heistd my0s yksildéina. Vastaavanlaista legitimointia tapahtuu
muissakin uutisissa: niiss esitellaan yksittiisia matkailijoita vallitsevan mer-
kityksellistaimistavan méaarittidessa kiinalaiset ryhmana.

Tutkimukseni kysymyksenasettelu selittaa sitd, ettd kiinalaiset ymmarrettiin
aineistossani ryhmani: merkityksellistin kiinalaiset matkailijat jo alkujaan
ennemmin joukkona kuin yksiléina. Kiinalaismatkailijoiden ymmartidminen
talla tavalla voi johtua siitd, ettd useat Lappiin tulevat kiinalaiset ovat ryh-
méamatkalla. TAman olen huomannut myés tyéskenneltyini viimeisimman
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matkailukauden yrityksessi, jonka asiakkaina oli paljon kiinalaisia matkaili-
jaryhmid. Mutta kiinalaiset matkustavat Lappiin my6s omatoimisesti. Moni
tyossd kohtaamani kiinalainen asiakas oli tehnyt matkavarauksensa itse il-
man matkatoimiston apua. Huangin, Tangin ja Weaverin (2017) mukaan kii-
nalaisilla on suuri tarve matkustaa itseniisesti tai valita itse matkaseuransa
pohjoisiin kohteisiin suuntautuville matkoille. Yksin matkustamista kiinalai-
set pitivat kuitenkin epatavallisena. Ryhmamatkoilla ryhméan rakenne vai-
kuttaa paljon siihen, millaiseksi matka muodostuu. (Huang, Tang & Weaver,
2017, s. 92, 96.) Ryhmamatkailu rajoittaa kiinalaisten mahdollisuuksia mat-
kailijoina, mutta se ei tee kiinalaisista yhtenaista joukkoa — vaikka heill joita-
kin yhteisia kiinnostuksen kohteita olisikin. Kiinalaisten kasitteellistiminen
homogeenisena joukkona ei siis tee oikeutta koko todellisuudelle.

Matkailun kapea maarittely

Kohtuullisen hegemonisena diskurssina aineistossa on matkailun kasittadmi-
nen konkreettisena toimintana — vuorovaikutuksena tai vaihdantana matkai-
lijoiden ja muiden toimijoiden valilla. Kiinalaismatkailijoiden kanssa tekemi-
sissd ovat esimerkiksi lentokentan palveluntarjoajat, matkamuistomyymalét,
matkanjarjestijat ja suurldhetysto (LK3, s. 10-18). Matkailu késitteellistetdan
uutisissa pitkalti Tilastokeskuksen mairitelmin mukaan: matkailu on ihmis-
ten litkkkumista sekid matkaan liittyvia tavaroita ja palveluita (Tilastokeskus,
2018a). Matkailun maaritteleminen teknisesti Tilastokeskuksen tapaan onkin
hyvin tavanomaista (Edelheim & Ilola, 2017, s. 23—24).

Teknisen matkailun maaritelméin rinnalla aineistossani on jonkin verran
myo6s muita matkailun merkityksellistimistapoja. Matkailun ulottumisesta
laajemmin yhteiskuntaan kertovat esimerkiksi seuraavat uutisotteet, joista
kay ilmi median ja matkailun yhteys toisiinsa:

Kiinalaisia matkustajia tulee Suomeen paitsi matkatoimistojen mainonnan tu-
loksena, myds myonteisen viestin kiirimisen perusteella. -Kiinalaiset kertovat
paljon kokemuksistaan Suomessa We Chatin kautta ——. (LK®6, s. 4)

Kiinan kokoisessa maassa markkinoinnin onnistuminen merkitsee helpos-

ti miljoonia mahdollisia uusia asiakkaita suomalaisille matkailualan yrittd-
Jjille. Suomen kannalta melkoinen jdttipotti oli Kitnan kolmanneksi suosituin
tosi-tv-sarja We are in Love ——. Sarjan toisella tuotantokaudella vierailtiin
muun muassa —— Suomessa. Suomi-jaksoissa saunotaan, hypditdidin avantoon ja
kdydddn Joulupukin pajalla. (LK3, s. 11)
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Teknistd madritelmai laajempia kasitteellistyksid matkailussa on uutisissa
kaiken kaikkiaan vain vahin. Paikalliset asukkaat ymmarretddn osaksi mat-
kailuilmiota vain yhdessi uutisessa:

-Jos yksi kansallisuus tulee litan dominoivaksi matkakohteessa, se voi vai-
kuttaa kohteen alkuperdisidentiteettiin. Silloin muut turistit etvit ehkd koe
kohdetta mielekkddksi. Britit ervdt halua tulla Chinatowniin vaan Rova-
niemelle ——. (LK5, s. 9)

Matkailun tekninen maéiaritelma ei sovellu kaikkiin tarkoituksiin (Edelheim
& Ilola, 2017, s. 24). Se ei selitd matkailuilmién moninaisuutta, koska se ei
huomioi esimerkiksi matkailun vaikutuksia paikalliseen ymparisto6n ja ih-
misiin. Matkailun tekniseen maérittelyyn tukeutuessaan aineistoni uutisten
luoma kuva kiinalaisten Lapin-matkailusta ilmiéna on varsin suppea.

Toimijoiden hierarkkiset suhteet

Kenellad toimijoista on oikeus puhua, kenen puhe otetaan vakavasti ja onko
toimijoiden valinen suhde hierarkkinen? Nama4 seikat kuvaavat toimijoiden
suhteita diskurssissa. (Jokinen & Juhila, 1998, s. 86—87.) Toimija on ihminen
tai ihmisjoukko, johon tekstissa viitataan (Pietila & Sondermann, 1994, s. 77).
Aineistossani esiintyvien toimijoiden moninaisuutta rajoittaa edelld todet-
tu matkailun suppea kisitteellistiminen. Matkailu ymmarretdin uutisissa la-
hinna konkreettiseksi vuorovaikutukseksi tavaroiden tai palveluiden tuotta-
jien ja kuluttajien valilla. Diskurssista puuttuvat esimerkiksi paikalliset asuk-
kaat, eiviatki he siten esiinny aineistossa toimijoina. Aineistossa esiintyvien
toimijoiden linkittyminen hegemoniseen diskurssiin tukee kasitysta siita, et-
ta diskurssien viliset ja sisdiset valtasuhteet ovat yhteydessa toisiinsa (Joki-
nen & Juhila, 1993, s. 88-89).

Toimijaluokat

Analyysin helpottamiseksi jaottelin toimijat kategorioihin. Koska matkailu
ymmarrettiin uutisissa kapeasti, toimijoiden luokittelussa oli luontevaa so-
veltaa teknistd maaritelmaa matkailutoimialasta. Toimialaluokka maarittyy
paaasiallisen taloudellisen toiminnan mukaan (Tilastokeskus, 2018b). Mat-
kailutoimiala jakautuu matkailulle ominaisiin ja matkailulle ei-ominaisiin
toimialoihin. Matkailulle ominaisilla toimialoilla matkailijat kuluttavat mer-
kittdvan osan toimialan tuotteista. Tillainen toimiala on esimerkiksi ma-
joitustoiminta. Matkailulle ei-ominaisilla toimialoilla, esimerkiksi kaupan
alalla, matkailijatkin kuluttavat toimialan tuotteita, mutta heidan osuutensa
kuluttajista ei ole merkittava (Tilastokeskus, 2015.) Luokittelin toimijat sen
mukaan, kuuluvatko ne matkailutoimialaan vai eiviat. Niin muodostin luokat
matkailualan toimija ja muun alan toimija. Matkailualan toimijaksi maaritte-
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lin liiketoimintaa alalla tekevien toimijoiden lisdksi muulla tavoin alaan mer-
kittavasti vaikuttavat toimijat, kuten MaRan ja Visit Finlandin. Muun alan
toimijoilla padasiallinen toiminta ei muodostu matkailusta, mutta niilla on
jonkinlainen sidos matkailutoimialaan. Lisdksi muodostin aineiston toimi-
joista luokat kiinalaismatkailijat ja viranomaiset. Ndin aineistosta muodosta-
mani toimijaluokat ovat:

¢ Matkailualan toimija: mm. Visit Finland, MaRa, suomalaiset matkailu-
yritykset tyontekijoineen (mm. autovuokraamo, hotelli, lentokenttd),
kiinalaiset matkanjirjestajat ja kiinalaiset matkaoppaat, kauppa.

e Muun alan toimija: mm. elinkeinoneuvoja, ePassi-yhtio, investointi-
neuvoja, sijoittajat, pankki.

¢ Viranomainen: kunta, maakunta, poliittinen johto, suurlidhetysto,
Liikenneturva.

» Kiinalaismatkailijat.

Puheenvuorojen jakautuminen

Toimijan puheoikeudesta kertoo se, annetaanko toimijalle uutisissa puheen-
vuoroa vai ei. Puheenvuorolla tarkoitan suoran puhelainauksen lisiksi asian
esittimista tekstissd toimijan nakékulmasta. Mielenkiintoista on erityisesti
puheenvuorojen maarillinen jakautuminen: kuinka usein kukin toimija saa
esittad nakemyksensa.

Eniten puheenvuoroja aineistossa saavat matkailualan toimijat. Alan eri toi-
mijoiden valilla on eroja siini, kuka padsee daneen ja kuka ei. Usein d4nes-
sa on Visit Finland: Visit Finlandin tutkimuspddllikké —— vahvistaa —— huomion
siitd, ettd kdaynnissd on erittdin hyvd kausi (LK6, s. 4-5). Osa matkailualan toi-
mijoista ei padse ddneen lainkaan. Yksi tillainen toimija on kiinalainen mat-
kanjarjestaja Alitrip. Esimerkiksi Alitripin suunnitelmaa tuoda Lappiin kiina-
laismatkailijoita kasitellddn Visit Finlandin nikékulmasta: Visit Finlandilla on
laskettu, ettd suomalaiset matkailualan yritykset ja kaupat hyotyisivit uusista turis-
teista paljon (LK3, s. 12).

Toiseksi eniten puheenvuoroja saavat muiden alojen toimijat, joiden kesken
puheenvuorot jakautuvat muuten melko tasaisesti, mutta sijoittajilla ei ole
lainkaan puheenvuoroja, vaan muut puhuvat heidan puolestaan:

Kiinalaissijoittajien kiinnostus on virinnyt muutamassa kuukaudessa. Esimer-

kiksi kiinalaiset hotellioperaattorit pohtivat parhaillaan omien konseptiensa

tuomista Suomeen, kertoo investointiasiantuntija ——. (LK7, s. 1)
Viranomaisilla on aineistossani jonkin verran puheenvuoroja. Kiinalaismat-

kailijat padsevit ddneen vain muutamassa uutisessa; useimmiten muut pu-
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huvat heidan puolestaan. Esimerkiksi elinkeinoneuvojan mukaan: —— kii-
nalaisia kiinnostaa revontulten, joulupukin ja luonnon lisiksi patkallinen kulttuuri,
Kemijdrvelld esimerkiksi kelonveisto (LK1, s. 9). Erityisen kiinnostavaa on, etti
sekd matkailijat ettd matkailijoita Lappiin tuova matkanjirjestdji Alitrip saa-
vat uutisissa vahidn puheenvuoroja. He ovat kuitenkin kaksi keskeista toimi-
jaa kiinalaisten Lapin-matkailussa. Puheenvuorojen lukumaariisen jakautu-
misen perusteella matkailualan toimijoilla ja muiden alojen toimijoilla on
keskustelussa vahvempi asema kuin viranomaisilla ja kiinalaismatkailijoilla.

Puheen vakavasti otettavuus

Puheen vakavasti otettavuutta, sanoman painoarvoa, voidaan vahvistaa mai-
ninnoilla puhujan asemasta seka tekstin sanamuodoilla. Faircloughin (1989,
s. 31-32) mukaan miellimme tittelit osoituksiksi vallasta. Toimijan institu-
tionaalinen ja yhteiskunnallinen asema antavat hinelle diskursiivista valtaa.
Diskursiivinen valta on valtaa maiaritelld asioita. Investointiasiantuntija ja toi-
mitusjohtaja ovat vakuuttavia nimikkeita, jotka antavat puheelle painoarvoa
(LK7, s. 1; LKS8, s. 4-5). Viranomaisilla on asemansa suomaa valtaa, joka lisia
heidian puheensa vakavasti otettavuutta. Uutisen uskottavuutta vahvistaa val-
taapitivien, viranomaisten ja asiantuntijoiden, kdyttdminen ldhteina (Pietila,
1993, s. 51). Vakavasti otettavaa puhetta tuottavat aineistossani viranomaisten
ja tittelin omaavien toimijoiden lisiksi erilaiset asiantuntijat. Asiantuntijuut-
ta rakentavat esimerkiksi maininnat toimijan kokemuksesta:

—— onjo vuosia tuonut —— kiinalaisia matkailijoita Suomeen ja muihin Poh-
Joismaihin. —— on asunut pitkddin Kiinassa, tuntee maan kulttuurin ja puhuu
sen kieltd. (LK1, s. 9)

Kielellisilla valinnoilla vaikutetaan sithen, millaiseksi kuvaus asiasta muodos-
tuu (Pietikdinen & Mantynen, 2009, s. 66—72). Tekstin sanamuodot rakenta-
vat puheen vakavasti otettavuutta. Esimerkiksi ilmaisut povata, pohtia ja nau-
rahtaa luovat kuvan toimijan epavarmuudesta ja vihentavit puheen vaka-
vasti otettavuutta. Aineistossani puheen vakavasti otettavuus vaihtelee seka
toimijoiden vililla ettid yksittiisten toimijoiden puheessa. Kiinalaismatkai-
lijoita lukuun ottamatta kaikkien toimijoiden puheesta 16ytyy esimerkkeja
vakavasti otettavasta puheesta. Kiinalaismatkailijoiden puheenvuorot jaavat
henkilokohtaisiksi mielipiteiksi:

-Ehkd tulemme kesdlld, niin ndemme myds yéttomdn yon igluista, he laskevat.
(LKS, s. 4)

Napapiirilld he halusivat erityisesti ndhdd revontulet ja ostivat sitd varten
safarimatkan kaupungin valojen ulkopuolelle. (LK3, s. 10)
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Kiinalaismatkailijjoiden mahdollisuuksia tuottaa vakavasti otettavaa puhetta
rajoitti se, etti heilld kaiken kaikkiaan oli tutkimissani uutisissa vain vihan
puheenvuoroja.

Hierarkian esiintyminen suhteissa

Suhteiden hierarkiaa rakentaa toimijoiden tapa puhua toisistaan. Tietava,
luokitteleva ja laskelmoiva puhetapa ilmentdd ylhaaltd alas suuntautuvaa
hierarkiaa. Toisen puolesta puhuminen, hinen tarpeidensa ja kokemusten-
sa madrittely ovat vallankiyttoad. (Jokinen & Juhila, 1993, s. 87.) Tallaista hie-
rarkiaa esiintyi uutisissa sekd samaan kategoriaan kuuluvien toimijoiden et-
ta eri kategorioihin kuuluvien toimijoiden vililla. Laskelmoivaa puhetyylia
kayttaa esimerkiksi sijoitusasiantuntija puhuessaan kiinalaissijoittajien puo-
lesta, samoin elinkeinoneuvoja kertoessaan kiinalaisten mieltymyksistd. Val-
taan liittyva hierarkia rakentuu tilanteittain (Jokinen & Juhila, 1993, s. 86—
87); samassa uutisessa voidaan kertoa seki neutraalisti yhteistyosta kiinalais-
ten kanssa ettid puhua kiinalaisista laskelmoivaan savyyn (LK1, s. 9).

Kaikki toimijat eivit saa dantinsid mediassa kuuluviin tasavertaisesti. Medi-
an tuottamaa sisaltoéa rajoittavat joukkoviestinnélle asetetut kriteerit ja yh-
teiskunnan sosiaaliset rakenteet. Tiedotusvalineissi ovat eniten edustettuina
toimijat, joilla on valtaa. Tama valta voi olla taloudellista, poliittista tai kult-
tuurista. (Fairclough, 1997, s. 58.) Uutistekstien tuottaminen heijastaa usein
vallitsevaa maailmankuvaa — virallisia tahoja ja tirkeéssa yhteiskunnallisessa
asemassa olevia toimijoita pidetdin luotettavina lahteini, tavalliset ihmiset
taas jaavat henkilokohtaisten kokemusten esittijiksi (Fairclough, 1997, s. 69).
Aineistoni toimijoiden suhteet noudattavat yhteiskunnallista valtahierar-
kiaa: valtaa omaavat toimijat saavat puheenvuoroja ja voivat puhua toisten
puolesta. Matkailualan toimijoilla, muiden alojen toimijoilla ja viranomaisil-
la on kiinalaismatkailijoihin kohdistuvaa valtaa. Voimakas osapuoli hyédyn-
tdd asemansa suomaa diskursiivista valtaa rajoittaessaan heikon osapuolen
osallistumista diskurssiin (Fairclough, 1989, s. 46). Nain matkailualan ja mui-
den alojen toimijat sekd viranomaiset estavat kiinalaismatkailijoiden paasyn
diskurssiin. Kielenkéyttotilanteen konteksti maarittia ja rajoittaa diskurssia
(Pietikdinen & Mantynen, 2009, s. 18-19). Uutisten julkaisufoorumina toimii
paikallinen sanomalehti Lapin Kansa, mika vaikuttaa toimijoiden suhteisiin:
lappilaiset toimijat saavat uutisissa paljon puheenvuoroja. Rajoitettu paisy
diskurssiin viittaa vaatimuksiin, jotka toimijan tulee tayttaa paastikseen osal-
listumaan diskurssiin (Jokinen & Juhila, 1993, s. 86—87). Paikallisuus voidaan
mielestani kasittd4 yhdeksi diskurssiin osallistumista rajoittavaksi tekijaksi.

207



Subjektipositiot - toimijoiden rajatut asemat diskursseissa

Subjektipositiolla tarkoitetaan diskurssissa esiintyvien ihmisten asemoimis-
ta ja asemoitumista. Asemoiminen on diskurssin osanottajan maarittamista.
Asemoituminen on aseman ottamista, siithen liittyvien oikeuksien ja velvol-
lisuuksien noudattamista. (Jokinen & Juhila, 1993, s. 86—88.) Subjektipositiot
liittyvat laheisesti toimijoiden suhteisiin. Toimijoiden suhde maarittia si-
ta, millaisen aseman osanottajat voivat ottaa diskurssissa. Aseman mukaisen
toiminnan omaksuminen vaikuttaa suhteen muodostumiseen. (Fairclough,
1989, s. 46.) Uutisissa esiintyvien toimijoiden suhde on hierarkkinen: mat-
kailualan toimijat, muiden alojen toimijat ja viranomaiset ovat vahvemmas-
sa asemassa kuin kiinalaismatkailijat. Hierarkia nakyy toimijoiden saamissa
subjektipositioissa. Matkailualan toimijat, muiden alojen toimijat ja viran-
omaiset asemoidaan yhteistydbkumppaneiksi tai asiantuntijoiksi. Kiinalais-
matkailijat eivat voi tulla asemoiduksi kyseisiin subjektipositioihin. Heidat
asemoidaan muiden vallan alaisiksi.

Viranomaiset, matkailualan toimijat ja muiden alojen toimijat voivat siis saa-
da yhteistyokumppanin aseman. Suomalaisten kunnallistoimijoiden, Kiinan
poliittisen johdon seka kiinalaisten yritysten valisestd yhteistyosti kerrotaan
seuraavasti:

Kiinalaiset ja itdlappilaiset ovat vierailleet toistensa luona viime aikoina ti-
heddn. —— kiinalaisten kanssa keskustellaan myés muistakin kuin matkailu-
investoinneista ——. Hankkeen lopuksi kiinalaisia matkanjdrjestdjid kdvi syk-
sylli seminaarissa kertomassa nikemyksiddn —— sekd newvottelemassa yritys-
ten kanssa. (LK1, s. 9)

Yhteistyokumppanuuden subjektipositiossa toisesta toimijasta puhutaan ta-
savertaisesti. Asiantuntijan aseman saadessaan viranomaiset, matkailualan
toimijat ja muun alan toimivat voivat kiyttaa madarittelyvaltaa toisista toimi-
joista, mika voidaan kisittda subjektiposition suomana oikeutena. Maaritte-
lyvalta on subjektiposition tuottamista toiselle toimijalle (Jokinen & Juhila,
1993, s. 88). Jokinen ja Juhila havainnollistavat maarittelyvallan kaytt6a esi-
merkilldan siitd, miten viranomaiset puhuvat asunnottomista: heidit leima-
taan kuntoutettaviksi tai jatkuvan hoidon tarpeessa oleviksi. Maéarittelyvallan
alaiseen toimijaan ei suhtauduta tasavertaisesti vaan toiseuden edustajana.
(Jokinen & Juhila, 19938, s. 81-85, 87-88.) Kiinalaisten Lapin-matkailua kos-
kevissa uutisissa asiantuntijat kayttavat maarittelyvaltaa erityisesti kiinalais-
matkailijoihin — kertoessaan, millaisia tyypilliset kiinalaismatkailijat ovat ja
millaisia mieltymyksié heilla on:
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He ovat melko nuoria ja kdyvdt matkallaan Suomen lisiksi muissakin Pohjois-
maissa. Suomi kiinnostaa —— erityisesti puhtaan luonnon ja hiljaisuuden ta-
kia. (LK3, s. 10.)

Maarittelyvallan kiyttod rakentaa ja yllapitidi toimijoiden vilisen suhteen hie-
rarkiaa.

Kiinalaismatkailijat asemoidaan uutisissa keskeisiksi toimijoiksi matkailu-
ilmiossa. Heidan saamansa subjektipositio riippuu hierarkiassa korkeam-
malla olevien toimijoiden eli asiantuntijoiden maéarittelyvallan kaytosta.
Asiantuntijoiden médrittelyvalta noudattaa padosin hegemonista diskurssia,
jossa kiinalaiset ymmarretdin yhtenaiseksi ryhmaksi. Vain muutamassa uu-
tisessa kiinalaismatkailijoille luodaan asema yksiléina:

Itd-Lapissa on viime vuosina selvitetty, mitd kitnalaiset matkailijat haluavat.
-Tiedolle on tarvetta, esimerkiksi mitd palveluja tarvitaan tai miten niitd tuli-
st erilaisille ryhmille ja yksittdisille matkailijoille jarjestdd. (LK1, s. 9)

Ilmaisu mitd kitnalaiset matkailijat haluavat asettaa kiinalaismatkailijat subjek-
tipositioon, jossa toimijalla on oikeutta vaikuttaa asioihin. Samanlainen mat-
kailijjoiden nakemyksii korostava asemointi esiintyy toisessa uutisessa: Em-
me voi itsepdisesti pddttdd, ettd tieddimme mitd matkailijat haluavat (LK3, s. 13).
Kiinalaismatkailijoille luodaan my6s vaihtoehtoista, asiantuntevaa subjekti-
positiota kertomalla heidin kokeneisuudestaan: Suomeen tulevat kiinalai-
set ovat harvoin ensimmdiselld ulkomaanmatkallaan (LK3, s. 9). Naista erilaisis-
ta maarittelytavoista huolimatta kiinalaismatkailijoiden subjektipositiolle jaa
uutisissa hyvin vihan liikkumavaraa, koska muut toimijat méarittavat heidan
asemansa.

Aineistoani dominoivat hegemoniset diskurssit matkailun kasvusta, kiina-
laismatkailijoista ryhména ja matkailun kapeasta ymmartdmisesti. Jotkut
yksittiiset henkilot kyseenalaistavat naitd diskursseja. Kritiikin esittiminen
vaikuttaa toimijan asemaan. Yhdessi uutisessa kritisoidaan matkailun kas-
vua seuraavasti:

-Jos yksi kansallisuus tulee litan dominoivaksi ——. Silloin muut turistit eivdt
ehkd endd koe kohdetta mielekkddksi. Britit eivdt halua tulla Chinatowniin
vaan Rovaniemelle, —— naurahtaa. (LK5, s. 9)

Uutisessa haastateltu henkil6 esitelldin asiantuntijana mutta hinen saamaan-

sa subjektipositiota pyritddn heikentimiin. Kommentin vakavasti otetta-
vuutta horjutetaan kielellisin keinoin kayttamalld ilmaisua naurahtaa. Sa-
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manlaista keinoa kiytetddn myos saman uutisen toisessa kohdassa, jossa ker-
rotaan: Lapin matkailulla menee nyt niin lujaa, ettdyrittdjien posket lepattavat (LK5,
s. 9). Uutisille on tyypillistd epavarmojen ja kiistanalaisten seikkojen esittdmi-
nen muiden sanomana. Uutinen itse tuo esille vain todennettavia seikkoja.
(Kunelius, 2003, s. 226.) Pietilan ja Sondermannin (1994, s. 77) mukaan uuti-
sissa esintyvat toimijat toimivat sanomalehden luomassa kontekstissa. Sano-
malehti mairittdd, mitd toimijat voivat lehdessi sanoa tai tehda. Uutiset pyr-
kivat esittimaan ilmioét todellisuuden luonnollisena kuvauksena, mink3 takia
sanoman tuottaja pyritddn haivyttimain tekstista (Pietild, 1993, s. 48). Uuti-
sissa esiintyva subjektipositiointi saadaan vaikuttamaan neutraalilta ja luon-
nollisesti esiintyvalta asialta, mutta se on kuitenkin sanomalehden tekemaéa.
Toimijoiden asemointi diskurssissa ei ole yhdentekevaa, silla subjektipositiot
voivat tuottaa tai riistdd oikeuksia (Jokinen & Juhila, 1998, s. 99). Omassa ai-
neistossani toimijoiden saamat subjektipositiot ovat hyvin rajalliset.

Diskurssien sisalto uutisten ndkemysten oikeuttajana

Diskurssin sisallolla tarkoitetaan diskursseissa esiintyvia sanomisia ja tekoja
(Fairclough, 1989, s. 46; Jokinen & Juhila, 1993, s. 86). Sisaltd muodostuu hal-
linnan ja rajoittamisen kayttamisesta ja toteutumisesta diskurssityypin aset-
tamissa rajoissa (Fairclough, 1989, s. 46—47). Sisilt6 vaikuttaa sithen, millaiset
tiedot ja totuudet saavat vahvan aseman ilmién merkityksellistimisessi. Si-
sallolla on suora vaikutus diskurssien vélisiin suhteisiin. Sisaltoa tutkittaessa
kysytaan, misté asioista diskurssissa saa puhua ja millaisia asioita diskurssissa
saa tehda. (Jokinen & Juhila, 1993, s. 86—88.) Kiinalaisten Lapin-matkailua ki-
sitellddn uutisissa pitkalti hegemonisten diskurssien — matkailun kasvu, kii-
nalaismatkailijat ryhméana ja matkailun kapea méaaritelmi — nakékulmasta.

Kiinalaismatkailjjoilla on keskeinen asema matkailun kasvussa, mutta siita
huolimatta heidan merkityksellisyyttdan ilmidssd pyritdan aliarvioimaan.
Kasvun luojiksi maaritellddn muut seikat tai toimijat. Yksi uutinen alkaa seu-
raavasti:

Postikortti Suomesta Kiinaan on kuvitteellinen, mutta Suomen vetovoima ei.
Vastikddn saimme kaksi merkittdvdd matkailualan tunnustusta. (LK3, s. 10)

Uutinen korostaa ensin Suomen erinomaisuutta matkakohteena ja kertoo
vasta sen jilkeen kiinalaismatkailijoiden kasvavasta maaristi. Samassa uuti-
sessa kasvun aikaansaajiksi méiritelladn matkailualan toimijat:

Uustia tulijoita houkutellaan myds stopover-kasvuohjelmassa. Esimerkiksi Fin-

nair on muuttanut totmintatapojaan siten, ettd lyhyt pysihtyminen olisi hel-
pompaa. (LK3, s. 12)

210



Kasvun diskurssissa matkailun mahdollisia haittavaikutuksia ei kisitella juuri
lainkaan. Yhdessa uutisessa kerrotaan:

Isoin haaste Pohjois-Suomessa on nyt majoituskapasiteetii. Stksi monet kiina-
laiset sijoittajat tutkivat Lappia. He haluavat ostaa hotelleja, tai maata jonne
rakentaa majoitusta, hin jatkaa. (LK7, s. 12)

Kiinalaisten toimijoiden tuleminen Lappiin vaikuttaisi seka paikallisiin toi-
mijoihin ettd paikalliseen talouteen, mutta tita ei kasitelld uutisessa edes yk-
sittdisten henkil6iden sanomana. Uutisia lukiessani pohdinkin, kuka hallitsee
matkailun kasvun kokonaisuutta yksittdisten toimijoiden keskittyessa paivit-
tdiseen toimintaansa.

Kiinalaismatkailijat yleistetadn uutisissa homogeeniseksi matkailijaryhmak-
si. Toimijat kayttivat maarittelyvaltaa kertoessaan, millaisia kiinalaiset mat-
kailjjat ovat ja mista he pitavit. Kiinalaisia matkailijoita kuvataan mukavaa
matkailua arvostaviksi: elamykset eivat saa olla liian pitkékestoisia ja mat-
kaan liittyvissd paatoksissa korostuu helppous (LK3, s. 9; LK4, s. 12). Kiinalais-
ten mielenkiinnonkohteita kuvataan seuraavasti:

—— revontulet ja Joulupukki kitnnostavat kiinalaisia Lapissa. (LK1, s. 9)

Revontulet vetdvit matkailijoita Lappiin, mutta monelle riittdd jo pelkkd
puhdas luonto ja komeat maisemat. (LK8, s. 1)

Suomi kiinnostaa —— erityisesti puhtaan luonnon ja hiljaisuuden takia.
(LK3, s. 10)

Kiinalaismatkailijoita maaritelladn sen mukaan, mista he pitavat Lapissa. Uu-
tisissa ei kerrota sitd, millaiset asiat Lapissa eivat miellyta kiinalaisia matkai-
lijoita. Oman tyokokemukseni pohjalta tiedan, ettd kiinalaismatkailijat koke-
vat esimerkiksi kylmyyden epdmiellyttaviksi.

Matkailun kapeassa miaritelmassa korostuu tavaroiden ja palveluiden vaih-
danta matkailijoiden ja muiden toimijoiden vélilli. Taman nakékulman ul-
kopuolelle jaavat esimerkiksi paikalliset asukkaat. Matkailualan toimijat,
muiden alojen toimijat ja viranomaiset esitetddn matkailua hallinnoiviksi ta-
hoiksi, koska heilla on valtaa muuttaa kaytint6ji ja prosesseja. Toisaalta kii-
nalaismatkailijat voidaan kisittda matkailualan toiminnan maarittijini, kos-
ka he saavat muut toimijat muuttamaan toimintatapojaan:
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Matkailualalla ollaan koko ajan korva tarkkana, ja viestin pitdd mennd nopeas-

t1 alan kouluttajille. Kaytdnnon asiat kylld jarjestyvit. Esimerkiksi Helsinki-Van-
taan lentokentin monikielisissd kylteissd tekstit ovat myés yleisimmilld aasialaisil-
la kielilld. Asiakaspalveluun on hankittu kitnan kielen taitoista viked. (LK3, s. 13)

Kiinalaisten matkailijoiden lisidntynyt miira on vaikuttanut myos ajokortti-
lain muuttamiseen (LKI0O, s. 4). Kenelld toimijoista on lopulta valta maarittia,
millaisista palveluista ja tuotteista matkailu muodostuu?

Kiinalaisten matkailua koskevan diskurssin sanomisia ja tekoja méairittavat
samat seikat kuin uutisointia yleensakin. Joukkoviestinnan, kuten sanoma-
lehden, asioiden esittimistapaan vaikuttavat viestinnalle asetetut paamaarat,
arvot ja painotukset (Fairclough, 1997, s. 59). Uutiset pyrkivit faktapohjai-
suuteen — kertomaan, mita tapahtuu tai on tapahtunut (Kunelius, 2003, s. 1).
Faktapohjaisuus ei esimerkiksi salli pohdintaa matkailun kasvun haitallisis-
ta vaikutuksista, silld niiti ei ole vield tapahtunut. Uutisoinnin tehtiviani on
kertoa todellisuuden tapahtumista mahdollisimman realistisesti tosiasioihin
perustuen (Kunelius, 2003, s. 21). Matkailu kasitetaan uutisissa laajan yhteis-
kunnallisen ilmioén sijaan konkreettisena, todennettavissa olevana tapahtu-
mana matkailijoiden ja matkailualan toimijoiden valilla. Virallisia tahoja ja
tarkedssi yhteiskunnallisessa asemassa olevia toimijoita suositaan, kun taas
tavallisia ihmisié ja heidan mielipiteitddn tuodaan esille selvésti vihemman
(Fairclough, 1997, s. 58, 69). Kiinalaismatkailijat ovat uutisissa naita tavallisia
ihmisid, jotka eivat padse diskurssissa esille, vaikka heilld on matkailussa kes-
keinen asema. Uutisgenre hallitsee ja rajoittaa diskurssien sisaltéd. Uutiset
eivit kuvaa todellisuutta objektiivisesti vaan tarkastelevat sitd genresidon-
naisen linssin kautta — uutiset siis tuottavat kasitteellistyksen todellisuudesta
(Pietild, 1993). Aineistoni diskurssien sisallot ovat mukana oikeuttamassa kii-
nalaisten Lapin-matkailun kéasitteellistimista kasvavana, tarkasti méaritelty-
na ja hierarkkisiin suhteisiin pohjautuvana ilmioéni. Kenen pidmairid nama
kasitteellistykset edistavat?

YHTEENVETO

Kiinalaisten Lapin-matkailua koskevien uutisten valtasuhteita maarittavat
hegemoniset diskurssit ilmion késitteellistimisessi seka vallan jyrkka jakau-
tuminen. Ilmioén merkityksellistimisessd on kolme hegemonista diskurssia:
matkailun kasvu, kiinalaismatkailijat ryhmina ja matkailun kapea mééritte-
ly. Hegemonisten diskurssien vallitsevuus aineistossa jiattdd ulkopuolelleen
diskurssit matkailun kasitteellistimisestd laajempana yhteiskunnallisena il-
midni sekid matkailussa mukana olevien toimijoiden moninaisuudesta.
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Valtasuhteet aineistossa esiintyvien toimijoiden valilli maarittyvat joko ta-
sa-arvoisiksi tai epatasa-arvoisiksi. Yhteistyohon perustuvaa tasa-arvoisuutta
esiintyy matkailualan toimijoiden, muiden alojen toimijoiden ja viranomais-
ten valilla. Heidat voidaan asemoida yhteistyokumppaneiksi. Epitasa-arvoi-
suutta toimijoiden vélisessd suhteessa esiintyy kaikkien toimijoiden valilla,
mutta erityisesti se maarittadd muiden toimijoiden suhdetta kiinalaismatkaili-
joihin. Kiinalaismatkailijat ovat uutisissa alistetussa asemassa, asiantuntijoiksi
julistettujen muiden toimijoiden maarittelyvallan alaisia.

Kiinalaisten Lapin-matkailua koskevien uutisten valtasuhteita sitoo uutis-
diskurssi. Uutiset ilmentavit vallitsevan jarjestyksen mukaista maailman-
kuvaa arvottaessaan vahvassa yhteiskunnallisessa asemassa olevat toimi-
jat tavallisia ihmisid korkeammalle (Fairclough, 1997, s. 68-69). Uutisissa
esiintyvien valtasuhteiden perusteella valtaa matkailuilmi6ssd omaavat mat-
kailualan toimijat, muiden alojen toimijat ja viranomaiset. Tavallisia ihmisia
uutisissa edustavat kiinalaismatkailijat. Sosiaaliset ja kulttuuriset rakenteet,
suhteet, kaytinnot ja arvot vaikuttavat joukkoviestintdan — ja joukkoviestinti
vaikuttaa niihin (Fairclough, 1997, s. 53). Uutiset eivat ole pelkastaan yhteis-
kunnallisten seikkojen peili, vaan ne ovat myds luomassa yhteiskuntaa. Ai-
neistoni uutisten voidaan nahdi uusintavan yhteiskunnallisia valtasuhteita.
Uutisten perusteella kiinalaisten matkailu maarittyy matkailualan toimijoi-
den, muiden alojen toimijoiden ja viranomaisten kautta — kiinalaisten mat-
kailuun Lapissa nayttdisivat voivan vaikuttaa kaikki muut paitsi matkailijat
itse. Paikalliset asukkaat on suljettu kokonaan ilmién ulkopuolelle, silld he ei-
vat esiinny yhdessdkadn aineistoni uutisessa. Diskurssit luovat sosiaalista to-
dellisuutta ja vaikuttavat ihmisten toimintaan (Kunelius, 228, s. 225). Tutki-
mani uutisaineiston diskurssit luovat kuvaa kiinalaisten matkailusta Lapissa
tarkkaan rajattuna hierarkkisiin suhteisiin pohjautuvana ilmiéna. Téallainen
kasitteellistamistapa rajoittaa matkailun ymmartamista laajempana yhteis-
kunnallisena ilmi6éna ja rajaa matkailun ulkopuolelle suuren joukon toimi-
joita. Kasvun diskurssin mukaan kiinalaismatkailijat halutaan Lappiin, mutta
millaiseksi tdima matkailu muodostuu, kun lahtékohtana on toimijoiden eri-
arvoistaminen?

Diskurssianalyysi teoriana ja tutkimusmenetelmana oli mielenkiintoinen
mutta vaativa. Tutkimukseni teoriaosassa olisin voinut hieman enemméin
tarkentaa diskurssin ja vallan kasitteitd, jolloin olisin mahdollisesti saanut
aineistosta esiin yksityiskohtaisempia valtasuhteiden kuvauksia. Tutkimuk-
sen tekoa olisi helpottanut tukeutuminen johonkin tiettyyn diskurssianalyy-
sin suuntaukseen. Osatutkimuskysymysten pitiminen erilliin toisistaan oli
haasteellista, koska ne kaikki liittyivat toisiinsa. Tutkimusaineistoa oli mieles-
tani sopiva miari; useiden artikkelien kdyttiminen auttoi toistuvien merki-
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tysten 16ytamisti aineistosta. Tutkimukseni tulokset pohjautuvat yhden leh-
den uutisiin, joten laajemman késityksen saaminen aiheesta edellyttdd myos
muiden uutisliahteiden tutkimista. Tutkimukseni tulokset nostavat joka ta-
pauksessa esille tirkeita seikkoja kiinalaisten matkailusta ja sen uutisoinnista.

Alkusysayksen tutkimukselle antanut oletukseni kiinalaisten matkailua
koskevan uutisoinnin maéarillisesta ja taloudellisesta nikokulmasta muut-
tui tutkimusprosessin aikana. Matkailu mairittyy maarallisen ja taloudelli-
sen nakokulman sijaan vahvasti kasvun nakoékulmasta. Kasvu on kuitenkin
yhteydessd taloudelliseen nikokulmaan — markkinatalouden maarittdma
kulttuurinen konteksti yllapitaa kasitystd kasvun tarpeellisuudesta. Yllatta-
vaa oli huomata, miten samankaltaisia uutiset olivat. Samanlaiset tavat kasit-
teellistdd kiinalaisten matkailua toistuivat lahes kaikissa uutisissa. Tutkimal-
la muita lehtiteksteja, kuten péaékirjoituksia tai mielipidekirjoituksia, kasitys
ilmi6ta mairittavista valtasuhteista voisi monipuolistua. Mielipidekirjoitus-
ten tutkiminen tarjoaisi mahdollisuuden tarkastella paikallisten asukkaiden
nikemyksia asiasta. Tutkimusta tehdessini perehdyin viestinnin ja median
kysymyksiin, joten olisi kiinnostavaa jatkaa aiheen tutkimista median kiyt-
timan vallan nakoékulmasta. [lmio6td voisi myos lahestya tutkimalla, miten
Ruotsin tai Norjan Lappiin suuntautuvasta kiinalaisten matkailusta uutisoi-
daan, jolloin voisi vertailla eri maiden medioita.
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