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1.JOHDANTO

1.1 Aihe

Kuva 1.Aukiolla. Lahde:Allen, 2008

Tein vuonna 201muutaman paivan reissun Barcelonaliessani vaihteopiskelemassa Espanjassa
Matkaniaikanaosallistuinsuositulle Sandemani®urille, tippipohjaiselle kavelykierrokselle. Kier-
roksen aikana kavimme eraalla historiallisesti merkittavalla aukiolla ja opas kertoi, etta aukio on toi-
minut my6s kuvauspaikkana musiikkivideoille ja elokuville. Yksi elokuvista/alky Cristina Bar-

celong jossakaksi ystéa@éa matkustaskesaksi Barcelonaan lomalle, mutta tapaavatkin viettelevan
maalarin, joka kietoo molemmat naiset sormensa ympaérille. Kun mukaan kuvioihin astuu vield maa-
larin temperamenttinen exaimo, on suhdesotku valmis. Heti oppaan ntiaia elokuvasta ryhmasta

kuului yllattynytta ja innostunutta puhetta. Muistin heti kohtauksen, jossa aukio nakyy elokuvassa.
Vaikka en ollut matkustanut Barcelonaan siiné toivossa, etta paasisin ndkemaan elokuvien kuvaus-
paikkoja, olin positiivisesti yllaynyt kavelykierroksen annista. Aukio ja siihen liittyvat tarinat jaivat

muita kierroksen aikana kaytyja paikkoja paljon paremmin mieleeni.

Nuoresta saakkalenkatsonut paljon elokuvig voinkin laskea sen yhdeksi harrastuksistani. Jonkin
hyvan elokuvaméahdessani minulla on tapana etsié heti tietoa elokuvan kuvauspaikoista, naytteli-
joisté jatuotantgrosessta Kaikenlainen nippelitieto lisda kiinnostustani elokuvan paikkoja kohtaan
ja syventdd kokemustani tietyista kohtauksista. Vaikka en ole koskaanomanttisten elokuvien
erityinen fani, olen aina pitanyt Allenin omaperaisista tarinoltemantiikan lisdksi ominaista hanen

elokuvilleen on tapahtumapaikan suuri ndkyvyys ja sen olennainen merkitys juonen kannalta.



Elokuvat linkittyvat matkailun monella eri tavalla\iitd kuvataan usein monessa eri paikassa, joten
tuotantayhman on matkustettava kuvauspaikkoihin kuvausten vaatimaksi ajaksi. Nain kuvauskohde
saa merkittavia lisdtuloja majoittaess&gymmeniatuotantoryhman jaséi Elokuvissa nladyt pai-

kat ja maisemat voivat taas antaa matkailijoille niin houkuttelevan ja positiivisen kuvan, ettd he ha-
luavat paasta nakemaan naita paikkoja omin silmin. Hyvana esimerkkindasugbormusten Her-

rasta -elokuvat, jotka nostivaludenSeelanninimagoa houkuttelevana matkakohteena (Roesch,
2009; Beeton, 2016). Varsinkin elokuvan julkaisemisen jalkeen kuvauspaikat voivat houkutella huo-
mattavan maaran vannoutuneita faneja (Roesch, 2009, s. 11). Elokuvilla on siis huomattava vaikutus
matkalijakayttaytymiseen ja imagon rakentumiseen, kehittden uusia mielikuvia, muuttaen negatiivi-

sia ja luoden paikoista ikoneja (Beeton, 2016, s. 23).

Roeschin (2009, s. 6) mukaan elokuvamatk@iavietourism) tarkoittaa erityistd matkailun tyyppia,

joka haukuttelee vierailijoita nakeméaéan kuvattuja paikkoja elokuvan tuotannon aikana tai kuvausten
p2attymisen j2l keen. Kuvauspai kod sctatpolotfae
c at i o #ooation @rkdittaa keinotekoisia paikkoja, kuten ebekstudioita ja elokuvapuistoja.
On-location taas viittaa ymparistosta 16ytyviin kuvauskohteisiin. (Roesch, 2009, s. 7.) Tassa tutkiel-
massa, puhuessani el okuvi en kluovcaautsipoan &k ok usvtaau, s |

ritelmaa eli oikeita koldtta.

Myds elokuvan menestyksen taso, levikin laajuus, suositut nayttelijat ja juoni voivat toimia lisamoti-
vaattoreina matkustuskohteen valinnassa. Mikali elokuvan juoni kertoo esimerkiksi itsensa loytami-
sesta ja henkisesta muutoksesta, voi matkailijeustasta inspiroituneena matkustaa kuvauspaikalle
kokemaan samoja tunteijajta elokuvasta valittyi. Elokuvass#cky Cristina Barcelonguoni kes-

kittyy kahden nuoren naisen kesalomalla syntyviin suhdekiemuroihin, rakkauden etsintaan ja hahmo-
jen itsetutkskeluihin. Internet Movie Databassivusto on luokitellut elokuvan romanttiseksi draa-
maksi (Vicky Cristina Barcelona). Rotten Tomatessuston mukaan elokuva on my6s komedia
(Fandango). Rakkaus on fiktiivisten tarinoiden yksi vallitsevista teemoistnja patee myds elo-
kuviin. Romanttisissa elokuvissa katsojat voivat usein samaistua elokuvan rakkaustarinaan ja henki-
I6hahmoihin. (Grodal, 2004, s. 288.) Toisin sanoen romantiikka saattaa herattdd paljon tunteita.
Romanttisen komedian katsojille voi k#ia voimakkaita tuntemuksia ja ajatuksia kuvauspaikasta,
jolloin my6s tuttuuden tunne paikkaa kohtaan kasvaa. Mité tutummaksi he tuntevat viehattavan pai-
kan, sita todennakoisemmin heille syntyy positiivinen mielikuva kohteesta. (Quintal & Phau, 2014,
s.® 63.)



Elokuvat, televisieohjelmat ja videot ovat visuaalisen median ja populaarikulttuurin keskeisia muo-
toja. Niillda onkin mahdollisuus tuottaa olennaista tietoa jostakin paikasta varsin lyhyessé ajassa. (Kim
& Richardson, 2003, s. 217.) Elokuvien lgdtg pidetaan yhtenad merkittavimmista mielikuvituksen
ruokkijoista ja odotusten asettajista (Urry & Larsen, 2011, 2@00CIuvulta alkaemiita onollut

entistd helpompi kuluttaa niin television, elokuvateattereiden kuin my6s suoratoistopalvelujgn avull
Nain ollen se, mita elokuvissa videoissa ja televisiossa naytetddn, on entista tarkeAmpééa (Tooke &
Baker, 1996, s. 88).

Elokuvat antavat aidomman kuvan kohteesta kuin suorat markkinointimateriaalit (Kim & Richard-
son, 2003, s. 217Niiden selvastipidempi kesto verrattungerinteisiinmainosvideoihin antaa mer-
kittavan edun siinékin mielessa, etta katsojalla on enemman aikaa olla epésuorassa vuorovaikutuk-
sessa matkailukohteen kanssa. Erikoisefektit, kuuluisat nayttelijat ja viehattavat kuvauspaskat teho
tavat elokuvan paikkoja ja kokemuksia katsojan muistissa. Varsinainen juoni luo kontekstuaalisen
paketin, jonka pohjalta katsoja pystyy kuvittelemaan ainutlaatuisia matkailukokemuksia. (Tooke &
Baker, 1996, s. 88.) Elokuvien tuottama visuaalinen tiet@amntaa matkakohteen vierailupaikko-

jen imagoa, lisata niiden houkuttelevuutta, nostaa vierailuaikomuksen todennakdisyytta seka pienen-

taa ihmisten valisia sosiaalisia kuiluja (Tasci, 2009, s. 53).

Vaikka elokuvat pystyvat antamaan kuvauspaikalle uudgalagkyvyytta, parantamaan paikan ima-
goa, tuomaan matkailijavirtoja seka lisaéamaan alueen taloudellista tuottavuutta, on elokuvilla myds
negatiivisia vaikutuksia alueen matkailun ja kuluttajakayttaytymisen kannalta (Beeton, 2016). Esi-
merkiksi Norjan Tradelagin alueesta vaikutteita saaRudzen-elokuva on kasvattanut pienen paik-
kakunnan matkailijamaaria niin merkittavasti, ettd kasvu on tuonut ongelmia paikkakunnan julkisen

infrastruktuurin kapasiteetin riittavyyden suhteen (Karjalainen, 2016).

Elokuvamatkailu voi ilmeta lukuisissari muodoissa. Joillekin se voi olla se yksinomainen tarkoitus
matkustaa, toisille se merkitsee osallistumista jarjestetylle kuvauspaikan kiertoajelulle, kun taas jot-
kut haluavat vierailla juuri jonkin tietyn kohtaukserk@n maaritellylla pisteella. Myos kuvauskoh-

teen tyyppi vaikuttaa elokuvamatkailun piirteisiin. Siin& missa jotkut kohteet ovat pitkan aikaa olleet
matkailun keskiéssa erittain tunnettuina, muuttuvat toiset, tuntemattomat paikat nahtavyyskohteiksi
vain senansiosta, ettd ne nakyvat elokuvassa. (Roesch, 2009, $tsgédenitutkimanielokuva ei

ollut p&ésyy vierailla Barcelonassa, mutta sattuman kautta paasin vierailemaan merkittavalla kuvaus-

paikalla, mika teki matkastaniieleenpainuvamman



Elokuvamatkailua pidetdan monimutkaisena tutkimusaiheena laajan siséltonsa Sedsiltaa
ulottuvuuksia niin psykologiasta ja sosiologiasta kuin myds suoraan elokuviin liittyvistd kokonai-
suuksista, kuten kohdemarkkinoinnista, strategisesta suunnittelusta seka yhteison kehittAmisesta.
Nain ollen elokuvamatkailu on varsin vahan ymmdyrg hyddyntamatdon osalue matkailututki-
muksessa. (Beeton, 2005, s. 1Juiri tasta syysta myaos itse kiinnostuin aiheesta. Elokuvat ovat luo-
neet vankkaa asemaa nykypaivan vagaa rentoutumiskeinon&arhaimmillaan elokuvat voivat
muokata mielikuviamma jostakin kohteesta ja saada meidat motivoituneiksi matkustamaan kyseiseen

paikkaan.

Nain on my6és Suomen Lapin kohdalla, silla viime vuosina alueella on alettu kuvata entista enemman
kansainvalisia tsarjoja, elokuvia ja mainoksia. Erityisen paljon hiota sai kiinalainen togwv-

sarjaWe are in lovegjossaAasian julkimoistakootut pariskumat kiertévat maailmaa ja paikallisia
nahtavyyksia samalla toisiinsa tutustuen. Suomessa vierailevaa osanottajapariskuntaa saatiin seurate
useanjakson verran, joien aikana he kavivat huskysafarilla, pilkilla, tapaamassa joulupukkia seké
katselemassa revontulia laglun siséltd Rovaniemella seké Levillaksot saivat jopa satoja miljoo-

nia katsojia. (Rantapallo Oy, 2016; Alma Media Oyj, 2017.) My6s suomalaisillenpi ohjelma,
yhdysvaltalainerThe Bachelorkavi kuvaamassa 21. kautensa kolmea finaalijaksoa Rovaniemella,
Inarissa ja Saariselalla. Ohjelmantekijat hakivat Lapista uudenlaista romantiikkaa, eksotiikkaa seka
paikallista kulttuuria. (Alma Media Oyj, 2@1Heikkinen, 2017

Yksi tuoreimmistasuomalaisittairkansainvalisist&lokuvaapauksista oilo: pienen poron suuri
seikkailu Koko perheen elokuvassa seurataan pienen, villind syntyneemifisenporon ensim-
maista elinvuott&uomenja Norjan LapissaRanskalaiorjalaissuomalanentuotaro tuli enstil-
taan jouluna 2018 tarinassgaastaan ihastelemaan muun muassa Posion ja Utsjoen upeita maise-
mia. (Cision, 2017) Toinen merkittdvauutuus onjapanilainenromanttinen draam&now Flover,
joka tuli Japanissanstiltaanhelmikuussa 2019 arinassgarantumattomasti sairas tytté haluaa vii-
meisené toiveenaamatkustaa Suomeedatsomaarevontuliaihastuksensa avustamardokuvaa
kuvattiin Helsingissa, Levill&Kolarissga KittilAssa Kuuluisilla nayttelijoillatahdittamastéraama-
elokuvastatoivotaan samankaltaista nostetta japanilaisselomimatkailulle kuin vuoden 2006
Ruoka Lokktelokuvasta, jokavuosienkin jalkeen houkuttelee japanilaisia turis&j@meen(Busi-
ness Finland, 2019.)

Kansainvalisetuotannot ovat lisdéntyneet Lapin alueskdvasti Yksi merkittava tekija omarmasti

ollut Business Finlandijakama audiovisuaalisen alan tuotd@onustin, jolla tarkoitetaan 25 %
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prosentin maksuhyvitysta Suomessa toteutetun tuotannon kuluista. Kannustinta voivat saada seka
suomalaiset etta ulkomaiset tuotantoyhtiot. Naihin tuotantoihin lukeutuvat fiktiiviset pitk&t elokuvat,
dokumenttielokuvat, amaatid ja kasikirjoitetut sarjafiktiot. Business Finland2019)

Onhuomioitava etta naista viime vuosina Lapin alueella kuvatuista tuotannoista suurimmat katsoja-
luvut ovat saaneet juuri romantiikan taytteiset ohjelmat, joissa pariskunnat tutuetsivaga ja et-

sivat rinnalleen kumppania. Lappminaiset elementit ja maisemat tarjoavat myos romantiikan taikaa
ja sita pystyttaisiin tuomaan uudenlaisella tavalla esydselokuvien kauttaSuomessa ei ohgi-
meisimman SnowFlowerin, lisdksikuvattuviela muitaromanttisa elokuvia ulkomaisten tuotanto-
yhtididen toimest. N&in ollenyhteen Euroopan romantiikgpéi&kaupunkiin, Barcelonaan, sijoittu-
vaan elokuvaan keskittyminen voi antaa uusia nakokuiiktiavisen, visuaalisertarinanhyodyntéa-

miseen matkakohteemnarkkinoinnin jaimagon kehittamisessa

Aiheeni liittyy muun muassanatkailu- ja markkinointisemiotiikkaanMatkailumarkkinoinnin se-
miotiikka luottaa merkkien ja kuvien kykyyn antaa kohteille merkityksia seka kuvailemaantadotet

via kohteita ja kokemuksia. N&in ollen semiotiikkaa hyddynnetaan matkailussa muun muassa kohtei-
den markkinoinnissa ohjaamaan odotuksiamme. Semiotiikka auttaa kasittamaan sanojen ja kuvien
tiettyja ominaisuuksia, joista pystytaan paattelemaan, minkakssstovat matkailijoille merkitta-

via. Mita paremmin matkailualan tekijat pystyvat tulkitsemaan matkailussa hyddynnettavia kuvia ja
merkkeja seka niiden merkitysta inmisille, sitd tehokkaammin matkailijoille voidaan kohdentaa oike-
antyyppisia merkkeja. (€sidder, 2011, s. 59.) Myds tdman takia kiinnostuin semiotiikasta, silla pys-
tyn yhdistdméaan sekéa matkailututkimuksen ettd markkinoinnin osaamistani ja oppimaan aihealueista

uudella, syvemmalla tasolla.

1.2 Elokuvamatkailun aiempi tutkimus

Elokuvamatkailu on haastava tutkimusala sen monipuolisten ulottuvuuksien \Aiiblessta 10ytyy
muutama laajalainen teos, joihin olen tutkielmassani tukeutuisimerkiksi Beetonirrilm-indu-

ced tourism(2016) tarjoaa varsin kokonaisvaltaisen kasitylkeekuvamatkailun ilmentymist&an
kasittelee aihetta niin kohdemarkkinoinnin, psykologian, sosiologian ja strategisen suunnittelun na-
kokulmista.Beeton myds kritisoi elokuvamatkailun tutkimuksen ja kehityksen painottuvan suuresti
taloudellisiin hyotyihinyvaikka elokuvat tuottavat paljon muutakin kuin lisdantyvid matkailijavirtoja
seka uusia tyopaikkojéBeeton, 2016, s. 21.)
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RoeschinThe experiences of film location touri§2909) keskittyy elokuvamatkailijoiden kokemuk-

siin elokwien kuvauskohteissa.dn toteaa kirjassaan, ettd matkailijan haluja ja tarpeita ymmarta-
malla elokuvaa voidaan hyddyntaa kuvauspaikan kohdemarkkinoinhiseelli taas tutustuttaa te-
oksessaaithe Cinematic Tourig2007)lukijan elokuvamatkailun mhiéon eri puolilla maailmaais
joittuvien oikeiden elokuvatapausten kautta. Lisdksi han tarkastelee elokuvamatkailun vaikutuksia
kulttuuritutkimuksen silmin, niin paikallisyhteisojerymparistdjen.-historioiden ja-identiteettien

nakokulmista.

Elokuvamatkailusta on kirjoitettu mydskuisiavaikuttavia artikkeleita. Tooke ja Baker (1996) tuo-

vat tutkimuksessaan esille neljan konkreettisen elokuvatapauksen avulla elokuvien kyvyn lisatd mat-
kailijavirtoja niissa nakyviin kohteisiin ja kuvauspaikkoihin. He kuitenkin myds tunnustavai-elok
vamatkailun mukanaan tuomia haittapuolia matkakohteille. Riley, Baker ja Van Doren (1998) taas
kaivavat pintaa syvemmalta elokuvamatkailua motivoivia syitd. Toisin sanoen viehattavat, aidot ja
luonnolliset maisemat eivét pelkéastaan houkuttele matkadjjosan myods juonenkaanteet, ihmis-
suhteet ja jannittavat tapahtumat saavat matkailijan kiinnosturki@arkuttelevuutta lisdavat myos
erilaiset elokuvalliset ikonit, jotka voivat sijaita merkittavalla sijainnilla, olla visuaalisesti konkreet-
tisia tai teemamukaisia (Riley, Baker & an Doren, 1998s. 920 924 925).

Hudson ja Ritchie ottavatrtikkelissaarmarkkinointipainotteisen l&hestymistavaheeseerkeskit-

tyen olennaiseen elokuvamatkailuun vaikuttavaan avaintekijaan eli kohteen markkinointiaktiviteet-
teihin. Tutkimuksessa syntyneen faktorianalyysin pohjalta he havaitsivat nelja tapaa, jolla matka-
kohde voi markkinoida elokuvaa: se voi pyrkia ennakoidusti rohkaisemaan studioita ja tuottajia ku-
vaamaan toivotussa kohteedsstd medianakyvyytta kuvausplla ja elokuvan ymparilla, kehittaa
elokuvatuotannon jalkeisia markkinointitoimenpiteita ja tuotteita seka pitaa elokuvan vaikutusvaltaa
ylla erilaisten tapahtumien, ikonien ja muistoesineiden avulla. Tutkijat kuitenkin muistuttavat, etta
elokuvamatkaillon monimutkainen ja dynaaminen konseltatkakohde esiis yksin pysty vaikut-
tamaan tai hallitsemaan elokuvamatkailun menestykseen vaikuttavia a@tnitlson & Ritchie,
2006a.)

Kim ja Richardson(2003) tutkivat erityisesti imagon muodostumisen prosessia. He selvittavat,
kuinka elokuvat vaikuttavat katsojien kasityksiin elokuvissa n&hdyista paikoista ja pystyvatko ne vai-
kuttamaan matkailijan kiinnostukseen vierailla kuvauskohteessa. Tutkimuksen elplaukseEna
kaytetaan ltavallan Wieniin sijoittuvaa romanttista draaRalkkautta ennen aamu@utkijat totea-

vat, ettd elokuvan siséltd voi vaikuttaa matkailukohterielikuvan muodostumiseen, joko
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negatiivisesti tai positiivisesti. Vaikka matkagoteivatpysty hallitsemaan tapaa, jolla pallnen
kohdeesitetdan elokuvassa, pystymatelokuvan sisaltta analysoimalla ja symboleita tunnistamalla
tekemaan kuitenkin sopivia suunnitelmia (Kim & Richardson, 260332).

Sari Matalan vaitoskirjassa onydspaljon yhtalaisyyksia oman tutkimukseni ja aiheeni kanssa. Ha-

nen tutkielmansa keskittyy selvittdmaan virtuaalimatkailun ilmentyira&el in Finland-matkailu-
portaalissa. Suurennuslasin alla ovat matkailuportaalin erilaiset merkkijarjestelmat, kutemdcuvat
kenteet ja sivutekstit. Matala tarkastelee aineistoaan Peircen pragmaattisen semiotiikan seké reto-
riikka-analyysin keinoin. Virtuaalimatkailu mahdollistaa paikan tarkastelemisen ja kokemisen etuka-
teen ennen potentiaalista matkaa muun muassa kuvida.&athaimmillaan matkailuportaali antaa
katsojalleen lisétietoa kohteesta ja innostaa paikan ndkemiseen luoden samalla enemman haaveita.
(Matala, 2004.)

Lapin yliopistossa on tehty muutamia grgdelokuvamatkailuun liittyerSatuGirsin utkielmaAme-

lién Pariisi: Elokuvan merkitys matkailun strategisessa kehittamisegké elokuvaa paikkaan kiin-
nittyvana kokemuksena ja elokuvamatkakokemuksen lahtokohtana. Girs tarkastelee elokuvaa narra-
tiivisen tiedon muodon nakokulmasta kertomuksgrtandhaastttelun avulla.(Girs, 2010.)Arja
Penttisen tutkielmaNapapiirin takana: kirjallisuustutkimus elokuvamatkailun mahdollisuuksista
Lapissakasittelee kirjallisuustutkimusta elokuvamatkailun mahdollisuuksista Lapissa. Han perehtyy
Lapin historiaan elokuviekuvauspaikkana ja selvittdd Suomen vahvuuksia, vaikutusmahdollisuuk-
sia ja haasteita tuotantojen kuvauspaikk@Ranttinen, 2010.YeeraKunnarinNipwitzin dokumen-
taarisen Sarajewbyhytelokuvan rooli matkakohteen imagon rakentumispssautuu Sarajewvty-
hytelokuvan merkitykseen matkakohtearelikuvan muodostumisessautkielmassaan han kayttaa

menetelmana ja analyysitapana semiotiikkgannari, 2014.)

Liséksi Evgenia Ameyn (2015) tutkielm@n a quest for authenticity to an imaginary placenaa-

rative analysis of the experience of British literary tourisisittelee kirjallisuusmatkailua, mutta
narratiivinen analyysi britannialaisten kirjallisuusmatkailijoiden kokemuksista omaa paljon yhtene-
via piirteita elokuvamatkailun kanssa. Han analgadéenttisuuden roolia kirjallisuusmatkailijan ko-

kemuksessa eri nakdkulmista.

Elokuvamatkailusta, elokuvien vaikutuksesta katsojien matkustusmotivaatioon sekéa niiden mahdol-
lisuuksista paikan imagon kohentamiseen 10ytyy melko tuoreita tutkimuksien eedllisissa kap-

paleissa luettelinKuitenkin harvassmainitsemassanutkimuksessa keskitytddn elokuvan joihinkin

12



tiettyihin piirteisiin tai genren tuomiin ominaisuuksiin. Yksikaan toista ei keskity elokuvan romantti-
siin puoliin jamerkityksiin. Nain ollen tutkielmani voi avartaa elokuvan kautta tapahtuvan matkailu-
markkinoinnin mahdollisuuksia romantiikan nakdkulmasta. Merkkien ja merkitysten tulkitseminen
semiotiikan keinoin ei ole elokuvien kohdalla mitenkaan harvinaiteeutumnenkuitenkin juuri
romantiikan nerkkeihin ja merkityksiirelokuvan tarjoaman kaytannonlaheisyyden kaantaatut-

kielmallenitieteellisesti kiinnostavarhaasteen.

1.3 Tutkimustehtava

Elokuvilla on mahdollisuus vaikuttaa katsojan mielikuvaan s#&élloin ne toimivat myds oman-
laisenaan kohteen markkinointikeinona. Pro gradtkielmani aihe omomanttinen elokuvamatkaitlu
Tutkielmassani perehdypaikan imagon makkautuniseenromanttisesta elokuvastalkittavien ro-

mantiikan merkitysten kautta.

Tarkoituksenanon tutkia romantiikan merkityksi®icky Cristina BarcelonaelokuvassaTéllaista
nakokulmaeei tarkastelemissani elokuvamatkailun tutkimuksissa ja teoksissaela otettuPaa-
tutkimuskysymyksenon, kuinka romantiikalla voidaasemioottsesti muokatanatkakohteeima-
goa Osakysymyksin@oimivat seuraavat kysymykseitinkalaisiaromantiikanmerkityksiaelokuva
tuottad? Milla keinoin romantiilan merkkejdyddynnetaan elokuvassaialaisen mielikuvan ro-
mantiikan semiotiikkanuodostaa Espanjasta verrattuna Lap

Lapin lisaantyneide kansainvalisten elokuvga tv-tuotantojen ansiosta elokuvamatkailu on tutki-
musaiheena varsin ajankohtain8usiness Finlandimydntdma maksuhyvitys kannustaa erilaisten
tuotantojen saapumiseSuomeen myods jatkoss@utkielmassanipyrin tulkitsemaanromantiikan
merkkeja ja merkityksi#iomanttisesta elokuvastautkielman lopussa vertailen romantiikan merki-
tystenmuovaamaa Espanjan matkailuimagegpiin etsien merkeista vastaavuukgiaastava tul-
kitsemisestani tekee se, ettd romantiikka on kasitteena varsin latgakan kokemuksergubjektii-
visesti virittaytynyt, jolloin romantiikka kuvastaa eri asioita eri ihmisiMaihto-opiskeluajastani
Etel&dEspanjassan varmasti apua tehdessadkintoja espanjalaisesta kulttuuristeutkielmani tu-

lokset eli tekemani tulkinnat pohjautuvBosen (2007Yyaiheittaiseersemioottisenanalyysiin.

Paasen hyddyntamaan tutkielmassapdsmarkkinoinnin osaamistani, silla keskityn tutkielmassani

romantiikkaan, semiotiikkaga paikan imagon muodostumisegmita on tutkittu paljon myds mark-

kinoinnin tutkimusalueella Tutkielmani edustaa matkailututkimuksen tutkimusalaa ja osallistuu
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yhteiskunnallisesti kaytavaan keskustelueiokuvienmahdollisuuksistaluaden markkinointivali-
neind Tutkimukseniyleisenéavoitteena on antddeoitaelokuvamatkaila markkinoinninmahdol-
lisuuksistaja kehittamisestaluloksia voi hyddyntaanietittaessaminkalainen romanttinen mieli-

kuvaelokuvassa nékyvastdueestdnalutaan antaa elokuvien kautta

1.4 Tutkielman aineisto

Tutkimukseni aineistona toimii Woody Allenin ohjaaivi@ky Cristina Barcelon&uodelta 2008Se

on ohjaajan yksi tunnetmmista elokuvista 200uvulta. Liséksi tsellanisattui olemaaniela melko
tuore kokemus elokuvan pagahtumpaikkaan liittyen Kuten useat muut Allenin elokuvat, myos
Vicky Cristina Barcelonamarina on erittdin vahvasti paikkaan @ityisesti johonkin tiettyyn kau-
punkiin sidotty mik&ilmenee myds elokuvan nimesta. Paikka toilk&an kuinomana roolihahmo-
naan. Toinen kantava teerohjaajanelokuvissa on ihmissuhteet ja erityisesti romanssit, rakkaus ja
niiden koukerot. Vaikka monetllenin elokuvat noudattavat samoja aiheita ja teemoja, valitsin tar-
kasteltavaksi elokuvakseni judricky Cristina Barcelonasenerilaisenjuonen, houkuttelevan kau-
pungin ja maineikkaiden nayttelijéiden ansiog&kuvanpaanayttelijat seka ohjaaja sait runsaasti
tunnustusta tydstaan lukuisten elokuvateemaisten palkintojen ja ehdokkuuksien muesiosse.
kiksi Penélope Cruz sai roolitydstaan parhaan naissivuosan-pakarmon Yicky Cristina Barce-
lonai Awards) Elokuva onviela tdnakin paivangiks ohjaajan suosituimmist@a palkituimmista
Lukuisat tunnustuksetin lisasivat tarinatunnettuuttaValitsin tarkoituksella elokuvan, fika mah-

dollisimman montietaisi jolloin mydstutkimuksen tulostegmmartaminerolisi helpompaa.

On huomioitava, etta elokuva ei ole vain visuaalinen aineisto, vaan siihen liittyvat myds nayttelijoi-
den vuorosanoista, musiikista ja tehagtekoostuva danimaailm@exmann, 2006, s. 9Pyrin tul-
kitsemaan romantiikan merkityksia ja merkkeja niin visuaatiskuin myds auditiivisestRosen

(2007) mukaan ykypéaivan lansimaisissa yhteiskunnissa visuaalta pidetddn keskeisend ominai-
suutena sosiaalisen elaman kulttuuriselle rakentumig€aiéganme tottuneet elaméa@nilaigenvisu-

aaligen arsykkeiden ymp@imana Vaikka kyseisetteknologiat tarjoavat ndkymia maailmasta, ne

eivat koskaan ole lapinékyvia tai viattomia, silla ne tulkitsevat ja esittdvat maailmaa tietyin tavoin.
(Rose, 2007, s.,26) Voidaan puhu&isuaalisesta lukutaidosta eli visuaalistarngstysten ymmar-
tamisesta ja niiden tulkitsemisesta. Se on taitoa kasittda nakyvaa todellisuutta osana laajempaa kult-
tuurista merkitystuotantoa. Tarkeinta visuaalisessa lukutaidossa on merkitysten nédkeminen yllatta-

vissé ja eiilmeisissa paikoissa seka Kuluristen itsestaanselvyyksien haastaminen. (Seppénen, 2002,
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s. 16 224.) Haasteenani onkin ottaa huomioon kahden lansimaisen kulttyhdys/altalaisen ja

espanjaiserkohtaaminen elokuvassa

1.5 Teoreettismetodologinen viitekehys

Tutkielmani teoreettinen viitekehys koostuu semiotiikasta ja analyysimenetelmanani olen kayttanyt
semioottista analyysi&emiotiikkasoveltuu seka teoriaksi ettd metodiksi tarjoten teoremgi®do-

logisen viitekehyksen (Greimas & Courtés, 1982, s. 283). Veivon ja Huttusen mukaan se-
miotiikka keskittyy tutkimaan merkkeja ja merkityksia. Siind on kyse asioiden, ilmididen, tekojen ja
tapahtumien kyvysta tuottaa merkityksia ja toimia merkkeina. Nama merkitykset ohjaavat paatoksen-
tekoamme ja toimintaammelkgemuokkaavat arvojamme ja ajatuksenkulkuamme. (Veivo & Huttu-
nen, 1999, s. M.) Merkit voivat edustaa niin todellistdin myo6s kuviteltujerasioiden ja ihmisten
valisia suhteita (Johansen & Larsen, 2002, s.jyajan kulttuuria ymmartadkseen on ynmneé

tava myos semiotiikkaa (Cobley & Jansz, 1998, sEl@kuvat ovat nykypaivan yksi suosituimmista
kulttuurimuodoista herattaen meissa ajatuksia, keskustelua, tunteita ja samaistumista tarinan hahmoi-
hin ja tapahtumiin. Parhaimmillaan ne avaavat silmi&aomista tilanteistamme ja opettavat meitéa
toisista kulttuureista seka historiasta. Varsinkin kasittelemani romantiikka on elokuvissa maailman-

laajuisesti helposti lahestyttava teema

Tulkitsen elokuvan romantiikan merkityksia Peircen kehittdpréaigmaatisen semiotiikarkeinoin,
jossaollaan kiinnostuneita merkin toiminnasta ja sen vaikutuksesta. Merkin ymmarretaan esittavan
aina jotakin ja olevan tulkittavissa. Se voi olla niin mentaalinen kuin myds materiaalinen. Kun kes-
kitytddn merkin toimintaan, huooidaan myoés sen ajallinen ja paikallinen asiayhteys eli konteksti.
(Veivo & Huttunen, 1999, s. 4@2.) Peircen mukaan merkki koostuu kolmesta elementisté: itse
merkkivalineestamerkin edustamastabjektistaja merkin aikaansaamastaikutuksesta eli tulk

nasta Merkit ovat siis kaikkia niita asioita ja ilmi6ita, jotka esittavat objektia ja joita voidaan tulkita.
(Veivo & Huttunen, 1999, s. 4@1; Cobley & Jansz, 1998, s. 2P; Johansen & Larsen, 2002, s.

26 27.)Paadyin soveltamaan tutkielmassani pragmaattista merkkikasitysta sen moniulotteisuuden ja

sen tarjoamien tulkintamahdollisuuksien vuoksi.

Tutkimuksessa on tarkead huomioida myos e&tigkokulma. Esimerkiksikasittelemallduotetta-

vuuden, patevyyden japinékyvyydenaspektejatutkija pystyy paremmin vakuuttamaan tutkimuk-

sensa eettisyytt&lokuvien epistemologiassa eli tietoteoria¥gdson siirtdéa fokuksertietamisesta

kuvitteluun.Tall6in ei kysyta, mita tiedamme elokuvasta tai sen teosta, maamasioitaelokuvasta
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kuvittelemme viela ruudulla ndkemaamme pidemméidlson, 2011,s. 5) Vicky Cristina Barce-

lonan kohdallaesimerkiksi emmeja iedamme ettapaahenkilowierailevatvuorotelleneri nahta-
vyyksissdVoimme kuitenkin kuvitellamilta alueet nahtavyyksien ymparilla nayttavat tai mita hah-

mat tekevat vierailujen valissMielikuvituksen lahtiessé lentoanyo6s elokuva ja sen maisemat jaa-

vat paremmin muistiin (ks. myds Urry & Larse201]). Elokuvissa mydontologiset kysymykset

ovat alati lasndvoidaan esimerkiksi kysya, miten jotkut tielhestymistavat elamaan paatyvat saa-

maan elokuvallisen ilmaisun a i mi ten elokuva auttaa mei t?2 | 2]}
k e ael @lemistamme(Villarejo, 2007, s. 19.Tassa tapauksesshsi aiheellista kysyamiksi juuri
romantikan etsiminena kokeminen on haluttalokuvan paateemaksi taystyyko elokuva tarjoa-

maan katsjalle vastauksiaikeanlaisa rakkauden olemuksesta

1.6 Tutkimuksen kulku

Tutkielma etenee seuraavastikiikaks valottaaelokuvamatkailupa romantiikarkehitystg eloku-
vien hyddyntamista matkailumarkkinoinnisseka romantiikan merkitysta elokuvissaiku kolme
pureutuumakakohteen markkinointiin elokuen kauttapaikan imaga muokkautumiseeja roman-
tiikkaan markkinonnissa Neljés luku esittele tarkemminteoreettisen viitekehykseali pragmaatti-
sen semiotiikanLuku viisi esitteleeaineistoa tutkimuksen eettisia nakokulmja avaaanalyysime-
netelmaaluvut kuusi,seitsemana kahdeksavat tutkielman analyysilukujgotka sukeltavaelo-
kuvan romantiikan me#en tulkintoihin. Luku kuusi keskittyyelokuvanympéariston romanttisiin
merkkeihin, siind missa luku seitsenmkaskittyy juonen ja tarinan aikaansaamiin romardiikmer-
kityksiin. Kahdeksa luku vertailee Espanjaa Lapinmatkailuimagoja romaiikan merkkien kautta
Yhdeksas/hteenvetduku kokoaa tutkimuksetulokset yhteen ja antaa ideoita mahdollisia jatkotut-

kimuksia varten
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2. ELOKUVA ROMANTIIKKA OSANA MATKAILU A

Elokuvat ovat muuttaneet kasitystamme maail@asimapaduku avaa elokuvamatkailya roman-
tiikkan ilmiditd, elokuvien hyddyntamista matkailugsaromantiikan merkitysta elokuvissiloku-
villa voidaanymmartadlevan kiistaton vaikutuerilaisten maiden, kaupunkien, alueiden ja kulttuu-
rien houkuttelevuuteerNiilla on kyky antagatsojalle tietynlainemielikuva kuvatuista kohteista
Tahan vaikuttavatkertooko elokuva fiktiivisistaai oikeista tapahtumista ja ihmisistéille kohde-
ryhmalleseon suunnattya sijoittuvatko tapahtumat oik&in vai kuviteltuihinymparistéihin Myos
elokuvan suosio ja menestyneisyys vaikuttaBaeton (2016, s. 19yaitta&in, ettdvaikka katsoja
nakis vain yhden kohtauksen elokuvasta, voi kyseinen hetkil& niin suuren vaikutuksen, etta kat-
sojalle syntyy ajatuslomamatkastaahtyynkohteeseen.

2.1 Elokuvamatkailun kehitys

Nykypaivana elokuviekatsomstavalkokankaaltatietokoneelta, mobiililaitte¢h ja televisiostavoi-
daan pitaa itsestad@elvanaentoutumiskeinongEnnen elokuvia ja televisiosuurdla yleisolla ol
kuitenkinkayttssaan vain kirjoitettie¢okseiBeeton, 2016, s. 31700luvun IsossaBritanniassalu-
denlainermatkailulmi6 sai alkunsa, kumatkailijatalkoivat vierailla paikoissa vain kirjallisuudesta
kumpuavan kiinnostuksen ansiostaistokraattienvierailut elavien kirjailijoiden luondaajentuvat
vierailuiksi mydskuolleidenrunoilijoiden ja kirjailijoiden hautausmailla, syntymapaikoilla ja ko-
deissal isaksimatkustettiinpaikkoihin, joissa kirjailijat olivat joko itse aiemmin vieraillgattyos-
kennelleet tai kirjoittaneet kyseisesta paika$&00luvun loppuun menness$arsallisten karttojen
alueita oli alettu nime# uudelleenkirjailijoiden mukaan Puhuttiin esimer
ma a stadica®di sk exn L o AWabsons200650 5) Erityisesti 1700ja 1800luvun romantiikan
kulttuurivirtaus vaikutti merkittavastinatkailun kehitykseen jeamavaikutus nakyy viela tanakin

paivana (Beeton, 2016, s. 5).

Liikkuvaa kuvaa on osattu yhdistaaanen kanssa800alustaasti Aikaisimmat liikkkuvien kuvien
esitykset hyodynsivalavaamusiikkiaja paikalla tapahtuvaselostusta vahvistamaan dramaattisia,
liikuttavia tai koomisia hetkidl80Gluvun lopussammarrettiin visuaalisuuden ja musiikin yhdista-
misen tuomat kaupalliset madllisuudet kun populaarimusiikkia alettiin soittaa kuvaesitysten
kanssa (Mundy, 1999, s.13 15.) Ensimmaiset elokuvaesityksegidettiin Pariisissa joulukuussa
1895 jossa Lumiéreveljestenkymmeniensekuntienpituiset teokset saivat erAfiansa (Hietala,
2007, s50; Monaco, 2009, $41).
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Kapina laivallaeli The Mutiny on the Bountyuodelta 1935 oli yksi ensimmaisista elokuvista, joilla
oli huomattavamatkailullinen vaikutus elokuvan kuvauskohteesd@mech, 2009, s. 8, Been, 1999
mukaan) Elokuvan ansiosta Tahiti muuttmerkittavaksimatkailukohteeksikKuitenkin varsinainen
matkailuilmion syntyminen tapahtyli 10 vuotta mydhemmisellaisten elokuvien myo6ta, kut&mol-
mas mieg1949),Niagara(1953), Varkaitten paratiisi(1955)sekaThe Sound of Musi¢1965).Esi-
merkiksi viimeigssandkyva Salzburgin kaupunki on viela tanakin paiv@hékuvanatkailijoiden
suosiossar0- ja 8CGluvuilla kehittynyt massamatkaikekarappajahain(1975) kaltaist suumenes-
tyksetheijastuivatmyos elokuvamatkailun kehityksm ja lisdantymisee®0- ja 90Iukujen valilla
elokuvien markkinointibudjetifa tuotantokustannukset nousidkatmmenilla miljoonilladollareilla.
Nailla panostuksilla okin suora yhtey®lokuvien tiottavuuden lisdantymisee2000Iuvun kuului-
sin, matkailua edistava esimerkkin johdannossakin mainit Taru Sormusten Herrastailogia.
(Roesch, 2009, s. 8.)

Tana paivana liikkuvaa kuvaa pidetagikutusvaltaisimpana luovan taiteen muotgoka saavuttaa
massayleisdja ennenndkemattomalla tavakad kehitysta ovat edesauttaneet niin kirjallisuus kuin
my0s visuaaliset taiteeElokuvien vaikutisten vain uskotaan kasvavan jokaisen uuden sukupolven
ollessa entista tutumpi ja tietoisempiden kanssa. (Beeton, 2016, s. @gidaankin paatella, etta
suurin osa matkailijoista on matkoillaan kohdannut elokuvien kuvauspaikkoja tavalla tai toisella
(Roesch, 2009, s. 11)

2.2 Romantiikka ilmidn a

Tulkitsen analyysissamlokuvan merkkeja ja merkkgidromantiikan nakokulmasta, joté@sitteen
avaaminen oolennaistaRomantiikka on nykyajan kielessa vakiintunut tergeliitetdén usein rak-
kauteen ja sen etsintaan. Jokainen osaisi varmasti kertoa jotakin, mitd romantiikalla tarkoitetaan. Siita
on jopa muodostunut oma genrensa romaaneissa ja elokuMissguolista kasitettd on haastavaa
maaritella yksiselitteisesti ja jopa romantiikan aikakauden ajankohdasta ei olla meinattu paasta yksi-
mielisyyteen (Roe, 2005, s. 6, 10).

Varhaisin havaint@anasta romanttinenofmantio 16ytyy vuodelta 1654, jolloin termill& on kuvattu
maisemaa (Krohn, 1956, s. 16). Seuraavan vuosisadan ajan sanalla on tarkoitettu niin villin alkupe-

raistd, omituista ja salaperaista luontoa, etta tavalliset arkiset sanaileividtaneet sen ilmaisuun.

18



Jokapaivaisesta elaméasta poikkeavaa, sellaista, jota 16ytyy vain kirjoista ja romaaneista, on haluttu

kuvailla nimenomaan sanalla romanttinen. (Krohn, 1958, s. 74.)

Alkuaikoina sanaa kaytettiin myos pilkallisena nimityk&easioille, silla romanttisella tarkoitettiin
myos fantastista, absurdia ja liioiteltua. Naita sivumerkityksia kaytettiin kuvaamaan romanttissavyt-
teisia kirjoja tai ihmisia, jotka muistuttivat kirjojen harkitsemattomasti kayttaytyvia hahmoja. Taman
seuraukena syntyivat termit romanttinen fiktio, joka tarkoitti absurdisti epéarealistista sek& romantti-
nen rakkaus, jolla viitattiin yliampuvan vannoutuneeseen, ritarilliseen tai naiviin rakkauteen. (Eich-
ner, 1972, s. 5.)

Varsinainen romantiikan kulttuurivirtausneni 1708luvun lopusta 1800uvun puolivaliin (Krohn,

1958, s. 65; Hietala, 2007, s. 16). Aikakausi oli varsin tapahtumarikasta. Muun muassa Ranskan val-
lankumous osui romantiikan ajalle (Bainbridge, 2005, s. 15.) Krohn (1958) kutsuu ilmiéta romantii-
kan valtavirtaukseksi muistuttaen, etta valtavirtaus vaikuttaa taiteen ja kirjallisuuden lisaksi myds
tieteessa, uskonnossa, muodissa, ihmissuhteissa, elamantavoissa ja jopa moraalisissa tottumuksisse
(Krohn, 1958, s. 634.) Romantiikka ilmeni tuolloin egtsesti taiteissa, joissa mystiikka, irratio-

naalisuus, poikkeavat mielentilat ja tunteet olivat keskeisessa osassa. (Hietala, 2007,.5. 16

Romantiikan aikakaudella musiikin ja muiden taiteiden valinen suhde voimistui. Aikakausi korosti
omaperaisyytta melodioiden rakenteissa sallien kuitenkin musikaaliset lainaukset. Erityisen tarkeita
olivat lainaukset kansanmusiikista, jotka muodostivat oman genrensa auttaen luomaan kansallisia
tyyleja. Kansallisesta ikonisuad avulla pystyttiin luoma@a yhteyksia kansana taidemusiikin va-

lilla seka litAm&an savellys maahan, luontoon ja yleiseen ilmapiiriin. (Tarasti, 200248§.3&lo-

nilla mailla on tana paivanakin selvasti tunnistettavia melodioita ja soittimia, jotka pyshgtian

littimaan jdhonkin tiettyyn maahan.

Kaikenlainen outo, salaperainen ja ylimaallinen on aina ollut romantiikan elamyspohjalle ominaista.
Romanttisiin aihepiireihin kuuluvat myds kaukaiset maat ja menneisyys. (Krohn, 1958, s. 75.) Eras
kadanteentekeva teos dlilie: oy La Nouvelle Héldisguodelta 1761. Tarina kertoo intohimoisesta,
kielletysta ja tayttymattomasta rakkaudesta, jonka tapahtumat sijoittuvat Genevenjarvelle. Lukijat ha-
lusivat matkustaa romanttisiin maisemiin kokeakseen kirjassa kuvailtuja tunteita jassomaasta
kehittyi sentimentaalisen matkailun muoto, jossa matkustettiin kirjoissa kuvattuihin, tunteita heratta-
viin paikkoihin. (Watson, 2006, s. 13P34.) Matkustaminen oli romantiikan aikakaudella tarkea

teema ja kiinnostuksen kohde myds fiktiiviseskirjallisuudessa. Talloin kirjoittajat nojasivat
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matkakirjallisuuteen, keraten genresta inspiraatiota juonikuvioihin sekad maisemien ja eksoottisten

yksityiskohtien kuvaukseen. (Thompson, 2005, s. 557.)

Romantiikan kulttuurivirtaus on muokannut lansinaikulttuuria. Tahan vaikutti erityisesti roman-

tiikkan uudelleenheraaminen 190&/un alussaTalléin kiinnostuksen kohteina olivat ideat ja teemat,
jotka liittyivat itsekkyyteen, mielikuvitukseen, erityiseen, kaukaiseen seka irrationaalisiin kokemuk-
siin, kuten unet ja huumeet. Myds hammastyttavaa luontoa, kuten myrskyjé, vuoria ja meria, alettiin
taas kaivata. (Roe, 2005, s. 5.) Nykyaikana romantiikka koostuu muun muassa musiikin, teatterin,
maalausten ja veistosten rikkaista areendRtee, 2005, s. 105iihen kuuluvatuonnon, luonnolli-

suudenja aitouden ihannoinja suuret tunteet ovat usein laghbetala, 2007, #43).

Krohn (1956) antaa kasitteelle yleismaallisen selityksen. Hanen mukaansa romantiikka edustaa tun-
teiden maaraysvaltaa. Kyse on sulijelsesta elamyksesta, jossa tunne ja vapaa mielikuvitus koros-
tuvat. Tarkat metodit, normit tai s&&annot eivat kuulu romantiikkaan, vaan keskeista on intuitio ja het-
kellisyys. Romantiikka vélttelee arkielamalle tuttuja aiheita. Siihen liitetdan voimakimaitata, ku-

ten kaipausta, haaveilua, intohimoa ja tuskaa. Naiden lopputuloksena on joko onnellinen autuus tai
lopullinen turmio. Romantiikassa traaginen ja koominen tai yleva ja irvokas voivat kulkea kasi ka-

dessa eika esityksen aihepiiria rajata. (Krd956, s. 78.)

2.3 Elokuvien hyddyntadminen matkailussa

Mita suuremmaksi elokuviennoli vapaaajan aktiviteettina on kasvanut, sité vaikutusvaltaisemmaksi
elokwa-ala on muuttunuMydseri maidemmatkailutoimijat ovat alkaneet hyodyntéékuvien tuot-
tamia tilaisuuksia ja mahdollisuuksi&lokuvamatkailu ovie tourism) on erityinen matkailun
tyyppi, joka houkuttelee vierailijoitkatsomaarkuvattuja paikkoja elokuvan tuotannon aikana tai
kuvausten paattymisen jalke@iRoesh, 2009, s. ®iley ym., 1998, s920). Vaikkamonien tutkijoi-

den maaritelmat elokuvamatkailusta viittaavat matkailijoifutka ovat paattaneet matkustsdko-
kankaalla nahtyyn paikkaan, se ei siltikaan tarkoita kggéiset matkailijavalttamaéatta etsisivéalo-
kuvan tarkkoja kuvauspaikkojd&lokuvat voivatiis houkutella matkailijoita maahan yleisella tasolla

tai vierailemaarjossakintietyssdkohteessgota on kaytett\kuvauspaikkangRoesh, 2009, s. 7.)

Tzanelli (2007, s. 3)luokittelee elokuvamatkailijan eri tyyppeihirEnsinnakin Bkuvat nayttavat

matkailijalle esimerilisesti tarinoidensa kautta tapoja naufigkoistaseka investoida lomaikaan

jolloin  matkailija paasee aktiivisesti kayttdmaan mielikusta sekd virtuaalimatkéeémaan
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Valkokankaan maisemissa kuviteltu matkaantaa kimmokkeen vierailla kohteissiieasti Liséksi

kuvauspaikan ymparilleoidaanluodamatkailutoimintaga erilaisia elokuvaan perustuyimaatkaili-

joiden kulutettaviksi tarkoitettujmatkailutuotteitaViimeisend matkailijavieraileefyysisestieloku-

vissa esiintyvissa paikoisgd@zanelli, 2007, s3; ks.my6s Kunnari, 2014 Elokuvamatkailu voi toi-
mia mya0s toisin pain. Palattuaan kotiin vierailemastaan matkakohteesta, matkaikjannostua
samaan kohteeseen perustuvasta televisiosarjasta tai elokuvasta uudelleeneladislesakgeen
omat muistonsa. (Beeton, 2016, s. 19.)

Samoilla linjoilla jatkaa Roes2009, s. 10keskittyenesitelemaanelokuvamatkailun eri muotoja.
Joillekin elokuvamatkailtedustaa sitfiksinomastatarkoituga lahtea kohteesegdun jotkut halua-
kuvan jonkin tietyn kohtauksepisteella. Kuvauskohteen tgla on myos vaikutusta elokuvamat-
kailun muotoihin.Vaikka jotkut kohteet ovat pitkén aikaa olleet matkailun keskitssa erittain tunnet-
tuina, tuleeyllattdentoisistg aiemmintuntemattorina pysyneistgpaikoistanahtéavyyskohti¢a puh-
taastisiksi, ettd neesiintyvatelokuvassaEsimerkiksiTunisiasséstar Wars-elokuvienkuvauspaikat
ovatjoidenkin paikallisten matkanjarjestdjien paadafiksia (Roesch, 2009, s. 10.)

Matkailun nakokulmastalokuvan kuvauspaikasittavat tarkedd osaa alueen nakyvyyden kannalta.
Niistd puhutanuseintermeillaooff -locatiord, jokatarkoittaa keinotekoisia paikkoja, kuten elokuva-
studioitasekaoon-locatiorp, jolla viitataanaitoihin kuvauskohteisiin. (Roesch, 2009, s.k&. myo6s

Girs, 2010) Vaikka elokuvassa kaytettaisioikeita kuvauspaikkojase ei kuitenkaan tarkoitatta
elokuvaan luotu maailma ei oligirkoitukselli®n harkitustrakennettuEsimerkiksi todella monessa
Pariisiin sijoittuvassa elokuvasaauntojen ikknoistaavautuyuuri sopivasti suora nadkyma Eiffelin
tornille. Elokuvan tuottaminen aitojen kuvauskohteiden puitteissa riifgigwsuurestjo olemassa
olevien rakenteiden tarkoituksellisestasjaunnitelméisestahyddyntamisest&Villarejo, 2007, s.

29; ks. myds Girs, 201pBeetonin (2016, s. 28) mukaan elokuvassa nakyvan fyysisen ympariston
suhde juoneen voi vaihdella suuresti. Esimerkiksi vanhoissa lannenelokuvissa ymparisto toimii pas-
siivisena taustakvana, kun taas joissakin elokuvissa paikka on niin olennainen osa juonta, etta sita

pidetddn yhtena roolihahmoista.

Matkakoheet pystyvausalla tavoilla hy6tymaaralueella kuvatusta elokuvatuotannostisinker-
taisin tapamerkité paikka kuvauspaikaksn kayttaa tienviittojaplakaatteja tavalokuvatauluja Tal-
laisetmerkitsijat toimivat oikean ja fiktiivisen paikarélisena linkkindTassakin on syyta olla tark-

kang silla vaarin sijoitetuttienviitat, tayteen ahdetwuvataulut ja riittdmaton informaatieoivat
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huonontaa kohtaamista kuvauskohteen kar@@&&in sijoitettuna jgpaikan tuntelisia osatekijoita
herattamnakuvataulujen ja tienviittojen kaltaiset merkitsijivat tehda kokemuksesta kuvauskoh-

teessa entistgyvemman. (Roesch, 2009, s. 40.)

Kuvausten paattymisen jalkeen on yleista, ettd elokuvatuotantoylei@t mennessaddikki ku-
vauksissa kaytetyt lavasteatiun muassa tekijanoikeya ymparistonsuojelusyistdoisinaankui-
tenkin alkuperaisten lavasteiden tai lavasteiden osien jattdminen kuvauspaikskdvigii nostaa
paikan houkuttelevuta. Matkailusidosryhmat sekéa maanomistajat voimgbs itse uudelleenraken-
taa dokuvalavasteita ja niiden osi®likali uudet versit kuitenkinpoikkeavat selvasti alkuperaisista,

voivat matkailijat pettyd karvaas{Roesch, 2009, €0 42))

Kuvauspaikoillavoidaan jarjestaaydsvaihtelevasttoteutetaviaopastettuja kierroksi&ierros voi-
daan tehda jalan, pyoéralitolla tai helikopterillga sen kesto voi vaihdella kahden tunnin ja paivan
valilla. Kierrosten sisallon laatu ja yksityiskohtiin paneutumisen maaré ratkaeyeeksen menes-
tyksen.Yksi tarkeimmista tekijoista onkin innostunut ja perehtyopdsjokaparhaimmillaan pystyy
tuomaarkuvitellut kohtaukseeloon.(Roesch, 2009, s. 487.) Lisaksivoidaan perustaa elokuvatee-
maisia museoitsai jarjestaiiertavianayttelyitatuotantoon liittyenMyds majoitupalvelut voivat
hyoédyntaa elokuvan tapahtunjeelementtejdJoskus majoitksesta voi syntya nahtavyys itsessaan,
kutenUudesseSeelanniss® a r | i ma nliotllist® Sialdmatkailija padsee viettamaan yonsa
hobittina, ylisuurten huonekalujen glokuvista tuttujen rekvisiittaviittausten keskell@oesch,
2009,s. 43 45,47 48) Tallaisten elokuvien ymparille teemoitettujen matkailutuottekkemssa tu-
leekin muistaa, etivaikka ne eivavalttamatta edusta migmominaista kulttuuriaglokuvamatkaili-

jan silmin paikat voivat tuntuyvinkin aidoilta.

MacCanneltekeeeroa matkailun aidon ja lavastetun autenttisuuden valille. Hinen mukaansa matka-
kohteet voidaan ajatella ettai takaalan alueina. Tall6in etualalla tarkoitetaan niita alueita, joissa
matkailija ja paikalliset kohtaataesimerkiksi asiakaspalvelutilanteissa. T-akaeet ovat paikallis-

ten lepe ja valmistautumispaikkoja palvelutilanteiden valissa. (Goffman, MacCannellin, 2013, s. 92
mukaan.) Kaikkia matkailijoita ei kuitenkaan kiinnosta tutustua matkakohteidensa ikuigagot-

kut matkailijat kokevat sen jopa tunkeiluna. Toisaalta erilaiset opastetut kierrokset tarjoavat matkai-
lijoille helpon p&asyn paikkoihin, jotka ovat heiltd normaalisti kiellettyja. Vaikka kierroksilla nayte-
taan tarkeita kohteita ja kerrotaan eidtoiminnasta, on tutustuminen loppujen lopuksi pinnallista ja

kierroksella koettu laatu lavastettua. (MacCannell, 2013, s. 96.)

22



Talla ei kuitenkaan tunnu olevan kaikille elokuvamatkailijoille valia, awaakiacioniksen(2004)
vaittamanmukaan Autenttisuuden tarkeyden aste nimittain vaihtelee sita mukaan, kuinka omistau-
tunut elokuvamatkailija on kyseesgitous on tarkeampaa niille matkailijoille, jotka vain sattuvat
vierailemaan elokuvan kohteessa tai nijii¢ka yleisestd mielenkiinnosta osallisaelokuvaan liit-

tyviin matkailuaktiviteetteihinSen sijaarspesifeille elokuvamatkaibjlle, jotka todella tarkoituksel-
lisesti hakeutuvat elokuvassa néahtyihin paikkailantenttisuus on véhiten tarkeinta. (Macionis,
2004, s. 94.Yoidaan paatella, ettéaikista omistautuneimat elokuvamatkailigt eivat etsautentti-
suutta tavanomaiselle matkailijalle ominaisella tavalla, vaan heille autenttisuus takitotidia elo-
kuvan puitteissaTalléin autenttisuus rakentuiiden samojeunteden tunnelmen, maisemenja

paikkojen kokemissta, jotka valittyivat elokuvasta.

Vaikka elokuvat pystyvakehittamaanpaikan imagoaseka lisaamaan alueen taloudellista tuotta-
vuutta, on elokuvilla myds negatiivisia vaikutuksia alueen matkeliityksenja kuluttajakéayttayty-
misen kannalta (Beeton, 2018dtkut kohteet voivat yllattaen 10ytaa itsensa keskelta elokuvamatkai-
lun huippua. Taméankaltaista matkailua on vaikea suunnifelleekin matkakohteille suuret matkai-
lijamaarat voivat aiheuttaa nigtavia ymparistbhaittoja, yksityisyyden ja rauhan menetysta tai epa-
toivottuamuutosta alueermvanomaiseematkailuun.(Smith, MacLeod, & Robertson Hag2010, s.

73.) Usen matkailijoille suunnattujerpalvelujen puuttuminendhentéaé taloudellista tuottaviaytt
silla esimerkiksipienilla paikkakunnillavdh&inen infrastruktuuja majoituskapasiteetiriittamatto-

myysajaa matkailijat helpostiaapurikuntiin.

Elokuvakohtaukset voivataada aikaan myos ikavraitointeja tai nuistoesineiden metsastajigoi-
mintaelokuvarakaaajetun(The Fugitivg tapauksesganaonnettomuuden kuvauspaikakkki ir-
toavat osat jouduttiin hitsaamaan juniin kiinni, jotta niita ei varastettammiien metsastajat ovat
varastanegppa junaonnettomuuspaikkaa merkitsevia likennemerkk@éey ym., 1998, s930
932.)New Yorkissa ratkailijat ovat saattanedisenséonnettomuuksille alttiiksmenness&én kuvaa-
maanFrendit-sarjan asuirrakennistakeskelle autotietéd (Beeton, 2016, s. 135).

Elokuvamatkailun vaikutuksia ei siis pida aliarviaidgarhaimmillaarelokuvamatkaillla pystytaan
laajentamaan alueen matkailijasegmentjajeyttamaaniljaisia sesonkejavaikutuksetulottuvat
myds markkinoinnin saral Elokuvamatkaillia voidaantukea ja kehit&é paikallisen yhteison vi-
siota alueestaekapuhaltaa uutta tuulteohteen markkinointistratedia. (Beeton, 2016, s. 107.)
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2.4 Romantiikan merkitys elokuvissa

Rakkaus on fiktiivisten tarinoiden yksi vallitsevista teemoistangaaspatee myos elokuviin. Romant-
tisissa elokuvissa katsojat voivat usein samaistua elokuvan rakkaustarinaan ja henkilohahmoihin.
(Grodal, 2004, s. 2&8.) Tallainen samaistuminen herattaa paljon tuntsaga meidat parhaimmil-

laan pohtimaan omaa tilannettara uudelta kantiltga ehka jopa toimimaaasioiden edistamiseksi

Hietalan(2007) mukaan kilttuurituotteiden vastaanotto falkinta riippuvat suurelta osigenresta.

Fakta ja fiktio asettavat jo itsessaan erilaista suhtautumista aiheisiin, jolltyn si@ina kuva voi

saada taysin erilaisia merkityksia riippuen siité, onko kyseessé uutiset vai tilannekomedia. Maailmaa
havainnoidaan kuitenkin skemaattisesti merkityskimppuina, eika irrallisina merkkeind. Esimerkiksi
ruudussa nakyvalla puhuvalla paallaatetettavasti jatkumona vartalo, kadet ja jalat. (Hietala, 2007,

s. 24.) Eli romanttisen draaman katsomiseen voidaan jo lahtokohtaisesti suhtautua eri tavalla kuin
luontodokumentin. Kuitenkin myas fiktiivinen elokuva voidaan heijastaa todellisuuteerksetea
paikkojen, ihmishahmojen ja tilanteiden ansio3@|6in merkitysten ymmartaminen ja tulkitsemi-

nen on helpompaa

Elavassa kuvassa ja kulttuurissa ruoka ja erotiikka on liitetty vahvasti toisiinsa. Erotiikasta puhutta-
essa tarkoitetaaaistillisuutta, joka on toisin sanoen taidetta kaikille aisteille. Nykyajan hyvinvoin-
tiyhteiskunnissa ruoka ei ole enda pelkkaa fyysista nalan tyydytystd, vaan kulttuuriset ja symboliset
merkitykset ovat lisdantyneet huomattavasti. Ruokakulttuurin ymntageyssaamista on alettu pitaa
tietynlaisena sivistyksen merkkina. Sydminen on olennainen osa myds matkustelua. (Hietala, 2007,
s. 162164.)

Kun elintaso nousee, ihmisen alkeellisetkin perustarpeet saattavat estet&timene muuntautu-

vat pelkistéelaman yllapitokeinoista symbolisiksi aktiviteeteiksi ja kulttuuriksi merkeiksi. Nailla voi-
daan tarkoittaa ruoan ja juoman lisaksi myos seksuaalisuutta seka aggressiivisuutta ja vakivaltaa.
Levi-Straussin mukaan etenkin ruoanvalmistus on selkea erolkaellizelle ja sivistykselle eli
luonnolle ja kulttuurille. Syéminen ja ruoanvalmistus ei ole enda valttaméattomyys, vaan ne ovat muut-
tuneet kulttuuriksi. (Hietala, 2007, s. 159.)

O emme omaksuneet oOorakkauskert omu kngkgmmuaoadoskaan u n
elokuvista ja tvsarjoista. Romanttisen illan tulisi mielellaan alkaa tyyriin ravintolan kynttilaillalli-

selta, ei pikaruokapaikasta. Romanttista ruokailua ilmenee myds kotioloissa, mutta pakastepizzan
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tarjoamisen sijaan kumppani pyritaaetelemaan omilla ruoanlaittotaidoilla. Elokuvaromantiikassa
tarvitaan myos elavaa tulta, kuten takan tai kynttilan roihuamiistkoituksena okin tulisen into-

himon tai lemmen liekin sytyttdminen. Rakastelussa suulla tehdaan suutelemisen lisaksiyadjon m
takin, jonka ansiosta eroottinen kiinnostus saa oraalisilla vertauskuvilla uusia savyja: haluttavaa
kumppania pidet@a2n katseella o0ahmittavdé@Hea her
tala, 2007, s. 16263.) Toisaalta romanttisten elokuvigarjoamissa, darimmaisen idealisoiduissa
mielikuvissa on myos riskinsBluoret aikuiset saattavat alkaa pitaa elokuvissa nahtya normina, jonka

vuoksi heilla on liilan kovat odotukset omista parisuhteistaan. (Johnson & Holmes, 2009, s. 354.)

Mikali jokin kohta elokuvassa on erityisen mieleenpainuva tai vangitseva, se alkaa edustaa katsojille
ikonia, jonka katsojat liittAvat elokuvassa nahtyyn paikk&ma ajatus patee myos elokuvien ro-
manttisiin elementteihin. P u h uhemadttd edokuman symboo ma a
linen siséltd, yksittdinen tapahtuma, lempinayttehjdaikan fyysiset ominaisuudet voi olla vierai-

lun paasyy ja siihen liittyva kohde on ikonin aineellinen todiste. (Riley ym., 1998, s. 924.)

Elokuvissa tunteilla on suuri matks elokuvakokemuksen arvioinnin kannalta. Aurierin ja Guint-
chevan(2015)mukaan elokuvan katsojat ryhmittavat tunteet kahteen luokkaan. He pitavéat yksinker-
taisten tunteiden, kuten ilon, surun, vihan ja pelon, kokemista elokuvan aikana jopa negatiivisena
asiana niiden tuttuuden takia. Toissijaisten tunteiden, kuten nostalgian, melankolian, mydtatunnon,
turhautumisen ja romantiikan, esiin nousemista elokuvan aikana katsojat odottivat ja arvostivat huo-
mattavasti enemman. Toissijaisia tunteita pidettiin myéseenpainuvampina, henkilékohtaisem-

pina ja vaikuttavampina niiden harvinaisuuden ja yllatyksellisyyden vuoksi. (Aurier & Guintcheva,
2015, s. 11.) Eli mikali romanttinen elokuva pystyy vetoamaan katsojaan pintaa syvemmalta ja jopa
yllattamaan taman, odakuvakokemus muistettavampi ja taten vaikuttavaRpimantiikka, fanta-

sia ja nostalgia ovat myds paamotivaatiotekijoita todella omistautuneiden elokuvamatkailijoiden kes-
kuudessa (Macionis, 2004, s. 94).

My6s musiikilla on oma tehtédvansa romanttisissa elokuvissa. Sanotaankin, etta musiikki parjaa ilman
elokuvaa, mutta elokuva ei ilman musiikkia (Lexmann, 2006, s. 13). Tarinan tukemisen ja eteenpain
viemisen liséksi musiikin tarkoituksena on herattda kassg tunteita (Aurier & Guintcheva, 2015,

s. 7).Joissakin tapauksissa musiikin saapumista kohtaukseen voidaan pitdd yhtena paahenkiloista,
havainnollistaen samalla ilon jakamista, viihdetta sek& kertomuksen strategiaa ja prosessia (Franklin,
2011, s. 64)Pystymme myos ymmartamaan musiikkia helpommin, vaikka emme osaisi sanallisesti

kuvailla kokemustamme siitd. (Tarasti, 2002, s. 21).
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Romantiikan aja musiikissatemaattisuugoimi tarkeaéa tekijana.Samalla teemat alkoivat kantaa
ekstramusiikillisia sanmia ja niista tuli tiettyjen kertomusten paahenkildiden merkkéjarasti,
2002,s. 34) Tata keinoa kaytetaan elokuvissa yha edelleen. Tietyilla hahmoilla on oma tunnusmu-
siikkinsa, joka symboloi tdimén olemusta. Teemamusiikiamitse olla linkittynytmihink&an hen-
kiloon, vaan teemakappale voi edustaa ntpdimallekaénteentekevaa kohtausta. Romanttisissa elo-

kuvissa tama toimii tietenkin tunteellisen reaktion aikaansaamisessa.
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3. MATKAKOHTEEN MARKKINOINTI ELOKUVIEN KAUTTA

Elokuvilla jatelevisicohjelmilla on visuaalisen median ja popul&éarikulttuurin keskeisind muotoina
mahdollisuus tuottaa olennaista tietoa jostakin paikasta varsin lyhyessa Bmssdavatkin koh-
teesta aidomman kuvan kuin suorat markkinointimateriaalit (Kim & Ricward2003, s. 217).
Vaikka elokuvat eivable suoiia mainoksia, niiga voi kuitenkin l0ytaa paljon samojehostamisen
keinojakuin tavanomaisimmista mainosmateriaaleigmkuvatmarkkinoivattahtomattaankireri-

laisia paikkoja, tuotteita ja palvelujayyli on vain hienovaraisempilokuvien katsominen omyos

yksi mielikuvituksen merkittdvimmista ruokkijoista ja odotusten asettajista (Urry & Larsen, 2011, s.
4). Tama paalku tarkastele matkakohteen markkinoimista elokuvisseka sité, kuinkalokuvat
voivat muokata matkakohteen imag¥émeiset alaluvut kesktyvéat romantiikkaan markkinoimn

saralla.

3.1 Matkakohteen markkinointi elokuvien kautta

80 ja 90Iuvuilla matkailuala alkoi tunnistaa elokuvien tuomia hyétyja matkailulle. Nykyaan mat-
kailumarkkinoijien yksi paatavoitteista on saada tuotteensa #iak@hteensa nakyville elokuvaan.
Etuina elokuvallisessa kohdesijoittelussa perinteiseen tuotesijoitteluun verrattuna ovat muun muassa
katsojan yhdistyminen matkakohteeseen tunnetasolla, alati jatkuva keskittyminen esiteltyyn tuottee-
seen ilman keskeytyksgeka kilpailijoidereliminoiminen.(Roesch, 2009, s. 32.)

Elokuvassa katsojaan vetoavat viehattavat ominaisuudet, jotka innostavat katsojan matkustamaan,
ovat tyypeiltaan yhtd moninaisia kuin itse kulutetut ja ndhdyt elokuvat (Ritey 1998, s. 923).
Macionis(2004)jakaa elokuvamatkailun ominaiset vetovoimatekijat kolmeen osaan: paikkaan, esi-
tykseen ja persoonallisuuteen. Paikalla Macionis tarkoittaa elokuvassa nékyvia ainutlaatuisia ja tun-
nistettavia maisemia, kohteen saata seka kohteen kulttuurisia, sosiaaldievigia ominaisuuksia.

Esitys viittaa elokuvan teemoihin, genreen ja juonikuvioihin. Mik&li katsoja taas kiinnittd& huomiota
erityisesti elokuvan persoonallisuuteen, vetoavat hdneen samaistuttavat henkildhahmot, nimekk&éat
tekijat ja tunnettu nayttelijgarti. Matkustusintoa saatelevat myds matkailijan siséiset eli niin sanotut
tyontavat motivaatiotekijat. Matkailija saattaa matkaltaan hakea egon kohentamista, statuksensa kiil-
lottamista, identiteettinsa l0ytamistd, fantasian todellistamista tai yksardesti pakoa arjesta. (Ma-
cionis, 2004, s. 90, 94.)
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Monissa elokuvamatkailua kasitteéssa kirjallisuudesgauhutaan myds televisiomatkailusjaten

selkeé eronteko on tarpeellindgnsinnakin elokuvia markkinoidaan julkisina tapahtumina, kun taas
televsiota katsotaan kotoisammissa olosuhtei$saanomaisesti elokuvassa juoni keskittyy johon-

kin tiettyyn ongelmaan, joka on ratkaistava elokuvan loppuun menrksg#isiotaassuosii toi-

siinsa linkittyneité jaksoja, joissa juonta rakennetaan koko sajgan(Roesch, 2009, s.)6Vaikka

my0s sarjoissa juonet voivat olla merkityksellisia ja syvallisid, on elokuvien etuna niiden ainutlaatui-
suus ja ainutkertaisuus. Vaikka kestoaika on kokonaisuudessaan lyhyempi, voi vaikutus olla sitakin

suurempi.

Mainoksiin verrattuna elokuvilla osilti merkittava etuNimittain alle minuutin mittaisten mainos-
videoiden aikana katsojalle j@arsinvéhan aikaa olla epasuorassa vuorovaikutuksessa matkailukoh-
teen kansshkuin koko illan elokuvasa.Erikoisefektit, kuuluisahayttelijat ja viehattavat kuvauspai-

kat tehostavat elokuvan paikkojat@pahtumigkatsojan muistissauoni luo kontekstuaalisen pake-

tin, jonka pohjalta katsoja pystyy kuvittelemaan ainutlaatuisia matkailukokemuksia. Elokuvien uu-
delleenndkeminen esimekki television kautta vain vahvistaa kohteen kiinnostavuutta. (Tooke &
Baker, 1996, s. 88Matkakohde voi silti sydpya potentiaalisen matkailijan mieleen, vaikka tama ei
olisikaan nahnyt kohteeseen sijoittuvaa elokuvaa. Elokuvan mainosjulisteet, tigelétit seka
muilta katsojilta kuullut suosituksatovat matkakohteen vakisinkin eloksta tietamattomatetoi-
suuteen. (Young & Young, 2008, s. 20dydson ja Ritchie (2006b, s. 394) kehott&atmatkakoh-

teita olemaan innovatiivisempia markkinoirgaan, silla elokuvayleisdn tavoittamiseksi tavanomai-

set markkinointitoimenpiteet eivat riita.

Pohdittaessa tiettyjen elokuvien suosiota ja niistd aiheutunutta matkailua kuvauspaikoille, voidaan
huomata, etta esitykset, merkit ja merkitykset ovat tarkedssissa vierailun motiivien muodosta-
misessa seka kohteen esittelyssa matkailijalle (Beeton, 2005, s. 26). Tallainen keskipiste voi olla jokin
tietty maisema, tienviitta, laatta tai tapahtumapaikka. Nama pisteet tai visuaaliset ikonit ovat kohtei-
den markinointistrategioiden keskitssa, silla niiden merkitys kohteen tai paikan imagon rakentamis-

prosessissa on kiistaton. (Roesch, 2009, s. 11.)

3.2Paikan imagon muokkautuminen elokuvien avulla

Visuaalista mediaa pidetaararkkinointiavoimakkaampana imagon luojaroskavisuaalista me-

diaa ei ole alun perin kehitettjita tarkoitusta varten, on sen vaikutus hienovaraiseribaleuvan
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juonen teemat, ihmissuhdekoukerot, luonnonmaisesmkéieksoottisefa jannittavat kohteebvat

merkittévid katsojan matkustusmotivaatioon vaikuttavia tekijdigeeton, 2016, s. 69

Kohdeimagolla tarkoitetaamatkailijoiden mielissaan luomia mielikuvia tietyista matkakohteista
jotka ovat muodostuneet monen tietolahteen summ@gdtarison, 2013,s. 289. Matkakohteen
imago syntyy kohteen asemoinnin ja kohdebrandayksen yhteytlégaa.muodostavat yhdessin
sanotun pyhan kolminaisuuden, jossa kaikki vaikuttavat toisithgade on dynaaminen, jatkuvasti
kehittyva.Siina missa kohdebrandays-gsemointi ovalihes taysin paikallisten matkailumarkkinoi-
jien hallinnassakohdemielikuvat sen sijaan eivéat ode voivat olla joko matkailijoiden itsensa luo-
mia tai markkinoijien maarittelemia ja toivomislatkailijoiden bdellisten kohdmielikuvien tulisi
vaikuttaa kohteen asemointija brandaykseenNaistd kolmesta kohdeimago muuttuu kaikista hi-
taimmin. (Morrison, 2013, s. 28890.)

Poikkeuksiakin 10ytyy, silla utiset ja populaarimedia, kuten elokuvat, pystyvat tieattamisen

lisdksi muuttamaan jonkin alueen tai paikan imagoa lyhyessa ajassa merkittavasti. Matkakohteen
imagolla on myds huomattava vaikutus matkailijan paatoksentekoprosessiin. Sita mukaa, kun eloku-
vien ja television kulutus vain laajenee, kasvaa nmjiden vaikutus paikkojemielikuviin. (Kim &
Richardson, 2003, s. 21719.)

Beerlin ja Martinin (2004)aatiman mallilmukaammatkakohteen imageyntyy kognitiivisen ja tun-

teellisen imagon yhtessimmasta. Naihin vaikuttavamsinnakirerilaisettietolaheet matkakohteesta,
kuten matkailijan aiempietamys sek&ierailutiheys paikassa. Lisdkshagonmuodostumiseen vai-
kuttavat matkailijan persoonalliset tekijat, kuten motivaatio, aiemmat lomakokenseksesosiode-
mografisetominaisuude (Beerli & Martin, 2004, $660.)
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Sosiodemografiset
ominaisuudet

Kuvio 1. Matkakohteen imagon syntymindréahde:Beerli & Martin,2004, s. 660

Elokuvan nahtyaan katsojaiuodostavat paikasta tigellisen tai jarkiperaisen mielikuvahata mie-
likuvaa kehittaamyosmahdollinerhenkléhahmoihin kohdistuva empatja samaistuminerf.unne-
pitoista imagoa selvitettdessa katsojalta voidaan esimerkiksi kge3&o kohteesta elokuvan perus-
teellarentouttava, miellyttavén, jannittava, tylsén, mielenkiintosen vai kenties unettamaaikutd-
man Kognitiivisen imagon rakentumiseen taas vailatdpa, jolla elokuva esittelee paikan kulttuuri
ja luonnonnahtavyyksjanfrastruktuuriaelinolojen mukavuuttaeka yhteisén ominaispiirteit@im

& Richardson, 2003, £29 230)

Mestre,del Rey ja Stanihevskj2008)tutkivat artikkelissaariktiivisten elokuvientuottamia mieli-
kuvia Espanjastade jakavatelokuvatkolmeen kategoriaarikoniset elokuvakehittdvat maanai
alueenmaailmanlaajuista imagaauun muassa nayttdmaban tunnistettampia kulttuurisia omi-
naisuuksia. Passssetelokuvathyodyntavat kulttuurisia elementtejiheellisesti siten, etté ne vaa-
ristavattodellisuutta, mutta vahvistavat stereotypioif@meisenaovat matkailumainosyyliset elo-
kuvat,joissajuoni kiinnittyy vahvasti jonkin tietyn paikamaisemiinsekaturistin tavaomaisiin ti-

lanteisiin ja kokemuksiimotelleissa, ravintoloissa, lentokentilla jinaikka jokaisesta |0ytyypmia
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esimerkkitapauksia, ei ole mitenkaan harvinaista,etttéuvasta |6ytyy ominaisuuksia kaikista kol-
mesta tyypist&Mestre,del Rey & Stanihevski, 2008, s. 186.)

Espanjan tapauksessa elokuvat duaheetsuoranaisi&uvauksellisia stereotypioita, joita kansain-
valisissa tuotannoissa eaalittu vuosikymmenigesimerkiksi Andalsian alteeseen liitetaansein
harkataistelut, flamenesitykset uskonnolliset rituaalit sek& vapagn juhlallisuudetikoniset elo-
kuvatantavat maasta tai alueesta erdanlaisia identitesitkejg jotka eivatsodi todellisuutta vas-
taanollenssilti tarpeeksi miellyttavidoimiakseeryhteiskunmllisinatodistena Samalla ikoniset elo-
kuvat voivatlisata kulttuurimatkailuavedoten korkesti koulutettuihinja taloudellisesti hyvin toi-

meentuleviin matkailijoihin(Mestreym., 2008 s. 187, 194)

Pastisssa elokuvissa saatetaaspanjalaisittairesimerkiksiottaa useasta esikaan tapahtuvasta
kansanjuhlasta piirteita ja yhdistaayteleksi kuvitteelliseksi juhlaksi, kutévlission Impossible Il
elokuvassaMikali kansanjuhlat jadstivaalitkuitenkin esitetd&dn elokuvassaehattavallatavalla
saattavat katsojat kiinnosteaspanjalaisista perinnejuhlisdaikka t@llaiset varta vasten rakenhe
kohtaukset vahvistavat aikaisempia steregtysid mielikuvia maasta, adarkoituksenannen kaik-
kea kiinnittd&katsojien huomioLisaksi tavoitteena oherattaa heidan kiinnostuksensa maatsi-
tettya teema&ohtaan.TAma toimii erityisesti katsojiin, joilla ei ehka viela daurta tietdmysta
maasta ja sen kulttuurista. (Mesyra., 2008, s189 190.)

Matkailumainosmaisissa elokuvisgeni seuraallkomaalaisemmatkailijanseikkailuja tamanutus-
tuessa uuteen kulttuuriin, kaupunkiin tai maatianisinaan han tapaa jonkun paikallisgsta tulee
matkailijan oms Nain henkildlahma toimivat katsojanvirtuaalisena representaatioligtaen uusia
maisemia ja kulttuurisia kokemuksiBallaisilla elokuvillamaastgystytddnantamaan modernimpi
mielikuva seka valttamaakliseitd. Esimerkiksi animaatioelokuv&isakussaEspanjasta haluttii
tuoda esilleerilaisia puoliasekauudistaakatsojien kasitysta maan kulttuurisi@amankaltaist elo-
kuvat tuottavat kuitenkin haastegaunniteltaessiktiiviseen elokuvaan perustuvasaantai alueen
markkinointikampanjaeRiskina on, etté&lokuvan tavanomaisten markkinointimateriaaligamisen
jalkeenkatsojat saattavat kok@aarkkinoinninnegatiivisena asianpitaensisatdaliian ilmiselvéna
(Mestreym., 2008,s. 191 192.)

Aiemmin puhuinelokuvamatkailun synnyttdmista mahdollisistayaidvisista vaikutuksistalsein
ongelmia tulee eteen, kun elokuva yllattden menestyykin, eikd kuvauspaikka ole valmistizutunut

saantyviin matkailijamaariinHalvat muistoesineet ja nopeasti kasaan kyhatyt rakennelmat voivat
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nayttaa erilaisiltaverrattura elokuvassa nahtyihin versioihin. Nain ollmatkailijat saattavat pettya

karvaasti, kurvierailtu paikkaei vasta&aan mielikuvia. (Rileym., 1998, s931.)

Toisin kuin tavallisten markkinoirtiitokalujen kanssaalueiden matkailutahativat pysty hallitse-
maansitd, kuinka paikka nayttaytyy elokuvien kautauitenkin elokuvan siséaltéa analysoimalla ja
mahdollisia symboleita tunnistamalfaatkailumarkkinoijat pystyvasuunnittelemaarsopivia toi-
menpiteitd kohteessRiippuen siitamilla tavoin matkakohde esitetdan elokuvassavat kohteen
markkinoijat asennoitua tahan nakyvyyteen mahdollisuuteitiistaaimagon hallintastrategiaansa.
Ennen matkailijaméaarien lisdantymistd matkakohteiden tpit&& elokuvia tilaisuutenaostattaa
paikan tietoisuutta potentiaalisten turistien keskuudgg8m & Richardson, 2003, £32 Hahm &
Wang, 2011s. 176)

3.3 Markkinointikeinona romantiikka

Markkinoinnissa romantiikan ja rakkauden elementteja ja merkkeja hyédynnetdén jatkuvasti. Rak-
kauden etsinta ja romantiikasta nauttiminen ovat maailmanlaajuisia teemoja, joilla pystytaan helposti
kiinnittamaan huomiomme ja vetoamaan tunteisiimme. Markkiitoimijat laskevat sen varaan, etta
rakkauden kaipuumme ja romantiikan nalkAmme saa meidat alentamaan ostokynnystamme. Roman-
tiikkantaytteisilla mainoksilla vihjataan, etta toimimalla mainoksessa kuvatun tavoin tai hankkimalla
jokin tietty tuote, voimme p&#& parisuhteessamme samaan tilanteeseen, tai sinkkuna saada parem-

mat mahdollisuudet parisuhteen toteutumiseen.

Eras tarkeé asia markkinoinnissa on kuluttayativaation ymmartaminen. Mikali markkinoijat tie-

tavat, mitka tekijat vaikuttavat kuluttajan th@atioon, he saattavat pystyd ennustamaan, miten ku-
luttajat ajattelevat ja prosessoivat tietoa heidan brandistaan tai mainoksestaan. Asia on motivoiva
silloin, kun sekoskettaa kuluttajaa henkilokohtaisella tasolla ja silla on potentiaalisesti mekkittavi
vaikutuksia kuluttajan elamaanaten romanttiset suhteet ovat henkilokohtaisesti tarkeita, silla niiden
seuraukset vaikuttavat henkilo6n huomattavalla tasolla. Tallainen asiaankuuluvuus motivoi kasitte-

lemaan tietoa, tekemaan paatoksia seka toiminfeimyer, Pieters & Maclnnis, 2013, s. 48.)

Kuluttajat motivoituvat myds helpommin, mikéli asia on l&hella heiddn omia arvojaan eli asioita, joita
he pitavat hyving, oikeina ja tarkein@sia koetaan henkilokohtaisesti tarkeaksios silloin jos ne
koskettawat kuluttajan aktiivisia tarpeitgHoyer ym., 2013, s. 493omantiikan ndkdkulmasta aktii-
visia tarpeita voivat olla treffeilla kayminen, seksin tarve seké rento hauskanpito.
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Luonteeltaan tarpeebwat olla esimerkiksi syndiisia tai hedonisiaSymboliset tarpeet vaikuttavat
sithen, kuinka muut rkéevat meidat ja kuinka me kasitamme itsemhbedoniset tarpeet heijastavat
luontaisia halujamme aistinvaraisia nautintoja kohtdahan kuuluvat muun muassatuudenyah-
vistumisen seksin ja leikin tarveKuluttajat, jotka altistuvat seksuaalisille markkinointivihjeille, os-

tavat nopammin tunteita palkitsevia tuotteita, kuten naposteltgtdayer ym., 2013, s. 50.)

Markkinoinnn nakoékulmast&uluttaja voi kayttaa tiedon prosessiiin ja paatosten tekoon joko pal-

jon tai vahan energia® oidaansiis puhua korkean tai matalan panostuksen kuluttajasta. Mikali ku-
luttaja kayttaa henkisesti paljon resursseja mainoksen tulkitsemiseen, kiinnittdd han huomiota eri asi-
oihin kuin vahan tiedo prosessointiin panostava kuluttadsiakas tarkastelee yrityksen markkinoin-

tia jarjen taitunteen perusteell&un kognitiivisesti aennoitunukuluttaja panostaa tiedon kasitte-

lyyn paljon, hanelle tark&on esimerkiksi tiedon uskottavuus, kuterityksen maine(Hoyer ym.,

2013, s. 131136.)Tunteella ajattelevygpaljon tiedon kasittelyyn panostakaluttaja taas kiinittaa
lahteessa huomiota mainoksen viehattavyytEsmerkiksi vetavat nayttelijat auttavat herattamaan

positiivisia tunteita mainosta tuotetta kohtaafHoyer ym., 2013, s143).

Matalan panostuksen kuluttajalla on motivaation puute tarkastella muita vaihtoehtoja, joten han tekee
paatoksia vanhasta tavasta (Solomon, 2013, s. 154). Kognitiivisesti ajattelevaan, matalan panostuksen
kuluttajaan vedotaamsealla tavallaVviarkkinoijat voivat vedota kuluttajaan suoraan, itsereflektointia
kayttaen. Kun mainos puhuttelee kuluttajaa sinuttelemalla tai nostalgian keinoin, kehittaa tama ku-
luttajan positiivisia asenteita ja aikomukgieoyer ym. 2013, s. 16463.) Mainos, joka saa kulut-

tajan muistelemaan nuoruuden spontaaneja seikkailuja ja unohtumattomia lomaromansseja eksootti-
sissa ymparistoissa, voi saada kuluttajan nost&igjiseamalla héanelle kehittysnydntenen asene

tuotteen Ankintaakohtaarkokeakseen samoja tunteita uudelleen.

Viimeisena, mainoksen sanomalla voidaan vaikuttaa asiakkaan kulutusasenteeseen. Mita yksinker-
taisempi sanoma, sitd vahemman kuluttajan tarvitsee kayttda energiaa sen prosessoimiseen. Kiinnit-
tamallalisaksihuomiota mainoksessa kaytettaviin verbaalisiin ja visuaalisiin valintoihin, kuten va-
reihin, ymmarretaan paremmin kuluttajalle helposti syntyvid assosiaatioita. (Hoyer ym. 2013, s. 162
164.) Esimerkiksi punainen yhdistetagseinrakkauteen, intohiman, seksikkyyteen ja nopeutgen

siin& miss&ynttilanvalo romantiikkaan ja [Ampim&&n tunnelmaan.
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Kun taas pyritaan vaikuttamaan kuluttajan tunneperéisiin asenteisiin panostuksen ollessa matala, on
kuluttajan mielialalla suuresti merkitysta. Ollessaarétiguulella kuluttajaodennakdisemmin ker-

too pitavansa jostakin, kun taas vaaralla jalalla noussut kuluttaja myontaa helpommin inhoavansa
jotakin tuotetta. Hyvantuulinen kuluttaja myds sivuuttaa helpommin brandiin liittyvan negatiivisen
informaation,kun taas phantuulinen kuluttaja huomioi erityisesti tuotteesta saatavan negatiivisen
informaation. (Hoyer ym. 2013, s. 166.) Mainoksia, joissa esiintyy viehattavia inmisia tai julkisuuden
henkil6ita, pidetd&n kiinnostavampina ja huomiota herattavampin@nTéikuttavat julkisuuden

henkiléiden oma persoona ja maine. (Hoyer ym., 2013, s.1769)

Myds nmuilla ominaisuuksilla pystytaan vaikuttamaan tunteiden kautta kuluttajaan. Miellyttavat ku-
vat, kuten seesteinen kuva auringonlaskusta voi auttaa tekesi@aaatoksen. Musiikki taas voi

saada kuluttajan hyvalle tuulelle, nostattaen iloisia tunteita ja muuttaa taman asennetta positiivisem-
paan suuntaan yrityksesta tai tuotteesta. Lisaksi musiikki voi nostaa esille muistoja erilaisista tilan-
teista ja kokemuksta. Mikali jokin kappale mainoksessa muistuttaa kuluttajaa vanhasta romanssista,
muistoon liittyvat tunteet siirtyvat myos kyseentuotteeseen, brandiin tai mainokseen. Yksi teho-
keino on myds huumori, joka voi ilmeta vitsien, satiirin, ironian ja hidlmisten tilanteiden muo-

dossa. Eras yleinen keino herattad kuluttajassa tunteita on seksi, joka yleensa ilmenee seksuaalisens:
vihjailuna tai alastomuutengarsinkin seksin kohdalla eri kulttuureista 16ytyy paljon eroavaisuuksia.
Siin& missa Eurooppa ja Rois-Amerikka on tottunut hyvinkin rohkeisiin mainoksiin, ollaan Aasi-

assa huomattavasti konservatiivisempia. (Hoyer ym., 20131s173.)

Herattddkseen kuluttajan huomion ja motivaation, tulisi markkinoinnissa kayttdd monipuolisia ja
erottuvia keinojaEnnennakemattomien keinojen, kuten epatavallisten kuvakulmien, yllattavien hil-
jaisuuksien ja odottamattomien liikehdintdjen kayttdminen mainoksissa on suositeltavaa. Myos sil-
miinpistavat keinot, kuten kova musiikki ja nopea toiminta vangitsevat katea@mion mainok-

sissa paremmin. (Solomon, 2013, s. 158.)

Mai noksissa romantii kka n?2Kky y-tyyppsssa arineissa, joissa k i k
jotkin aivan eri maailmojen edustajat sattuvat kohtaamaan ja rakastumaan, kuten vaikkapa miehinen
NASCAR-aj aja sek? entinen naislastentarhanopett

massani elokuvassa inmiset erantereiltga maistakohtaavat yllattaen.
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3.4 Romantiikan kayttaminen matkakohteen markkinoinnissa

Matkakohteermarkkinoiminen romantiikkaa etsiville vaatii matkailutoimijoiden tietamysta ja ym-
marrysta alueen vetovoimaisuudestayisestiromantiikan nakokulmasta. Lisdhaasteena on, etté eri
ymparistoissa vallitsevat erilaiset houkutustekijat. Hyvaa esimerkkiaviasta romantiikantayttei-
sestd matkailumarkkinoinnista 16ytyy hga kuherruskuukausimatkailun puoleltddiden jalkeen
tapahtuvan lomamatkaraatimuksina ovat romantiikkaa huokuva paikka seka mahdollisuus ainut-
laatuisiin, yksildllisiin ja ikimuistoisiin Bimyksiin. Nykyaan vastavihityt toivovat kuherruskuukau-

deltaan seka voimakkaita tunteita etté rentoutumista. (Jericé & Wu, 2017, s. 639.)

Matkakohteen kokonaisvaltainen viehattavyys koostuu paikan ainutlaatuisista piirteistd. Nama omi-
naisuudet erottavabmankaltaiset kohteet toisistaan kiinnittéen tutkijoiden ja markkinoijien huomion
kohteiden kilpailukykyyn. Erdan korealaisiin hddmatkaturisteihin keskittyvan tutkimuksen tarkoituk-
sena oli analysoida eri haamatkakohteiden kilpailukykya seké niiden vetmesijoita. Naita teki-

jOita, jarjestyksessa tarkeimmasta vahiten tarkeimpaan, olivat paikan mukavuus, hyvat maisemat, tur-
vallisuus, paikan romanttisuus, sopiva hintataso, hyva saa, historiallisten ja kulttuuristen resurssien
tarjonta seka paikan soveltusishoppailuun. Kun vertailtavina kohteina olivat muun muassa Aust-
ralia, Havaiji, Japani ja Eurooppa alueena, ei ole yllattavaa, etta eri kohteissa oli myo6s eri padhouku-
tintekijat. (Kim & Agrusa, 2005, s. 888, 89894.)

Tutkimus osoittaa, ettéaikka ranta, luonto ja kaupunkikohteilla on kaytdssaan erilaiset valttikortit
romantiikan rakentamiseen, ovat kaikki silti potentiaalisia haamatkakohteita. My6s asiakkaiden kan-
sallisuus, kulttuuriperima, kotimaan maantieteellinen sijainti seka maidieevaistoria vaikuttavat
romanttisen kohteen valintaan. Tutkimuksessa mukana olleista kohteista Australia koettiin kaikista
houkuttelevimmaksi haamatkakohteeksi korealaisten keskuudagsaia harkitsivat eniten paris-
kunnat, jotka aikoivat viettaa kagssa muutaman paivan (Kim & Agrusa, 2005, s. 899). Sama
kysely suunnattuna suomalaisille hddmatkalaisille antaisi hyvin erilaisia tuloksia niin kohteen valin-

nan kuin myds vetovoimatekijoiden osalta.

Esimerkiksi Karibiaa markkinoidaan paikkana,jaqka Ok auan y hdi st etty r om:
taa luonnonmukaiseen, pitkdaikaiseen ja itsestaanselvyytena pidettyyn paikkaan vahvistaen samalla
l&nsimaisia mielikuvia paratiisista. Kyseessa on trooppinen rantakohde, joka tarjoaa loistavat puitteet

heteroe k suaal i sill e h2aille sek? romantisoi seksi:

tei sen?o. Sanavalinnoilla yll2a&apidet?22an ajatu
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kosteana kohteen&amallaviitataan paikan olevan seksuaalistatohimojen ja rakkaussuhteiden

potentiaalinen toteuttamispaikka. (Wilkes, 2016, s. 2.)

Samoilla linjoilla ovat Borgerson ja Schroeder (2002, s. 579), joiden mukaan erilaiset markkinoin-
nissa hyédynnetyt representaatiot ovat auttaneet muovaamaan Haskg@itisen, primitiivisen ja
paratiisimaisen mielikuvan. Vaikka Havaijin alkuperaisvaestolla on rikas kulttuuri, monen mielikuva
paikasta koostuu matkaesitteiden, ruokakirjojen, musiikin ja elokuvien luomasta illuusiosta. Itse Ha-
vaijin asukkaita kuvataamsein luonnollisina, alkeellisina ja seksuaalisesti vapautuneina. Tapana on
my0s verrata havaijilaisia naisia saareen tai vesiputouksien alla poseeraaviin, aina kukkasin koristel-
tuihin, seksuaalisesti saatavilla oleviin houkuttimiin. Naiden representiativaikuttavuuden sa-

laisuus on paattymattomassa toistamisessa eli samankaltaisia kuvia esitetdan yha uudestaan lukuisiss:

eri markkinointikonteksteissa aikakaudesta toiseen. (Borgerson & Schroeder, 2002583579

Kuten elokuvissa, myts matkakohsasasiakkaan mielenkiinnon herattaminen on elintarke&a, kuten
Pearcen ja Wuf2016)teettama tutkimus kertoo. Selvitettaessa, mitka tekijat saivat vierailijat anta-
maan australialaiselle, romanttiselle nahtavyyskohteelle loistavat arvostelutupadispelkat ra-
kennukset, puutarhat tai kiertoajelut eivat yksinaan riittaneet. Viimeisen ratkaisevan silauksen antoi
matkailijoiden mielikuvituksen ruokkiminen kohteen perustajan rakkaudentaytteisella tarinalla.
(Pearce & Wu, 2016, s. 229.) Elokuvista syntjaaahtavyyskohteilla tai muuten elokuvia hyddyn-
tavilla paikoilla onkin etuoikeus hyddyntaa alueelle sijoittuvan elokuvan tarinoita, jotka voivat pe-
rustua itse elokuvan juoneen tai tuotantoprosessiin. Talloin tekijoiden kulissien takana sattuneet kom-
mahda/kset ja yhtenevaiset tapahtumat elokuvan juonen kanssa tekevat syvemman vaikutuksen koh-
teessa vierailevaan yleis6on. On esimerkiksi yleisesti tiedossa|aitévassantista avioparia esit-

tavat Bardem ja Cruz alkoivat seurustella myds oikeassa eldjadssait nykyaan naimisissa.
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4. PRAGMAATTINEN SEMIOTIIKKA

Semiotiikkaa on kaytetty 198@vulta lahtien keskeisena mediakuvien tutkimisen metodina (Seppéa-
nen, 2005, s. 106Koska tarkoituksenani on tulkita romantiikan merkitylsiénerkkejéelokuvasta
valikoitui tutkielmani analyysimenetelrkéi semiotiikka. Tamapaduku avaa pragmaattisen semiotii-
kan kasitettd Semiotiikka keskittyy merkkien sek& merkkijarjestelmien toiminnan tutkimiseen
(Cobley & Jansz, 1998, s. 4hnalyysimertelman lisaksi semiotiikktarjoaatutkijalle teoreettis
metodologisen viitekehyksdireimas & Courtés, 1982, s. 2&B2). Semiotiikan tarkoituksena on
tutkia merkkien toimintatapoja seka niiden keinoja esittatugalatulkintoja (Veivo, 2011, s. 11)
Tarkasteltaesdgettyjen elokuvien suosiofa kuvauskohteisiin lisd&ntynyttd matkailua on huomattu,
etta nerkeilla, merkityksilla ja merkitsijoilldon kiistaton rooli vierailun motiiviennimittamisessa

sekapaikan esittelyssa matkadije (Beeton, 2016, s. 31).

Kohtaamme erilaisia merkkeja ja merkityksia paivittdina aamstailtaan Merkit kertovat meille,
milloin kannattaa ylittda tiemiten vo poistua rakennuksesta taistd ovesta menné sisaénresid-
der, 2011, s. 61Merkit kytkeytyvat niin elinympéaristoon, yhteiskuntaan kuin myoés kulttuuin-
laiset merkitykset pystyvat muovaamaan ajatuksneja arvojanmeseka ohjaamaan paatoksente-

koammeja toiminnallisuuttanme (Veivo & Huttunen, 1999, s. B.)

Olennaista on ymmartaa, ettéerkkia ymparoivat aina erilaiset merkkijarjestelmat, joukot, saannot

ja kontekstit, joiden osatekijat on osattava huomioida. Naiden saantojen ja jarjestelmien avulla merk-
kien toimintaa on helpompi ymmartaa. Itse merkkien toiminta taas maarittyy laajajésten ja
paikallisten kontekstien mukaan. (Veivo, 2011, s) Akiat, esineet, tapahtumat ja teot merkkeina
littyvat vahvasti muihin asiakokonaisuuksiin, arvoihin, tunteisiin ja ajatuksiin. (Veivo & Huttunen,
1999, s. 25 Keskeista semiotiikassa amerkkien suhde toisiinsa, silla se mita yksi merkki tarkoittaa,
riippuu sen suhteesta muihin merkkeihin (Rose, 2007, sMys elokuvan merkkien tulkinnassa
minun tulee ottaa huomiod@rinanaikaisemmat tapahtumat, hahmojen mahdollinen keksigka

tapahtumapaikkojekulttuurisia ja historiallisia yhteyksia.

Merkit eivat edusta vain oikeita tapahtumia, toimintoja tai ihmisten ja asioiden valisia suhteita, vaan
myo6s kuvitteelliset asiat voivat saada merkityksia (Johansen & Larsen, 2002,Hi 86)0s fiktii-
vinen elokuva sopii semioottisen analyysin kohtedksikuvan tapahtumatijoittuvat kuitenkin oi-
keasti olemassa olevaan paikkagmen pystyn heijastamaan romantiikan merkityksidyos maan

kulttuuriin. Semiotiikan hallitseminen auttaa nykypan kulttuurin ymmartamisessa (Cobley &
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Jansz, 1999, s. 3Jutkimuksessani semiotiikka auttaa tulkitsemaan elokuwagkkinointikeinona

syvemmin ja haastaminut pohtimaarsiindesiintyvia kulttuurisia elementt]

Semiotiikka jakautulkahteen tutkimusahln: teoreettiseen ja empiiriseen. Teorsetsa semiotii-
kassakeskitytdan merkien kayttoon kasitteebesti jolloin kaikille merkeille ja merkkijarjestelmille
yhteiset ominaisuudet ovat kiinnostuksen kohte&ngenmerkkisysteemeissa vallitsevat suhteet tai
merkkeihin kuuluvat loogiset element{i/eivo & Huttunen, 1999, s. 1pItselleni empiirinen se-
miotiikka on relevantimpisilla siindhalutaan selvittaa enkkien ja merkkijarjestelmien tapaa toimia
ja miten merkityksesyntyvat tietyissa tilanteissa. Tutkimuskenttan&attoimia kaikki elaman osa
alueet. (Veivo & Huttunen, 1999, s. 20.)

Empiirisessa semiotiikassa taiteen ja kulttuurin alueet ovatsamyguosittuja. Esimerkiksi kulttuu-
risemiotiikka koostuu kulttuuria maarittavista rakenteista seka niista koostuvista kulttuurisista ele-
menteistd. Tuotamme kulttuuria aina toimiessamme, tuntiessamme, reagoidessamme tai vaikuttaes-
samme johonkin asiaan taigsiimme. Kulttuurin yllapitdminen onnistuu yhteisten koodien ja merk-
kijarjestelmien keinoinNiiden avulla pystytaan keraamagnvalittamaartietoa sekasosialisoitu-

maan. (Johansen & Larsen, 2002, s. 168tkimuskohteeksi soveltuu lahes mika tahansekkiei

toimiva kulttuurin ilmi6. Esimerkiksi materiaalisesti ajateltuna viini on janon poistavaa nestetta,
mutta kun viini valitaan juomaksi, se voi merkita eri asioita, kuten hienostuneisuutté|aaiteen

mukaan (Veivo & Huttunen, 1999, s. 20.)

Romantiikan merkitgten tulkitseminerlokuvanatkailun kauttaohjaa tutkielmaani myés matkailu

ja markkinointisemiotiikan pariinlokauan aika@n tunnistettu, etténatkailuala tuottaa ja hyodyntaa
erilaisiasemiotiikan keinojaMatkailumarkkinoinnissa semiotiikkaojaa vahvastmerkkien ja ku-

vien kykyyn lisata merkityksi&ohteisiinsekamarkkinointiin taikuvailla kohteita jaodotettaviako-
kemuksia Taméan saavuttaakseeratkailualan ja markkinoinnin edustajat omaksyeakehitéivat
matkailun semioottisen kielen, jota kaytetddn markkinoinnigesemerkiksiohjaamaan odotuksi-
amme Muun muassa valtaosassa matkailuesitteita rannat on ku&ettituksella tyhjina, silléu-

tion rannan tiedetaan merkitsevan meille jotal8iloin pysymme kuvittelemaantsemme tuolle
tyhjalle rannalle, yksin tai seurasdasranta kuvattaisiin tdynna vakea, olisi suhdetta kuvaan vaike-
ampi rakentaakun matkailijat tunnistavat merkkien, kuvien ja heidan omien kokemustensa vélisia

suhteita, he kiinnigtvat esitykseeremotionaalisest(Tresidder, 2011, £9, 64.)
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Mitd paremminmatkailualan osaajat oppivginmartamaamatkailussa kaytettavia kuvia ja merk-
kejaja niiden merkitystahmisille, sita helpommin he pystyt kohdentamaan oikeanlaisreerkkeja
nyKkyisille tai potentiaalisille matkailijoilleKun erilaisia matkailuesitteita, flyereita ja matkaoppaita
analysoidaan semioottisegtystytaan ndkemaan, kuinka yritykset, markkinoijat ja hallituaaéd-

vat merkity$a sekaarvoa tuotteilleen ja kohteelleeBemiotikka mahdollistaa my6s ymmartamaan
sanojen ja kuvien tiettyja kaavoja tai mallg@ista voidaan paatella mita asioita pidetaan merkitta-
vind. Usein esimerkiksi matkaesitteissa kaytetadah a u gaikogpda kaitaisia sanojahjaamaan

ajattelutapaamme kyseisesta paika@teesidder, 2011, s. 59

Matkailusemiotiikan tulkintaiippuu muun muassaatkailijoiden ja potentiaalisten vierailijoiden te-
kemista merkkien ja kuvien tulkinnoistiégse tulkinta riippuusiitd, missa kontekstissa fainka vali-
neen kautta merkit esiintyvatiesti voi valittya esimerkiksi esitteen tai nettisivun kauta, miten
merkityksen konteksti maaritellaan, riippwiestin tuottajastga kohderyhmastaEsimerkiksikun
aboriginaalien kuvia kaytetagkustralian matkailumarkkinoinnissenatkailun kontekstisssen ym-
marretdén olevaesimerkki paikallisesta kulttuurisja tavoista Talldin kampanjan tarkoituksena on
myyda Australiaa katsojille matkakohteemdikali samaa kuvaa taas kaytettaishational Geo-
graphic-lehdessa olisi sen tarkoitus ja merkitys eri. Semiootikkojen on ymmarrett@ta samoilla
merkeilla ja kuvila voi olla eri merkityksidiippuen seka niiden esiintymispaikasta étl&itsijoiden
yksildllisista taustatekijoistgTresidder, 2011, s. 667.)

Matkailun ja kulttuurin lisdkstutkielman sivuaamarkkinointisemiotiikkaaMainonnan ja median
katsotaankirolevanlahella kulttuurisemiotiikkaa. Koska mainonnasserkkeja sovelletaan erilais-

ten mielikuvien luomiseen, on kulttuurin sisaisten merkityksenmuodostamisen keinojen hallitsemi-
nen aarimmaisen tarkeaa. (Veivo & Huttunen, 1999, 8 20Markkinointisemiotiikka perustuu aja-
tukselle, ettdnyddykkeet usein ylittavat niiden toiminnallisen tarkoituksen ja antavat symbolista lisé-
arvoa asiakkaille. Esimerkiksi isodidin reseptikirja voi sisdltdd enemman perhemuistoja kuin ruoka-
reseptejaralléin perte sailyttaa kirjaa enemmankin sen symbolisen, tunteellisen arvon ansiosta kuin
toiminnallisen.Sehyddyntéda analyyttisia tytkaluja ja teorioita niin yhteiskuntatieteista, taidehistori-
asta ja elokuvateoriast@Oswald, 2011, s17,40)

Kun semiotiikan eraloja on valotettupanewlutaanmyds semiotiikarsuuntauksiinVaikka semiotii-
kan juuret ulottuvat antiikin Kreikkaan saakka, on nykyajan semiotiikka saanut alkunskt9@0
(Veivo & Huttunen, 1999, s. 1&obley & Jansz, 1998, s). Kielitieteilijd Ferdinandde Saussure ja
filosofi Charles Peirce lahestyivamerkin kasitettéeri tavoin (Cobley & Jansz, 1998, s. B3).
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Saussure kehitti strukturalistisen merkkikasityksen, jonka mukaan merkin muodostavat kaksi ele-
menttia: merkitsijga merkitty. Ne nivoutuvat toisiinsaastavuoroisesti eli merkittyd ei ole ilman
merkitsijaa ja toisinpainVeivo & Huttunen, 1999, 26 27.)

Pragmaattinen semiotiikkeeskittyy siihenkuinka tulkitsin toimii arjessa eli miten merkkeja kayte-
tdan (Seppanen2005, s. 110)Hanenmerkkikasitjksensdon pragmaattinen jolloin keskidssa on
merkin toimintaMerkkia ei pideta vaikahdenvélisendastaavuutenazaan myos merkin vaikuttes
pidetaan tarkeandlerkin katsotaan koostuvan kolmesta elementistérkkivalneestd, objektista
sekamerkin vaikutuksestti tulkinnasta Pragmaattisessaarkkikéasityksessétyse on merkin kah-
destatoiminnasta eli esittavyydesta ja tulkittavuudestarkkeja ovat siis kaikki ne asiat ja ilmiot,
jotka esittavat objektia ja ovailkittavissa.(Veivo & Huttunen, 1999, 10,

merkkiviline

merkki

objekti tulkinta

Kuvio 2. Pragmaattinen merkkikasitylsdhde:Veivo & Huttunen, 1999, <12,

Pragmaattista merkkikasitysta havainnoi kolmimuotonen kuviq jossa jokaista kulmaa edustaa
yksi merkin osaalue.Kyse on néaidn kolmersuhteesta keskenadama kaikki elementit voivat olla
seka mentaalisiajatuksiaetta materiaalisiasioita ja toimintojajoita pystyy tulkitsemaaarkeaa
on myo6s huomioida merkin ajallinen ja paikallinemteksti eli tilanne, jossaerkki esiintyy(Veivo

& Huttunen, 1999, 11 42.) Ennen kaikkea merkki edustaa aina jollekin jotgkiiacCannell, 2013,
s.109).

Toiminnallisuutta voidaan tutkia eri tavoiBsimerkiksi samanlaisuudella, jatkuvuudella gaken-
tionaalisuudella pystytaan selvittdmaan merkkivalineen ja sen edustaman objektin valista suhdetta eri
nakokulmista. (Veivo & Huttunen, 1999, s. 45.)Namahelpottavat merkkien tunnistamista ja mer-

kitysten ymmartamistd. Naista moni on kaytdssa eefi pragmaattisessa semiotiikassa, kuten
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ikoni, indeksi ja symboli. Kuitenkin myds strukturalistisessa suuntauksessa on tutkimukseeni sopivia

ja elokuvan tulkintaan soveltuvia valinei{&eppanen, 2005, 125)

Ikoninen merkki kuulostaa tai nayttaahteeltaan eli sen suhde objektiin perustuu samankaltaisuu-
teen (Fiske, 1996, s. 70; Johansen & Larsen, 2002, s. 83; Seppanen, 2002, s. 179). Esimerkiksi kartta
tai valokuva on ikoni (Fiske, 1996, s. 71). Valokuvissa realistisuus on elintarke&a, sillaireabte

kertoo myds ikonisuuden asteesta. Esimerkiksi passintarkastuksessa kuvan tulee muistuttaa passin
haltijaa. Kuitenkin yhta tarkedd on representaation yhdennakoéisyys muiden passikuvien kanssa el
passivalokuvien standardoidun visuaalisen jarjestykssudattaminen. (Seppanen, 2005, s. 130

132.) konisuudessa ominaista on myos erottelu motivoimattomaan ja motivoituun merkkiin. Mita
ikonisempi merkki on kyseessa, sitd motivoituneempi se myds on. Esimerkiksi janis ei sanana muis-
tuta ulkoisesti janistahtd paljon kuin valokuva janiksesta. Tallin valokuva on sanaa motivoitu-

neempi. Seppanen, 20028, 180)

Indeksiselle merkille ominaista on sen kausaali®liuse on suorasti sidoksissa kohteeseesa

merkiksi savu on tulen indeksi nuha on vilustumsen indeksi(Seppanen, 2008, 178 Fiske, 1996,

s. 70 71) Valokuva on indeksinen, silla se on syntynyt vuorovaikutuksen kautta kohteen ja merkin
valill2&a, Verbaalisessa kieless? puhuttaessa 0
kemsta oikean janiksen kanssa. Nain ollen verbaalikielen ilmaisut voivat heijastaa jotakin itselleen
ulkoista kokonaisuuttgSeppanen, 2003, 179) Myds musiikilla ajatellaan olevan kausaalinen, in-
deksinen luonne. Tietyt instrumentit tai melodiat voivat toimia indeksina jollekin tyylisuuntaukselle,
jolloin esimerkiksi urut viestivat kirkollisesta ympéristosta. Musiikin kyky herattaa akillisia tunte-
muksia voidaan tulkita myds indeksiksi. Talldin kovadaninen ja uhkaava musiikki voi synnyttaa pe-
lon tunteen. (Lexmann, 2006, s. 45, 58.)

Symbolinen merkki taas ei liity kohteeseensa suorasti eik& edes muistuta sitd. Ihmiset ovat sen sijaan
sopineet, mita nr&ki edustaaSymbolimerkki on kytkoksissa kohteeseensa tavan, sopimuksen tai
saannon perusteella. Esimerkiksi punainen risti, numerot ja enimmaltd osin myds sanat ovat symbo-
leja. (Fiske, 1996, s. 702.) Matkailussa esimerkiksi paikallisuutta pystytddestrmaan helposti
symbolisten merkkien avulla. Siind missa Empire State Building toimii Manhattanin symbolina mat-
kailijalle, voi Vapaudenpatsas taas symbolisoida Yhdysvaltoja. (MacCannell, 2013, 532.31o0-

kin merkki voi olla ikoni, indeksi ja symbatiamanaikaisesti, kuten vaikkapa valokuva Marilyn Mon-
roesta (Cobley & Jansz, 1998, s. 33).
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Tarkeita tyokaluja ovat myds metafora ja metonymia. Metonymiasta puhutaan, kun jotakin suurem-
paa kokonaisuutta edustaa jokin pienempi osa. Esimerkiksi valokuwa antalohkaistun kuvan
kokonaisuudesta. Metonymialla pystytdan rakentamaan vahvasti erilaisia merkityksia, silla esimer-
kiksi sodasta valituilla kuvilla voidaan luoda hyvin erilainen kasitys tilanteesta. (Seppénen, 2005, s.
126.) Mydsuutisiin valitut klipt ovat metonymiaa. Valittu metonymia maarittaa sen, minkalaisen
kuvan haluamme jostakin tapahtumasta anedgonymiat heijastavat todellisuutta hyvin niiden in-
deksien kaltaisen toimintatavan ansiosta. Luonnollisista indekseisté ne eroavat sitenyaditiziame
useimmiten harkitenHiske, 1996s.127 128)

Metaforat eli kielikuvat ovat niin vakiintuneita kielessiéeja ajattelussamme, ettéhin ei toisinaan
kiinnitetd huomiotaKeskeista metaforassa on sen kyky kasittaa jokin asia toisen asiam dekt
irtaantua asian kirjaimellisesta merkityksest
nen, 2002, s. 184.86) Metaforan olemus tarraa mielikuvitukseen, ei niinkaan realismiin. Se haastaa
l[oytam&an eritasoisia yhtalaisyyksia kielikuviedlilla assosiaation tavoir{Fiske, 1996,s. 130)

Vaikka metafora voidaan esittaa seka verbaalisesti etta visuaalisesti, niiss&\o&eroja. Esimer-

ki ksi verbaalisest:i il mai stu metafora oi hmine
sijainen subjekti ja susi toissijainen. Valokuva taas ei etene lineaarisesti, jolloin sen subjektien erot-
taminen on vaikeampaa. (Seppanen, 2002, s) ¥@8sinkin mainoskielessa kaytetaan useimmiten
metaforaa muihin visuaalisiin kieliin verrattuna. Tuaettivastaa yleensa metaforana jokin tavara

tai tapahtuma.Kiske, 1996s. 123)

Vaikka semiotiikka on sopiva menetelma merkitysten tulkitsemiseen, on sillakin omat ongelmakoh-
tansa. Rose ehdottaa semiotiikan tarjoavan visuaaliselledologialle sen kaipaamaa kriittista tar-
kastelutapadl &hankuuluu kuvien riittavan huolellinen tarkastelu, visuaalisten kohteiden vaikutusten

ja sosiaalisten olosuhteiden huomioon ottaminen seka tulkitsijan oman kasityksen huomioiminen.
(Rose, 2007, s. 12, 78.) Vaikka semiotiikka on analyyttisesti kirjava,sili tarjoa selkedéd metodia
sovellettavaksi (Rose, 2007, s. 78, Don Slaterin, 1998, mukaan). Matala (2004, s. 61) toteaa oivalta-
vasti, etta vaikka semioottisella lahestymistavalla ei ole tarjota selkeda analyysimallia, jonka avulla
olisi helpompi tuottaasuoria vastauksia, antaa se ennen kaikkea apua sisallon yksityiskohtaisessa
analyysissaOn my0s hyva muistaa, eftékainen tulkitsee asiat eri tavalla ja kaikki eivat mydskaan

ole aina samoilla linjoilla merkityksen kanssa ja haluavat taten vastustg@rssidder, 2011, s).6
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5. AINEISTO JA MENETELMAT

Kaytan tutkimukseni aineistona elokuwdigky Cristina Barcelon&uodelta 2008Katsoin elokuvaa
televisptallenteest@| kuvakaappaukset otsuoratoistopalvelu Elisa Viihteen kautEdokuvakestaa

1h 36 min Aineisto oli minulle ennestaan tuttonuttaanalyysivaiheessa katsoin elokuvan useita ker-
tojakesakuusta 201Bulukuuhun 2019Kuvakaappaukseittin marraskuussa 20.Vaikka olenasu-

nut Espanjassa jonkin aikge vieraillut Barcelonassa&n pystynyt juurikaan hyddyntamakoke-
muksiani analyysivaiheessa. Eniten kokemuksistani oli hydtya tunnistaessani eri nahtavyyskohteita
joita @ elokuvassa aina mainittu nimeltéama paalku esittele tutkielman analyysimenetelman

tutkimusaineiston janalyysa tukeneitalokuvallisia keinoja

Vaikka semiotiikka ei tarjoakaan selkeaa ohjenuoraa analyysiprosessia varten, on Rose antanut semi-
oottiselle analyysille vaiheittain etewan lahestymistavan, jota mukaillen analysoin omaa aineis-
toani. On muistettava, etta merkkien moniulotteisuuden vuoksi tulkittavat merkit saattavat tehda
montaa asiaa samaan aikaan (Rose, 2007, €i@&linmaisena on paitava mitka asiat ovat merk-

kejg jonka jalkeen on paatettava, mitd ne merkitsevat itsendan. Seuraavana tulee miettia miten ne
suhtautuvat toisiin merkkeihin. Neljantena ttakin naiden merkkien yhteyksia (ja yhteyksin yhteyk-

sia) eli kiinnietdd merkkeja laajempiin kokonaisuuksiin, koodeista ideologioihin. (Rose, 2007, s.
98.) Rosen lahestymistapa anvapautteerilaisille tulkitsemistavoille, silla se muistuttaa, etta merkit

ovat aina monisavyisia ja ne rakentuvat aina muiden merkkien kautta.

Ensimmaisilla katsekerralla katsoin elokuvaiman taukojgja keskityin romartisiin kohtauksiin.
Ensimmaisssa vaiheesdaisella katselukerrallearinasta alkoi nousta esimonia eri teemojamer-
Kitysryppaitg joiden mukaan olen nimennghalyysinipéaé ja alaluvut.Seuraavill&kerroilla katsoin
elokuvaa patkittainToisessa vaiheessadkityin joka kerrdh etsimaarkohtauksistanerkkejétietyn
teeman nakokulmastdassaohtaaaloin kiinnittamaan myds huomiota elokuvallisten keinojen
kutukseemmerkkien esilletuomisess@iamaén jalkeepohdinkolmosvaiheen mukaiseskiliinka mer-
kit suhtautuvatoisiinsa Viimeisenakeskityin selvittdméaanmiten merkkien konteksti vaikuttaa nii-
den tulkinbihin. Toisin sanoen, jos sama merkidettaisiin eri tilanteeseefa elokuvalliset keinot

poikkeaisivat nykyisestdulkittaisiinko se silti samoin tavoin.



5.1 Elokuva-aineisto

Elokuvan on ohjannut ja kasikirjoittanut Woody Allen ja paaosissa nayttelevat Scarlett Johansson,
Rebecca HallJavier Bardem seka Penélope Cruz. Internet Movie Databiassto luokittelee elo-

kuvan draamaksi ja romantiikaksi. Elokuva sai ehdokkuuksia ja voittoja lukuisissa palkintogaaloissa.
Merkittavimmat palkinnot tulivat Golden Globgaalasta parhaasta komaelokuvasta seka Osear
gaalasta, jossa Cruz palkittin parhaana naissivuosanayttelijand. (Vicky Cristina Bartelona
Awards.) Ohjaajan kerrontatyyli edustaa genrena kermakakkukomediaa eli slapstickia. Se ei ole vain
koomista vakivaltaa, vaan absurdia kddkéa, jota ei paina syyllisyys tai kaavamaisuus. (McCon-
nell, 1975, s. 60.)

Tarina alkaa, kun parhaat ystavat Vickall) ja Cristina (Johansson) saapuvat Barcelonaarkgesa

Vicky on varovainen ja harkitseva eléden vakaassa parisuhteessa, kun taagujatlesnkuksi tullut

Cristina on seikkailunhaluinen ja spontaani. He majoittuvat Vickyn sukulaisten luona. Vicky aikoo
viettaa kesan opiskehekatalonialaista kulttuuria ja Cristina valokuvat&raan aidenayttely ava-
jaisissahe nédkevat salaperaisésmidemaalarin, Juan Antonion (Bardem) ja kuulevat taman myrs-
kyisasta entisesta avioliitosta. Yllattaen naiset tapaavat miehen samana iltana ravintolassa. Juan An-
tonio tulee juttelemaan heidan luokseen ja ilmaisee kiinnostuksasisapia kohtaan. Cristinan

hei kiinnostunut, mutta Vicky ei lampene miehen suorille ehdotteluille. Mies kuitenkin saa suostu-

teltua naiset lahtemaan mukaate#okonedhan viikonlopuksi Oviedoon.

Oviedossa he viettavat ensimmaisen paivan kolmestaan kierrellen kaupungiryyiéigaulialla

Cristina menee Juan Antonion huoneeseen, mutta viettely paattyy lyhyeen, kun Cristina saa vatsa-
haavan. Seuraavana aamuna Cristinan jaddesdeeseen/icky joutuu viettdmaan paivan kahdes-

taan Juan Antonion kanssa. Pikkuhiljaa Vicky kuidarrentoutuwiinin ja miellyttavan keskustelun

myo6ta lllallisen jalkeen he menevét viela kuuntelem&#daransoittajaga konsertin jalkeen Vicky

paatyy rakastelemaan Juan Antonion kanssa puistossa. Seuraavana paivana kaikki kolme palaavat

takaisin Barcelonaan eika Vicky paljasta Cristinalle mitaan.

Pian Cristina aloittaa suhteen Juan Antonion kanssa ja muguthza téelija-ateljeehenVicky taas
keskittyy opiskeluihinsa yrittaen karistaa Juan Antonion mielestdan. Yllattden hanen sulhasensa
Doug tuleevierailulle Barcelonan ja haluaa menna kaupungissa naimisiin. Silla aikaa Cristina ja
Juan Antonio elavét onnellisinalokuvaten, maalaten ja viettden aikaa Vickyn ja Dougin kanssa.

Harmonian sarkeyllattdermiehen itsetuhoienex-vaimo Maria Elena (P&ope Cruz), jonka Juan
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Antonio ottaa luokseen asumaan tdman itsemurhayrityksen jalkeen. Aluksi Maria Elena suhtautuu

epaluuloisesta ilkeastiCristinaa kohtaan

Pikkuhiljaa Maria Elenanyvéksyy Cristinan, sanoetémanolevanex-avioparinsuhteen puuttuva
palanenLopultaJuan Antonio jatkaa suhdetta myodsvexmonsa kanssa. Myos Cristinan ja Maria
Elenan valit [ampeevat ja pian kaikki kolme elavéat suhteessa toistensa kanssa. Cristina kehittyy va-
lokuvaajanga taiteilijat maalaavat tuotteliaasti. Kesén lahestyessa loppuaan vapaamielinen Cristina
alkaa tuntea levottomuutta heiddmlyamorisessa suhteessgapaatta@lopettaa senlman Cristinaa

myo6skaarentisen avioparisuhde ei toimi jdopultahekin eroavat riitaisasti.

Toisaalla Vicky tunnustaa vihdoin tadilleen rakastuneensa Juan Antonioon, vaikka on juuri mennyt
Dougin kanssa naimisiin. Omassa avioliitossaaneton tati haluaa saattaa Vickyn miehen kanssa
yhteen, jarjestaen juhlat, jossa he voisivat térméaté toisiinsa. Ja nkiohiteavatkin Myéhemmin

Juan Antonio soittaa Vickylle kutsuakseen hdnekseen Pienen vastustelun jalkeen Vicky lopulta
suostuu g kertoo miehelleefounastavansapettajansa kanssa. Seuraavana paivana he lounastavat
Juan Antonion kotona ja siirtyvat katsomaan taman taideteoksia.h&idéin alkaessaan suudella
Maria Elena hyokkaaysteerisen&isdan ja osoittaa heitéa aseella haeat haluavanskuolla. Juan
Antonio ryntéd&d Maria Elenan luoksamppaillenaseemaisdta pois, mutta ampuukin vahingossa
Vickya kateen. Pintahaavan saadessaan myos Vigktaaheidanolevan hulluja.

MyohemminVicky selittdd miehelleen ampumahaavan syntyneen opettajan antiikkiaseesta. Ennen
kotiinpaluutaVicky kertoo Cristinalle kaiken Juan Antonion kanssa tapahtuneesta seka tunteistaan.
Cristina suhtautuu tunnustukseen ymmartavaisesti todeten, etta jogwotigt Vickyn tunteista, han
olisi peraantynyt heidan tieltaan. Lopulta Vicky, Cristina ja Doug Baatelonarientokentélla lah-
dossa New Yorkiin. Vickyn on tarkoitus menna elamaan elamaa, jota han oli kuvitellut ennen Barce-

lonan keséaa. Cristina etsiié®an edelleen, mutta tietéemtista paremmin, mita ei halua

5.2 Elokuvalliset keinot tukena merkitysten tulkinnassa

Markkinointisemiotiikassa hyddynnetaan analyyttisia tytkaluja ja teorioita myds elokuvatutkimuk-
sen puolelta (Oswald, 2011, s. 17, 4@pikka p&aanalyysmenetelméni on pragmaattinen se-
miotiikka, aion merkkientulkitsemisessa kayttaa apunani myds erilaisia visuagksetokuvapai-
notteisen aineistoanalyysikeinoja. Naihin kuuluvat muun muassaimaailmankamera etaisyy-
den ja valaistuksen huomioiminen tarinankerronnadsigéksi elokuvallisiin keinoihin, kuten
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kuvakulmiin, kiinnitetaan yhta lailla huomiota myds markkinoinnin sarallapnalikkinoitavana koh-
teena sitteryksittainentuotetai matkakohdeElokuvallisten keinoja mukaan ottaminen analyysiini
tukeetutkimustedvani tayttamista sekéhittaétaitojani visuaalisten aineistojeulkitsijana.

Johdannossa raotin jo hieman visuaalisen lukutaidon kas@déinaista visuaalisessa lukutaidossa
on kulttuuristen merkitysten, historiallisten ulottuvuuksg®ka vaihtoehtoisten jarjestysten hahmot-
taminen kuten vaikkapasukupuoleen liittyvienstereoypioiden kyseenalaistamine@n tarkeda
muistaa, ettd kaikki visuaaliset jarjestykset ovat aina inhimillisen toiminnan tudtesiaalisia jar-
jestyksidtuotetaan luomalla uusia objekteja, kuten kuvia ja esirfsarallaneliitetdanosaksi omaa
toimintaa ja itselle tuttuja merkityksia. Toisin sanoasuaalisten objektien tulkinta on sanaatliiden
luomista. Esimerkiksi vasta ihmisen tulkitessa luontoa syntyy luonnonmaiseman jaNesiga-
lista lukutaitoaopitaan osittain luonnostaan, mutta sitd on myds mahdollista keRidti#En tarkeaa
olisi olla keskittymatta vain kuviinvaan tarkastella myos kulttuurin kokonaisuui&eppanen, 2002,

S. 16 34,52, 141, 148 193)

Monaconmukaan elokuvat rakentat koodeista, joistanerkittava osa edustaa niitd keinoja, joilla
elokuvat ilmaisevat merkityksidoodit voivat olla kulttuurisesti virittyneitd, jolloin ne ovat ole-
massa myds elokuvan ulkopuolelldokuvantekijatuudelleetuottavatnaita vaivatta, kuterkuinka
ihmiset syovat(Monaco, 2009, s. 197Brilaisa koodeja kaytetddn halutun vaikutuksen aikaansaa-
miseksi.Koodit toimivat hyvina viestin valityskeinoina ja niilla onkin helppo vaikuttaa, silla koo-

deillaon meille merkitystd myds elokuvakohtaukséopuolella. (Monaco, 2009, s. 204

Yksi hienostmeimmista ja elokuvallisimmista koodeista on kameran liikkkeen ja kuvagahtuvan
likkeen vélinen suhdeMyds valaistus, kuvakulmat, syvyysaste ja kameran valimatka kuvattavaan
kohteeseen toimivat omanlaisina koodeingitonaco, 2009, s. 208Kuvausetaisyydet voidaan yk-
sinkertaisimmillaan luokitella koko vartalookglme neljasosas puolikkaaseenpadénja olkapé-

hin seka lahikuun. Esimerkiksipaaasiasskihikuvista koostuva elokuva voi luoda hyvinkin klau-
strofobisen tunnelman. (Monac2009, s. 22) Valaists voi auttaa ymmartdmaan hahmdfan
hahmon kasvoj&alaistaaralhaalta pain, luo tdmé& uhkaaMainnelman. Kun taas valo loistaa hah-
mon paan takaantaa ymparille muodostunut sadekeha hahmosta kiltin ja hyvan kuvan. (Villarejo,
2007, s33.)My6s sillg onko elokuva kuvattu vareissa vai mustavalkoisena, antaa omanlaisiaan mer-
kityksid. Antamalla jdlekin kohtauksen esineelle tai hahmolle tietyn kirkkaan varin neutraalia taustaa
vasten, halutaan korostaa esineen tai hahmon merkitysta kohtay&asgssasen varin symboliikalla

voidaan loytdd syvempid merkityksi@Monaco, 2009, s. 213216.) Kohtauksessa néakyla
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rekvisiitalla taas pystytadmihjaamaarkohtauksen tunnelmasseka kiinnittamaan huomio juonen

kannalta merkittavaan yksityiskohta@rillarejo, 2007, s. 30).

Elokuvaa analysoitaessa yksi tarkea asia on selyvkéiien nakokulmas tarina kerrotaarkKertojaa

voidaan pitad erddnlaisena agenttina, joka samaistuu ja kertoo uudelleen fiktiivisen maailman tapah-
tumat. Kertoja tulee erottaa kasikirjoituksen tekijasta ja henkiléhahmoista, vaikka joskus myds jok
hahmoista toimii tarinanisallisena kertojana(Stam, Burgoyne & Flittermahewis, 1992, s.83

84.) Nykypaivana kamergoiot t aa my°s ni i n s an ondkdbkulmarnkjokh@ena nn e
lity hahmoihin mitenkaan (Monaco, 2009, s. 2&gs kerronnallinen ratkaisu on myggitanti eli
kohtauksen ja otosten leikkaustyyohtausten tunnelmat voivat poiketa toisistaan, mistikset
vaihtuvat pimeyteen héalveteselkeastja teravastisivulle pyyhkaistemai paallekkain toisen otoksen
kanssgVillarejo, 2007, s43.)

Myos eldkuvan danimaailma toimiéhostavanieinona. Aéni ei @ vain kuvan mukana, vaan muok-

kaa aktiivisesti sitd, kuinka kasitamme ja tulkitsemme kuvaa. Se kiinnittdd huomiomme kuvaan ja
nostattaa odotuksiéVillarejo, 2007, s. 49.[Elokuvandédnimaailma eli dialogi, musiikka muut danet
voidaan jakaa diegeettiseen jadggeettiseen kategoriaddiegeettisilla aanilla tarkoitetaan kerto-
muksen sisalla tapahtuvia &ania, jotka myds elokuvan hahmot kuNiwet voivat ollahahmojen
valisetdialogit tai tarinaan kuuluatfyysisetaaret. Ei-diegeettidla &anillatarkoitetaan talldin tarinan
ulkopuolisia @ania, joita hahmot eivat kuule, mutta katsojat ky##laisia owat jonkin anonyymin,
tarinaan kuulumattoman henkilon selostaem taitunnédmamusiikki, joka valittyy vain katsojille.
(Stamym., 1992, s. 6061, Villarejo, 2007, s. 50

5.3 Tutkimuksen eettisyys ja luotettavuus

Tutkimuksen edetessa on myos hyva pysahtya pohtimiaesessin ja aineiston eettisiakokulmia.
Tutkimusetiikdla tarkoitetaan hyvaa tieteellista kaytantjadl a tutkijalle asetetaamaatimukset re-
hellisyyden, huolellisuuden ja tarkkuuden noudattamisestartutiprosessin aikanTutkija pystyy
esimerkiksi tutkimusmenetelmien, tiedonhankinnan jeinuistulosterselkeélla jdoogisellahallin-
nallaosoittamaan ymmartavansa hyvan tieteellisen kaytannon peria@tilta, 2015,s. 27) Tala
tarkoitetaan tutkimusprosessin lapinékyvyyitdloin tehtyja valintoja pystytddn punnitsemgaax
remmin (Clarkeburn & MustajokR007,s. 305).Pietarsen (1999,s. 11)mukaartutkijan tulisi myds
valittdduuden tiedon tuottamisesth olla kiinnostunut aiheestaaviiittaamalla selkedasti ja oikeaop-
pisesti tutkimuksessa kaytettyihin lahteisitatkija antaa tunnustustaihetta aiemmin tutkigille
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tekijoille. Samalla hé&n pystyy osoittamaan aiheeseen perehtyneisyyttaan ja lukeneisuuttaan. (Kuula,

2011,s.69.)Naiden periaatteiden mukaan olen pyrkinyt toimimaan

Tutkielman aineistona toimii visuaaia ja auditiivisia alueita sisaltava elokuvaitkielmani on laa-
dullinen eli kvalitatiivinen jolloin aineistoon moniulotteista, kompleksista j&kasta (Alasuutari,

1994, s.74)Vicky Cristina Barcelon&i ole salainen tai sensuroitu elokusaomesseeon julkinen
aineisto, jokan aikoinaan esitetty elokuvateattereissa ympéri maata ja nykyaan disaatele-
visiosta,suoratoistopalveluista jauilta tallenteilta Kaytan tulkintojeni havainnollistamiseksi apuna
kuvakaappauksia elokuvasEnlevita, esita tai kopicélokuvaamuutoin Elokuvassa soiva musiikki

on kaikkien kuunneltavana esimerkiksi YouTubesta tai Spotifysta, joten vaikka en pysty tahan liitta-
maan aaninaytteita, merkitsen kuitenkin kyseessa olégitielemankappaleenduoni tapahtudik-

tiivisten hahmojen ymparilla, jotemenkiléidenanonymiteettien suojaamen ei ole tarpeellista.

Puhuttaessautkimuksen luotettavuudesta, nousetainit validiteetti ja reliabiliteettuseinesiin.
Validiteetti iimaisee tutkimuksen péwvyytta eli sitd, kuinka hyvin tutkimus tutkii juusitéilmiota,
mité sen on tarkoituskifTilastokeskus Koska tarkoituksenani dnlkita elokuvaaineistostaoman-
tilkkan merkityksia,sopii semiotiikkamenetelmaksi hyvinEn analysoi elokuvasisaltdd vaan eir
laisten elokuvallisten ratkaisujen ja elementtien tuottamesakkeja ja merkityksia matkailun nako-
kulmastga miten romantkkaniissa nédkyySemiotiikalla on my6s pitka historia elokuvatutkimukse

parissa

Reliabiliteeti kertoo tutkinuksen luotettavuudesta siitd, onko tutkimus toistettavissai tutkijoi-
den toimestgSilverman, 2000, s. 188J.ulkitsen romantiikan merkityksid elokuvadtaustateki-
joideni kautta, matkailututkijaja elokuvaharrastajan nakdkulmasta. On ymmarrettéaté,jdku
muu tekisi erilaisia tulkintojaVaikka tulkinnat eivat osuigiivanyksi yhteenpn todennakoista, etta
osapaatyisi osittain samoihin tulkintoihin kanssdniotettavuutta lisavattieteellinen kirjallisuus
aiemmataiheesta tehdyt tutkimuksgtaineiston helposti saavutettavuus.
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6. MATKAILUROMANTIIKKAA ETSIMASSA

Matkailun romanttig. merkkeja ja merkityksia doogistatulkita ensinelokuvassa nahtavidyysis-
ten puitteiderpariga. J&kin elokuvankohtausvoi olla niin vangitseva ja mieleenpainuva, etta siita
voi tulla katsojalle ikoni, joka liitetddainaelokuvassa nahtyyn paikkaan (Riley ym., 1998, s. 924).
Elokuva osoittagkuinkamoninaisellaromanttisellanfrastruktuurillapystytdan vetoamadarelpom-
min katsojan kognitiiviseemjatteluun Tama péaaluku keskittylkolmeeneri teemaanjoita kaikkia
yhdistddvahva sidos ulkoiseen ymparistgdmaisemiin ja paikkoihinAlaluvuissatulkitaanruoan ja

viinin merkitystg nahtavyyksen tuomaa arvoa matkalleselkd romantiikkaan liitettyaylellisyytta.

6.1 Ruoadla ja viinilla vietteleminen

Elokuvassa ruokaillaan ja juodaan viinia varsin paljgissa elokuvassa on nahtavissa selkea kaava,
kuinka mies viettelee naisen hyvan ruoan ja viinin avulla, jgélkaen seuraa intohimoista suutelua
ja rakasteluaViini ja ruokailu ovat keskeisessd osassa monessa kohtauk&égaaja on selvasti
halunnut korostasitdpuolta, mista Espanja yleisesti tunnetaan eli ruastdaadukkaista viineista
Mestren ja kumppaneiderf2008, s194)luokittelunmukaarkyseessa on ikoninen elokyyassaviini

toimii maan identiteettimerkkingRuokailuun ylipaataanliitetaan entistda enemman symbolisia ja
kulttuurisia merkityksia, jolloin ei enda voida puhua pelkasta nalan t@digesta, vaan pyrkimyk-
sestd ymmartaa uutta ruokakulttuuria (Hietala, 2007, s.183D. Taten ruokailuja juomahetkia
voidaan pitaa elamyksellisd tapahtunima, jdka voiat toisinaan olla jopauurinpia matkustus-

houkuttimia.

Ensimmaisina paivinad naiseauttivatldmpimista kesailloista ravintolesga kuppilossakuumellen
kitaransoittoa viinilasin aarell&iinin juominen toimii indeksina rentoutumiselle ja lomatunnelmaan
paasemiselleTummahiuksinerkitaransoittajamiesoimii paikallisen muusikon metonymian&oh-
tauksen tunnelma on unenomain@kustinen kitaramusiikki ja varsinkin flamencomusiikki on es-
panjalaisen kulttuurin selkea ikoninen merkkkustinen kitara itsessaan taas voidaan tukspan-
jalaisen musiikin ikorksi. Tarasti(2002, s. 40puhuutéastdkansanmusiikin ikonisugng jonka an-
siosta tietyt savelksetpystytaan littamaatiettyyn maahanMusiikin kuunteleminen aktiviteettina
on indeksinen merkkiinnostuksesta espanjalaista kulttuuria kohteelk# halusta tehda jotgioik-
keavaajohon kotona ei olisi mahdollisuuttiiatsoja kuule kohtauksessaaman mink& hahmotkin
eli puhutaan diegeettisestd, tarinaan kuuluvasta musiikista. Usein diegeatisdémn rytmi ja tun-
nelma on sovitettu yhteen kohtauksen tunnelman ja vauhdin kanssa. (Gorbman, 19824.%. 23
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Musiikki koskettaa Vickygoka kerta jolloin liikuttuneisuuson indeksnen merkkikitaramusiikin
kuuntelemsesta Samalla hidas melod@n symboli syvien tunteideheraamiselleLiikuttuneisuutta
korostetaan kuvaamalla ensin Vickyn ylavartalosiié zoomaterkohti kasvoja.

Kuva 2.KitaransoittoaLdhde: Allen 2008

Taidegallerian avajaisten jalkeen naiset menevat ravintelganaanTalla kertag/ksi espanjalaisen
kulttuurin tarkein ikoni, viini, toimii myds ruokajuoman&amassa ravintolassa olel#an Antonio
meneepienen vilkuilun jalkeeruttelemaan heilleSilmapelia kaytetadtunnetustidheisemman tut-
tavuuden rakentaiseena katsekontaktin pituus kertoeglutaanko suhteen kehittyvan laheisempéaéan
suuntaan(Argyle, 1972, s. 249)Tassa tapauksessdmapeli on indeksinen merkkiinnostukse
osoittamisesta j@yrkimyksesté vietellaMies ilmaiseekin kiinnostuksestapdasta rakastelemaan
molempien kanss&uora ehdottelu on indeksinen merkki vilpittémyydestd, mutta myds sypasoli

limiehelle.

Paikkana ravintolavoidaartulkita symbolisoivan ihmisten kohtaamistagnsa hemmotteista ja
hyvasta seurastauttimistaKuten edellisen kohtauksen terassi, myos téawmantola nayttaa aidolta
toiminnassa olevalta ruokapaikaljassa myds paikallisdéiyvat. Kameranimittain kuvaapaahen-
kildiden lisaksi muitakin tilassa olevia, nayttaen samiaiantolen siswsta laajemminOikeiden ra-
vintoloiden kayttaminewn indeksnen merkkitekijoiden halustauoda tarinaan lisaa uskottavuutta.
My0s kohtauksen lahtdasetelmaan on hyva kiinnittd&d huonkotataamisestauskinolisi tullut yhta
rohkea ja flirttailevamikali Vickyn sukulaispariskunta olisi illastanoéisterkanss. Mikéli kohtaa-
minen olisi toteutettimeluisassa ja tdydessa baarisdigj keskustelun rytmollut erilainen.Talloin
naiset eivat ehka olisi kokeneet miehen intensiivista lahestymistipghtistyttavanaBaarssa ih-

miset ovat useipaihtyneempiga baariapidetaan taten hyvaksytympana paikkatsia seurasai
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seksikumppani&uin perinteistd ruokaravintolaa. Baari dyotisoi enemman irtiottoa siind missa

ruokaravintola nalan tyydytysta.

Missé Oviedo on?
- Lyhyen lennon paassa. »

Kuva 3.Ensimmaéainen kohtaaminebhahde: Allen 2008.

Oviedon hotellissausean viinilasillisen jalkee@ristinapaatyyJuan Antonion huoneesedfstotto-
muuwdenlisdéntyminerja rohkea flirttailu ovatndekssid merkkeja viininuomisesta. Sangyllduan
Antonio silittelee hellastinaisen kasvojaormenpaéillaaga he alkavahitaastisuudella Juan Anto-
nion tapa hivella Cristinan kasvoja ennen suutelenostandelsi toisesta pitamisesja seksuaali-
sest&kiintymyksestaMyds sormien ja katseen hakeutuminen naisen huulien ymiritteetonymia
viettelevasta eleest§umpikin puhuu hitasti jatavallista hillempagjoka ontassa tilanteessa sym-
boli seksikkyydelleParin vetoa toisiinsa korostetalikkaamalla kuva aina vuorotellen kummankin
kasvoihin Lopulta suutelemisen alkaedsgita kuvataan sivusta paiolloin molemmat nakyvéta-
savertaisestNailla kameran liikkeilla viestitaémanteen latautuneisuutta ja intiimiytt&un molem-
pia kuvataan yhtaaikaisesiivulta, voi katsoja tuntea itsensa lahes ulkope)ss tarkkailijaksi In-
tohimoinensuutely flirttailu ja vaikeasti tavoiteltavan esittdnenitsessaan @t ikonisia merkkeja
romanttisille elokuvilleHotellihuone paikkana taas symbolinen merkknatkailusta olemista kau-
kara arkikuvioistga omissa oloissaralloin kynnystilanteisiin heittdytymiselleon normaalia mata-
lampija kaikki siella tapahtuvaoi tuntua tavallista erityisemmaltéerrattuna kotioloihin.

Yhtakkia Cristinalle tule&uitenkin huono olo. Romanttinen hetki on pilalla. Hietalan mukaan elo-
kuvissa lukuisiin kertoihin n&hdyt lahikuvatut suutelukohtaukset ovat nayttaneet meille mallia toimi-
vasta suuteluasennosta ja rakkauskayttaytymisesta (Hietala, 2007 KoH@us alkaakin kuuatla

tavalla, mutta paattyy harmittavaan ja nolostuttavaan keskeytykseen. Naisen yllattdva etova olo on
jalleen indeksinen merkki halusta luoda hahmoihin inhimillisyytta ja uskottavuutta. Vaikka suutelu-

kohtats alkaa ikonisen tunnistettavasti, se ei padyadtaarvattavasti kiihkedan raggeluun.
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Kuva 4.Hotellihuoneessd.ahde: Allen 2008.

OviedassaVicky ja Juan Antonio illallistavat pienessé ravintolagballisen jalkeenhe kuuntdevat
kitaransoittoaunnelmallisssapuistessa Kuten Veijala(2007) toteaa, olemme oppineet elokuvista
tietynlaista romantiikkakayttaytymista. Tama illallinen onkin puitteineen kuin suoraan oppikirjasta.
Viini on juoman metonymigkohtaukserkontekstssaviini tuntuu luonnolliselta valinnalt@a sesym-
bolisoi romantikkaaja hienostuneisuuttdikali he olisivat valinneetuokajuomaksi oluttaantaisi

se tilanteesta huomattavasti arkisemrkawvan.Vickyn valehtelu sulhaselleen seka heti peraan Juan
Antoniolle on indeksnen merkkiihastumisestga pyrkimyksestasalata omia tunteitaajopa itsel-
tdéan Kohtaus edustaa myo6s tietynlaista ikoroananttisille illallisille hamaran valaistuksennel-
mallisen sisustuksen, kahden istuttavien poytien, hyvan viinin ja palavien kynttildideiK&boen
istuttavat pienepoytaseurueet ovat symbolinen merkki intiimiydestiiksityisyydestaLoimuavat
kynttilat voidaan tulkitametaforksio syt t y v 2 | | .eHamard iltavaldistagmasdyrebolisoi
salaperaisi tunnelmaa, josganteet muhivat pinnan allmutta re eivéatole viela paasseet valloilleen.
Markkinoinnin ndkokulmastiohtals edustaedonsten tarpeiden, kuten uutden ja leikin, tarvetta
(Hoyer ym., 2013, s. 50).

Vicky ja Juan Antonio illastivat

viehattavassa pikku ravintolassa.

Kuva 5.Kynttilaillallisella. Lahde: Allen 2008.
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Juan Antonioja Cristina kayvéatreffeilla viinitilalla. Paikallisten viinien maistelon indeksinen
merkk kiinnostuksesta espanjalaistanikulttuuria kohtaan Viinien harrastanmen on korkeakult-
tuurin yksi selkeimmisté ikoneista symbolisivistyneisyydelleltse viinitilavierailuaei kuitenkaan
kuvata, vaan kertoja selostaa tapahturhddn tapahtumat jaavat siis katsojan mielikuvituksen va-
raan. Taiteiljan luona he paatyvat rakastelemaan kiihkeastakuuhuoeressa Jalleen estottomuus
toimii alkoholin nauttimisemdeksindJuan Aronion pinainen avoauto on kulkuneuvon metonymia
jaautosymbolisoihyvin miehen olemust&unainervari symbolisoiseksikkyytta nopeutta ja janni-
tystd, siind missa avoaut@pauttgja rentouttaMahdollisuutta pitdéd avoautoaidaan pitad myos
l[Ampimé&aniimastan indeksin&dMikali miehell& olisi ollut autondarmarimallinen tummansininefoa

neuvq olisi tamaantanutiuan Antoniostadotettugkaytannollisemman jmnaanlaheisemman kuvan.

Myohemmin Vicky jaDouglounastavaCristinan jaJuan Antonion kanssa karun nakdisellékiolla
(Ks. kuva 1) Placa Sant Felip Nell&. Vaikka aukiota pidetd&n nykyaan romanttibdjaisena paik-
kana, & on myos surullisen kuuluisaaan siséllissodan aikaisista pommituksistaaonna 1938
joissa kuoliuseita lapsigTurisme de Barcelonapeurueen taustalla nakyvat seinat oxdelleen
taynndpommitustenalkia. Kysenen aukio orhaluttukohtaukseen mukaasn historialliser merkit-
tawyden vuoksi mutta myossentunnelmallisuuden ansiost{un katsojapaaseenavannoimaan
tarinastauusiakulttuurisia paikkojavoidaanselaskea matkailumainosmaéiselokuviin (Mestre ym.,
2008,s5.189190) .

Ruokailun aikanauan Antonio koskettaa jalallaaahingossa/ickya. Jdalla koskettaminen toista
poydan altaon hellyyden ja kiintymyksen osoituksen indekgkametonymia romanttisesta eleesta
rakkaalle Nimenomaan jalalla koskettamagioydan allazoidaan pitdé jopa romanttisempaeena
kuin kadella loskettamistgpdydassaToisen hipaisu jalallanuidenkatseilta piilossaviestii eleen

yksityisyydesta jdnaluna pitada ele jollakin tapaa yhteisewviattelevandalaisuutena.

Elokuvan lopussa Juan Antonio pyytaa Vickyn luoksei@neisen kerranHe syova pihalla mita
ilmeisimmin Juan Antonion tekemaa ruokaguovat viinia.Kuten Veijala toteaauokailu voi olla
romantiikantaytteista mydsotioloissa, muttdalldéin kumppaniyritetddn hurmatése tehdyn ruoan
avullavalmisruoan sijaan (Veijala, 2007,82) Itse tehty ruoka symbolisonaanldheisyytt§a ko-
toisuutta.Kun kotikokki haluaanayttaa mielitylleerhenkilokohtaisempapuolta itsestaanjoidaan
ruoan tarjoaminen kotona tulkita taman indeksikgaksi itse tehtya ruokgaidetdén yleensa vai-

valloisempana eleend kuin ruoan tilaamista kotiin, jolle® tekee mydausein suuremman
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vaikutuksen Ruoanvalmistusta voida pitdad myds merkkina sivistyksesta ja kultista (Veijala,

2007, s. 159)Tarinasoveltuumyags pastissisiin elokuviin, silla se vahvistaa katsojan stereotypiaa
Espanjasta viinin valtakuntana, jossa viinia juodaan aterialla kuin aterialla. Talla kuitenkin pyritaan
saamaan katsa) huomio ja liséamaan kiinnostusta aihetta koht@daste ym., 2008, s. 1891 9 0 . )
Vaikka katsojauntisi viineja ja maan kulttuuria ennestaéawat ruokailukohtausten ymparistaiin

miellyttavia, ettd myos viinndyttaytyyhoukuttelevassa valossa.

Mies koskettelee Vickg kasiéiuhaan tahtiin ja on nojautunjat k&d&antynynaista kohtiKosketuksen
maara jekohdekertoo paljon ihmisten valisistad suhteista. Samaa voi paatella myos fyysisen etaisyy-
denasteesta, mitd lahempana toisiaan ihmiset ovat, sitéimimaksi suhde voidaaualkita. Naméa

tekijat ovat kuitenkin myos kulttuureista riippuvaisidrg@yle, 1972, s. 24&47.) Juan Antonion
hyvantuulisuusinnokas koskettelja nojautuminerVickyyn pain ovatindekssia merkkejakiinnos-
tuksesta ja vetovoiman tuntemisedimuraminenja hymyily edellisten eleiden ohellavat me-
tonymioita ihastumisen osoittamisasMies ei kuitenkaaryritd pitda naista kadesta koko aikaa tai
silittele taman hiuksigotka olisivatindeksisiamerkkeja syvallisemmasta suhteesta ja pidempiaikai-
sesta tuntemisestohtauksen intiimiytta ja yksityisyytta korostetalmvaamalla parikauempaa
sivusta pain, saaden katsojan jalleen tuntemaan itsefgdamisen ulkopuoliseksi tarkkailijaksi.
Monaco 009, s. 234kutsuu tdt&kamea n 0 k o | ma n n endakdkpinean sttanceksaBioo
kuvilla on tapana opettaa miehen ja naisen rooleista seka parisuhteen oikeasta etenemisjarjestyksest:
ja rakkauspuheesta (Hietala, 2007, s. Baksa tarinassaies vie ylensa naisewiinille tai ruoalle

Tilannejatkuu flirttailulla ja paattyyusein kiihkedan rakasteluun.

Kuva 6.Salaiset lounastreffitahde: Allen 2008.
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6.2 Nahtavyydet tuottavat lisdarvoa matkalle

Elokuvaosoittaa ettanahtavyyksien katselon erittain suositeltava aktiviteetti vieraassa magsfia
setuottaa lisdarvoa ja autta@manttiseetunnelmaan paasemisesaéerailut myostoteutetaamie-
lellaé&nlahesaina seurass&icky ja Cristina kayvat niin Barcelonan kumydsAsturian alueen nah-
tavyyksidahkerastlapi. Tarkoitan tdssé nahtavyyksilla tunnettuja paikkoja sekd maamerkkeja, joista
erityisestiBarcelona yleisesti ottaen tunnetaan ja joita nakea Espianjasta kertovissa artikkeleissa

ja tv-ohjelmissa.

Ensimmaisiné paivinaaiset viettavaaikaansahastellen kaupungin arkkitehtuurisia nahtavyyksia
kuten muotoilija Mirénsekéa arkkitehtuurGaudin teoksiaNahtévyyksien kiertelyon indeksinen
merkk lomalla olemisestavarsinkin Gaudin teoksia voidagpitddBarcelonan vetonauioaja suo-
situimpina vierailukohténa. Ensimmaisena naiset vierailevat maailmankuulun Sagrada Familian
edustalla, mutta kayvat myds sisélla kirkosSagrada Familian tunnetavuutensa ansiosta selkea
ikoni Espanjalle Koska kohtauksessa tuodaan esiin alueen tunnistettavimpia kulttuuritekijoita, voi-
daan elokuva kategorisoida ikonisiin elokuviin (Mestre ym., 2008, s. Gatiditaas toimiisymbo-

linaBarcelonalleuseiden kaupuiin sulautuvien teostensa ansiosta

Kirkkoa kuvataan alaviistosta, naisten tasolta, korostaen rakennuksen mahtavonettiitygkselli-
syyttaEspanjalleMonacon mukaan alaviistosta asetetut kuvakutmsaittavat tekijan voimaa ja val-
taa (Monaco2009, s. 228My06s tama voisi toimia erddnlaisena metonyraiga metaforana, silla
kun jotakin katsotaan ylospaiege merkitsee arvostuksesta asiaa kohtdakkona taas rakennus
symbolisoi uskonnollisuuttaauhoittumista ja hiljentymist®omantiikan nakokulmasta ®n myos
symboli naimisiinmenolleEi mydskaan ole varmasti sattumaa, etinakirkko nakyy kahdessa
muussakin kohtauksesgasin silloin kaempaguvattunaVillarejo (2007, s. 29) puhtkin ilmi6sta
tarkoituksellisen harkén luotunaelokuvamaailmangossahyodynnetddmitoja kohteitaTalla oh-
jaaja on halunnut osoittaakennukse merkityksen ja ikonisuuden BarcelongleEspanjalle
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Seuraavina paivina tytot

ahmivat kaupungin taideaarteita.

Kuva 7. Sagradd-amilia.Lahde: Allen 2008.

Lisaksi he kayvat Barcelonan keskustassa sijaitsevassa La Pedrerassan@Gaikdivituksellisesa
kerrostalesa. Heitd kuvataanakennukserkatolla, joka onkin yksi kohteendyttavimpia osiaPat-
sashahmojen liséksi katolta voi ihailla kaupungin siluettédlaiset viehattavat kuvauspaikat jaavat
paremmin katsojan muistiin (Tooker & Baker, 1996, s. 83istinalla onainakameramatkassa eri
nahtavyyksien luon&Kaupungilla kdveleminen ja ihan vain arkkitehtuurin ihaileminen seké& nahta-
vyyksissa vieraillon tavanomaistg@ suositeltavatekemista matkailijalle Barcelonass#ihtavyyk-

siin tutustuminen orndeksinen merkki kiinnostuksesta maan historiaa ja kulttuuria kohitaamn.
kaupunkiymparistd on kaunista, historiaa pursuavaa ja jopa taiteelligtgamdotettavaa, ettd mat-

kailijat innostuvat valokuvaamaan viehéattavina pitdmiaan paikkoja ja kohteita.

Kameraedustasymboliga merkkianéahtavyykdie ja kuvaamisen arvoide paikoille. Samalla ka-
mera toimii indeksin&uvatessaan merkitsijan @bjektin vélista toimintaaKameralla otetut kuvat
ovat esittdmiensa kohteiden ikonbgrattden myéhemmin matkailigsamuistoja koetuista hetkista
Kuvien katsomisestsyntyvat kaipauksen ja nostalgian tuntestiaan tulkitandeksisksi merkeiksi
Vanhat valokuvat voivat inspiroida matkailijaaunelmoimaan uudesta matkasta samaain
samankaltaiseemaahana lopultajopa varaamaarsen.Matkalla otetaanjalleenuusia kuviauusia
muistoja varten.Sama péatee elokuvissandhtaviin maisemiin ja paikkoihinsilla nostalgia on

elokuvamatkailijoillemyds yksitdrkemmistamotivaatiotekijostéd(Macionis, 2004, s. 94).
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Kuva 8.La Pedreran katolld.ahde: Allen 2008.

Oviedassaluan Antonio vie naisetuun muassarittainvanhalle kirkolle, jonka Jeeswgistostehan
pitdd arvoss&Kyseessa o800-luvun alkupuolella rakennettban Julan de los Pradogfoka on yksi
aikansa suurimmistdljella olevista kirkoista%ociedad Bblica de Gestion y Promocion fistica y
Cultural del Principado de Asturia2014. Kirkko on historiallisestitarkeanahtavyysoimien sym-
bolinavanhdle aikakawelle sekauskonndlisten rakennusten merkityksellisgglle espanjalaisesa
kulttuurissa KirkossaJuan Antonicavautuuwaikeasta suhteestaaneximoonsa jgaljastaaettaei
usko elamammerkityksellisyyteenRistiinnaulittu Jeesusoidaan tulkitaeraanlaiseksmetaforaksi
karsivélle taiteilijasielulleAvautuminerhenkilokohtaisestaroista asioistaskonnollisessa ymparis-
tosséon selkedikoni katolisellesynninpaastollga symbolsoi haavoittuvuuttarallainen itsensa alt-

tiilksi asettaminen ja tunteista puhuminen olla yhdysvaltalaisiimaisiin hyvinkin vetoavaa.

Kuva9. SanJulian de los Pradokirkko. Lahde: Allen 2008.

Vicky kdy miehen kanssaydsAvil ésin vanhalla majakallali San Juanin majaila, jonka rakenta-
minen alloi vuonna 18613pain Film Commission, 201y.aMajakkaa kuvataan myos alhaalta yl6s-
pain, jolloin servaikuttavuuskorostuu.Majakka symbolisoopastamistasuunnannayttajasekape-

lastamistdaoimienmyds erdanlaenaikoninarannikkomaisemalleéSe voidaan tulkit&irjaimelliseksi
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metaforksio v al on e g} aermtaasopsymbolinen merkki vapaedle, mutta myds eri
maailmojenyhdistamiselleTyyni saaja kirkkaana paistava aurinkavat konisia merkkeja kesalle
Kohtauksen kontekstia ajatellen ne voivat symbolisoida my6s mielenraubaaijauutta.Ennen
kaikkea verailu Oviedoss@ Avil ésissamuistuttaa hyvin siita, kuinkayds suosittujeja suorastaan
iimiselvienmatkailukohteidelympariltavoi l6ytyavierailun arvoisia kayntikohteitdlyds tuntemat-
tomatja pienemmakohteetvoivat yllattaa kaungdellaan Tallaisetseesteisga miellyttavatkuvat
merestarannikostga kirkkaasta taivaastaivat muuttaa katsojan asennettgdnteisemmaksioh-
detta kohtaan (Hoyer ym., 2013,19.1). Mikali s&a olisi sateinen ja myrskyineantaisi se maise-
masta ukaavamman kuvarMyds hahmojervalien syventyminewoisi ilmetdhermostuneena nau-

ramisenga sateensuojan etsimisera@halliserkeskustelun sijaan.

Kuva 10. Avil ésin majakka. Lahde: Allen 2008.

Loman aikana/icky vierailee yksin Park Qellissa, Gaudin puistossa. Siella han yllattiemaa

Juan Antonion ja he jaavat juttelemaan porrastasanteelimojenkohtaaminen on rajattu hyvin
pieneksisilla hahmojen valissa nakyy vain yksi elementti, mutta se m $e kaikista tunnistettavin

eli varikdsmosaiikkinenliskopatsasTéata osaa puistosta nimiteté@ri. o hi k2 2 r meen port
0 The Dr ag o,ionk& kolamannelleatasanteella paistonsuosituinnahtavyys lohikaarme

tai salamanteriAjuntament @ Barcelona)Salamanteri on selkeé ikopuistolleja Barcelonan kau-
pungille Puisto itsessa&éaymbolisoivariloistossaan espanjalaista elamanjtolaupungin monipuo-
lisuuttaarkkitehtuuria, taidettaomantiikkaga historiaa tarjoavarkohteenaPorrastasann@astoi-

mii symbolinahahmojen suhteelldolemmat ovat tulleet eri reittia pitkiimsanteelle, jossa heidan
tiensahetkellisestikohtaavatOn heidan paatettavissaan, lahtevdikdkulkemaan portaita yhdéss

samaa vai eri suuntaan.
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Yllattava kohtaaminesymbolisoi jannitystamnahdollisuuttga hetkessa elamistRomanttisssa elo-
kuvissajuonikeinonakaytetaa sattumaa ja kohtalo@rodal,2004, s. 3k Hammentyneisyyfa in-
nostuminen ovat indekseydlattymisesta Kohtaus antaa katsojalle kuvan, gtiga Barcelonan kal-
taisessa suurkaupungidsdtuihin térméaminen on mahdollistéohtaukseralussamolempia kuva-
taan sivusta pajrkorostaen molempien yhtaaikaisia reaitéi jakeskustelun edetessa vakavammaksi
aletaan kumpaakin kuvata vuorotell&un hahmojen kasvoja kuvataagin, halutaakorostadia-
login sisallonmerkityksellisyytta Samalla se on indekiseskustelursdvyn muuttmiseda.

Kuvall La Park Qiell. Lahde: Allen 2008.

Kun Dougsulhanen tulee Vickyn luokse Barcelonaan, he vierailevat jalleen La Pedrerassa. Talla
kertaa rakennusta kuvataan katutasosta sisd&nkaynnin luota, jolloin kerrostalon aaltoileva julkisivu ja
koukeroiset parvekekaiteet nakyvéaremmin. Tasta saa kuvan, ettd vaikka Vicky on jo kaynyt La
Pedrerassa aiemmin, on paikka sen verran vaikuttava, etta siita riittaa tutkimista ja nautittavaa myos
toiselle kerralleToinentulkintaon, ettd mika tahansa Gaudin teoksista on Barcelonasadtaessa
pakollinen vierail gk ddlasissapakbissankaysnamen @aritaa onatkailijalles t
tunteen, etta jotakin onyt saavutettukuin merkittdva matkaillinen etappi.Monet jopa laativat

listaa kaikista niista kohteisja aktiviteeteistajotka on paastava matkan aikana kokemisations
luokittelee tallaisematkailijan sisaisn, tyontavin motivaatidekijoihin. Talléin matkailijalle on tar-
keddmuun muassaostattaa statustaan muiden silmisskd kohentaa omaa egoa. (Maci@ti94,

S.94; ks. myds Penttinen, 20)MNaihin tyontaviin tekijoihinliittyy vahvasti mydsvalokuvien otta-

minen kaydyissa suosituissa kohteigsaiiden nay#minen muilleesimerkiksi sosiaalissa medi-

assaSamalla ne toimivanatkailijalle itselleereraanlaisena ansioluettelona.

Vicky ja Doug vierailevat Juan Antonion ja Cristinan kanssa myos vanhassa huvipuiGtagsdon

huvipuisto orperatiyli 100-vuotias ollen samalla yksi maailman vanhimmista (Tibidabo Amusement
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Park) Kohtaus alkaa otoksella pydrivastd maailmanpyorasta, josta siirrytddn kuvaamaan nelikkoa
seisomassa vuoristoradan edessa. Huvipuisto sijaitsee suuren kukkulangsi@aautuvat hienot
nakymaéat Barcelonan ylldduvipuisto symbolisoi vapautumistgmitystaja leikkimielisyytta. Eri

laitteet taas toimivat indekma matkailijan hauskanpidoll®anha, tunnelmallinen huvipuisto kéatkee
sisdansa myos mielenkiintoisia tarinoita ja mielleyhtymia. Kohtauksessa kuvataan perinteikkaita lait-
teita, kuten vuorisirataa, karusellia ja itsepyoritettavaa hatteaspopcornkonettdNama kaikki voi-

daan tulkitehuvipuiston ikonigisi merkeiksi.

Kuva 12. Huvipuiston huumassaahde: Allen 2008.

Vicky pyoriminensulhasensa kanssa karuselliggmii metaforana silleettd Vickyn mielessa pyo-

riikin toinen miesNaisen vakindinen hymya liioitellut ilmeet ovat indeksisia merkkeja ahdistunei-
suudesta ja salailust@n ironisesti symbolistaettd Vickyn ahdinkoa kuvastamaan kohtaukseen on
valittu nimenomaan karuselli, silla monissa elokuvissa karuselli toimii romanttisten kohtausten nayt-
tamona, jossa ruet istuvat hevosten selassa ja ottavat toisiaan joko kadesta kiinni tai suutelevat.
Juuri tallainen pariskunta nakyy sopivasti myos Dougin ja Vickyn talcaméen hyvana kontrastina.
Huvipuistoa pidetaan elokwssatavanomaisen#reffipaikkana, silla miasta ottavat hurjat laitteet
yhdistettyna riehakkaaseen tunnelmaanvsaareffikumppanit usein kayttaytymaén hiemtaval-
listavapautuneemmirTallaisen vapautuneisuudereksisia merkkeja ovaiskaliaan aidot reaktiot,

kuten pelkotilatai vastaavastihkarohkeus.
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