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Tiivistelma

Tédma tutkielma kisittelee lappilaisuuden ilmentymisti lappilaisten pienyritysten
tuotteissa. Keskeisind aiheina, on tunnistaa tuotteista lappilaisuutta ilmentévia piirteitd,
niiden tuotekuvien, tuotetietojen ja verkkosivujen briandédyksen avulla. Tutkielman
tarkoituksena on selvittdd, miten lappilaisuus ilmenee tuotteessa.

Tutkielman alussa esittelen tutkielman kontekstissa relevanttia kirjallisuutta
monitieteellisesti muotoilun, markkinoinnin ja brénddyksen seki yhteiskuntatieteiden
ndkokulmasta. Tdmén jélkeen analysoin kerddmaééni aineistoa valitsemillani
analysointimenetelmilld, ja esitdn tulokset ja pohdinnan heijastaen alussa esittelemééni
kirjallisuuteen.

Aineistona toimivat kolmen pienyrittdjan verkkosivuilta poimitut tuotekuvat, tuotekuvista
koostetut katalogit sekéd verkkosivujen tarinalliset osiot. Olen valinnut tutkimukseen
valitut pienyrityksen omien esitietojeni, ja oman henkilokohtaisen harkintani mukaan.
Kaikki aineistoon valitut pienyrittdjét ja heidén tuotteensa kuuluvat Rovaniemelld
toimivan Arctic Design Shopin valikoimaan, ja tima on toiminut yhtena ratkaisevana
tekijdnd aineiston valinnassa. Arctic Design Shop kertoo myyvénsé “lappilaista designia”,
joten koin sen valikoiman edustavan lappilaisuutta hyvin.

Tutkimus on laadullinen tutkimus, jossa tutkimusmetodeina on kdytetty semioottista kuva-
analyysia seké siséllonanalyysid. Molempien analyysien tukena on kaytetty Susann
Vihman tuotesemanttista tutkimusotetta, josta olen hyddyntianyt teorioita erityisesti
symbolisten, ikonisten ja indeksisien merkkien tutkimiseen. Molemmissa analyyseissa
toimin itse tuotetta tarkastelevan yleison roolissa.

Tuloksina tarjoan teorian siité, ettd lappilaisuus ilmenee tuotteissa luonnosta kumpuavana

inspiraationa, erityisind materiaalivalintoina, kdsin tekemisend sekd kokonaisvaltaisena
tarinallistamisena, joka ilmenee niin yrityksen brindissd kuin tuotteissakin.

Avainsanat: lappilaisuus, pienyritykset, tarinallistaminen, tuotesemantiikka
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Abstract

This thesis examines how the regional identity of Lapland is manifested in the products of
small businesses based in Lapland. The central aim is to identify features that express the
regional identity of Lapland through product images, product descriptions, and website
branding. The purpose of the study is to explore how the regional identity of Lapland is
expressed in products.

At the beginning of the thesis, relevant literature is reviewed from a multidisciplinary
perspective, drawing on design, marketing and branding, as well as the social sciences.
This is followed by an analysis of the collected data using selected analytical methods,
after which the results and discussion are presented in relation to the theoretical framework
introduced earlier.

The data consists of product images collected from the websites of three small businesses,
catalogues compiled from these images, and the “story based* sections of the websites. The
selected businesses were chosen based on my prior knowledge and personal consideration.
All the selected businesses and their products are part of the selection of Arctic Design
Shop, which served as one of the key criteria for data selection. Arctic Design Shop states
that it sells “Lapland design,” and its selection was therefore considered to represent the
regional identity of Lapland effectively.

This study is qualitative in nature. The research methods include semiotic imagery analysis
and content analysis. Both methods are supported by Susann Vihma’s product semantic
approach, particularly her theories on symbolic, iconic, and indexical signs. In both
analyses, I adopt the role of an observer interpreting the products from the perspective of
the audience.

The findings suggest that the regional identity of Lapland in products is expressed through
inspiration drawn from nature, distinctive material choices, craftsmanship, and holistic
storytelling, which is reflected both in thecompanies’ branding and in the products
themselves.

Key words: The regional identity of Lapland, small businesses, storytelling,
productsemantics
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1. JOHDANTO

1.1 Tutkittava ilmio

Lapin matkailun suosio on kasvanut rdjahdysmaéisesti viimevuosina. Lappi ja lappilaisuus
trendaavat julkisuuden henkildiden Instagram —julkaisuissa ja mikrovaikuttajien TikTok —
videoilla. Sosiaalisen median kuvissa vaikuttajat ihastelevat revontulia ja poroja, ja jadvat
thastelemaan matkamuistomyymaldiden tuotteita. Matkailun vaikutus nédkyy Rovaniemen
keskustassa lisddntyvind matkamuistomyymailoind, jotka kaikki myyvét samoja,
jouluteemaisia tuotteita, porontaljoja, ja muita Lappiin yhdistettidvid muistoesineité.
Valtakadulla jo melkein 10 vuotta toiminut Arctic Design Shop erottuu kauppakeskuksien
turistikradsédkaupoista paikallisella, lappilaisella design-valikoimallaan. Arctic Design Shop
tarjoilee laajan valikoiman paikallisten pienyrittdjien tuotteita, ja on brindénnyt itsensd ja
valikoimansa vahvasti lappilaiseksi. Olen itse vieraillut Arctic Design Shopissa useaan
kertaan Rovaniemelld asuessani, ja ihastellut valikoiman laajuutta seké tuotteiden
omaperdisyyttd. Pro gradu -tutkielman aihetta pohtiessani kiinnostuinkin siitd, miten

lappilaisuus ilmenee paikallisten pienyritysten tuotteissa Lapin matkailun suosion kasvaessa.

Téssi tutkielmassa sukellan Arctic Design Shopin valikoimasta valittuihin kolmeen
pienyritykseen ja heidén tuotteisiinsa semioottisen kuva-analyysin seké sisdllonanalyysin
keinoin. Tutkielman tarkoituksena on selvittidd, miten lappilaisuus ilmenee tuotteessa tuotteen
visuaalisten ja teknisten ominaisuuksien sekd brinddyksen kautta. Kéytén tutkielmassa
ndiden ominaisuuksien luokittelun apuna Vihman (1995) tuotesemanttista tutkimusotetta,
josta ammennan teorioita erityisesti ikonisten, indeksisten ja symbolisten merkkien tulkintaan
valituissa tuotteissa ja niiden brandédyksessd. Tuloksina tarjoan analyysiin pohjautuvan
teorian siitd, mitkd ominaisuudet pienyrityksen tuotteissa ja brindissd vaikuttavat
lappilaisuuden ilmentymiseen tuotteessa. Havainnollistan tuloksia lappilaisuuden
ilmentymisen kaaviolla, jossa tuotteiden ja brindien ominaisuudet on tuotu esille

symbolisten, ikonisten, ja indeksisien merkkien avulla.

1.2 Motivaatio aiheeseen

Motivaatio tdhédn aiheeseen kumpuaa tutkijan omista mielenkiinnon kohteista. Olen
tutkielman kirjoitusajankohtana asunut Rovaniemelld noin kuusi ja puoli vuotta, ja opiskellut
teollista muotoilua Lapin yliopistossa saman ajan. Vuosien aikana Lapin matkailu on

lisddntynyt eksponentiaalisesti, ja lappilaisuuden “trendaaminen” on saanut minut pohtimaan
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lappilaisuutta myos tuotemuotoilun ndkdkulmasta. Millainen on lappilainen tuote, tai mitka
ominaisuudet tekevit tuotteesta lappilaisen? Niitd kysymyksid pohtiessani kiinnostuin

tutkimaan lappilaista tuotetta pro gradu -tutkielmassani.

Lappilaisuus termind viittaa paikkaan, Lappiin. Se heréttdd ajatuksia pohjoisuudesta ja
arktisuudesta, ja Lapin maakunta sijoittuukin pdédosin arktisille alueille, Pohjois-Suomeen.
Arktinen muotoilu ja arktisuus tieteellisend termini ovat tulleet opintojeni aikana minulle
hyvinkin tutuksi. Sanoisinkin ettd lappilaisuus on osa arktisuutta. Mauri Y14-Kotola (2012)
maédrittelee arktista muotoilua muotoiluksi arktisessa miljoossa, jossa keskiossd ovat tuote- ja
palvelumuotoilu, jotka ottavat huomioon arktisen alueen erityispiirteet, kuten kylmét
lampotilat ja muut ymparistolliset seikat. Arktinen muotoilu keskittyy tutkimaan arktisen
alueen kehitystd ja tarkastelee sitd kriittisin ottein, silld alueen taloudellinen hyvéksikéytto
nostaa ymparistolle haitallisten riskien mahdollisuutta valtavasti. Yli-Kotolan ajatukset
arktisen muotoilun tirkeydesté seké tulevaisuuden taloudellisen hyvéksikdyton vaarat
tuntuvat tulevan toteen ajassa, jossa parhaillaan elaimme. Ounasvaaran laelle ollaan
rakentamassa 12 hehtaarin mokkikylaa, paikkaan, jossa sijaitsee paikallisille térkeitd
ulkoiluympéristojé ja luontopolkuja (Yle, 2025) ja Rovaniemen asuntotilanne on paikallisille
kestimdton Airbnb-toiminnan lisdéntymisen vuoksi. Airbnb —asuntojen méérd Rovaniemelld
on kolmessa vuodessa kuusinkertaistunut (Yle, 2026 [A]), ja asunnottomien madrd kasvanut
76 % (Yle, 2026 [B]). Arktinen muotoilu on kantaaottavaa ja poliittista, ja sitd on maéritelty
Jjo vuosien ajan eri tutkimusten kentélld. Opintojeni aikana arktisuuden kasittely
tuotemuotoilun kentélld on tullut minulle tutuksi, mutta lappilaisuus on jddnyt enemmin taka-

alalle. Niinpa kiinnostuin tutkimaan lappilaisuutta osana tuotemuotoilua ja bréindéysta.

Lappilaisuus tuotemuotoilun ja brinddyksen ilmiona ajassa, jossa Lapin estetiikka kiinnostaa
maailmalta tulevia matkaajia “kerran eldmissd”-kokemuksena, ja jossa matkailun
rdjahdysméinen suosio on muuttanut paikallisten lappilaisten arkiympéristoja
perustavanlaatuisesti, tuntuu relevantilta ja mielenkiintoiselta. Lappilaisen identiteetin kasvu
matkailijoiden viedessi tilaa paikallisten arkiympéristdistd on ilmio, joka heijastuu tavoissa ja
kulttuurissa. Muotoilun ammattilaisena ndma ajankohtaiset ajatukset ja ilmidt liittyen
lappilaisuuteen ovat herittaneet kiinnostukseni siitd, miten paikalliset pienyrittdjat ovat
tuoneet lappilaisuuttaan esille tuotteidensa bréndissa ja visuaalisissa sekd teknisissd

ominaisuuksissa.



1.3 Tutkimuskysymys
Olen valinnut tdhin tutkimukseen kolme tutkimuskysymystd, joista ensimmaéinen toimii
padkysymyksend, ja kaksi muuta toimivat tarkentavina, tiydentdvind kysymyksina.

Padtutkimuskysymys on:
Miten lappilaisuus ilmenee pienyritysten tuotteissa ja verkkosivujen brindiyksessi?

Kysymys kattaa tutkimuksessa tarkastelevana olevat yrityksen toiminnan alueet, tuotteet ja
verkkosivujen briandédyksen. Tutkimuskysymys toimii myds timén tutkielman otsikkona, silld
se kuvaa hyvin tutkimuksen siséltod ja tavoitetta. Tutkimuskysymys toimii
yksinkertaisuudessaan itsendisendkin, mutta jotta saisimme kysymykseen tarpeeksi
monipuolisen ja syvii luotaavan vastauksen, olen valinnut kaksi alakysymysti, jotka

tarkentavat ja tdydentdvit tutkimuskysymystd ja helpottavat sithen vastaamista:
Mitki ominaisuudet pienyritysten tuotteissa vaikuttavat lappilaisuuden ilmentymiseen?
Mitka seikat tuotteen brindiyksessi vaikuttavat lappilaisuuden ilmentymiseen?

Niihin kysymyksiin pyrin vastaamaan analysoimalla pienyritysten tuotekuvia semioottisen
kuva-analyysin keinoin, seké pienyritysten verkkosivujen tarinallisten osioiden
sisdllonanalyysin avulla. Hyodynnén analyysissdni myos Vihman (1995) tuotesemanttista
tutkimusotetta, josta ammennan erityisesti teorioita tuotteissa ilmenevisti ikonisista,
indeksistd ja symbolisista merkeistd. Tutkielmaan valitun aineiston ja tutkimusmenetelmien
avulla voimme tarkastella aineistoa selkedsti tuotemuotoilun sekd brinddyksen ndkokulmista,
ja néin selvittdd, miten lappilaisuus ilmenee pienyritysten tuotteissa ja verkkosivujen

brinddyksessa.

Seuraavissa luvuissa esittelen ensin tdmén tutkielman kannalta relevanttia tutkimusta
tuotemuotoilun, brinddyksen ja markkinoinnin, sekd yhteiskuntatieteiden kentéltd seka
esittelen tutkimuksessa kdytetyt tutkimusmenetelmat, ja tutkimukseen valitun aineiston.
Tamaén jilkeen siirryn analysoimaan tutkimukseen valittujen pienyritysten tuotteita ja
verkkosivujen briandéystd valitsemani aineiston avulla. Analyysin jélkeen esittelen tulokset
Vihman (1995) tuotesemanttisen tutkimusotteen teorioihin nojaten, ja esittelen tulosten
nojalla toteutetun lappilaisuuden ilmentymisen kaavion. Tulosten jélkeen pohdin niiden
merkitystd heijastaen aikaisemmin esittelemaéni tutkielmalle relevanttiin tutkimukseen ja

paétéin tutkielman arvioimalla, miten aihetta voitaisiin tutkia tulevaisuudessa.



2. KIRJALLISUUS

2.1 Kulttuurin merkitys tuotemuotoilussa

Kulttuuri kuvastaa tietyn yhteison henkisten ja aineellisten aikaansaannosten kokonaisuutta,
sivistystd (Kotimaisten kielten keskus ja Kielikone oy, 2024 [A]). UNESCOn (United
Nations Educational, Scientific and Cultural Organization [UNESCO], n.d.) maéiritelmén
mukaan kulttuuriin siséltyvit taiteiden ja kirjallisuuden lisdksi yhteison kieli, elintavat,
arvojirjestelmat, traditiot ja uskomukset. Kulttuuri on yhteisossé vallitseva eldméntapa, joka
pitda sisdllddn myds kulttuuriksi tavallisemmin nimitettdvit korkeakulttuurin muodot, taiteen,
kirjallisuuden, teatterin ja niin edelleen. (UNESCO, n.d.). Kulttuuria on siis kaikkialla, me
elamme ja hengitimme kulttuuria. Kulttuuri, jossa eldamme, muovaa meitd syntymaésti
lahtien. Se opettaa meille kuinka toimia erilaisissa sosiaalisissa tilanteissa, muovaa
késitystimme hyvéstd ja pahasta, sekd rumasta ja kauniista. Se tekee meisté osan yhteisod, ja
opettaa miten toimia muiden yhteisdn ihmisten kanssa. Kulttuuri muovaa identiteettidamme, ja
auttaa meitd vahvistamaan identiteettimme heikkoja kohtia tarjoamalla yhteison hyviksymié

vastauksia.

Kulttuurin vaikutus tuotemuotoiluun on tunnistettu erityisesti viime vuosina sekd muotoilun
ettd kulttuurintutkimuksen kentélld. Koko ajan globalisoituvassa ja monikulttuurillisemmassa
maailmassa, kulttuurien vélinen ymmarrys on ratkaisevassa asemassa myos tuotteita
suunniteltaessa (Dhadphale, 2024, s. 1-2). Jotta tuotteet voisivat menestyd globaalisti, on
niiden suunnittelussa jo otettava huomioon ne kulttuurit, jotka tulevat olemaan kosketuksessa
tuotteen kanssa. Kulttuuri ei kuitenkaan ole vain visuaalisia ja esteettisid valintoja tuotteen
muotoilussa, vaan kulttuuri vaikuttaa myos tuotteen kiytettdvyyteen. Norman (2013, s. 65—
72) korostaa, ettd kédyttdjdn on osattava kayttda tuotetta intuitiivisesti sen muotokielen
pohjalta. Nidma4 intuitiiviset mielen mallit (mental models), jotka ohjaavat tuotteen kayttijaa,
ovat kuitenkin usein kulttuurisidonnaisia, jolloin my0s tuotteen kiytettdvyyden suunnittelusta
tulee kulttuurillinen kysymys. Niinpd kulttuurien vilisessd muotoilussa haasteena ei ole
ainoastaan merkitysten vélittdminen, vaan my0s kdyton ymmarrettdvyys. Normanin (2013, s.
80-90) mukaan huonosti suunniteltu tuote voi johtaa kédyttdjan virheisiin, jolloin tuote ei
vastaa kdyttdjan odotuksia. Myos Dhadphalen (2024) esitteleméssé kulttuurildhtoisen
muotoilun viitekehyksessd (COD) tuotteen kaytettdvyyden arviointi on otettu huomioon.
Dhadphale (2024) esittelee suunnittelun tueksi kaksiakselisen kulttuurisen kontekstin kartan
(ks. kuvio 1.), jonka avulla kulttuuriin liittyvid ominaisuuksia ja muotoilullisia valintoja

voidaan kisitelld pilkkoen ne pienemmiksi, helpommin tunnistettaviksi palasiksi.
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Kuvio 1. Kaksiakselinen kulttuurisen kontekstin kartta kuin Dhaphale (2024), suomentanut ja toisintanut Lotta Savolainen

Kulttuurin piilevid arvoja on mahdollista tunnistaa tarkastelemalla kartassa esiteltyjé
tilannesidonnaisia kulttuurieroja, kuten tuotteiden valmistustapaa (kasintehty vai
massatuotettu), kulttuurin esteettisia valintoja (pelkistetty vai yksityiskohtainen, perinteinen
vai futuristinen) seka kulttuurin sosiaalista rakennetta (yksilokeskeinen vai ryhmaikeskeinen).
(Dhadphale, 2024.) Tutkimalla kulttuurisia piirteitd kartassa esitettyjen ulottuvuuksien avulla,
yhdistelemalld niitd ydinarvojen 10ytdmiseksi ja muuntamalla nditad kulttuurisia piirteita ja
ydinarvoja tuotesemanttisiksi ominaisuuksiksi, on lopputuloksena kulttuurisesti resonoiva
tuote. Dhadphalen (2024) kulttuurildhtdisen muotoilun viitekehys on hyddyllinen erityisesti

kulttuurien vélisessd muotoilussa seké globaalissa tuotekehityksessa.

Kulttuurilla on keskeinen rooli muotoilussa myds silloin, kun tavoitteena on luoda tuotteita,
jotka vilittavét paikallista identiteettid ja merkityksid. Tétd puoltavat Luo & Dong (2016),
jotka tuovat tutkimuksessaan esille kulttuurin toimivan muotoilussa seki inspiraation
lahteend ettd arvonluojana, lisdten tuotteiden emotionaalista merkitysté ja kulttuurista
tunnistettavuutta. Tutkimuksessa tuodaan esille my0s kisitteitd kuten kulttuurinen inspiraatio
(cultural inspiration) ja kulttuuripiirre (cultural feature), jotka auttavat hahmottamaan
kulttuurin vaikutusta muotoilijan suunnitteluprosessissa. Kisitteet kulkevat kési kddessa, silla
kulttuurista inspiraatiota kuvaillaan prosessina, jossa muotoilija tunnistaa historiallisista ja

kulttuurillisista artifakteista kulttuuripiirteitd, joiden avulla muotoilija pystyy luomaan



nykyaikaisia, kulttuurista ja perinteistd inspiroituneita tuotteita. Kulttuuripiirteet voivat olla
fyysisid ominaisuuksia, kuten visuaalisia (muoto, ornamentti), materiaalisia tai toiminnallisia
asioita, tai syvéllisempid kulttuurillisia merkityksié ja symboliikkaa. Erityisesti
syvillisempien kulttuuripiirteiden kuten merkitysten ja symboliikan sisdllyttdminen
muotoiluun auttaa luomaan omaperiisid ja samaistuttavia kulttuuriin sidonnaisia tuotteita.
Parhaillaan lopputuloksena on tuote, joka heijastaa paikallista kulttuuria, ja auttaa

ylldpitiméadn sitd. (Luo & Dong, 2016.)

My®0s Zuyao, Jia ja Qiao (2023) kisittelevat kulttuurin merkitystd muotoilussa
kisitteellistaiméalla ilmiota “kulttuuriseksi muotoiluksi” (cultural design). Zuayo ym. (2023)
tarkastelevat kulttuurista muotoilua ja sen metodologiaa kulttuurifilosofian ndkdkulmasta.
Myos heiddn mukaansa kulttuuri ei vain tuota inspiraatiota muotoilulle, vaan se tuottaa myos
aktiivisesti merkityksid suunnitelluille tuotteille 14pi suunnitteluprosessin. Tutkimuksessa
esimerkkitapauksena on kaytetty tapaustutkimusta kiinalaisesta satamakaupungista,
Ningbosta. Kaupungilla on historialliset juuret, jotka ovat muovanneet sen kulttuuria satojen
vuosien ajan. Tutkimuksessa selvidd, ettd kaupungin kulttuuriset arvot, historialliset
kerrostumat ja paikallinen identiteetti vaikuttavat keskeisesti alueella muotoiltujen ja
valmistettujen tuotteiden muotoiluvalintoihin. Tutkimuksen tarkoituksena oli kehittda
kulttuurillisen muotoilun jirjestelma, joka voisi toimia ohjenuorana muotoilijoille heidén
muotoillessaan alueesta inspiroituneita tuotteita. Zuayo ym. (2023) kokivat tarkeéksi
kulttuurin sdilyvyyden tuotteissa, vaikka itse tuotteet modernisoituisivat. Muun muassa
perinteen modernisointi esimerkiksi teknologian avulla, tuotteen samaistuttavuuden
takaaminen seki ennalta-arvattavuuden vélttdminen ovat tutkimuksessa esille nousseita

keskeisii tapoja, joilla yhdistaa kulttuuri tuotteeseen kiinnostavasti ja modernisti.

Luo & Dong (2016) kisitteellistavét kulttuurin merkitystd muotoilulle tehokkaasti, ja
tarjoavat muotoilijalle konkreettisia tyokaluja, joiden avulla luoda kulttuurillisesti merkittavia
tuotteita. Zuayo ym. (2023) havainnollistavat, miten kulttuurista muotoilua voidaan
hyodyntdé kulttuuriperimén ja alueen historian sdilyttdmisen tyokaluina. Tdmén tutkielman
viitekehyksessd Zuayon ym. (2023) sekd Luon & Dongin (2016) tutkimukset antavat
teoreettisesti perusteltuja ndkdkulmia ja tarjoavat tyokaluja, jotka auttavat ymmartiméan
lappilaista tuotetta Lapin kulttuurin ilmentymaénai ja yllapitidjand. Tutkimukset myds auttavat

hahmottamaan kulttuurin merkityksié tuotteiden muotoiluvalintojen ja brinddyksen takana.
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Suomalaisessa muotoilussa kulttuurin merkitys nikyy luonnosta kumpuavana inspiraationa,
kotimaisten materiaalien hyddyntamisend sekd yksikertaisten linjojen ja muotojen
arvostuksena. Jo funktionalismin nousun aikaan tyylille tyypilliset kromipinnoitetut
metalliputket vaihtuivat suomalaiseen massiivikoivuun ja koivuvaneriin, ja toisen
maailmansodan jilkeinen kotitalouksien modernisoituminen toi modernismin selkeét linjat
suomalaisten koteihin. (Korvenmaa & Kokkonen, 2009, s. 321-322) 1900-luvulla Suomi
saavutti kansainvilistd suosiota muotoilun ja arkkitehtuurin saralla. Suomalaisen muotoilun
identiteettid madrittelivét erityisesti puu materiaalina sekd luonto keskeisend inspiraation
lahteend. (Stritzler-Levine, 2022, s. 19.) Samaan aikaan syntyi myos kaksi suomalaista
muotoilukentédn keskeistd toimijaa: huonekalu- ja sisustusbrandi Artek sekd koruvalmistaja

Kalevala Koru.

Artek syntyi vuonna 1935, kun Alvar Aalto, Aino Marsio-Aalto, Maire Gullichsen ja Nils-
Gustav Hahl 16ysivit yhteisen aatteen: standardisoida modernismi suomalaisiin koteihin
luomalla kaytannollisid ja kayttijaystivallisid huonekaluja (Stritzler-Levine, 2022, s. 43).
Yrityksen paétehtdvani oli harjoittaa huonekalujen kauppaa ja edistdd nykyaikaista
asuntokulttuuria mm. néyttelyiden avulla (Stritzler-Levine, 2022, s. 71). Ajatus
kaytannollisyydestd, yksinkertaisuudesta ja kéyttdjdystavéllisyydestd sekd yrityksen
padtehtdvit ndkyvit edelleen vahvasti Artekin brindissa. Artek kertoo verkkosivuillaan
tuotteidensa edustavan selkeyttd, kdytannollisyyttd ja runollista yksinkertaisuutta (Artek, n.d).
Artek tdytti 90 vuotta vuonna 2025, ja edelleen yrityksen toimintaa ohjaavat jo sen
alkutaipaleella maéritellyt tekijit: avoimuus kansainvilisille vaikutteille, syvd kunnioitus

luontoa kohtaan, sekd omaleimainen, ihmisldheinen luovuus (Artek, 2025).

Kalevala Koru on saanut alkunsa 1930-luvulla, kirjailija Elsa Hepovaaran halusta edistda
naisen asemaa, ja sdilyttdé kalevalaista kulttuuriperimda. Hepovaara alkoi teettiméén ja
myymaéaén kalevalaisia koruja historiallisten mallien pohjalta, ensin kerdtdkseen varoja
kalevalaisen naisen patsaalle. Patsasta ei koskaan pystytetty, mutta Kalevala Koru syntyi
sdilyttdmain kalevalaisen naisen perintdd. (Ranin, 2006, s. 7-8). Nykypéivind Kalevala Koru
kuvailee korujensa muotoilufilosofiaa pohjoisen luonnon voiman, suomalaisen
sielunmaiseman ja kulttuurin tulkintoina. Edelleen Kalevala Korun mallistoista 10ytyy
muinaiskorujen rekonstruktioita, sekd niistd inspiroituneita malleja. (Kalevala Koru, n.d.).
My®0s varainkeruu on pysynyt osana yritysté, silld edelleen Kalevala Korun mallistosta 10ytyy
koruja, joiden tuotosta osa ohjataan yrityksen arvojen mukaisiin kohteisiin, joilla tuetaan

erityisesti naisia ja lapsia (Ranin, 2006, s. 60—61).
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Artek ja Kalevala Koru ovat hyvid esimerkkejd kulttuurillisesti merkittdvistd suomalaisista
brindeistd, jotka ovat 16yténeet toimintaansa inspiraation suomalaisesta kulttuurista ja
historiasta. Molemmat yritykset ovat onnistuneet kasvamaan suomalaisille tutuiksi ja
kulttuurillisesti merkittaviksi, ikonisiksi brandeiksi. Timé osoittaa, ettd kun inspiraatio
kumpuaa kulttuurista, on mahdollista sulautua luonnollisesti osaksi sitd. Tétd aihetta sivuaa
my0s Margolin (2009) artikkelissaan Design in history toteamalla, ettid design tulee ymmaértda
osana laajempia kulttuurillisia, ja identiteettiin vaikuttavia prosesseja, jolloin yksi tuote ei
vain heijasta identiteettid, vaan on myos osana sen rakentumisessa ja valittymisessi
ympdrdivadn maailmaan. Alvar Aaltokaan ei kokenut luovansa suomalaista designia
suunnitellessaan Artekin selkeitd linjoja ja luonnosta inspiroituneita designeja (Tahkokallio,
2012, s. 14), mutta aikojen saatossa Artekista ja Aaltojen tydstd muotoutui ikoninen osa

suomalaista designperinnetta.

2.2 Materiaali tuotteen merkityksenantajana

Materiaalin merkitys tuotteessa on tunnistettu tarkedksi osaksi tuotetta jo ihmisen alkuajoista
lahtien. Ensimmaiset ihmisen kdyttamét tyokalut (kepit, simpukankuoret, kivet) valittiin sen
perusteella, miten niiden materiaali voisi helpottaa késilld tehtdvaa tyotd. Ajan saatossa
ithminen oppi muokkaamaan ja yhdistdmiin néitd materiaaleja luodakseen kestdvampii ja
kaytannollisempid tyokaluja. Thmisen kéayttdmat tyokalut kehittyivit ihmisen mukana, ja
muotoutuivat jopa osaksi kulttuuria. (Heskett, 2005, s. 21-24.) Tuotteiden muotokieli muuttui
uusien materiaalien saatavuuden lisddntyessé, ja uusilla materiaaleilla on mahdollistettu
tuotteiden kehitys kestdvidmpiin ja parempaan suuntaan. Néin tuotemuotoilun historia on

vahvasti linkitettynd materiaalien historiaan. (Karana, 2010, s. 19-20.)

Tuotteen materiaalivalintaan vaikuttavat monet tekijat kuten tuotteen kayttotarkoitus,
valmistustekniset seikat ja muotokieli. Materiaalit my0s herdttavét tunteita ja luovat
merkityksid. (Karana, 2010, s. 21-24). Tuotteet voivat toimia yksilon identiteetin rakentajana,
jolloin tuotteiden materiaalit voivat my0s vaikuttaa siithen, miten yksilo tulee ndhdyksi
muiden yksiloiden toimesta (Heskett, 2005, s. 76—77). Materiaalit voivat toimia symbolisina
merkityksenantajina niiden vakiintuessa tiettyyn tyylisuuntaan. Esim. Art Nouveau —tyyliin
yhdistetdén usein puu, pronssi ja rauta, ja Aasiassa tunnettuun Zen-tyyliin yhdistetdén puun
lisdksi keramiikka ja kivi symboloimaan téydellistd balanssia eri elementtien valilld. (Karana,

2010, s. 25.) Materiaalien merkitysten ja symbolisten konnotaatioiden taustalla on aina
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thmisen tulkinta. Jotta tietyt ominaisuudet tai materiaalit voivat vakiintua ominaisiksi tietylle
tyylisuunnalle, on ndiden ominaisuuksien ja materiaalien toistuttava useaan otteeseen

tyylisuunnan tuotteissa ja luotava katsojalle yhtenevid mielikuvia tuotteiden ominaisuuksista.

Karana (2010) tutkii materiaalien merkityksid vditoskirjassaan Meanings of materials, ja
pyrkii selvittimadn miten materiaalit saavat merkityksensd. Vaitoskirja koostuu useasta
kvalitatiivisesta tutkimuksesta, joissa tutkittiin tiettyjen materiaalien ja niiden merkitysten
suhteita ja sitd, miten ne muodostuvat. Karanan (2010, s. 76—77) mukaan etenkin tietyt
materiaalien aistinvaraiset ominaisuudet vaikuttavat siithen, millaisia merkityksid
materiaalista on tunnistettavissa. Hin esittdd, ettd kovat ja siledt materiaalit miellettiin
kyselytutkimuksissa useimmiten ammattimaisuuteen, ja pehmeét, porrdiset materiaalit
miellettiin seksikkéiksi. Karana (2010) kuitenkin toteaa, ettd materiaalien ja niiden
merkitysten kiistattomia yhteyksid ei voida suoranaisesti paitelld, silld materiaalien
merkityksiin vaikuttavat my6s muun muassa tarkastelevan yksilon henkildkohtaiset
ominaisuudet, mik4 tuote materiaalista on valmistettu, ja missi kontekstissa tuotetta
tarkastellaan. Karanan (2010) tutkimukset kuitenkin osoittavat, ettd tiettyjen materiaalien

vililld on tunnistettavia ominaisuuksia, jotka vaikuttavat materiaalien merkityksenantoon.

Ensimmaéisend materiaalista esiin nousevat merkitykset liittyvit usein materiaalin fyysisiin
ominaisuuksiin ja vasta sen jdlkeen esille nousevat materiaalin kiyttoon tai henkilokohtaisiin
kokemuksiin liittyvit asiat. Poikkeus tdhdn on havaittavissa silloin, kun tarkastelevalla
henkil6llda on merkittdva henkilokohtainen suhde materiaaliin, tai materiaali on esineeseen tai
sen kayttoymparistoon nahden yllattava. (Karana, 2010, s. 194.) Myds Datta (2016, s. 66—67)
tarkastelee materiaalin yllatyksellisyyttd merkitysten muodostumisessa ja korostaa
muotoilijan roolia téssd prosessissa. Se, millaisia tuotteita eri materiaaleista valmistetaan,
vaikuttaa suoraan sithen, miten materiaalia ja sen merkityksié tulkitaan. Jos tiettyd
materiaalia ei saada yleistettya tietynlaisissa tuotteissa, ja ndin tehtyd materiaalia tutuksi
yleisolle standardisoidusti, voi materiaalista tulla yleisesti epédtavallinen, mysteerinen tai jopa
pelkoa herdttavd. Materiaalin tunnettuus tarkastelevalle yksilolle vaikuttaa siis myds
materiaalin merkityksiin jo ennen kuin materiaalin aistinvaraiset ominaisuudet ovat tulleet
tarkastelluksi. Esimerkiksi puuta kuvaillessa ihmiset usein mainitsevat puun fyysisten
ominaisuuksien lisdksi kdsityohon liittyvid assosiaatioita, kodikkuuden tunteen tai
nostalgisiin ja historiallisiin esineisiin liittyvid asioita. Timékin osoittaa, ettd materiaalien
merkitykset syntyvét aistinvaraisten havaintojen, tunnekokemusten ja yleistiedon

yhteisvaikutuksista. (Karana, 2010, s. 194-195.)
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Tadmaén tutkielman kontekstissa materiaalien merkitysten ymmaértdminen auttaa tunnistamaan

tuotteiden lappilaisiksi miellettyja piirteitd, etenkin tuotteissa kdytettyjen materiaalien osalta.

2.3 Briandiykselléd luodut mielikuvat

Vahtola (2020) toteaa branddyksen merkityksen kilpailuvalttina yritysmaailmassa kasvavan
vuosi vuodelta markkinoiden kasvaessa ja yritysten lisddntyessd. Brandi on yrityksen
litketoiminnan ydin. Sen tarkoitus on viestid asiakkaalle, millaisesta yrityksestd on kyse, miti
arvoja yritys kannattaa, minkélaisia merkityksid yrityksen tuote pitd sisdllddn ja mitd
lisdarvoa asiakas saa valittaessaan yrityksen tuotteen. Brindi mielletdédn Suomessa usein vain
markkinoinnilliseksi seikaksi tai visuaaliseksi toteutukseksi, mutta todellisuudessa briandéys
on strateginen asia, jolla yritys méérittelee kilpailuetunsa. Vahva ja ainutlaatuinen bréndi on
avain menestykseen, ja se jattda asiakkaalle pitkdkestoisen muistijéljen, ja hyvin

kokemuksen. (Vahtola, 2020)

Brindi on yritykselle yhti tirked kuin innovaatio. Press & Cooper (2003) kertovat, ettd 1900-
luvun loppupuolella branddyksen tarkeys ymmarrettiin, eikd pelkén tuotteen suunnittelu ja
valmistaminen ollut endé tarpeeksi herdttiméén ostajassa mielenkiintoa ja pitdmidn yritysta
pinnalla. Yritykset alkoivat luoda brandia itselleen visuaalisten elementtien sekd mielikuvien
avulla. Alkuperiinen ajatus brinddyksen takana oli ottaa tuote ja antaa sille erityispiirteiti
mielikuvituksellisten visuaalisten elementtien, kuten pakkauksen, logon ja mainosten, avulla.
Tarkoituksena oli selkeésti erottautua muista samaa tuotetta tai palvelua tarjoavista
yrityksistd, ja ndin ollen saada asiakas sitoutumaan tiettyyn yritykseen. Yritykset halusivat
saada brindilojaaleja asiakkaita: sellaisia, jotka palaisivat aina saman yrityksen luo, eivitka
kyseenalaistaisi yrityksen tuotteita ja toimintaa, kuten uudet asiakkaat, joille yritys olisi

entuudestaan tuntematon. (Press & Cooper, 2003, s. 48.)

Nykypdivind mielikuvat ovat avainasemassa brindin rakentamisessa. Briandi on laaja
asiakokonaisuus, joka saa merkityksensa asiakkaan mielikuvissa. Branddykselld pyritdin
oikeastaan vain muokkaamaan ja luomaan asiakkaalle halutunlaiset mielikuvat, joiden avulla
pyritddn herdttiméédn hénessa tietynlaisia tunteita. Mielikuvat syntyvit asiakkaalle
tuntemuksista ja kokemuksista, joita hdnelle herdd yrityksen kanssa asioidessa. Branddys on
yrityksen johdonmukaista ja yhtendistd ilmenemista eri yhteyksissd, joten on tirked, etti

asiakas tuntee samanlaisia tunteita vieraillessaan yrityksen kivijalkamyymaéléssa,
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kéayttdessddn yrityksen verkkokauppaa tai asioidessaan yrityksen asiakaspalvelun kanssa.

(Ruokolainen ym., 2025.)

Ruokolainen (2025) jakaa brandit kolmeen eri luokkaan: kdytanndllisiin, elimyksellisiin ja
ihmistd muuttaviin brdndeihin. Kéytdnnollinen brindi nojaa johonkin konkreettiseen
ominaisuuteen, josta asiakas saa lisdarvoa, esim. halpa hinta tai suuri tuotevalikoima.
Eldamyksellinen brindi tuottaa asiakkaalle lisdarvoa hyvélla asiakaskokemuksella. Asiakas
kohdataan ihmisend, ei pelkkédnd asiakkaana. Eldmyksellisen brindin ostotapahtumasta on

tehty brindieldmys, joka jd4 mieleen positiivisena kokemuksena.

Omiin kokemuksiini ja havaintoihini nojaten voisin mainita mainita esimerkiksi suomalaisen
halpatavaraketju Tokmannin ja tanskalaisen Normalin pohtiessani kdytdnndllisid brandeja.
Molemmat nédisti brindeistd markkinoivat verkkosivuillaan tuotteitaan edullisiksi ja
valikoimaansa kattavaksi. Tokmannin verkkosivuilla hakupalkissa lukee “Etsi tuhansia
halpoja tuotteita” (Tokmanni, 2025) ja Normalin etusivulla asiakkaan silméén iskevit heti
mainoslauseet “Normaalit tuotteet, epanormaalit hinnat” (Normal, 2025). Kosmetiikkaketju
Rituals on taas mielesténi hyvid esimerkki elamyksellisestd briandisti. Ketjun kivijalkaliikkeet
on sisustettu ylellisesti ja liikkeessa asiakaspalvelijat kohtaavat asiakkaat yksilollisesti heti
asiakkaan astuessa sisdén. Ostotapahtuman jdlkeen myyja suihkuttaa asiakkaan ostoskassiin
tuoksua “tuomaan hyvéa onnea”. My0s Ritualsin verkkosivut huokuvat eldmykselliselle
brindille ominaisia ominaisuuksia, nettisivuilla asiakasta puhutellaan sind-muodossa, ja

verkkosivut on rakennettu hyvin ylellisen nikoisiksi (Rituals, 2025).

Kolmas briandiluokka, jonka Ruokolainen ym. (2025) mainitsevat, on ihmistd muuttava
brandi. Ihmistd muuttava brandi vaikuttaa asiakkaan kdyttdytymiseen, ja jopa ajatteluun.
Tallaiset yritykset tuovat rohkeasti esille tarkoitustaan ja arvojaan, ja pyrkivét yhdistimiin
saman arvopohjan omaavat ihmiset yhdeksi. Téllaisesta briandistd esimerkkind he kayttavét
Harley Davidsonia. Sen brindin ytimesséd on kapinallisuus ja vapaus, ja sen kayttéjat
muodostavat erddnlaisen heimon. Harley Davidson —motoristin tunnistaa jo kaukaa musta—

oransseista vaatteistaan ja moottoripyorédn jyhkedstd parindst.

Harley Davidson on onnistunut mielikuvallistamaan tuotteensa ja brindinsa niin, etti sen
kayttdjakunta uskoo bréndin kapinallisuuteen ja vapauteen (Ruokolainen ym., 2025).
Kapinallisuutta ja vapautta yritys ei konkreettisesti voi myydi, mutta jotenkin asiakkaalle silti
vilittyvit nima teemat hankkiessaan ja kuluttaessaan Harley Davidsonin tuotteita.

Mielikuvallistaminen on markkinoinnin perustyo6td, jolla tietoisesti rakennetaan yrityksen
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toimintasisdltod sellaiseksi, ettd haluttu mielikuva vilittyy asiakkaalle (Rope & Mether, 2001,
s. 124). Mielikuvallistamisella pyritdin luomaan tuotteen ympérille houkutteleva vaikutelma,
joka tuo tuotteelle lisdarvoa asiakkaan ndkdkulmasta. Rope ja Mether (2001) kuvaavat

mielikuvallistettua tuotetta markkinoinnillisesta ndkokulmasta alla olevalla kuviolla:

Mielikuvatuote

Lisdedut

Kuvio 2. Mielikuvallistetun tuotteen kaavio, kuin Rope & Mether (2001, s. 125)

Kuvio 2. kuvaa tuotteen kerroksia seka sitd, miten asiakas ne kohtaa. Mielikuvatuotteella
tarkoitetaan kuviossa kaikkia niitd visuaalisia ominaisuuksia joihin asiakas esimerkiksi
muropakettia ostaessaan tormda (nimi, muotoilu, vérit, tyyli). Nimé visuaaliset elementit
rakentavat asiakkaalle mielikuvan tuotteesta ja sen brandisti. Jos pakkauksessa on painotettu
esimerkiksi kierrdtysmateriaaleja, luonnonsuojeluun viittaavia sertifikaatteja ja ekologisia
valmistustapoja, voi asiakkaalle syntya briandistd ymparistoystévillinen ja kestdva mielikuva.
Lisdedut ovat tuotteeseen liittyvid palveluita tai toissijaisia tuotteita, jotka asiakas saa
“kaupan péaille” tuotteen ostaessaan. Muropaketin tapauksessa kyseessd voi olla
muropaketista saatu lelu. Lisdetu voi vaikuttaa tuotteen ostopédédtdkseen jopa enemmén kuin
ydintuote. Ydintuote on se tuote, jota tosiasiallisesti myydéén. Jos kdytimme muropakettia
edelleen vertauskuvana, ydintuote on paketin siséltd 16ytyvit murot. Brinddykselld ja
mielikuvallistamisella murohyllyllekin voidaan rakentaa kilpailukykyisié tuotteita, joiden
kilpaedut eroavat toisistaan niin, ettd eri kuluttajat tarttuvat eri tuotteisiin. Toiselle tirkeinta
on alhainen hinta, toiselle ekologiseksi mielikuvallistettu brindi ja kolmannelle
muropaketista 10ytyvé lelu. Briandid mielikuvallistettaessa onkin tarkedd huomioida, mille
kohderyhmalle tuotetta tehddén. Asiakkaan ja ostamisen nédkdkulma on kuitenkin aina

mielikuvallistetun bréandin ytimessi. (Rope & Mether, 2001, s. 125-126.)
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Rope ja Mether (2001) esittelevit mielikuvallistamisen brandayksen nokkelana
kilpailuvalttina, jonka avulla yritys voi luoda monitahoisen, asiakkaaseen vetoavan tuotteen.
Palvelumuotoilun kentdlld mielikuvallistamisen ajatuksia on viety vield askeleen pidemmadlle
tarinallistamisen késitteen avulla. Kallioméki (2014) esittelee tarinallistamisen teorioita ja
menetelmia kirjassaan Tarinallistaminen: Palvelukokemuksen punainen lanka.
Tarinallistaminen on Kalliomden (2014) mukaan yrityksen toiminnan kokonaisvaltaista
kehittdmisté tarinan kautta. Se keskittyy kokonaisvaltaisen palvelukokemuksen luomiseen,
arvon lisddmiseen, ja eldmyksen tuottamiseen. Tarinallistaminen ei ole vain branddyksen
tyokalu, vaan sen avulla on tarkoitus luoda yhtendinen, elimyksellinen palvelukokemus,
jossa yrityksen kaikki osa-alueet toimivat saman tarinan mukaan. Bréndi kuitenkin ndhdéén
tarinallistamisessa yhtend yrityksen tarinan ndkyvimmisti ilmentymisté. Yrityksen toiminta
ja se, millaisia merkityksié toiminta saa asiakkaan silmissd, luo brindin. Tarinallistamisella
ndihin asiakkaan antamiin merkityksiin luodaan arvolahtdisyyttd ja sisdltod. Kertomalla
tarinaa yrityksen jokaisessa palveluvaiheessa, asiakkaan suhde yritykseen ja sen tuotteisiin

syvenee, ja brindin tunnettuus kasvaa. (Kalliomaki, 2014, s. 43-46.)

Tarinallistamisen ndkdkulmasta briandi on tarinaa. Se on yrityksen tarina, jota
kerrotaan erilaisin kerronnan keinoin. Tarina tulee todeksi asiakkaan
palvelukokemuksessa. (Kallioméki, 2014, s. 45.)

Miti tarinallistaminen on kdytdnndssd? Tarinallistamisessa hyddynnetéédn perinteisid fiktion
keinoja yrityksen litketoiminnan kehittimisessa. Tavoitteena on luoda yrityksen arvoja ja
merkityksid vélittdva tarinakehys, jonka avulla yrityksen palveluille ja tuotteille voidaan
luoda asiakkaan ndkokulmasta merkityksellisié lisdarvoja. Tarkoituksena ei siis ole sepittdd
vain tarinaa, vaan luoda yritykselle tarina, joka heijastaa todenmukaisesti asioita, jotka ovat
yritykselle tarkeitd, ja jotka ohjaavat sen toimintaa. (Kallioméki, 2014, s. 73-75.) Jos
yrityksen brandi on sen tarinan ilmentyma, on yrityksen identiteetti tarinan ydin. Jokaisella
yritykselld on identiteettinsd, joka usein koostuu arvoista, osaamisesta ja visiosta.
Tarinallistamisella yrityksen identiteetistd luodaan erityinen tarinaidentiteetti, jonka

tarkoituksena on vastata kysymyksiin:

Keitd me olemme?

Misté olemme tulossa?
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Minne olemme menossa?

Miké on meille tarkeda?

Tarinaidentiteetti kertoo asiakkaalle, mikéd erottaa yrityksen muista samaa palvelua tarjoavista
yrityksisti. Tarinaidentiteetilld onkin tarkoitus vedota tiettyyn asiakasryhmaién, jonka yritys
kokee tuotteilleen osuvimmaksi. (Kalliomaki, 2014, s. 77-79.) Tarinallistamisella voidaan
luoda tunteisiin vetoavia, uskottavia brindeji, joiden toiminnassa heijastuvat yrityksen arvot,
tavoitteet ja historia. Tarinallistamista ja mielikuvallistamista yhdistelemilld, on mahdollista

luoda ikoninen bréndi, jonka pariin asiakkaat palaavat aina uudelleen.

Heijastaen Vahtolan (2020), Ropen ja Metherin (2001), Ruokolaisen (2025) ja Kallioméen
(2014) ajatuksia branddyksestd, voimme todeta sen olevan yritykselle elintirkeé
kilpailuvaltti, jonka avulla asiakkaan mielenkiinto saadaan herétettyé, ja tehtyd hanesta
lojaali, brénditietoinen kuluttaja. Rope ja Mether (2001) ovat sitd mieltd, ettd brandin
tarkoitus on ennen kaikkea myyda tuotetta ja luoda asiakkaalle halutunlainen mielikuva
yrityksestd. Ymmairramme kuitenkin, ettd onnistuneen brandin taustalla voi olla useita
erilaisia menetelmid ja tyokaluja, kuten Kalliomden (2014) esittelema tarinallistaminen. Se
itsessdén koostuu useista brindid rakentavista menetelmista ja tyokaluista, joiden avulla
yritys pyrkii erottumaan kilpailijoistaan sekd vetoamaan asiakkaiden tunteisiin, arvoihin ja
mieltymyksiin. Kun brandi saadaan rakennettua onnistuneesti, saadaan asiakkaaseen luotua

tunneside, joka parhaimmillaan kestéé lapi elaméan.

Siind missd Vahtola (2020) painottaa branddyksen olevan paljon vain graafista ilmettd ja
muotoiluvalintoja enemmén, Rope ja Mether (2001) painottavat nimenomaan néité tuotteelle
luotuja ominaisuuksia brandin mielikuvallistamisessa. Ruokolainen (2025) tunnistaa briandin
merkityksen yrityksen kilpailuvalttina ja tunnistaa eri brandityyppien luomia mielikuvia.
Kallioméki (2014) esittelee laajemmin yrityksen tarinallistamisen merkityksid ja kuinka
tarinallisuus kietoutuu suoraan yrityksen brandiin. Tdma kertoo branddyksen olevan
jatkuvassa muutoksessa, ja sen merkityksen muuttuvan ajan kuluessa. Tamén tutkielman
puitteissa on tiarkedd ymmartdd branddyksen merkityksid usealta eri ndkdkannalta, jotta
kokonaisvaltaisia padtelmié tutkittavien tuotteiden brinddykseen voidaan tehdéd. Vahtola
(2020), Rope ja Mether (2001), Ruokolainen (2025) sekd Kalliomiki (2014) ovat kuitenkin

samaa mieltd siitd, ettd brandayksen tarkeyttd yrityksen kilpailuvalttina ei tule ohittaa.
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2.4 Lappilaisuuden mééaritelméa

Jotta voimme ymmarti4 lappilaista tuotetta timén tutkielman kontekstissa, on meidan
madriteltdva mitd lappilaisuus tarkoittaa. Kielitoimiston sanakirja méadrittelee sanan
lappilainen Lapin asukkaaksi tai lappiin liittyvéksi (Kotimaisten kielten keskus ja Kielikone
Oy 2024 [B]). Jotta voimme syvemmin ymmartié lappilaisuutta, on meidén sukellettava

Lapin moninaiseen mééritelmaan.

Maantieteellisesti Lappi ulottuu laajasti Suomen, Ruotsin, Norjan ja Vendjén pohjoisalueille,
noin 397 000 km? suuruiselle alueelle. Lappi ei muodosta omaa hallinnollista aluettaan, joten
eri maissa Lappiin kuuluvat maiden eri hallintoalueet (esim. Ruotsissa Norbotten ja
Visterbotten, ja Norjassa Finnmarkin ja Tromsin hallintoalueet). Tassa tutkielmassa
keskitymme Suomen Lappiin, joka kisitetdén olevan Suomen Lapin maakuntaa (ent. Lapin
ladni) vastaava alue. (Tikkanen, 2003 s.11-12). Lapin maakunta ulottuu Simon korkeudelta
aivan Suomen pohjoisimpiin osiin asti. Maisemamaantieteellisesti Lapin maakunnan
alueeseen kuuluvat Pohjanmaan, Vaarasuomen ja Lapin alueet. Maisemallisesti ndill&
alueilla voi tormétd Perdmeren rannikkomaisemiin, Metsd-Lapin metsiin ja soihin sekd
Tunturi-Lapin tunturijonoihin ja vaivaiskoivuihin (Raivo, 2003 s. 13). Lapin luonto on
moninaista ja ainutlaatuista, miké onkin syy sille, miksi monet taiteilijat, kirjailijat ja
muotoilijat siitd ovat vuosien varrella inspiroituneet. Maalaustaiteessa Lapin maisemat ovat
innostaneet kansainvilisesti sekd kansallisesti eksoottisina maisemamaalauksen
inspiraationldhteind jo 1800-luvulta l&htien. Lapista inspiroituneet maisemamaalaukset
synnyttivit Suomelle sen erityiseen luontoon pohjautuvaa identiteettié aikana, jolloin Suomen

historia oli vield lyhyt ja siséllykseton. (Hautala-Hirvioja, 2004.)

Lappi on historiallisesti monikulttuurinen alue. Aluetta ovat asuttaneet tuhansien vuosien ajan
saamelaiset, ja jo 1000-luvulla erdtalonpojat olivat raivanneet asuinkenttid ja viljelysmaata
Rovaniemen korkeudelle saakka. Muuttoliikettd oli havaittavissa my0s Varsinais-Suomen,
Satakunnan ja Karjalan alueilta. Ensin syntyi melko jyrkka raja suomalaisten ja saamelaisten
vilille, mutta ajan saatossa kulttuurit ovat alkaneet sulautua yhteen, ja lappilainen kulttuuri on
saanut alkunsa (Enbuske, 2003, s. 39—41). Kulttuurillisesti Lappia voisi siis kuvailla
kulttuurien sulatusuuniksi. Lapissa kulttuurit ovat kohdanneet ja risteytyneet, oppineet
toisiltaan, muovanneet oppimansa omansa nikoisiksi ja pian siitd on tullutkin osa sité itsedén.

(Kontio, 2003, s. 203-204.)
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Nykénen (2022) siteeraa Lehtolan (1997) véitdskirjaa teoksessaan Lapin ihminen:
identifikaatiot, ympdristot ja yhteinen erityisyys kuvaillessaan 1920—1930-lukujen taitteessa
syntynytté lappilaista identiteettid ndin: “juuret olivat suomalaisessa kulttuurissa, mutta [se]
sai vaikutteita myds saamelaisesta kulttuurista”. Nykénen sanoo itse liitkkuvansa
tutkimuksessaan “lappilaisuuden rajamailla”, jossa nykyinen Lappi toimii kulttuurien
kohtaamisen, sekoittumisen ja muuntumisen rajapaikkana seki rikkaana ja monipuolisena
kulttuuriymparistoni. Lappilaisuuden késite paljastuukin Nykidsen tutkimuksessa
monisyiseksi identiteetiksi, jossa yhdistyvit paikan liséksi kulttuuri, historia ja yksilon oma
kokemus. Kisite on avoin ja joustava, ja se pitdd sisdllddn niin saamelaisuuteen kuin
suomalaisuuteenkin yhdistettivia tekijoitd. Lappilaisuus ei ole suoraan etninen tai sosiaalinen
kisite, vaan vahvasti sidoksissa paikkaan ja ympéristoon. Se luo laajan kulttuurillisen ja
ympdristollisen ulottuvuuden, jossa Lapin historia ja luonto luo sen asukkaille yhteisollisen
paikkaan kuuluvuuden tunteen. Nykénen toteaa tutkimuksensa yhdeksi keskeiseksi tulokseksi
yhteisen erityisyyden. Hén kuvailee yhteistd erityisyyttd vastapainona alueen identifikaation
moninaisuudelle. Nykdnen my0s tunnistaa tutkimuksessaan kolme ulottuvuutta, jotka osiltaan
madrittelevit yhteisen erityisyyden kokemusta:

1) ajatus Lapista tai rajatummasta seudusta, kuten Keski-Lapista, vahvasti
merkityksellisend kotiseutuna,

2) erityiseksi mielletty luonnonympaéristo ja siihen liittyvit kulttuuriset
toiminnot, kuten poronhoito ja kalastus sekd yleinen luonnon “’kanssa” eliminen
ja

3) kulttuuriset yhteydet naapurissa oleviin tai lomittain sijoittuviin saamelaisiin
kulttuureihin (Nykénen, 2022).

Vaikka voimme siis todeta lappilaisuuden olevan monitahoinen, subjektiivinen késite, on sen
ytimessé lappilaisten ainutlaatuinen suhde ympéristoonsa, ylpeys kotiseutuunsa seké historian
ja kulttuurin rajapinnat, jotka ovat muovanneet alueen kulttuurisosiaaliset tavat ja perinteet

juuri sellaisiksi kuin ne ovat.

Vuonna 2024 Taloustutkimus toteutti mielikuvatutkimuksen Lappi-brindi 2.0 —hankkeelle,
jossa testattiin nykyisen Lappi-brandin péédviestejd, ja kartoitettiin Lapista nousevia
mielikuvia Lapin ulkopuolisissa kohderyhmissi. Tutkimukseen osallistui vastaajia viidelta eri
alueelta: muu Suomi (poislukien Lappi), Romania, Intia, Yhdysvallat ja Espanja.

Tutkimuksen tuloksissa on eritelty suomalaisten ja ulkomaalaisten vastaajien vastaukset
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erikseen. Tutkimuksen mukaan suomalaiset vastaajat kokevat tuntevansa Lappia paremmin
kuin ulkomaalaiset, mutta kokonaisuudessaan vain noin neljdsosa vastaajista sanoi tuntevansa
Lappia hyvin, tai erittdin hyvin. Téstd voimme siis olettaa suurimman osan osallistujista

vastanneen kysymyksiin mielikuviensa eivétkd kokemuksen perusteella.

Suomalaisten vastaajien vastauksissa toistuivat sanat luonto, porot, tunturit, saamelaisuus ja
rauha. Ulkomaisten vastaajien vastauksissa taas korostuivat kylmyys, lumi, joulupukki,
perinteisyys ja luonto. Suomalaiset kertovat my0s saaneensa tietoa Lapista padosin uutisten,
ldhipiirinsd, tai sosiaalisen median kautta. Ulkomaalaisten tiedonléhteind korostuvat
matkailuun liittyvit nettisivut, ja sosiaalinen media. Se mistd kukin vastaaja on tietoa Lapista
saanut selittid myds osaltaan korostuneita vastauksia. Suomalaiselle yleisolle Lappi esiintyy
luonnollisten ominaisuuksiensa kautta ldhipiirin matkailutarinoissa ja uutisissa, kun taas
ulkomaalaisten kohtaamassa matkailuun liittyvéssd markkinoinnissa korostuvat usein lumi,
kylmyys ja joulupukki. Kaikki kolme ovat sellaisia asioita, jotka ulkomaalaiselle turistille
voivat olla eksoottisia ja erityisid, kun taas suomalaisille melko tavallisia ja arkisia.
Molempien vastaajaryhmien kesken kuitenkin parhaaksi asiaksi Lapissa nousi luonto. Tama
kertoo luonnon olevan Lappiin hyvin yhdistettiva tekijé, jota myds pidetdén erityisen

tarkednd Lappia ajatellessa. (Myllymaiki, 2024.)

Tutkimus tukee Nykidsen (2022) tekemai tutkimusta lappilaisesta identiteetistd, jossa luonto
my0s ndhtiin merkittdvédni identiteetin rakentajana lappilaisille. Luonto ei ole tirked vain
Lapissa asuville, vaan myos matkaajat ja muualla Suomessa asuvat kokevat luonnon olevan

yksi Lapin tdrkeimmisté ja tunnetuimmista ominaisuuksista.
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3. AINEISTO JA MENETELMAT

Tassa tutkielmassa pyrin selvittimééan, miten lappilaisuus nidkyy tuotteessa tarkastelemalla
kolmen eri pienyrityksen tuotteita ja brandid heidédn tuotekuviensa seki verkkosivujensa
avulla. Tutkimusmenetelmina tissa tutkielmassa toimivat semioottinen kuva-analyysi sekd
siséllonanalyysi. Semioottisen kuva-analyysin tukena hyddynnan myos tuotesemantiikan
teemoja, ja Vihman (1995) kehittiméa tuotesemantiikan tutkimuksen metodia. Tutkimus on
laadullinen tutkimus, jossa uutta tietoa pyritdin luomaan induktiivisen paittelyn logiikalla.

Anttilan (2014) mukaan laadullisessa tutkimuksessa olennaista on:
kuvailla jotakin ilmiotd seikkaperdisesti,

saada jokin asia ymmadrrettaviksi,

ja kehittda todellisuutta vastaavasta aineistosta uutta teoriaa.

Némaé kolme ohjenuoraa ottaen huomioon olen kerédnnyt aineiston, ja valinnut sille sopivat

tutkimusmenetelmét ottaen huomioon aineiston eri ominaisuudet.

3.1 Semioottinen kuva-analyysi ja tuotesemantiikka

Semioottinen kuva-analyysi on laajasti taiteen tutkimuksessa kéytetty tutkimusmenetelma,
jolla pyritdén tarkastelemaan analyysin kohdetta ennalta médritellyin sdénndin tai kriteerein.
Kuvasemiotiikka erottaa kuvan tulkinnasta kolme eri tasoa: denotatiivisen, konnotatiivisen ja
henkil6kohtaisen tason. (Anttila, 2006, s. 366—370.) Denotatiivinen taso tarkoittaa kuvan
perusmerkitysté, joka kuvaa katsottaessa avautuu eri kulttuureille samana. Denotaatio onkin
vaihe, jossa kuvasta rekisterdidddn kaikki kuvan ominaisuudet, jotka siitd voidaan
tosiasiallisesti ndhdd. Konnotaatio liittyy suoranaisesti denotaatioon, ja lisddkin kuvan
sisillon tarkasteluun tunnesidvyn, ikdén kuin antaa sille tulkinnan. Konnotaatio ei kuitenkaan
ole vain henkilokohtaista merkityksenantoa, vaan se on kytkoksissd tulkintaa tekevian
kulttuuriin, kokemuksiin ja esitietoihin. (Anttila, 2006, s. 370.) Henkil6kohtaisen tason
tulkintaan taasen vaikuttavat tulkitsijan persoonallisuus, temperamentti, arvostukset,
mielipiteet ja kisitykset asioista. Semioottisen kuva-analyysin pohjalla on aina tulkitsijan
oma maailmakuva, aiemmat kokemukset ja esiymmarrys aiheeseen, ndin ollen semioottisen
kuva-analyysin keinoin tuotettu tieto ei voi olla tiysin objektiivista, ja timi on otettava

tutkimuksen teossa ja tuloksissa huomioon. (Anttila, 2006, s. 367-370.)
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Koska téssd tutkielmassa analysoitavana olevat kuvat ovat tuotekuvia, on onnistuneen
semioottisen kuva-analyysin takaamiseksi ymmaérrettdvd myds tuotesemantiikkaa.
Semantiikalla tarkoitetaan yleisesti merkitysteoriaa, ja tuotesemantiikka kohdistaa huomionsa
erityisesti tuotteisiin sisdltyviin merkityksiin (Anttila, 2006, s. 348-356). Tuotesemantiikan
avulla pyritdén siis tutkimaan tuotteen funktiota sen erindisten ominaisuuksien (esimerkiksi
mitat, materiaali, valmistus, myynti ja kdyttd) kautta. Sen taustalla toimivat myds késitykset
tuotteen kayttdjastd ja sen valmistajasta, seki tuotteen yhteiskunnalliskulttuuriset merkitykset.
Tuotteen yhteiskunnalliskulttuuriset merkitykset eivit kuitenkaan synny tuotteen
suunnittelijan tai kiyttdjén toimesta, vaan yleisestd merkityksestd vastaa tuotetta tulkitseva
yleiso (Anttila, 2006, s. 256-257). Tuotesemantiikan tutkimuksessa pyritdén tarkastelemaan
tuotetta mahdollisimman monialaisesti ja luomaan siitad kattava kuvaus, jonka avulla

padtelmid tuotteen todenmukaisesta luonnosta on mahdollista tehda.

Vihma (1995, s. 50) erottelee tuotteen neljaén eri ulottuvuuteen miéritellessdan
tuotesemantiikan merkityksid design-tuotteessa vaitoskirjassaan Products as representations,
a semiotic and aesthetic study of design products. Vihma toteaa eri tieteilijéiden ajan saatossa
viitanneen niihin neljdén eri ulottuvuuteen hieman eri sanoin, mutta summatakseen ndma
ulottuvuudet tutkimukseensa sopivaksi hdn yksinkertaistaa Max Bensen (1971, s. 78—82)
luomaa tuotteen neljdd semioottista ulottuvuutta. Vihma (1995) toteaa, etté tuotteen voi jakaa
materiaaliseen ulottuvuuteen, tekniikan ja konstruktion ulottuvuuteen, semanttiseen
ulottuvuuteen seka kéyttotarkoituksen ulottuvuuteen. Vihma tarkasteleekin viditoskirjassaan
tuotteita ndiden neljin ulottuvuuden kautta etsien niisté ikonisia, indeksisid sekd symbolisia

merkkejd. (Vihma, 1995; Anttila, 2006.)

Vihman tutkimuksessa merkit tarkoittavat tuotteen suhteita sitd ympardivddn maailmaan ja
sitéd tarkastelevaan yleisoon. Tuotemuotoilun kontekstissa tdma tarkoittaa sité, ettd tuotetta
muotoillessa on otettava huomioon tuotteen fyysisten ominaisuuksien lisdksi kaikki sithen
liitetyt merkitykseen ja kdyttoon liittyvit suhteet. (Vihma, 2010, s. 15-16.) Vihman tutkimat
ikoniset, indeksiset ja symboliset merkit juontavat juurensa Charles S. Piercen (n.d.)
semantiikan teorioihin, jotka mahdollistavat muotoilun kentille sopivan monipuolisen
semanttisen tulkinnan. Ikoniset merkit viittaavat samankaltaisuuksiin, joita tuotteessa voidaan
ndhdé suhteessa muihin ominaisuuksiin, asioihin tai ilmidihin. Indeksiset merkit puolestaan
havainnollistavat todellista yhteyttd tuotteen ja sen kéyttotarkoituksen vililld, esimerkiksi
tuotanto- ja valmistustapoihin tai materiaaliin liittyvien fyysisten ominaisuuksien kautta. Ndin

ne liittdvat fyysisen tuotteen sen semanttisiin merkityksiin. Symboliset merkit perustuvat
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opittuihin merkityksiin ja sopimuksiin, eikd niitd voi tulkita ilman ennakkotietoa (Vihma,
2010, s. 17-18). Vihman tapa jasentdd tuotteen ominaisuuksia ndiden ulottuvuuksien seké
ikonisten, indeksisten ja symbolisten merkkien kautta luo tutkimukselle selkeit, ennalta

madritellyt raamit semioottisen kuva-analyysin toteuttamiselle.

Téssé tutkielmassa semioottisen kuva-analyysin aineistona toimivat kolmen pienyrityksen
verkkosivuilta poimitut kolme yksittéistd tuotekuvaa sekd 12—14 tuotekuvasta koostetut
tuotekatalogit. Tutkijana toimin tuotetta tulkitsevan yleison roolissa, ja pyrin l10ytiméén
valitsemistani tuotteista ja brandeistd monialaisesti merkityksié ja ominaisuuksia, jotka
pyrkivit vastaamaan tutkimuskysymyksiin mahdollisimman hyvin. Semioottisen kuva-
analyysin tukena hyddynnin Vihman (1995) kehittdmii metodia tuotesemantiikan

tutkimiseen.

3.2 Sisallonanalyysi

Sisdllonanalyysi on tutkimusmenetelmé, jonka avulla voidaan tehda toistettavia ja péatevid
paitelmii tutkimusaineiston suhteesta sen asia- ja siséltdyhteyteen (Anttila, 2014). Sen avulla
voidaan tuottaa uutta tietoa ja uusia ndkemyksid, seki tuoda esille piilevid tosiasioita asioiden
luonteista. Tutkittava aineisto voi sisdllonanalyysissa olla melkein miti tahansa, kunhan
yhteys tutkittavaan ilmidon on todistettavissa ja aineistoa on mahdollista koota, havainnoida
ja analysoida. Padkohdealueita ovat kuitenkin verbaaliset, kommunikatiiviset ja symboliset
sisdllot, kuten sanoma- ja aikakauslehdet, elokuvat tai radio- ja televisio-ohjelmat.
Sisdllonanalyysin avulla pyritddn laatimaan analysoitavasta aineistosta sisdltoluokkia
sanallisesti kuvaillen tai muilla keinoin niin, ettd saatua tictoa on mahdollista kasitelld

edelleen. (Anttila, 2014.)

Téssé tutkielmassa sisdllonanalyysi on laadullista, ja néin ollen 1dhelld teemoittelua.
Laadullinen siséllonanalyysi eroaa méaréllisestd sisdllonanalyysisté siind méérin, ettd
madrillisessa sisdllonanalyysissi tyypillisesti késitellddn laajoja aineistoja tilastollisin, usein
tietokoneavusteisin keinoin, kun taas laadullisessa siséllonanalyysisséd pyritddn keskittymaan
aineistosta esille nouseviin teemoihin, aiheisiin ja asioihin. (Vuori, 2021.) Téssi tutkielmassa
siséllonanalyysi on aineistoldhtdistd. Aineistoldhtdisyys tarkoittaa sité, ettd tekstistd pyritdan
16ytdmain asioita, jotka kertovat tutkittavasta asiasta (Vuori, 2021). Tdmén tutkielman
yhteydessa se tarkoittaa lappilaisuuden ilmentymisti. Yritysten verkkosivuilta poimituista

tekstimuotoisista aineistoista pyritddn l0ytdmaan viittauksia lappilaisuuteen ja muita
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samankaltaisuuksia, jotka voisivat olla tulkittavissa lappilaisiksi. Aineistoldhtdinen
sisdllonanalyysi koostuu kolmesta eri vaiheesta; 1) aineiston redusointi, eli pelkistiminen, 2)
aineiston klusterointi eli ryhmittely ja 3) aineiston abstrahointi eli teoreettisten kasitteiden
luominen (Tuomi & Sarajérvi, 2018). Aineistoldhtdisessd sisdllonanalyysissd yhdistelldan siis
késitteitd ja pyritddn ndin saamaan vastaus tutkimuskysymykseen. Uutta teoriaa luodaan
alkuperdisaineistoon verraten, ja tuloksissa esitetdéin aineistosta muodostettu malli,

kasitejarjestelma, kisitteet tai sitd kuvaavat teemat. (Tuomi & Sarajérvi, 2018.)

Toinen osa tutkielman aineistosta koostuu pienyritysten verkkosivuista ja sieltd 10ytyvésta
tiedosta. Kaikkien tutkimukseen valittujen yritysten kohdalla verkkosivut toimivat myds
heidén verkkokauppanaan. Verkkosivuilla tarkoitetaan internetissa olevaa maaritavoin
koodattua, www-osoitteella yksiloitya tietokokonaisuutta, www-sivua, internetsivua, Internet-
sivua, nettisivua (Kotimaisten kielten keskus ja Kielikone Oy, 2024 [C]). Tdmén tutkielman
analyysisséd verkkosivut toimivat sanallisena seki kuvallisena aineistona, joka auttaa
hahmottamaan yrityksen brindid seki tuotevalikoimaa. Olen erityisen kiinnostunut
verkkosivujen tarinallisista osista, joissa yritykset kertovat ajatuksiaan tuotteidensa ja
briandinsa takana. Niitd verkkosivujen verbaaleja sisdltojé tutkin kéyttden sisdllonanalyysin

tyokaluja.

3.3 Tutkimuksen etiikka ja todenmukaisuus

Tassa tutkielmassa aineistona ovat kolmen pienyrityksen verkkosivuilta 10ytyvit tuotekuvat,
tuotetiedot ja verkkosivujen tarinalliset osiot. Tutkija on valinnut pienyritykset oman
harkintansa mukaan, nojaten jo tietdméénsi tutkimuksen aiheisiin liittyen. Tutkijan omat
ajatukset, esitiedot ja mielipiteet vaikuttavat tutkijan tekemiin havaintoihin tutkittavasta
asiasta. Tutkija on opiskellut teollista muotoilua Lapin yliopistossa 6 vuotta, ja asunut
Rovaniemelld yhtd kauan. Tutkijalle on siis ndiden vuosien aikana syntynyt jonkinlainen
kisitys lappilaisuudesta sekd muotoilusta. Késitykseen ovat vaikuttaneet niin opinnoissa
esille tulleet aiheet ja teemat, kuin arkieldmaésti havainnoidut ja opitut tavat seka
kulttuurilliset seikat. Vapaa-ajallaan tutkija on kiinnostunut suomalaisesta muotoilusta ja
pienyrityksistd. Hénta kiinnostaa erityisesti korut, ja hin myos valmistaa niiti itse
harrastemielessd. Kaikki ndma tutkijan ominaisuudet vaikuttavat hinen tulkintaansa

tutkittavasta asiasta.
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Tamaén tutkielman tutkimusaineisto (tuotekuvat, tuotetiedot, verkkosivujen tarinalliset osiot)
on keritty yritysten julkisilta, vapaasti luettavilta verkkosivuilta. Internetissd vapaasti
luettavissa olevat siséllot ovat tutkittavissa siind missa julkiset asiakirjatkin (Kuula-Luumi,
2011, s. 171). Internetistd 16ytyvia sisdltoja tutkittaessa on otettava huomioon sisiltojen
kontekstuaalisuus seki sosiaaliset ideologiat (Matikainen, 2010, s. 1-2). Matikaisen (2010)
mukaan monet tutkimukset kertovat internetin heijastavan todellisen maailman ilmiditd ja
kulttuuria. Verkkosivut, joista timéan tutkielman aineisto on kerétty, toimivat myds yritysten
verkkokauppoina. Kymmenessd vuodessa internetin kdyttdjien verkossa tehtyjen ostoksien
méérd on noussut 18 %, vuonna 2014 luvun ollessa 58 % (internetin kayttdjistd tekee ostoksia
verkossa) ja vuonna 2024 luku oli 77 % (Euroopan komissio, 2025). Verkkokauppojen kéytto
lisdéntyy siis jatkuvasti, joten voimme paitelld yritysten verkkosivujen ja -kauppojen
heijastavan taltd osin ostoksiin liittyvan kulttuurin muutosta. Verkkosivuilta poimittuja tietoja
tarkastellessa on my0s muistettava tietojen olevan yritysten itsensd kokoamia ja kuratoimia.
Oletuksena on, ettd tiedoilla on markkinoinnillisia ja brandin rakentamiseen liittyvid
merkityksid. Kuula-Luumi (2011, s. 195-199) esittelee internet-tutkimuksen etiikkaan
liittyvan kysymyspatteriston, jonka avulla internet-tutkimuksen eettisyyttd voidaan
tarkastella. Erityisen tirkedé on ottaa huomioon, miten tutkimus vaikuttaa yksiloon, ja voiko
tutkimus esittdd yksilon huonossa valossa. Tdmén tutkimuksen kohdalla aineistot koostuvat
pienyritysten julkisiksi tuomista tiedoista, ja aineiston sisdltd on luonteeltaan kaupallista.
Niéin ollen erityistd sensitiivisyyttd esimerkiksi henkildtietojen kisittelyyn liittyen ei ole
tarpeellista ottaa huomioon. Tutkimus pyrkii tarkastelemaan ja analysoimaan yritysten
verkkosivuilta poimittuja materiaaleja hyvén tutkimuskdytannén mukaisesti, saattamatta

yrityksid huonoon valoon.

Koska tutkimukseen valitut aineistot ovat pienyritysten suunnittelemia ja valmistamia, heille
on ilmoitettu tutkimuksen tekemisestd sahkopostitse. 2/3 yrittdjistd on saatu tavoitettua, ja
heidén kanssaan on keskusteltu sdhkdpostin sekd videopuhelun vilitykselld. Nama yritykset
ovat olleet myotdmielisiéd tutkimukselle, eivétkad esittineet vastaviitteitd sen tekemiselle. Yksi
yrityksistd ei vastannut lhetettyyn sdhkopostiin, mutta tutkimuksessa kéytetyt aineistot ovat

julkisesti ndhtavilld yrityksen verkkosivuilla.

Tutkimuksen edetessé tutkijalle nousi ajatus, voiko tutkimus oikeastaan vastata asetettuihin
tutkimuskysymyksiin valitun aineiston avulla. Tutkimus pyrkii vastaamaan kysymykseen
“Miten lappilaisuus nikyy tuotteessa?”’, mutta tutkimusaineistona eivit ole itse tuotteet, vaan

niiden tuotekuvat seké -tiedot. Tdma rajoittaa tutkimusta osaltaan, silla fyysisié tuotteita
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tarkastelemalla voisi tuotteesta olla tehtdvissd vield laajempialaisia ja moninaisempia
havaintoja. Tuotekuvat rajaavat tuotteen ominaisuudet kaksiulotteiseen muotoon, jolloin
havainnot ovat padasiallisesti vain nidkoaistin varassa. Aineiston tuotekuvat ovat myos
yrittdjien itsensd ottamia, joka my0s vaikuttaa kuvien todenmukaisuuteen. Kuvat kertovat
my0s osaltaan millaisen kuvan yrittdjd haluaa tuotteestaan kuvan avulla tuoda esille, miti
ominaisuuksia hdn korostaa, ja miten ndmé mielikuvat vilittyvit asiakkaalle. Namé yrittdjan
luomat mielikuvat ja tavat brindété tuotteensa ovatkin avainasemassa tdmain tutkielman
diskurssissa. Sen takia tuotekuvat ja —tiedot ovat valikoituneet tutkimuksen aineistoksi

fyysisten, tosiasiallisten tuotteiden sijaan.

3.4 Tutkielmaan valitut pienyrittijit

Olen valinnut tdhan tutkielmaan kolme pienyritysti, jotka mielestdni kuvastavat hyvin
lappilaista muotoilua ja tuotetta. Yksi seikka, joka vaikutti tuotteiden valintaan ja
késitykseeni yritysten lappilaisuudesta, oli yritysten branddyksessa kéytetyt lappiin viittaavat
sanat ja teemat. Yrityksid yhdistavé tekijd onkin brindéayksessé korostettu pohjoisuus,
lappilaisuus ja kotimaisuus. Valitut yritykset tarjoavat tuotteita eri tuotekategorioista (muun
muassa korut, asusteet ja keittiovélineet), mutta branddykselld luodut samankaltaisuudet ovat
pddosin valintojen takana. Kaikki tutkielmaan valitut yritykset kuuluvat myos Rovaniemelld
toimivan Arctic Design Shopin valikoimaan. Arctic Design Shop kertoo nettisivuillaan
tarjoilevansa “kattavan valikoiman arktisen muotoilun helmid” (Wigel, 2025) ja muun
muassa mainostavat Instagram —biossaan “Lappilaista designia” (@arcticdesignshop, 2025).
Niinpé koin Arctic Design Shopin valikoiman sopivaksi tarkastelun kohteeksi, kun

tarkoituksena on selvittdd, miten lappilaisuus nikyy tuotteessa.

Olen koonnut tutkielmassa kiytettdvin aineiston valittujen pienyritysten verkkosivuilta
ndyttokuvien avulla. Nayttokuvissa olen keskittynyt tallentamaan yrityksen verkkokauppaan
listatut tuotekategoriat, tuotevalikoiman seka tuotetietouteen liittyvit sivut. Olen myds
tallentanut kuvakaappauksin yritysten verkkosivuilta tarinalliset osiot, joissa yrityksen
historia ja taustatarina tulevat selvemmin esiin. Koen ndma tarinalliset osiot tarkeind
brinddykseen liittyviné seikkoina, joiden tarkastelu ja analysointi on tdssé tutkielmassa

oleellista.

Verkkosivujen ndyttokaappauksista olen koostanut kollaaseiksi kuvat yrityksen tuotteista

niin, ettd kollaasi esittidd yrityksen tuotevalikoimaa mahdollisimman todenmukaisesti. Koska
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jokaisen yrityksen tuotevalikoima on melko laaja, sen sisdllyttiminen kokonaisuudessaan
osoittautuisi melko haastavaksi. Olen siis valinnut jokaisen yrityksen tuotekategorioista 1-2
tuotetta kollaasiin niin, ettd yrityksen tuotevalikoima tulee kollaasissa kuitenkin
kokonaisvaltaisesti esille. Timén lisdksi olen valinnut jokaiselta yritykseltd yhden tuotteen
jonka tuotekuvaa ja tuotetietoa analysoin tarkemmin. Niitd tuotekuvakollaaseja seké
yksittéisid tuotekuvia analysoin semioottisen kuva-analyysin keinoin, kdyttden apuna Vihman

(1995) kehittelemaa tuotesemiotiikkaan perustuvaa tuotteiden analysointimenetelmaa.

Verkkosivujen tarinalliset osiot ja tuotetiedot analysoin sisidllonanalyysid kayttden
aineistoldhtoisesti, etsien tekstisté viittauksia lappilaisuuteen ja muita samankaltaisuuksia,

jotka voisivat olla yhdistettdvissa lappilaisuuteen.

3.4.1 Wigel
Wigel on poronnahkatuotteita valmistava perheyritys, joka on toiminut vuodesta 1984 alkaen.

Nykypdivand yritystd pyorittavét diti ja tytér -kaksikko Jaana Aikio sekd Taija Aikio.
Vuosien varrella yritys on toiminut usean eri nimen alla (Ruonatar 1984-2006, JaaNahka
2000-2017, Wigel 2017-) ja vetovastuussa ovat vuoron perdén olleet eri sukupolvet.
Nykyinen nimi Wigel on kunnianosoitus yrittdjd Taija Aikion isodidille, Anna Wigeliukselle,

joka on Wigelin perustamisen takana. (Wigel, 2025.)

Wigelin tuotevalikoima koostuu laajasti erilaisista poronnahkasta valmistetuista tuotteista.
Valikoimaan kuuluu perinteisempid nahkatuotteita kuten lompakoita, laukkuja ja kukkaroita
sekd hieman erikoisempia nahasta valmistettuja asusteita kuten rusetteja, avaimenperia,
hiuspantoja ja —donitseja. Valikoimasta 10ytyy myds erdilyyn tarkoitettuja tuotteita (esim.
Kahvipussi, suolapussi) sekd muutamia sisustustuotteiksi luokiteltavia tuotteita (hiirimatto,
lasinaluset). Kaikki tuotteet valmistetaan késityonid Rovaniemelld, ja ne on suunniteltu joko

Annan, Jaanan tai Taijan toimesta, isodidin perintdéd kunnioittaen. (Wigel 2025)

3.4.2 Kivalo Design
Kivalo Design on vuonna 2021 perustettu Rovaniemeldislédhtdinen pienyritys, joka valmistaa

puisia kdyttoesineitd. Yrityksen takana on kolmehenkinen tiimi, johon kuuluvat Heikki
Alakulppi, Ari Paksuniemi seki Ville Kivilompolo. Alakulppi toimii yrityksen
toimitusjohtajana, muotoilijana ja puuseppédnd, Paksuniemi on vastuussa verkkokaupasta ja

myynnisté ja Kivilompolo hoitaa yrityksen briandiin ja markkinointiin liittyvat asiat. Kivalo
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Design on saanut alkunsa ajatuksesta yhdistid kaytdnnollisyys, kestdvyys ja kauneus.
Rovaniemen Viirinkyldn metsét ja maisemat toimivat inspiraationa yrityksen tuotteille ja
design-filosofialle. Yritykselld on Avainlippu- seké Design from Finland -sertifikaatit.
(Kivalo Design, 2025.)

Kivalo Designin valikoima koostuu péddasiallisesti puusta valmistetuista kdyttoesineistd, jotka
heidén verkkokaupassaan on jaettu viiteen eri kategoriaan; puukot ja veitset, ruoanlaitto,
retkeily, tuotesetit sekd kyltit ja opasteet. Valikoimasta 16ytyy useita personoitavia tuotteita,
kuten leikkuulauta omalla kuvalla tai kyltti omalla tekstilld. Puukkoihin on my6s mahdollista
saada kaiverrus maksutta. Tuotteet ovat toimitusjohtaja Heikki Alakulpin suunnittelemia, ja

tuotteet tehdédén kasityona Rovaniemelld. (Kivalo Design, 2025.)

3.4.3 Kaima Design
Kaima Design on vuodesta 2017 toiminut koruja valmistava pienyritys. Yritys toimii nykydan

Himangalla, mutta sen juuret ovat Lapissa, Rovaniemelld. Yrityksen takana on Kaisa
Sipovaara, joka suunnittelee tuotteet ja valmistaa ne itse késityond. Sipovaara kertoo
inspiraation koruihinsa tulevan Lapin vaaramaisemista, ja ndin ollen korujen muotokielen
olevan herkkd ja ajaton. Korujen on tarkoitus tuoda kéyttdjansa 1ahemmaéksi Lapin luontoa.

(Kaima Design, 2025.)

Kaima Designin valikoimasta 16ytyy pdéosin korvakoruja, mutta tuotevalikoimaa tdydentavét
mm. Bloom —kaulakoru, sekéd Kelo —kalvosinnapit ja solmioneula. Verkkokaupasta 10ytyy
my06s mehildisvahasta valmistettuja kynttiloitd. Péddasiallisena materiaalina Kaima Designin
koruissa on poronnahka, mutta valikoimasta 16ytyy myos koivuvanerista valmistettuja koruja.

(Kaima Design, 2025)
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4. AINEISTON ANALYSOINTI

Tassd kappaleessa analysoin kerddmani tutkimusaineiston valitsemillani
tutkimusmenetelmilld. Aloitan tuotekuvien semioottisella kuva-analyysilld, jota tdydennin
yritysten verkkosivuilta 10ytyvilld tuotetiedolla. Ensin analysoin yksittdiset valitsemani
tuotekuvat, joita on yhteensd kolme kappaletta. Olen valinnut jokaiselta yritykseltd yhden

yksittdisen tuotekuvan tarkempaan analyysiin.

Témin jdlkeen siirryn analysoimaan tuotevalikoimaa laajemmin verkkosivuilta kerddmieni
tuotekatalogien avulla. Ndihin katalogeihin olen valinnut jokaisen pienyrityksen
verkkokaupasta yksi tai kaksi tuotekuvaa jokaista verkkokaupassa ilmoitettua tuotekategoriaa
kohden, ja koostanut niistd kollaasinomaisesti 12—14 tuotetta sisdltdvit tuotekatalogit.
Katalogien tuotekuvat on valittu verkkokaupassa ensimméisend nékyvén tuotekuvan mukaan.
Verkkokaupassa on siis saattanut olla useampi tuotekuva valituista tuotteista, mutta
katalogiin on valittu vain se, joka ensisijaisesti on verkkokaupassa nakyvilld. Tuotekuvien
liséksi olen liittdnyt kollaaseihin yritysten logot ilmaisemaan, mink4 yrityksen tuotteista on
kyse. Ndma tuotekatalogit auttavat hahmottamaan pienyritysten valikoimaa ja sitd, miten
lappilaisuus ilmenee pienyrityksen koko tuotevalikoimassa tuotekuvien ja brandiyksen

kautta.

Kuvien analysoinnin jélkeen siirryn analysoimaan nettisivuilta poimimiani tarinallisia osiota
brandiyksen nikokulmasta, kdyttden sisidllonanalyysin tyokaluja ja heijastaen havaintojani

semioottisessa kuva-analyysissa esille tulleisiin aiheisiin.

Analyysiprosessin aikana analyysin tueksi on noussut seitsemédn tukikysymystd, joiden avulla

kaikista kuvista on saatu analysoitua samoja ominaisuuksia. Tukikysymykset ovat:

1. Miti havaintoja voi tehdd kuvan taustasta / kuvauspaikasta / rekvisiitasta?
2. Mitd havaintoja voi tehdé tuotteen materiaaleista ja ominaisuuksista kuvan
perusteella?

Mité teemoja ja mielikuvia nousee kuvaa katsoessa?

Miten tuotetiedot tdydentédvit tuotekuvaa?

Millaisen kuvan tuotekatalogi antaa yrityksen tuotevalikoimasta?

Miten tuotteelle annettu nimi vaikuttaa tuotteeseen?

A

Onko tuotekuvasta tunnistettavissa jotain tiettyja tyylillisid/sommitelmallisia

elementteja?
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Osa kysymyksistd on noussut esille erityisesti yksittdisten tuotekuvien kontekstissa, ja osa on

keskittynyt tuotekatalogin ominaisuuksiin.

4.1 Yksittaiset tuotekuvat

Kuva 1. Kivalo Design Poll6-puukko (Kivalo Design, 2025)

Ensimmadinen analysoitava kuva (ks. kuva 1.) on Kivalo Designin verkkosivuilta P6116-
puukon tuotekuva. Kuvassa puukko on aseteltu kahden kuluneen kisineen péélle niin, ettd
késineet antavat vaikutelman siitd, ettd joku pitelisi puukkoa kisissddn. Kisineet ndyttavét
olevan valmistettu nahasta, ja niissé on jonkinlainen karvavuori. Kisineet ovat kuluneet
kdmmenen puolelta harmahtaviksi, ja karvavuori on huopunut nukkaisen niakoiseksi.
Kaésineet ndyttavit jopa hieman koppuraisilta niiden levitessd lumihangella staattisina.
Kuvaan voisi helposti kuvitella kédsineiden sisélle kddet. Kdsineet antavat katsojalle
vaikutelman, ettd ne ovat olleet kdytdssi pitkdén, ja ne kddessd on saatettu tehdd metséretkia,

johon on kuulunut fyysisié, likaisiakin hommia.

Késineet on aseteltu puhtaan valkoiselle lumelle, jota vasten vaaleasta nahasta valmistettujen
kdsineiden kuluneisuus korostuu. Lumi viestii kylmyydesté, pohjoisuudesta, ehki jopa

lappilaisuudesta. Lumi antaa myds vaikutelman, ettd kuva on otettu luonnossa, ulkoilmassa.
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Puukko on aseteltu kdsineiden péélle herkisti ja harkitusti. Kaikki muut kuvan elementit on
aseteltu kuvaan vinottain, mutta puukko lepdi kdsineiden padlld suorassa linjassa kuvan ylé-
ja alareunan kanssa. Puukko néyttad arvokkaalta, ja késineiden ja puukon vélisesté
asetelmasta saa vaikutelman, ettd vaikka kisineet olisi heitetty hangelle likiméaéaraisesti,

puukko on asetettu niiden péille harkitusti, ikddn kuin turvaan.

Kuvan vasempaan alanurkkaan on aseteltu polttopuita ja oikeasta ylakulmasta pilkistaa
puusta vuolettuja lastuja, jotka voisivat myos olla puusta vuolettu sytyke, eli kiehinen.
Kuvaan asetellut polttopuut ja puusta vuoletut lastut antavat myds vaikutelman, ettd puukkoa

olisi juuri kaytetty kyseisten puiden tydstdmiseen.

Kuva on kokonaisvaikutelmaltaan tarinallinen. Kuvaa katsoessa voi jdddad pohtimaan, mité
puukolla on tehty, mihin paikkaan kuvan tilanne kokonaisuudessa sijoittuu, miksi késineet on
riisuttu pois ja millainen ihminen puukkoa on kayttéinyt. Ehkd puukko on saatu lahjaksi
laheiseltd henkil6ltd, ja siksi se on aseteltu niin tarkasti kdsineiden paille, vaikka késineiden
asennosta voisi tulkita, ettd ne on vain heitetty hangelle. Tuotekuvan tunnelma ja asettelu luo
puukolle tarinaa erdnkévijén henkilokohtaisena aarteena, joka pysyy mukana haastavissakin

olosuhteissa.

Jotta voimme tarkastella P6116 —puukkoa yksityiskohtaisemmin tuotteena, otan tdhin
analyysiin mukaan myds Kivalo Designin verkkosivuilta 16ytyneet tuotetiedot (ks. liite 1)
Tuotetiedot koostuvat teknisisté tiedoista, “Kenelle P6116 sopii?”’-osiosta, “Miksi valita
Po6l16?” -osiosta sekéd huoltoon ja kdyttoon liittyvistd vinkeistd. Heti tuotetekstin alussa P6116
—puukkoa kuvaillaan “viisaaksi, komeaksi ja luotettavaksi, aivan kuten nimikkolintunsa”.
Inspiraatio P6116 —puukon muotokieleen onkin 16ydetty nimensd mukaan p6lldlinnusta.
Po6l16n tunnuksenomaisia piirteitd, kuten suuret silmét ja muodokkaat kasvot 16ytyvit puukon
kahvan yldosasta. Kokonaisuutena puukon kahva muistuttaa muodollisesti p61164, joka istuu
oksalla tai muulla sille ominaisella paikalla siivet kehoaan vasten. P6llon olemus on saatu
vangittua puukon kahvaan hyvin, ilman ettd siitd on tehty liian esittavi. P6116 —puukon

muotokieli on eleganttia, modernia ja luonnonldheisté.

Kivalo Designin verkkosivujen tuotetekstissd mainitaan puukossa yhdistyvén luonnon
estetiikka, erinomainen kiytettavyys sekd ndyttavé késityon jilki. Tuotekuvalla luotu
tunnelma myds tukee tata viitettd. Tuotekuvaa katsoessa voimme péételld puukon kahvan
olevan puuta, joka on kisitelty suurimmalta osin tumman vériseksi. Tuotetiedot paljastavat,

ettd kyseessd on vérjétty ja vahattu koivu, sekd vériviilu. Tuotekuvaa ldhemmin
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tarkasteltaessa on koivun ja vériviilun raja kahvassa erotettavissa. Vériviilu erottaa polload
mukailevan kahvan siististi terdstd, ja tuo sopivasti syvyyttd ja pinnanvaihtelua muuten

tasaiselle puulle.

Tuotetiedoissa puukon materiaaleja kuvaillaan suomalaista luontoa henkiviksi, kahva on
suomalaista koivua ja terd hiiliterdstd. Hiiliterdksinen terd soveltuu hyvin esimerkiksi puun

vuolemiseen. Tadma selittdd hyvin tuotekuvaan asetellut puuelementit.

Tuotetekstin “Kenelle p6llo sopii?” -osiossa yritys on listannut muutaman tyypillisen
kohderyhmin tuotteelleen. Listassa mainitaan mm. retkeily, arvostus, erottuvuus, tyylikkyys,
estetiikka, tukevuus, uniikkius ja vaativa kayttd. Tuotekuva huokuu myos néiti
ominaisuuksia ja elementtejd. Tuotetietojen mukaan puukon mukana tulee myos kotimaisesta
nahkasta valmistettu tuppi. Perusteluissa "Miksi valita P6116?” Kivalo Design kertoo puukon
olevan kestédvi kéyttoesine, joka kantaa mukanaan tarinaa. Tuotteen tuotetiedoissa
korostetaan materiaalien kotimaisuutta ja tuotteen tarinallisuutta. Suomalainen luonto
korostuu niin materiaaleissa kuin muotokielessi. Tuotekuva seka tuotetiedot rakentavat P61l
—puukolle tarinaa, jossa luonto on l4helld ja se saa luotettavan, arvokkaan vaikutelman.
Lappilaisuus tulee esille erityisesti P6116 —puukon erityislaatuisesta yhteydestd luontoon sen
muotokielen ja materiaalien kautta. Tuotekuvaan valittu rekvisiitta ja tausta korostaa tuotteen
kayttotarkoitusta luotettavana erdretkeilyyn sopivana tarvikkeena, sdilyttden kuitenkin sen

arvokkuuden ja tarinallisuuden.
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Kuva 2. Kaima Design, Bloom —korvakorut, keskikokoinen (Kaima Design, 2025)

Toinen analysoitava kuva (ks. kuva 2.) on Kaima Designin verkkosivuilta, Bloom —
korvakorujen tuotekuva. Kuvassa korvakorut on aseteltu roikkumaan ohuelle puun oksalle.
Kuvan etualalla on keltaiseksi muuttuneita puunlehtid, joka voisi viestid syksysta ja etenkin
ruska-ajasta. Kuvassa tarkennus on kuitenkin korvakoruissa, joten keltaiset lehdet ovat

epatarkkoja, melkein tunnistamattomia. Puun oksissa on myds jikéldi, ja oksista pddtellen

suurin osa sen lehdisté on jo tippunut.

Kuvan tausta on sumea, ja siitd on vaikea erottaa tiettyjd elementtejd, mutta siiti saa
vaikutelman, ettd kuva on otettu luonnossa. Taustalla voisi vérien ja varjojen perusteella olla
havumetsid, ja sammalten sekd pudonneiden lehtien peittiméaa kalliomaisemaa. Tunnelma
kuvassa on rauhallinen, seesteinen, luonnollinen. Korvakorut padsevit harmahtavassa

metsdmaisemassa edukseen, mutta eivit kuitenkaan erotu virimaailmaltaan tai

muotokieleltdin litkaa luonnosta.

Korvakorut roikkuvat oksalla vaivattoman, mutta arvokkaan nikoisesti. Korut voisi kuvan
perusteella hyvin kuvitella roikkumaan korvaan. Toisessa korvakorussa nakyvilld oleva
korvakorukoukku kertoo katsojalle korvakorun koosta, joskin sitd on muuten haastava

paitelld kuvan taustaan ja paikkaan verraten.
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Korvakorun muotokieli muistuttaa lehted tai lehden silmua, joten puun oksalle asettelu tuntuu
korulle luontaiselta. Myos korvakorun nimi “Bloom” tarkoittaa englanniksi verbind puhjeta
kukkaan, kukoistaa ja substantiivina kukintoa, kukkaa, kukoistusta. Nimikin siis viittaa

luontoon ja kertoo suoraan korun muotokielen inspiraatiosta.

Kuvaa tarkasteltaessa korvakorun materiaalin voi tulkita olevan jonkinlaista kangasta,
mahdollisesti nahkaa. Koru néyttdd pehmeéltd ja kevyeltd, mutta kuitenkin sen verran
napakalta, ettd se pitdd muotonsa hyvin. Pehmeisiin, jamdkoihin nahkaosiin on yhdistetty
pitkat patkét ohutta hopeanvéristi ketjua. Ketju tuo koruun kukan emimaiistd tunnelmaa, ja
saakin korun muistuttamaan enemmén kukan kukintoa kuin lehden silmua. Ketjunpétkit voi
kuvitella litkkuvan soljuvasti nahkaosien siséll4, ja luovan néin luonnollista liiketta ja
vaihtelua korun melko staattisesti roikkuviin nahkaosiin. Téssé tuotekuvassa on esitetty
Bloom —korvakoru savunsinisen ja ruusukullan sdvyissé. Sinisen sdvy on syva ja
maanldheinen ja se korostaa kauniisti ruusukullan véristd metallista nahkaa. Virit tuntuvat

harkituilta, ja sointuvat kauniisti yhteen.

Tuotekuvasta voi myos paitelld miten tuote on valmistettu. Korvakorun nahkaosat on leikattu
muotoonsa nahkapalasta, ja ne on taitettu yhteen luoden kuperan, lehtimédisen muodon.
Muoto on saatu pysyméén halutunlaisena yhdistimélld nahkapalat yldreunan taitoksesta
metallisella vdlirenkaalla. Renkaaseen on kiinnitetty nahkapalojen péélla roikkuvat
metalliketjut sekd korvakorun muut osat (korvakorukoukku). Palojen yhteen liittimiseen on
kaytetty vilirenkaita. Etenkin nahkapalojen péille kiinnitetyt metalliketjut on onnistuttu
liittdmadn koruun hyvin taidokkaasti ja hienovaraisesti. Ketjut melkein niyttivit kasvavan

nahkaisten lehtien sisalta.

Tuotetiedoissa (ks. liite 2) korvakoruja kuvaillaan “kokonsa ansiosta erittdin
monikéyttoisiksi”. Ne sopivat juhlakoruiksi tai pieneksi arjen piristeeksi. Tuotetiedoista myds

selvidd, ettd korvakorujen materiaali on poronnahkaa, ja metalliosat ovat terésta.

Tuotetiedoissa kerrotaan Bloom —korvakorun koostuvan kahdesta erivérisestd nahkapalasta,

joista sisempi on aina metallinhohtoista nahkaa. Metallinhohtoista nahkaa on saatavilla joko

hopean tai ruusukullan vérisend. Pddvirejd korvakoruille on monia, ja verkkokaupassa onkin
saatavilla useita eri vériyhdistelmid ndille korvakoruille. Korvakorut on myds mahdollista

saada omavalintaisella vériyhdistelmalld ottamalla yrittdjdin yhteytta.

Nahka on luonnonldheinen materiaali, joka tukee korvakoruista huokuvaa mielikuvaa

luonnosta inspiraation ldhteeni. Poronnahka materiaalina viittaa erityisesti Lappiin ja
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poronhoitoalueisiin. Se viestii pohjoisen ja Lapin eksotiikasta ja my®0s tietylld tapaa
ekologisuudesta. Poro on erityislaatuinen hyotyeléin, joka saa eldd suurimman osan vuodesta
vapaasti metséssd, mutta on silti omistajansa vastuulla oleva “lemmikki”. Kun poron
elinkaari tulee paatokseensd, kdytetddn siiti kaikki mahdollinen materia erindisiin

tarkoituksiin.

Bloom —korvakoruissa korostuu luonnon merkitys inspiraation 1dhteena, ja siitd kertovat
materiaalivalinnat ja tuotteen muotokieli. Myos tuotekuvaan kekseliddsti valittu

kuvauspaikka korostaa tuotteen luomaa mielikuvaa lappilaisesta tuotteesta.

gt

Kuva 3. Wigel, korttikukkaro 2-osainen (Wigel, 2025)

Kolmas analysoitava kuva (ks. kuva 3.) on Wigelin verkkosivuilta, Korttikukkaro 2-osainen —
tuotteen tuotekuva. Kuvassa on kolme korttikukkaroa, jotka on aseteltu hieman limittdin
oletettavasti poron taljan paille. Kuvaan on valittu konjakinruskea, musta seki beige
korttikukkaro. Kukkarot on aseteltu kuvaan niin, ettd musta ja konjakinruskea kukkaro ovat
kuvassa etualalla, ja beige kukkaro niiden takana. Yksikddn kukkaroista ei ole suoraan kuvan
keskelld, jolloin kuvassa sdilyy kolmelle esineelle sopiva tasapaino. Kukkarot muodostavat

kuvassa melkein kolmiomaisen kuvion.

Taustalla oleva porontalja on seesteinen ja luo kuvaan pehmein vaikutelman. Se myos
indikoi tuotteiden materiaalista, joka voisi olla poronnahkaa. Kokonaisuutena kuva on

harmoninen ja harkittu, mutta toisaalta melko eleeton. Kuvaan ei ole luotu erityistd tunnelmaa
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tai ymparistod kuvausrekvisiitalla tai —paikalla. Keskiossd ovat tuotteet ja niiden visuaaliset

ominaisuudet.

Muotokieleltddn kukkarot ovat yksinkertaisia ja perinteikkéitd. Niiden materiaali nayttaa
tasaiselta ja pehmedltd, seké laadukkaalta. Kaikkien kukkaroiden alaosaan on keskelle
painettu yrityksen logo. Logosta voi erottaa poronsarviksi tunnistettavan muodon, seka
yrityksen nimen Wigel. Yrityksen nimen alla lukee “Reindeer leather, Lapland Finland”.
Kukkaroon painettu logo kertoo siis tuotteesta sen tarkeimmét ominaisuudet: yrityksen
nimen, materiaalin ja alkuperdn. Vaikka mitddn muita tuotetietoja ei olisi tuotteesta saatavilla,
olisi vain sitd tarkasteltaessa mahdollista selvittdd, ettd kyseessd on Wigelin valmistama

tuote, joka on valmistettu poronnahkasta Suomen Lapissa.

Tuotteen nimi “Korttikukkaro 2-osainen" kertoo tuotteen kiyttdtarkoituksesta melko
tyhjentévisti. Tuotekuvaa tarkastellessa voi kéyttotarkoitukselle 16ytéé vastinetta myds
kukkaron koosta ja muodosta. Kukkaroon on helppo kuvitella mahtuvan sopivasti juuri
pankkikortti ja muut lompakossa mukana kannettavat kortit. Kukkaron kaksiosaisuudesta
kertoo kukkaronkehys, jossa nékyy olevan kaksi lukitusta yhden sijaan. Kukkaronkehys ei
ndy kovin yksityiskohtaisesti kuvassa, mutta hieman sen reunaa on erotettavissa
konjakinruskean kukkaron sivussa. Kehys ndyttda levedmmalti kuin perinteinen
kukkaronkehys, joka voisi myos kertoa sen kaksikerroksisuudesta. Kaksikerroksisuus tuo
kukkaroon lisdi tilaa korteille ja auttaa pitdmaén ne jarjestyksessd. Kaikki kuvassa esitetyt
kukkarot ovat neutraalin sdvyisid, ja ndin ollen varmasti monen mieleen. Vérit sointuvat

hyvin yhteen, ja samalla kertovat katsojalle, etti tuotetta on saatavilla useassa eri vérissé.

Tuotetiedoista (ks. liite 3) selvidd, ettd kukkaron toisella puolella on my6s avainlenkki
avainten siilytystd varten, ja sithen mahtuu 15-20 korttia. Materiaaliltaan kukkaro on
paéllisen seké véliosan osalta 100 % poronnahkaa, ja vuorikangas on polyesterid. Vaikka
tuotekuvaan on valittu kolme neutraalin véristi kukkaroa, on vdrivaihtoehtoja verkkosivujen
mukaan 23, aina neutraaleista mustasta ja beigestd kimaltavaan vaaleanpunaiseen ja
sdhkonsiniseen. My0s muutama erikoisviri (revontuli, orkidea, blossom) on listattu

verkkosivuille. Poronnahkaa verkkosivun tuotetiedoissa kuvaillaan “luonnon muokkaamaksi

sithen arpia (Toikkanen, 2017). Tuotetiedot tukevat mielikuvaa poronnahkasta lappilaisena
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materiaalina. Sanavalinnat kuten “luonnon muokkaama taideteos” ja “kertoa elamaisti
Lapissa”, luovat tuotteelle tarinaa, joka vetoaa asiakkaan tunteisiin. Poronnahkasta luodaan
kuvaa arvokkaana, lappilaisena materiaalina, joka tekee tuotteesta ainutlaatuisen. Tuotetiedot
tdydentdvét tuotekuvaa, jossa kaikki tuotteen ominaisuudet eivét tule ilmi. Ne myds

vahvistavat jo kuvasta saatua tietoa mm. tuotteen materiaalista ja alkuperasta.

4.2 Verkkokauppojen valikoimasta ker:ityt tuotekatalogit

" KIVALO

DESIGN

EEEE

" . - Joutsen Salaattiottimet L .
Tilhi Sieniveitsi Karhu Puukko Kuukkeli Puukko Kivalo Puukko Polle Puukko Teeri Leipasetti

\ L uusi
\ \

Kivalo Leikkuulauta Kapala Ripustin omalla  Hiili 30 Kyltti omalla Koettava linnunpontto Merinovillapipo
tekstilla 28 reikd Konjakki

.

-

Kivalo Kokkiveitsi Kivalo Kalapappi omalla kuvalla tekstilla

Kuva 4. Kivalo Design 2025, kuvat verkkosivuilta kerdnnyt ja kollaasiksi koostanut: Lotta Savolainen

Ensimmadinen tarkastelukohteeni on Kivalo Designin verkkokaupasta koostamani
tuotekatalogi (ks. kuva 4.). Kivalo Designin verkkokaupassa tuotteet on jaettu viiteen eri
padkategoriaan: puukot ja veitset; ruoanlaitto; retkeily; tuotesetit; kyltit ja opasteet. Osa
tuotteista on listattu useampaan kategoriaan (esimerkiksi kokkiveitsi 10ytyy sekd kategoriasta
puukot ja veitset ettd ruoanlaitto) ja tuotesetit-kategoria koostuu tdysin jo muissakin
tuotekategorioissa listatuista tuotteista, joista on koottu halutunlaisia tuotesettejd. Myos setit
16ytyvit useammasta tuotekategoriasta (esimerkiksi Teeri -leipdsetti 16ytyy seké kategoriasta

ruoanlaitto ettd tuotesetit).

Koin verkkokaupan puukot ja veitset —kategorian merkittdvimmaksi, silld se sisélsi eniten
tuotteita ja oli listattu tuotekategorioihin ensimmaiseksi. Tdmén takia valitsin puukot ja

veitset kategoriasta yhteenséd kuusi tuotetta, joskin osa tuotteista 10ytyy myds muista
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kategorioista. Ndiden kategorioiden liséksi tuotteita on listattu otsikon “Lahjaksi” alle.
Kyseisen otsikon alle tuotteita on listattu tuotetietouden kera eri lahjansaajat huomioon ottaen
(esimerkiksi lahjaksi isélle, lahjaksi didille, yrityslahjat). Ndiden tuotelistausten lisdksi
Lahjaksi-otsikon alle on keritty tuotteisiin liittyvda tuotetietoa. Valitsin tuotteet koostamaani
katalogiin kuitenkin tuotteiden “padkategorioiden” pohjalta, ja jitin “Lahjaksi”-osion

katalogista pois.

Mainitsin tdimén analyysin alkuun verkkokaupasta 16ytyvit tuotekategoriat, silld koen
verkkokaupan tuotekategorioiden kertovan tirkedi tietoa tuotteiden luonteesta, ja siitd miten
yrittdjd on halunnut tuotteen asiakkaalleen esitelld. Verkkokaupan esillepano vastaa kuitenkin
osaltaan fyysisen kivijalkaliikkeen esillepanoa, joskin asiakaskunta verkkokaupassa voi olla
maantieteellisesti ja volyymillisesti huomattavasti kivijalkaliikettd suurempi. Tapa, jolla
tuotteet on verkkokauppaan listattu, vaikuttaa asiakkaan kokemukseen tuotteesta ja voi

edistdi tai hidastaa ostopaatosta.

Kivalo Designin tapauksessa se, ettd moni tuotteista on listattu useamman kategorian alle,
mahdollistaa sen, ettd asiakas tormid mahdollisimman moneen tarpeeseensa liittyvaan
tuotteeseen selaamalla vain yhtd tuotekategoriaa. My0s tuotekategoriat “retkeily” ja
“ruoanlaitto” eivit samalla tavalla kerro millaisia tuotteita kategoriasta l0ytyy, kuin
esimerkiksi “puukot ja veitset”, jonka viesti on kahta edellistd selkeampi. Toisaalta siind
missd “puukot ja veitset”-kategoria kertoo sen sisdltivin nimensi mukaisesti, puukkoja ja
veitsid, kertoo “retkeily” -kategoria sisdltdvansé retkeilyyn liittyvid tuotteita. Jos asiakas siis
yksinomaisesti hakee puukkoa tai veistd, on hanen helppo l4hted tutkimaan verkkokauppaa
“puukot ja veitset” -kategorian alta. Jos taas asiakas etsii avoimemmin mielin jotain
retkeilyyn tai ruoanlaittoon liittyvéa tuotetta, hin pystyy selaamaan aiheisiin liittyvid tuotteita

laaja-alaisemmin niille tarkoitetuista tuotekategorioista.

Verkkosivujen tuotekategoriat heijastavat siis suoraan tuotekatalogiin valittuja tuotekuvia.
Kategoriat kertovat tuotevalikoiman monipuolisuudesta, joka on tunnistettavissa myos
tuotekatalogista. Katalogissa on 14 tuotetta, joista kuusi on puukkoja tai veitsid, neljd puista
keittion kéyttoesinettd, kaksi seindlle ripustettavaa sisustus-/koriste-esinetti, yksi asuste ja

yksi linnunpdnttd. Tuotteista kolme on tuotenimensd mukaan personoitavissa.

Kaikkia tuotteita merinovillapipoa lukuun ottamatta yhdistad niissé kdytetty materiaali.
Kuvien perusteella tuotteiden voitaisiin katsoa olevan puisia. Puu on luonnonmateriaali, joka

koetaan usein perinteiseksi, ekologiseksi ja luonnolliseksi materiaaliksi. Sen kdyttdminen
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padsdantdisend materiaalina voi viestid yrityksen ymparistoystivéllisyydesta,
kotimaisuudesta ja perinteisyydestd. Tuotekuviin tuotteet on kuvattu hyvin asiallisesti, ettd
tuote on itsessddn padosassa. Kuvista on poistettu taustat, jolloin tuotteen ominaisuudet, kuten
koristeelliset reidt ja tosiasialliset vérit tulevat kuvista selkeésti esiin. Toisaalta poistettu
tausta asettaa tuotteet “valkoiseen tyhjioon”, jolloin kuvan taustalla luotu tunnelma ja
konteksti puuttuu. Esittdmalla tuotteet esimerkiksi niille ominaisissa paikoissa ja tilanteissa

voisi asiakkaalle syntyd vahvempi tunne ja mielikuva tuotteesta sen tuotekuvia katsellessa.

Suurin osa tuotteista on nimetty luontoon, erityisesti eldimiin viittaavin nimin, kuten Karhu —
puukko, Joutsen —salaattiottimet ja Tilhi —sieniveitsi. Sen lisdksi katalogissa on esitetty nelja
yrityksen nimikkotuotetta: Kivalo —puukko, —kokkiveitsi, —kalapappi ja —leikkuulauta.
Nimestd voisi pédételld ndiden tuotteiden edustavan hyvin yrityksen brandiéd ja muotoilua.
Tuotteista on tunnistettavissa yhtenevié piirteitd. Sulavat linjat muodostavat terdvid huippuja
ja pehmeitid kaaria, ja vierekkiin aseteltuna Kivalo —tuotteet voisivat muodostaa kuin
vuorijonon. Tuotteiden nimi Kivalo saattaa viitata brandinimen lisdksi vaarajonoon Lapissa,
joka ulottuu Perdmereltd Y1a-Kemijoelle saakka. Tuotteiden muotokieli voisi my0s tukea téti

vaitetta.

Tuotteiden nimistd poimitut eldimet tilhi, karhu, kuukkeli, pollo, joutsen ja teeri ovat kaikki
eldimid, jotka esiintyvédt Suomen luonnossa. Tilhi ja kuukkeli esiintyviét erityisesti Pohjois-
Suomessa ja Lapissa. Tama luo tuotteille mielikuvaa suomalaisuudesta, pohjoisuudesta ja
lappilaisuudesta. Tuotteiden nimet viestivét luonnosta ja sen eldimistd kumpuavasta
inspiraatiosta. Kaikista eldinten nimilld nimetyistd tuotteista onkin katalogin tuotekuvien
pohjalta 16ydettavissi viittauksia inspiraation ldhteena olleisiin todellisiin eldimiin ja niiden
ominaisuuksiin. Tilhi —sieniveitsen vdri muistuttaa tilhilinnun punaista hoyhenpeitettd, ja
puukon kahvan pédssé oleva “suti” tuo mieleen tilhelle ominaisen paén hyhen toyhton.
Karhu —puukossa kahvan piai on muotoiltu karhun péén siluetin muotoiseksi, ja Kuukkeli — ja
Po6l16 —puukoissa lintujen ominaispiirteet on onnistuttu vangitsemaan puukon kahvan paahin
vérien vaihtelulla ja lintujen pddn muodon matkimisella. Samoin tyyliseikoin Joutsen —
salaatinottimet ja Teeri —leipdsetti on saatu muistuttamaan nimiensa lintuja. Salaatinottimiin
ja leipésetin leikkuulautaan seké voiveitseen on linnun silmi onnistuttu esittdmiin reién
avulla. Reika voisi myos toimia funktionaalisena seikkana helpottaen tuotteen ripustamista.
Eldinaiheiset tuotteet luovat saumattoman ja tunnistettavan kokonaisuuden, jossa

suunnittelijan kddenjdlki ndkyy harkituissa tyylivalinnoissa ja toistuvissa tehokeinoissa.

40



Katalogin personoitavat tuotteet antavat asiakkaalle mahdollisuuden vaikuttaa tuotteen
ulkond@kdon ja ndin tulla osaksi sen muotoiluprosessia. Personoitavat tuotteet luovat
asiakkaalle erityistd ja merkityksellistd vaikutelmaa, ja voivat lisdtd ostohalukkuutta. Kapala -
-ripustin ja Hiili 30 -kyltti on esitetty tuotekuvissa niille ominaisissa kayttotarkoituksissa,
joka auttaa asiakasta hahmottamaan tuotteen kokoa ja kéyttotarkoitusta paremmin.
Molemmat ndisti tuotteista ovat tilattavissa omavalintaisella tekstilld. Tuotekuvien tuotteisiin
on tehty esimerkkitekstit niin, ettd asiakkaan olisi helpompi hahmottaa tuote
kokonaisuudessaan, ja kuvitella omavalintainen tekstinsd esimerkkitekstin tilalle. Kolmas
personoitava tuote, Kivalo —leikkuulauta omalla kuvalla, on edustettuna tuotekuvassa
valkoista taustaa vasten, kuten muut katalogin kuvat. Leikkuulautaan on tuotekuvassa
mahdollisesti laserleikkurilla kaiverrettu yrityksen muotoilijan ja toimitusjohtajan kasvot

esimerkkina siitd, millaisen kuvan leikkuulautaan voisi halutessaan tilata.

Katalogissa jiljelld olevat tuotteet Koottava linnunponttd ja Merinovillapipo erottuvat
selkedsti muista tuotteista. Jos palaamme vield verkkokaupassa listattuihin tuotekategorioihin,
molemmat ndistd tuotteista voisivat sopia “Retkeily”” —kategorian alle. Tuotekuvissa tuotteet
on esitelty selkedsti, ja Koottavan linnunpéntdn kuvasta on mahdollista paatelld, millaisista
osista linnunponttd koostuu. Kuvan perusteella sen materiaali ndyttdd tummaksi kisitellyltd
koivuvanerilta. Sen muotokieli on selked ja suoraviivainen. Kuvassa oleva merinovillapipo
on viariltadn keltaisen rusehtava. Verkkokauppaan se on nimetty konjakin variseksi.
Molemmat ndisté tuotteista ovat ylléttavid lisdyksid yrityksen tuotevalikoimaan, mutta
tukevat retkeilyyn ja luontoon liittyvid mielikuvia, joita syntyy yrityksen tuotevalikoimaa

tarkastellessa.

Kokonaisuutena Kivalo Designin tuotevalikoima nayttaytyy tdmén katalogin pohjalta
monipuoliseksi mutta yhteneviiseksi paketiksi. Tuotteiden merkityksellisyys ja erityisyys
korostuu tuotenimien ja tuotteiden muotokielen kohdatessa verkkokaupan tuotesivuilla.
Tuotekategorioiden ja tehtyjen muotoiluvalintojen perusteella voisi tulkita, ettd Kivalo
Design on luontoa ja pohjoisuutta arvostava yritys, jonka tuotteet huokuvat niin

suunnittelijansa kddenjdlked, kuin arvopohjaa.
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Mehilaisvahakynttilat

Bloom -korvakorut,iso  Bloom -kaulakoru Varpu-korvakorut, Varpu-korvakorut, iso, Tiima -korvakorut 3 kpl
pieni, terds metalliosa kullattu metalliosa £25.00

€36.00 €30.00 €12.00
€28.00 €32.00 €20.00 Alennuksessa

Kiila -korvakorut, pieni Kiila -korvakorut, iso - Kelo -nappikorvakorut, Kelo roikkuva Kelo roikkuva Kelo -kalvosinnapit ja
- by Kaima Design by Kaima Design setti korvakoru, pieni korvakoru, iso solmiopidike, setti
€28.00 €37.00 €35.00 €26.00 €29.00 €49.00

Kuva 5. Kaima Design 2025, kuvat verkkosivuilta kerdnnyt, ja kollaasiksi koostanut: Lotta Savolainen

Seuraava koostamani tuotekatalogi (ks. kuva 5.) on poimittu Kaima Designin
verkkokaupasta. Katalogiin on poimittu jokaisesta tuotekategoriasta 14 tuotetta, jotta
tuotevalikoima tulisi edustetuksi mahdollisimman laajasti. Kaima Designin verkkokaupassa
tuotteet on jaettu yhdekséén eri kategoriaan, joista viisi on nimetty korusarjojen mukaan, ja
loput neljé sisdltdvdt muun muassa alennettuun hintaan myynnissé oleville koruille
tarkoitetun “LOytdja” -kategorian, kategorian kynttiloille, lahjakorteille ja muille nettisivuilta

tilattaville palveluille.

Yhdeksisti kategoriasta viiden alta 10ytyy siis vain tietyn sarjan korut, eivitkd esimerkiksi
kaikki korvakorut ole ndhtivilld yhden kategorian alla. Tuotesarjojen nimilld nimetyt
tuotekategoriat (Bloom, Varpu, Tiima, Kiila, Kelo) eivit suoranaisesti kerro pelkén
kategorialistauksen mukaan mitd kategorian takaa l0ytyy, jos yrityksen valikoima ei ole
entuudestaan tuttu. Niinpd asiakkaan on tutkittava verkkokauppaa tuotekategoria kerrallaan,
jotta voisi 10ytda itselleen mieleisen tuotteen. Tuotesarjojen nimet toki heijastavat tuotteiden
luonnetta, ja voivat luoda asiakkaalle mielikuvia. Esimerkiksi Bloom —tuotesarjan tuotteisiin
asiakas voisi pelkdn nimen perusteella yhdistdd kukat, kukkimisen, herkkyyden ja
feminiinisyyden. Kelo —tuotesarja puolestaan voisi tuoda asiakkaalle mielikuvia puista,
metsistd, vankkuudesta ja maskuliinisuudesta. Pelkit nimetkin siis pitdvat sisdlladn
merkityksii, ja voivat ohjata asiakasta tutustumaan tuotesarjaan etsiessiin tietynlaista

tuotetta.

42



Tuotekatalogiin on poimittu kaikista tuotekategorioista tuotteita, jotta tuotevalikoima olisi
helpommin tunnistettavissa kokonaisuutena. Katalogiin on poimittu 12 tuotetta, joista
yhdeksin on korvakoruja, kaksi muita koruja ja yksi on kynttilasetti. Timéan perusteella voisi

siis sanoa, ettid korvakorut ovat yrityksen padasiallinen tuote.

Yhdeksén yhdestitoista korutuotteesta on kuvattu korurasian sisdlld, erindisin taustoin ja
rekvisiitoin. Korurasia ndyttdd mustalta pahvirasialta, jonka sisdlld on mustalla sametilla
paallystetty, pehmed tyyny. Kyseessd on hyvin tyypillinen korurasia, jota kdytetdén korujen
myyntipakkauksena. Korurasiassa koru tulee hyvin esille mustaa samettia vasten, ja auttaa
katsojaa erottamaan korun yksityiskohdat ja virit. Korurasia myds luo korulle arvokasta

tunnelmaa.

Kuvien muu rekvisiitta huokuu korun teemaa, esimerkiksi Kelo -korujen taustalla on
yksinkertaisesti puupinta ja jékaldisid risuja, ja Varpu —korujen taustalle on aseteltu eri
kasvien varpuja. Kiila -korujen taustat eroavat muista, sillé niissd ei ole havaittavissa
samanlaista symboliikkaa kuin muiden korujen taustoissa. Kiila —korvakorut, pieni, on
kuvattu vaaleaa lastulevyé vasten, kun taas Kiila —korvakorut, iso, on kuvattu tummalla
taustalla, ja rekvisiitaksi on otettu jokin kuivattu kasvi. Tiima —korvakorujen tuotekuva eroaa
muista tuotekuvista siind, ettd kuvaan on aseteltu kaksi paria korvakoruja korurasioissa,
joiden kannet on aseteltu rasian viereen. Ndin rasiat muodostavat ruudukkomaisen kuvion.
Tiima —korvakorut ovat ainoat korutuotteista, joissa tuotekuvassa on useampi korurasia.
Bloom —korvakorut iso, ja Bloom —kaulakoru ovat ainoat korutuotteista, jotka on kuvattu
ilman korurasiaa. Ne on aseteltu vihertivin harmaalle taustalle, ja rekvisiitaksi on valittu
vaaleanpunaisen sévyisid kukkia ja vihreitéd lehtid. Kuvissa kukat jadvét kuitenkin
epétarkoiksi kuvan tarkennuksen ollessa itse tuotteessa. Kuvien tausta ja rekvisiitta luovat

koruille herkkid, feminiinistd tunnelmaa, joka vilittyy my0s tuotesarjan nimesté.

Tuotekatalogin ainoa tuote, joka ei ole koru, on Mehildisvahakynttildt 3 kpl. Kynttildt on
kuvattu tuotekuvaan ryppyisen ruskean paperin pailld, ja rekvisiittana on kéytetty kuivattuja
unikkoja seka juuttinarua. Kuvaan on myds aseteltu vanhan nékoiset sakset. Kokonaisuus luo
rustiikkista, maanldheistd tunnelmaa. Kuvan asetelmasta voi saada mielikuvan, etti

kynttiloitd oltiin juuri paketoimassa ruskeaan paperiin kuvan ottohetkelld.

Katalogin tuotteiden nimet kertovat oleellisia asioita tuotteen luonteesta, ja siitd millaisia
mielikuvia tuotteella pyritddn luomaan. Tuotenimet Bloom, Varpu ja Kelo ovat suoraan

yhdistettévissa luontoon, etenkin kasveihin ja puihin. Yhteyksid ndihin aiheisiin on myds
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suoraan mahdollista havaita tuotteiden muotokielestd ja yksityiskohdista. Varpu —korvakorut
muistuttavat ulkomuodoltaan mustikan varvun lehtid, Bloom —korut tuovat micleen kukkaan
puhkeamaisillaan olevan kukan, ja Kelo —korujen pinta ja materiaalivalinta luo mielikuvia
kelottuneista puista. Tuotteiden nimet ovat hyvin kuvaavia, ja selkeisti esittdvid, joka
osaltaan vaikuttaa mielikuvien muodostumiseen tuotteista. Jos tuotteiden nimet eivit ndin
selkedsti kuvailisi tuotetta ja loisi mielikuvia todellisiin asioihin, ne eivét vélttdmétté saisi
samanlaisia merkityksid luonnosta ja kasvillisuudesta. Koska tuotteet on nimetty tavalla, joka
tuottaa mielikuvia ja suoria viittauksia tiettyihin ilmidihin, osaamme myds 16ytdd nédihin

ilmidihin sopivat ominaisuudet ja muodolliset seikat tuotteista.

Tuotenimet Tiima ja Kiila puolestaan eivét ole yhtd suoraviivaisesti kuvailevia ja mielikuvia
luovia. Kiila —korvakoruja tarkastellessa tuotteen muotokielesti on havaittavissa kiilamaista,
alaspdin levenevid muotoa, joka voisi kertoa nimen kuvaavan kuitenkin
yksinkertaisuudessaan tuotteen muotokielti ja suunnitteluvalintoja. Sanana “kiila” ei tuo
mielikuvia luontoon tai sen ilmidihin liittyen, kuten aikaisemmin mainitut tuotenimet Bloom,

Varpu ja Kelo.

Tiima-korvakorujen nimi on aiempia nimid abstraktimpi, silld sana “tiima” viittaa aikaan.
Korvakorujen yksinkertainen ja suoraviivainen muotokieli sekd niiden muita korvakoruja
pienempi koko voivat osaltaan tukea tulkintaa ajattomuudesta ja pelkistetysti estetiikasta.
Toisin kuin “Kiila”, nimi “Tiima” ei kuitenkaan herdtd yhtd vahvoja tai selkeitd mielikuvia.

Nimet muodostavat silti keskenddn esteettisesti yhtendisen kokonaisuuden.

Katalogin tuotekuvia tarkastelemalla on mahdollista tehda péételmia tuotteissa kaytetyista
materiaaleista. Yksittdistd tuotekuvaa ja tuotetietoja tarkastellessa saimme jo selville, ettd
Bloom —korvakorujen péddasiallinen materiaali on poronnahka. Tdmén tiedon huomioiden
voimme tarkastella tuotekatalogin tuotteita etsien kuvista materiaalisia samankaltaisuuksia
Bloom —korvakoruihin. Seitseman yhdestdtoista korutuotteesta vaikuttaa tuotekuvansa
perusteella olevan nahkaa, ja Bloom —korvakoruihin liittyvén esitiedon perusteella voimme
siis todeta niiden olevan todenndkdisesti poronnahkaa. Loput neljd korutuotetta vaikuttavat
laserleikatulta ja kisitellyltd koivuvanerilta. Ndma nelji korutuotetta kuuluvat Kelo —

tuotesarjaan, jolloin koivuvaneri materiaalina tuntuu korusarjalle ominaiselta.

Poronnahka ja koivuvaneri ovat molemmat materiaaleja, jotka heréttévit mielikuvia
pohjoisuudesta, kotimaisuudesta, luonnosta ja Lapista. Molemmat materiaalit ovat

luonnonmateriaaleja, jotka moni voisi mieltdd ymparistoystavillisiksi ja ekologisiksi. Ndma
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materiaalit ovat my0s osaltaan erityisid suhteessa tuotteiden laatuun. Useimmiten korut
mielletddn valmistettavan erilaisista metalleista. Néistdkin koruista 10ytyy metallisia osia,
kuten ketjut, korvakorukoukut, korvakorupiikit ja niin edelleen. Kokonaisuutena koruja voisi

kuitenkin nimittdd poronnahkaisiksi tai koivuvanerisiksi koruiksi.

Kuten jo aikaisemmin kévi ilmi, suurin osa korutuotteista on korvakoruja, josta voimme
paitelld niiden olevan yrityksen pédasiallinen korutuote. Katalogissa on kuitenkin kuvattuna
myo6s Bloom —tuotesarjan kaulakoru, sekéd Kelo —tuotesarjan kalvosinnapit ja solmionpidike.
Néamai tuotteet monipuolistavat tuotevalikoimaa ja mahdollistavat sopivan tuotteen
16ytymisen my0s henkildille, jotka eivit kdytd korvakoruja. Ne tuovat sopivaa vaihtelua
tuotevalikoimaan ilman, ettd ne tuntuvat erillisilti ja vierailta verraten muuhun valikoimaan.
Bloom —korvakorujen muotokieli ja erityisominaisuudet taipuvat kauniisti myds nayttavaksi
riipukseksi kaulakoruun, ja Kelo —korvakorujen materiaaliset valinnat ja tyylittely sopii
hienosti koristamaan myds kalvosinnappeja ja solmionpidikettd. Kelo —kalvosinnapit ja
solmionpidike tuntuvat raikkailta ja moderneilta verraten perinteisempiin, tdysin metallisiin

kalvosinnappeihin ja solmionpidikkeisiin.

Siind missd Bloom-kaulakoru sekd Kelo-kalvosinnapit ja -solmiopidike asettuvat luontevasti
osaksi muuta tuotevalikoimaa, mehildisvahakynttildt erottuvat siitd yllatyksellisyydelldén.
Yrityksen verkkokaupan valikoima koostuu padasiassa koruista, minkd vuoksi kynttildiden
sisdllyttiminen valikoimaan poikkeaa tuotelinjan yleisestd suunnasta. Téllaiset yksittdiset,
muuta valikoimaa tdydentévit tuotteet ovat pienyrityksille melko tyypillisié, ja niiden
taustalla voi ndhda yrittdjan halun kokeilla uusia tuotteita tai laajentaa valikoimaa
kokeiluluonteisesti. Vaikka mehildisvahakynttilét eivit liity muuhun tuotevalikoimaan yhta
suoraviivaisesti kuin korut, ne tdydentdvit kokonaisuutta esimerkiksi lahjatuotteina. Kynttilat
voivat toimia koruostoksen yhteydessa lisdtuotteena tai pienend arjen hemmotteluna myos

ostajalle itselleen.

Kokonaisuutena Kaima Designin tuotevalikoima on yhtendinen ja visuaalisesti miellyttiva.
Tuotteet sointuvat muotokielellisesti ja visuaaliselta maailmaltaan kauniisti yhteen, ja
tarjoavat asiakkaalle useita vaihtoehtoja monista eri tyyleistd. Kaima Designin tuotteet
huokuvat luonnonléheisyytté ja herkkyyttéd, seké kayttavét erityisid materiaaleja viestiessddn

yrityksen design-filosofiaa ja Lapista tullutta inspiraatiota.
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WIGEL

REINDEER LEATHER
LAPLAND + FINLAND

Korttikukkaro 2- Porennahkainen
osainen Reppu, Nuvvus
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7 Poronnahkainen h
Kahvipussi D Hiusdonitsi . i Lasinalunen

Kuva 6. Wigel, 2025, kuvat verkkosivuilta kerdnnyt ja kollaasiksi koostanut, Lotta Savolainen

Viimeinen analysoitavista tuotekatalogeista (ks. kuva 6.) on koostettu Wigelin
verkkokaupasta. Tuotekatalogiin on poimittu yhteensi 12 tuotetta verkkokaupan viidesti eri
tuotekategoriasta. Tuotekategoriat on verkkokauppaan listattu nimilld “Kukkarot”, “Laukut”,
“Lompakot”, “Erdtuotteet” ja “Muut”. Neljistd ensimmdiisesta kategoriasta katalogiin on
valittu kaksi tuotetta per kategoria, ja viimeisestd kategoriasta (Muut) on valittu neljd tuotetta.
“Muut” —kategoria paljastui valikoimaltaan laajimmaksi ja monipuolisimmaksi, joten koin
tarkedksi valita kyseisestd kategoriasta useamman tuotteen, jotta yrityksen koko
tuotevalikoima tulisi tosiasiallisesti esille. Verkkokaupan tuotekategoriat kertovat jo siitd, ettd
yrityksen tuotevalikoiman pdépaino on asusteissa, tarkemmin sanottuna laukuissa,

kukkaroissa ja lompakoissa. Voisi sanoa, ettd perinteisissid nahkatuotteissa.

Tuotekuvat ovat tyylillisesti hyvin yhtendisid: tuotteet on asetettu kuvien keskidon ja taustat
on pidetty pelkistettyind. Rekvisiittaa on kdytetty niukasti, ja kuvissa toistuu padasiassa kaksi
tunnistettavaa taustaclementtid: porontalja sekd harmaa hirsipuu tai muu puiseksi
tunnistettava puupinta. Yhdessa kuvista taustalla nikyy myds lumihanki. Tuotteita on kuvissa
esilld 1-4 kappaletta siten, ettd niiden keskeiset ominaisuudet ja kdyttotarkoitus tulevat

selkedsti esille.

Vaikka taustaelementit eivit hallitse kuvia visuaalisesti, ne luovat tuotteille ympériston, jossa
ne esitetddn. Taustojen neutraali virimaailma tukee tuotteiden visuaalista ilmettd ilman, ettd

huomio siirtyy pois itse tuotteista. Samalla kdytetyt materiaalit viittaavat Lappiin ja
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pohjoiseen luontoon liitettyyn estetiikkaan. Hirsipuu yhdistetdin usein perinteisiin ja
kestdviin rakennusmateriaaleihin, joita on kdytetty esimerkiksi laavuissa, kodissa ja
eramokeissd. Porontaljoilla puolestaan on pitka kéyttohistoria Lapissa niin sisustustekstiileind
kuin kdytdnnollisind lammikkeind esimerkiksi reissi ja pulkissa. Porontaljan kaytto
taustaclementtind voi lisdksi viitata tuotteiden materiaaliin, joka on poronnahkaa.
Kokonaisuutena tuotekuvat ovat selkeité, keskendin yhtendisid ja helposti hahmotettavia.

Tuotteiden muotokieli vélittyy kuvista tehokkaasti.

Tuotekuviin valitut tuotteet ovat padasiallisesti mustan tai ruskean sdvyisid. Ainut poikkeus
on “Poronnahkainen hiusdonitsi” sekd Tupsu —avaimenperd” tuotekuvissa. Nédistd kahdesta
tuotteesta on tuotekuviin valittu useampi vérikis versio tuotteesta. Aikaisemmassa tuotekuva-
analyysissa selvisi, ettd esimerkiksi tuote “Korttikukkaro 2-osainen" on mahdollista tilata
useassa eri vérissd. Tama herattddkin kysymyksen, miksi kuviin on pditetty valita vain mustia
ja ruskeita tuotteita. Ehka yritys on halunnut vedota tuotekuvilla mahdollisimman useaan
potentiaaliseen asiakkaaseen, jolloin neutraalin sivyiset tuotteet voivat olla turvallinen
valinta. Viarivalinnat voivat myos kertoa tuotteiden suosiosta, jolloin niiden esittiminen
ensisijaisesti tuotekuvissa tuntuu luonnolliselta. Tuotekuvan tarkoitus on kuitenkin tuotteen
esittelemisen lisdksi myyda tuotetta verkkokaupassa. Tuotteiden virivalinnat antavat

tuotevalikoimasta yhtendisen ja johdonmukaisen vaikutelman.

Tuotteiden nimedmisesséd on tuotekatalogin mukaan jonkun verran eroavaisuuksia. Osa
tuotteista on nimetty yksinkertaisesti ilman selityksid, esimerkiksi “Sigga” ja ”Aslak”, ja
osassa nimeen kuuluu myds tuotetta kuvailevia sanoja kuten “Elle -laukku” tai “Hilla -
kukkaropenaali”. Osa tuotteista taas on jadnyt ilman tarkkoja nimié, ja ne on listattu
verkkokauppaan tuotefunktionsa mukaan, esimerkiksi “Suolapussi”, "Poronnahkainen
hiusdonitsi”, ”Korttikukkaro 2-osainen”, ”Lasinalunen” ja niin edelleen. Noin puolet
tuotteista on tdmin katalogin mukaan saanut uniikin nimen, ja loput on listattu verkkosivuille
ilman selkedd nimeédmistd. Nimet, joita tuotteille kuitenkin on annettu, ovat padosin myos
ihmisille kdytettdvid, saamelaiskulttuurissa yleisid nimid. Tamaikin yhdistii tuotteita

lappilaisuuteen, saamelaiskulttuurin ollessa merkittévi osa Lappia ja lappilaisuutta.

Kuten aikaisemmin paittelimme, yrityksen tuotevalikoiman padpaino on mitéd luultavimmin
laukuissa, kukkaroissa ja lompakoissa. Niiti tuotteita tuotekatalogissa edustavat
“Korttikukkaro 2-osainen", “Hilla kukkaropenaali”, “Elle laukku”, “Poronnahkainen reppu

Nuvvus” sekd lompakot “Aslak”™ ja “Sigga”. Kaikkien nédiden tuotteiden muotokieli on
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virtaviivaista ja yksinkertaista. Niissi toistuvat kunkin tuotteen ominaiset piirteet,
kukkaroissa on kukkarolle tyypillinen metallinen kukkaronkehys, laukku ja reppu ovat
neliskanttisia ja antavat vaikutelman tilavuudesta ja lompakot ovat perinteistd “taitettavaa
mallia”, jonka sisdltd [6ytyy pienemmat taskut korteille ja leved tasku seteleille. Tuotteet
ndyttivit kdytdnnollisiltd ja arkiseen kayttoon sopivilta. Tuotteiden materiaali, jonka on
todettu olevan poronnahkaa, ndyttdd pehmeiltd ja laadukkaalta. Tuotekuvat luovat tuotteista

mielikuvia, joissa korostuu klassisuus, laadukkuus ja ajattomuus.

Tuotekuvat eivit kerro tuotteista kaikkea. Esimerkiksi Elle -laukun sisédvuori ja mahdolliset
sisdtaskut eivit tule tuotekuvasta ilmi, ja Aslak -lompakon taskut ovat myos hankalasti
nihtdvissd. Katalogiin poimitut tuotekuvat eivét siis esitd tuotteen kaikkia ominaisuuksia
kokonaisvaltaisesti, mutta esittidvét tuotteen padasiallisen muotokielen ja ulkoiset

muotoiluvalinnat tarpeellisella tavalla.

”Kukkarot”, ”Laukut” ja "Lompakot” —kategorioiden liséksi verkkokaupasta 10ytyivit
kategoriat “Erdtuotteet” ja “Muut”. “Erdtuotteet” voisi nimend viitata tuotteisiin, joita on
valmistettu vain rajoitettu erd, mutta tarkastelemalla kategorian tuotteita voimme piaitelld
tassé kontekstissa sen tarkoittavan retkeilykdyttod. Retkeilylle omistettu kategoria henkii
yrityksen arvoja, ja kertoo millainen yrityksen kohdeyleiso voisi olla. Erdtuotteet —kategorian
alle on listattu katalogin tuotteet “Kahvipussi” ja “Suolapussi”’. Molemmat ovat nahasta
valmistettuja, solmimalla suljettuja pienid pyorednmallisia pussukoita, joissa voi retkelle
lahtiessdén kantaa mukanaan kahvia tai suolaa. Tuotekuvat eivit itsessdin kerro tuotteen
kayttotarkoituksesta oikeastaan mitddn, ja ilman ettd tuotteiden nimet ovat nékyvilla, ei
tuotekuvassa mikddn viittaa, ettd niiden kéyttotarkoitus on retkeilyyn liittyva. Pussit voisivat
olla mihin tahansa séilytykseen tarkoitettuja. “Muut” —kategorian alta 16ytyvét tuotteet
“Poronnahkainen hiusdonitsi”, “Poronnahkainen pukurusetti”, “Tupsu —avaimenperd” sekd
“Lasinalunen”. Kolme ndisté neljésté tuotteesta (“Poronnahkainen hiusdonitsi”,
“Poronnahkainen pukurusetti” ja “Tupsu —avaimenperd’) voisivat olla luokiteltavissa
asusteiksi, ja siten sopivat hyvin muuhun yrityksen valikoimaan. Ainut katalogissa
poikkeavana erottuva tuote on lasinalunen, joka kuuluu enemmén sisustusesineeksi kuin
asusteeksi. Kaikissa “Muut”—kategorian tuotteissa kuitenkin nikyy poronnahkan monet

mahdollisuudet materiaalina, ja yrittdjan mielikuvituksellisuus tuotteita kehittdessa.

Kokonaisuutena tdma tuotekatalogi kertoo yrityksen valikoiman olevan laaja. Se sisdltdd

padosin asusteita, mutta my0s retkeilyyn ja sisustukseen tarkoitettuja tuotteita on saatavilla.
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Tuotteiden muotokieli on suoraviivaista ja ajatonta, ja yrityksen valikoimasta 10ytyy
monipuolisesti erilaisia poronnahkaisia tuotteita. Yritys on selvédsti keskittynyt vain yhteen

materiaaliin (poronnahkaan), ja osaa hyodyntdi sitd luovasti ja perinteikkéasti.

4.3 Verkkosivujen tarinalliset osiot

Téssd kappaleessa analysoin yritysten verkkosivuilta 16ytdmiéni tarinallisia osioita, joissa
yritykset ovat sanallistaneet yrityksensa historiaa, arvoja ja syntytarinaa. Hyodynnén
tutkimusmetodina aineistoldhtdisté sisdllonanalyysid, jonka tydvaiheet etenevit seuraavasti:
ensimmaisend aineisto redusoidaan, eli pelkistetiin, sen jélkeen aineisto klusteroidaan, eli
ryhmitellddn, jonka jilkeen aineisto abstrahoidaan, eli luodaan sen pohjalta teoreettisia
kisitteitd (Tuomi & Sarajéarvi, 2018). Olen tulostanut aineiston, eli verkkosivujen tarinalliset
osiot fyysiseen muotoon, ja korostustussia kéyttden etsinyt aineistoista samankaltaisuuksia.
Néyttokuvat tarinallisista osioista on myos liitettyn tdhén tutkielmaan (ks. liitteet 4-7). Témén
jélkeen olen koonnut samankaltaisuudet Figma-alustalle, ja ryhmitellyt ne laajempiin
kokonaisuuksiin aihepiireittdin. Tdmén ryhmittelyn (ks. kuvio 3.) pohjalta olen my0s laatinut
taulukon (ks. kuvio 4.), jossa ryhmittelyssd syntyneet aihepiirit ovat mairéllistetty. Tama
auttaa hahmottamaan mitké aiheet ja tavat kuvailla yrityksen tuotetta ja brindid nousevat
erityisesti esille tutkimukseen valittujen kolmen lappilaisen yrityksen kohdalla. Nédiden
vaiheiden avulla olen tehnyt havainnoistani paitelmid yritysten brandayksestd, ja siitd, miten

lappilaisuus siitéd vélittyy.
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Kuvio 3. Verkkosivujen tarinallisten osioiden redusointi ja klusterointi

Aineiston analyysin ensimmaisesséd vaiheessa kiinnitin huomiota teksteissa tehtyihin

sanavalintoihin, erityisesti yritysti ja sen tuotteita kuvaileviin sanoihin, tuotteiden

valmistukseen liittyviin ilmauksiin sekd ilmauksiin, jossa Lappi ja luonto tulivat selkeésti
esille. Ndiden liséksi tein havaintoja aineistojen samankaltaisuuksista. Analyysin toisessa
vaiheessa ryhmittelin tekeméani havainnot ja teksteistd poimitut ilmaisut kahteentoista eri

ryhméédn. Ryhmét on merkattu havaintoja mééréllistavaan taulukkoon (ks. kuvio 4.) sekéd

klusterointia havainnollistavaan kuvaan (ks. kuvio 3.).
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Tarinallistaa Lappiin ja Vetoaa Kuvailee Materiaali Korostaa Korostaakuka Korostaa Kuvailee  Kuvailee  Kuvailee  Muut tuotetta /

yrityksen luontoon tunteisiin  tuotetta -tieto kasityotd  tai missa pitkaa tuotetta  tuotetta  tuotetta brandia kuvaavat
toimintaa liittyvat kestavaksi mainittu tuotteet on historiaa  laadukka kauniiksi  yksildllise sanat
ilmaukset valmistanut/ aksi ksi
valmistettu
Kivalo 4 3 1 2 1 1 3 0 1 1 0 Kaytannollisyys,
tyylikkyys,
toiminnallisuus
Kaima 1 3 2 0 2 2 1 0 0 0 1 Ajaton, herkkd,
voimakkaat varit
Wigel 6 2 4 5 2 1 1 4 2 1 1
- il 8 7 7 5 4 4 4 3 2 2

Kuvio 4. Aineiston mddrdllistiminen taulukkomuotoon

Klusteroinnissa ja tulosten taulukoinnissa tuli ilmi, ettd kaikille yrityksille yhteistd ovat
kdsityon korostaminen, Lappiin ja luontoon liittyvien ilmausten kdyttiminen, tunteisiin
vetoaminen, yrityksen tarinallistaminen, tuotteen valmistajan ja/tai valmistuspaikan
korostaminen seké tuotteiden materiaalin mainitseminen. Mairéllisesti eniten toistuivat
tarinallistaminen, Lappiin ja luontoon liittyvit ilmaukset, tunteisiin vetoaminen ja tuotteen
kuvailu kestdviksi. Muita adjektiiveja, joilla yritykset kuvailivat brindia ja tuotteitaan, olivat
yksilollinen (kaksi kolmesta yrityksestd), kaunis (kaksi kolmesta yrityksestd) ja laadukas
(kaksi kolmesta yrityksestd). Yksi yrityksistd kdytti myos adjektiiveja: kdytdnnollinen,
tyylikds, toiminnallinen (Kivalo Design) ja toinen yrityksista kaytti adjektiiveja: ajaton,

herkka, voimakkaat virit (Kaima Design).

Verkkosivujen tarinallisissa osioissa korostuvat aiheet (kasityo, Lappi, luonto, tarinallisuus,
tuotteen kestivyys) viestivit kuluttajalle yrityksille tarkeisti arvoista ja luovat mielikuvia
tuotteesta. Késityotd, tuotteen kestdvyyttd ja alkuperda korostavat ilmaukset luovat
kuluttajalle mielikuvan ekologisesti ja vastuullisesti tuotetusta tuotteesta, jonka osto tukee
paikallista osaamista ja yritystoimintaa. Tarinallisissa osioissa esille nousseet, tuotteita
kuvaavat adjektiivit kertovat myos oleellisia asioita yritysten tuotteiden luonteesta. Puisia
kayttoesineitd kuvaillaan kdytdnnollisiksi ja toiminnallisiksi, kun taas poronnahkaisia
korvakoruja kuvaillaan ajattomiksi ja herkiksi. Maininnat laadukkuudesta, kauneudesta ja
kestdvyydestd yhdistdvit puisia kdyttdesineitd ja poronnahkaisia asusteita. Kivalo Designin
puiset kdyttoesineet ja Wigelin poronnahkaiset lompakot kuuluvatkin molemmat péivittdisiin
arkiesineisiin, kun taas Kaima Designin poronnahkaiset korvakorut voidaan mieltda

arkipukeutumisen piristavéksi loppusilaukseksi, tai juhla-asun néyttavéiksi kohokohdaksi.

Semanttisesta nakokulmasta on tirkedd my0Os ymmaértaa, ettd eri taustoista tulevat ihmiset

voivat tulkita verkkosivujen tarinallisia osioita eri ndkokulmista. Paikalliselle lappilaiselle
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henkil6lle lappilaisuuden ja késityon korostaminen voi tuoda mielikuvia “omien” tukemisesta
ja siksi tuntua merkitykselliseltd, kun taas muualta tulevalle turistille lappilaisen kasityon
ostaminen voi toimia mahdollisuutena omistaa jotakin uniikkia, joka muistuttaa Lappiin
tehdystd matkasta. Verkkosivujen tarinalliset osiot herdttidvitkin kysymyksen siitd, millainen
on valittujen yritysten kohderyhmi, vai onko tarinallisilla osioilla edes tarkoitus vedota

johonkin tiettyyn kohderyhméan?

Tarinalliset osiot tutustuttavat potentiaalisen asiakkaan yritykselle tarkeisiin arvoihin ja
luovat mielikuvia yrityksen toiminnasta. Samalla tarinalliset osiot tarjoavat kuluttajalle myods
faktuaalisia asioita yrityksen toiminnasta ja kokoonpanosta. Jollekin hyvin tiedostavalle
kestdvélle kuluttajalle voi olla hyvinkin tdrkeda tietdd yrityksen toiminnasta ja arvoista ennen
ostopéditoksen tekemistd, ja tarinalliset osiot sopivatkin hyvin siithen. Yritykset kéyttavat
tarinallisissa osioissaan my0s paljon subjektiivisia ilmauksia kuvatessaan tuotteitaan. Kaunis,
ajaton, herkka ja tyylikés ovat tulkinnanvaraisia ilmauksia, joiden tulkintaan vaikuttaa
tulkitsijan henkilokohtaiset mieltymykset. Ndiden sanojen kaytostd voimme paitelld yrittdjan
itsensd kokevan tuotteensa kuvaillun laisiksi, mutta yleispétevéd paatelmaa tuotteen
kauneudesta tai tyylikkyydestd on liki mahdotonta tehdi. Taten tarinallisia osioita ei voida
arvioida tdysin neutraalisti, silld ne ovat yrityksen itsensé laatimia. Harva yritys toisi

verkkosivuillaan itselleen epédedullista tietoa julki.

Heijastaen aineiston analyysissa tekemiédni havaintoja edellisten kappaleiden semioottisen
kuva-analyysin havaintoihin, on tekstimuotoisesta aineistosta mahdollista 10ytda samoja
piirteitd ja ominaisuuksia kuin tutkittavista kuvista. Molemmissa aineistoissa esille nousivat
luontoon ja Lappiin liittyvédt elementit ja ilmaukset, sekd tulkinnat ja maininnat tuotteiden
materiaaleista. Myos esimerkiksi sanat kuten tyylikkyys ja kestdvyys toistuvat niin Kivalo
Designin P6116 -puukon tuotetiedoissa kuin verkkosivujen tarinallisessa osiossa. Tarinalliset
osiot tukevat hyvin yritysten tuotekuvien ja tuotetietojen jo kuluttajalle tarjoamaa tietoa, ja
syventivit tuotetietoutta seka tarjoavat kuluttajalle lisdtietoa yrityksen arvoista ja
toimintatavoista. Tarinalliset osiot ovat kuitenkin tapa, jolla yritys yrittdd vaikuttaa kuluttajan

ostopditokseen mielikuvallistamalla ja tarinallistamalla tuotettaan ja toimintaansa.
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5. ANALYYSIN TULOKSET

Téassd luvussa esittelen analyysini tulokset kdyttden apuna Vihman (1997) tuotesemanttista
tutkimusotetta, sekd Ropen & Metherin (2001) esittimda mielikuvallistetun tuotteen kaaviota.
Pyrin myds kokoamaan yhteen kaikkien tarkastelemieni tuotekuvien ja tarinallisten osioiden
yhteneviisyyksid ja eroja, jotta onnistuisin vastaamaan tutkimuskysymykseen “Miten

lappilaisuus ilmenee pienyritysten tuotteissa ja verkkosivujen brandayksessa?”.

5.1 Ikoninen luonto

Tuotekuvien semioottinen analyysi paljasti, ettd kaikki tutkielmaan valitut tuotteet huokuvat
luontoon liittyvid merkityksid niin tuotekuvissa esitettyjen visuaalisten ominaisuuksiensa
kuin tuotetekstiensd kautta. Kaikissa tutkimissani yksittiisissad tuotekuvissa tuotteet on
esitetty lappilaisuuteen liitettdvissd ymparistdissd, lumihangessa polttopuiden ympaérilla,
jékalodityneen puun oksalla ruskan varjddméssd havumetsdssi ja pehmedn porontaljan paalla.
Nama ympdristot eivit suoraan kerro tuotteen ominaisuuksista mitdan, mutta ne liittyvit

oleellisesti tuotteesta syntyvain mielikuvaan, ja ovat selkeitd branddykseen liittyvid seikkoja.

Kuva 7. Lihikuvat tutkielmaan valittujen tuotekuvien taustoista vasemmalta oikealle: Kivalo Design (2025), Wigel (2025),
Kaima Design (2025)
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Tutkitut tuotteet on valmistettu padasiallisesti luonnonmateriaaleista, suomalaisesta koivusta
ja poronnahkasta. Molemmat ndistd materiaaleista voidaan nidhdé erityisesti Lappiin
viittaavina, ikonisina merkkeini. My0s esimerkiksi Kivalo Designin P61l -puukon
muotokieli muistuttaa selkeédsti nimensa eldinti, ja ndin ollen ilmentdd luonnon teemaa
lappilaisessa tuotteessa. Eldimet ja luonto toistuivat myos Kivalo Designin tuotekatalogiin

poimittujen tuotteiden nimissd sekd muotokielessé.

Luonnon merkittidva ldsndolo tuotekuvien ominaisuuksissa ja tuotteiden muotokielissi
voidaan ndhdi ikonisena merkkini ja viitteend lappilaisuudesta. Luonnon merkittdvyytté
lappilaiseen identiteettiin puoltaa myds Nykénen (2022) tutkiessaan lappilaisuutta Lapissa
asuvien ja oleilevien kokemusten ndkdkulmasta. Luonnon merkitys Lapissa asuville ihmisille
on erityislaatuinen. Lapissa luonto ymparoi arkisia kulkureittejd, metsiin, tuntureille ja
vaaroille 1dhdetddn viettimééin vapaapdivii ja rauhoittumaan arjen kiireen keskelld. Luonto
on ldsna lappilaisten eldmissd, ja on suuressa roolissa lappilaisuuden kokemuksessa. Nykésen
(2022, s. 166—167) viitoskirjatutkimuksessa yhdeksi oleellisimmista tekijoistd lappilaisuuden
madrittelemiselle nousikin erityiseksi mielletty luontoympaéristd ja siithen liittyvat
kulttuurilliset toiminnot sekd yleinen “luonnon kanssa eldminen”. Se, ettéd lappilainen tuote
saa inspiraationsa luonnosta, kdyttdd luonnonmateriaaleja ja hyodyntda luontoon liittyvid
ominaisuuksia markkinoinnissa ja branddyksessddn, ei vaikuta epétavalliselta lappilaisen
identiteetin sosiokulttuurilliseen ulottuvuuteen verraten. Luonto oli myos toistuva aihe
Taloustutkimuksen (2024) toteuttamassa Lappi brdndi 2.0-tutkimuksessa, niin suomalaisten
kuin ulkomaalaisten vastaajien kesken. Myds tima tukee vditettd siitd, ettd luonto on térked

merkityksenantaja médritellessimme lappilaista tuotetta.

5.2 Paikallisuuden symboli

Tadmaén tutkielman aineistosta symboliseksi merkiksi nousi tuotteiden valmistuspaikkaa ja
paikallisuutta korostavat tuotetiedot, ja niiden heijastaminen tuotteessa erityisesti
materiaalivalinnoilla. Tutkituissa tuotteissa kdytetyt materiaalit ovat luonnonmateriaaleja,
jotka kantavat mukanaan merkityksid suomalaisuudesta ja lappilaisuudesta. Koivu on
Suomen kansallispuu, ja se liittyy vahvasti suomalaiseen identiteettiin. Poronnahka on
materiaalina erityinen ja epdtavallisempi kuin esim. lampaannahka. Poronnahka yhdistyykin
vahvasti Lappiin ja lappilaisuuteen, Lapin ollessa Suomen pédasiallinen poronhoitoalue.

Kuten Karana (2010) toteaa, materiaalit voivat toimia merkityksenantajina niiden
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vakiintuessa tiettyyn tyylisuuntaan. Lappilaisuus voitaisiin timén tutkielman viitekehyksessi
mieltdd tyylisuunnaksi, jolloin poronnahkan ja koivun kdyttd materiaalina vaikuttavat

tuotteiden lappilaisuuden ilmentymiseen.

Kaikki yritykset toivat verkkosivuilta poimitussa aineistossa esille tuotteiden valmistuspaikan
ja materiaalitiedot. Voimme paitelld yritysten olevan ylpeiti tuotteidensa valmistuspaikasta
ja materiaaleista, ja niiden ndin ollen heijastavan myds osaltaan yrityksen arvopohjaa.
Valmistuspaikan ja materiaalien erityisyyden korostaminen luo yrityksestd mielikuvaa
paikallisena ja vastuullisena toimijana. Paikallisuuden symbolina materiaalit toimivat tuotetta
tarkastelevan yleison linssin ldpi. Suomalaiselle kuluttajalle koivusta tai poronnahkasta
valmistettu tuote nayttaytyy todenndkdisemmin tuttuna, perinteikkdina ja kodikkaana, kun
taas ulkomaalaiselle ndma materiaalit voivat tuntua eksoottisilta ja erityisiltd. Yhteys
paikkaan kuitenkin sdilyy materiaalien luomissa merkityksissd. Suomalaiselle materiaalit
muistuttavat kotiseudusta, ulkomaalaiselle erityisestd lomakohteesta. Materiaalivalinnat
ndyttiytyvitkin tutkituissa tuotteissa symbolisina merkkeini niiden sisiltimien
kulttuurillisten merkitysten kontekstissa. Koivun merkitys Suomen kansallispuuna ja
poronnahkan térkeys lappilaisessa kulttuurissa ja poronhoidon harjoittamisessa ovat opittuja

kulttuurillisia seikkoja, jotka eivét vélttdmattd ilmene kulttuurin ulkopuolisille katsojille.

Heijastaen timin tutkielman aineistoa ja analyysid, voimme siis todeta lappilaisen tuotteen
olevan valmistettu paikallisesti luonnonmateriaaleista. Tuotteiden materiaalivalinnoilla, seka
korostamalla tuotteiden paikallisuutta, yritykset luovat mielikuvaa lappilaisuudesta, ja

onnistuvat tarinallistamaan tuotettaan paikkaldhtdisesti.

5.3 Kisityon indeksi

Lappilaisuuden ilmenemiseen tuotteessa vaikuttivat myos analyysin mukaan tuotteiden
valmistustavat. Valmistustavan jattamét jaljet, kuten kisin ommellut ompeleet tai
késityokalujen materiaaliin jéttdmaét jéljet toimivat indeksisind merkkeind valmistustavasta.
Kaikki tutkielmaan valitut yrittdjat mainitsivat nettisivuillaan ja tuotteidensa tiedoissa
tuotteiden olevan valmistettu késityond. Tuotteiden ulkoiset ominaisuudet ja tuotekuvissa
korostuvat seikat eivit suoranaisesti vilitd tietoa tuotteen valmistustavasta, mutta tima
johtunee siité, ettd kisityo kattaa terminé laajemmin tuotteen ominaisuuksia kuin vain
valmistustavan ja lopputuotteen. Tekijan luova panos ja tuotteiden erilaistaminen ovat

nykypdivind avainasemassa késityotd madritellessi. Késityo ei ole vain kdsin valmistettuja
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tuotteita, vaan niiden takana on tekijidnsé ajatukset ja visio tuotteesta. (Suomen kisityon

museo, n.d.)

Tutkielmaan valittujen tuotteiden materiaalit ja valmistustapa tekevét tuotteista uniikkeja,
joka on késitydlle ominaista. Luonnonmateriaalista kdsin valmistettaessa kaksi tuotetta ei
koskaan voi ndyttdd tdysin samalta. Kasityon korostaminen voidaan ndhdd symbolisena
merkkind markkinoinnin nikokulmasta. Sanallinen maininta késintehdysté tuotteesta
perustuu sopimuksen varaisiin sanavalintoihin, jotka luovat tuotteelle merkityksid. Késityon
jattdmat jiljet tuotteeseen, kuten materiaalien luonnollinen vaihtelu tai tuotteiden véliset
epasdaannollisyydet, voidaan tulkita indeksisind merkkeind tuotteen valmistusprosessista.
Koska téssid tutkielmassa analysoimme vain tuotekuvia, joissa yhté tuotetta esittdd vain yksi
kuva, jadvit havainnot materiaalien pinnanvaihteluista ja tuotteiden viliset
epasdaannollisyydet oletuksen varaan. Jos aineistona olisivat olleet tosiasialliset tuotteet
tuotekuvien sijaan, olisi havaintoja késityon indeksisistd merkeistd ollut mahdollista tehdé

syviluotaavammin ja todenmukaisemmin.

Osana lappilaista tuotetta kasityon merkitys kuitenkin ndyttaytyy merkittidvina, silld kaikkien
tutkielmaan valittujen yritysten tuotteet valmistetaan kasityond. Késityo kulkee myds
luonnollisesti yhdessd kotimaisten materiaalien ja paikallisuuden korostamisen kanssa.
Tamain tutkielman aineiston ja analyysin pohjalta voimme siis todeta, ettd lappilaisuus

ilmenee tuotteessa kdsityon korostamisena, ja tuotteiden késin valmistuksessa.

5.4 Tuote on tarinaa

Analysoidessani tutkielmaan valittujen yritysten verkkosivujen tarinallisia osioita, korostuivat
niissd erityisesti tarinankerronnalliset piirteet ja tuotteiden kietominen yrityksen luomaan
tarinaan. Yritysten tarinalliset osiot olivat keskendin melko erilaisia, mutta kaikki niista
hyodynsivit tarinallisia piirteitd kertoessaan yrityksestiddn. Kaikki yritykset myds kertoivat
tuotteistaan, ja siitd miten tuotteet ovat saaneet alkunsa. Wigel keskittyy erityisesti yrittdjien
omiin taustatarinoihin ja yrityksen historiaan, kun taas Kaima Design ja Kivalo Design

lahestyvit yrityksen tarinankerrontaa tuotteittensa kautta.
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Wigel, korttikukkaro 2-osainen

Mielikuvatuote

Perinteinen, perheyrityksen tuote

Lisdedut
Erityinen materiaali,
poronnahka

Ydintuote

Lompakko

Monta varivaihtoehtoa

Kuvio 5. Wigel, korttikukkaro 2-osainen, sovitettu Ropen & Metherin (2001) mielikuvallistetun tuotteen kaavioon tuotekuvan
semioottisen kuva-analyysin ja tuotetietojen sisdllonanalyysin pohjalta

Tarinankerronnalliset piirteet ndkyivit erityisesti yritysten tavassa kertoa yrityksestd ja sen
historiasta, seké sanavalinnoissa, jossa sana “tarina” toistuu kaikkien yritysten teksteissa.
Kaikki yritykset kertovat yrityksen toiminnasta kronologisesti ja heijastaen toimintaansa
mielenkiinnon kohteisiin. Peilaten yritysten tarinallisia osioita Kallioméen (2014, s. 77-78)
esittdmadn tarinaidentiteettiin ja sitd miiritteleviin kysymyksiin, voimme todeta melkein
kaikkien tarinallisten osioiden vastaavan néihin kysymyksiin. Kaikkien yritysten kohdalla
kysymys “Keitd me olemme?” tulee vastatuksi, kun taas “Minne olemme menossa?” jaa
huomattavasti enemmaén pimentoon. Yrityksille tirkeét asiat korostuvat tarinallisissa osioissa
hieman eri tavoin, mutta ne tulevat kuitenkin teksteistd esille. Esimerkiksi Wigel korostaa
yrityksen pitkid perinteitd ja sukuhistoriaa, Kivalo Design korostaa tuotteidensa olevan
kestdvid ja kdytdnnollisid designtuotteita, jotka kertovat jo itsessddn tarinaa, ja Kaima Design

kertoo toimivansa rakkaudesta késilld tekemiseen ja uuden luomiseen.
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Kaima design, Bloom -korvakorut

Mielikuvatuote

Lapin luonnon inspiroima asuste

Lisaedut
Erityinen materiaali,
poronnahka

Ydintuote

Korvakorut

Monta varivaihtoehtoa

Kuvio 6. Kaima Design, Bloom -korvakorut, sovitettu Ropen & Metherin (2001) mielikuvallistetun tuotteen kaavioon
tuotekuvan semioottisen kuva-analyysin ja tuotetietojen sisdllonanalyysin pohjalta

My0s kaikista tutkielmaan valituista tuotteista on mahdollista 10yt tarinallisia piirteit.
Tarinallisuus ndkyy erityisesti tuotteiden bréandédyksessé, johon verkkosivujen tarinalliset
osiotkin kuuluvat. Tutkielman aineistosta etenkin Kivalo Designin P6116 -puukon tuotekuva
nousee kaikista aineiston yksittiisistd tuotekuvista tarinallisimmaksi. P6116 -puukko on
asetettu kuvaan sille ominaiseen ymparistoon, ja sitd ympérodivit elementit luovat mielikuvia
retkeilyyn ja ulkoilmaan liittyen. Jo P61l6 -puukon nimi ja muotokieli kertovat osaltaan

tarinaa itse pollolinnusta.

Muut aineistoon valitut tuotekuvat eivit esiinny yhté selkeésti tarinallisina, mutta tarina
tuodaan osaksi tuotetta tarinallisten osioiden ja tuotetekstien avulla. Wigel kertoo yrityksen
pitkdsta historiasta, ja sitoo tuotteet sithen kertomalla monien yrityksen tuotteiden olevan
nykyisen yrittdjin isodidin suunnittelemia. Kaima Design painottaa saavansa inspiraationsa
Lapin moninaisesta luonnosta ja vaaramaisemista, joka saa katsojan l0ytdméan niita
elementtejd my0s tuotteiden muotokielestd. Tutkielmaan valittu Bloom —korvakorujen
tuotekuva on kuvattu taustan perusteella luonnossa, joka tukee luonnon inspiroimaa
muotokieltd, ja luo luontoon yhdistettdvid mielikuvia. Tarinallistamisen lisdksi yritykset
vaikuttavatkin kdyttavin brinddyksensi vilineend myos mielikuvallistamista. Kuten Rope &

Mether (2001) kertovat, mielikuvallistaminen on markkinoinnin perustyoté, jonka avulla
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tuotteen ympdérille pyritddn luomaan houkutteleva, lisdarvoa tuova vaikutelma asiakkaan
ndkokulmasta. Esittelin luvussa 2.3 Ropen & Metherin (2001) luoman mielikuvallistetun
tuotteen kaavion, ja tdssd luvussa sovitan kaikkia analysoimiani tuotteita tdhan kaavioon

analyysissa kerryttiméni tiedon varjolla.

Kivalo Design, Poll6 -puukko

Mielikuvatuote

Laadukas, lapissa valmistettu designtuote

Lisdedut
Kotimaiset
materiaalit, koivu

Ydintuote

Puukko

kasityona valmistettu

Kuvio 7. Kivalo Design, Péllo -puukko, sovitettu Ropen & Metherin (2001) mielikuvallistetun tuotteen kaavioon tuotekuvan
semioottisen kuva-analyysin ja tuotetietojen sisdllonanalyysin pohjalta

Kuten kaikista kaavioista voimme huomata, brinddykseen liittyvit seikat asettuvat
mielikuvallistetun tuotteen kaaviossa mielikuvatuotteeksi, ja tuotteen fyysiset piirteet, kuten
materiaalivalinnat, luovat tuotteelle sen tarjoamat lisdedut. Tarkastelemalla yritysten tuotteita
vain ydintuotteen nikdkulmasta, eivit ne erotu sanallisessa muodossa mitenkd4n muista
samaa tuotetta valmistavista ja myyvisté tuotteista. Brindiykselld luodut mielikuvat ja
erityiset materiaalivalinnat tekevétkin juuri niista tuotteista erityisid lappilaisen tuotteen

kontekstissa.

Kaikille tuotteille yhteisiksi piirteiksi nousevat analyysin pohjalta erityiset, kotimaiset
materiaalit, luonnon merkitys inspiraation ldhteend ja tarinallistaminen brandayksen
lahtokohtana. Kaikki kolme tutkittua yritystd ovat ldhestyneet tarinallistamista hieman eri

nakokulmista, mutta kaikkien briandissa se on ldsna.
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5.5 Yhteenveto

Summatakseni analyysin tulokset olen koostanut analyysin tarkeimmat pointit kaavioon, joka

kuvaa lappilaisuuden ilmentymista pienyritysten tuotteissa ja verkkosivujen branddyksessa.

Lappilaisuuden ilmentyminen pienyritysten
tuotteissa ja verkkosivujen brandayksessa

/

.

Symboliset merkit

lkoniset merkit

Indeksiset merkit

( Paikallisuuden N\ (.

korostaminen
materiaalivalinnoilla

Valmistuspaikan

~

Inspiraatio luonnosta
Tuotekuvien miljoo ja
rekvisiitta

Tuotteiden muotokieli

korostaminen
_ nen J

N J

/

~

Kasitydna valmistettu

tuote

Kasityon korostaminen

-

\

J

Brandayksen tarinallisuus

J

Kuvio 8. Lappilaisuuden ilmentyminen pienyritysten tuotteissa ja verkkosivujen brdnddyksessd, Lotta Savolainen (2026)

Kaavio kuvaa eri tapoja, joilla lappilaisuus tutkielman puitteissa ilmenee. Kaaviosta tulevat
esille tuotteiden ja brinddyksen ominaisuudet, jotka ilmenevét symbolisina, ikonisina ja

indeksisind merkkeind. Brandédyksen tarinallisuus yhdistdd kaikkia nditd ominaisuuksia, ja

esittdytyykin tutkielman kontekstissa jopa tarkeimpéand ominaisuutena lappilaisuutta

tarkastellessa. Kaikki lappilaisuuteen viittaavat merkit viittaavat my0s yrityksen luomaan

tarinaan, ja niin ollen yrityksen tarinallisuuteen.
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6. POHDINTA

Miten lappilaisuus siis ilmenee pienyritysten tuotteissa ja verkkosivujen brindidyksessd?
Tutkimuksen perusteella lappilaisuus ndyttdytyy monitasoisena ja erilaisista merkityksistd
rakentuvana kokonaisuutena, eikd vain yksittdisind ominaisuuksina. Tuotekuvien
semioottinen analyysi sekd yritysten tarinallisten osioiden siséllonanalyysi osoittavat, ettd
lappilaisuus ilmenee erityisesti luonnosta inspiroituneena muotokielené, materiaalivalintoina
sekd tarinallisuuden kautta rakentuvana brandind. Lappilainen tuote on usein kdsityona
Suomessa, ja monissa tapauksissa Lapissa, valmistettu tuote. Pelkké valmistuspaikka ei
kuitenkaan yksin miérita tuotetta lappilaiseksi, vaan myds tuotteen briandéys,
materiaalivalinnat seka erityislaatuinen suhde luontoon osana muotoiluprosessia vaikuttavat
sithen, miten lappilaisuus tuotteessa ilmenee. Néiden tekijoiden kautta muodostuu
monitahoinen kokonaisuus, joka heijastaa Lapin kulttuuria ja lappilaiseen eldiméntapaan

liitettyéd luontosuhdetta.

Tuotteiden tarkastelussa luonto ja siitd kumpuava inspiraatio ndyttaytyvét ikonisina
merkkeind tuotteiden toisintaessa luonnon elementteja muotokielelldén seka
materiaalivalinnoillaan. Materiaalien kotimaisuus ja niihin liittyva kulttuurinen tulkinta
luovat lappilaiselle tuotteelle materiaalisen ulottuvuuden, joka saa merkityksensa tuotetta
tarkastelevan henkilon kulttuuritaustasta. Tuotteissa kdytetyt materiaalit ovat Suomeen ja
Lappiin kulttuurillisesti yhdistettdvid materiaaleja, koivun ollessa Suomen kansallispuu, ja
Lapin toimiessa Suomen pédasiallisena poronhoitoalueena, tehden poronahkasta lappilaiseksi
mielletyn materiaalin. Vaikka kaikki kolme aineistoon poimittua yritysti valmistavat tuotteita
eri tuotekategorioissa, ja yritysten sisdlldkin tuotevalikoima on laaja, korostui aineistossa
jokaisen yrityksen kohdalla tuotteiden valmistustapa. Kaikki yritykset kertovat aineistossa

tuotteiden olevan késintehtyja.

Analyysin tulosten valossa herési kysymys siitd, vélittdisivatko tutkielmaan valitut tuotteet
lappilaisuutta samalla tavalla, jos esimerkiksi Kivalo Designin tuotteet valmistettaisiin
suomalaisen koivun sijasta japanilaisesta kirsikkapuusta tai Wigelin laukut perinteisemmaésta
lampaannahasta. Tdlloin tuotteet eivit todennidkdisesti erottuisi yhtd selkedsti lappilaisina
muiden samaan tuoteryhmadn kuuluvien yritysten joukosta. Kuten Karana (2010, s. 25)
toteaa, materiaalit voivat toimia symbolisina merkitysten vélittdjiné erityisesti silloin, kun ne

ovat vakiintuneet osaksi tiettyd tyylisuuntaa.

61



Heskett (2005) syventéd tdtd ajatusta liittdmall4 materiaalivalinnat osaksi kdyttdjan
identiteetin rakentumista. Tuotteet voivat toimia kdyttdjansé identiteetin ilmentijind, jolloin
my0s niiden materiaalit vaikuttavat siithen, miten yksilo tulee ndhdyksi muiden toimesta.
Lappilaisuuden yhteydessé esimerkiksi poronnahka ja koivu voivat viestid kédyttdjan
kiinnostuksesta Lappiin tai heijastaa timidn omaa taustaa. Tutkimuksen aineiston perusteella
materiaalit vdlittdvdt my0s yritysten arvomaailmaa, kotimaisuutta sekd suomalaisuuteen ja
lappilaisuuteen liitettyja merkityksid. Téssa tutkielmassa suomalainen koivu ja poronnahka
ndyttdytyvit materiaaleina, jotka viestivét lappilaista muotoilua ja erottavat tuotteet sekd

niiden taustalla olevat yritykset muista alan toimijoista.

Luo ja Dong (2016) toteavat kulttuurin toimivan muotoilussa inspiraation ldahteené ja
arvonluojana. Zuayo ym. (2023) taas muistuttavat, ettd kulttuuri ei toimi pelkkéna
inspiraationldhteend, vaan se tuottaa merkityksid koko muotoiluprosessin ajan. Ehké juuri
tastd onkin kyse, kun késittelemme sitd, miten lappilaisuus ilmenee tuotteessa. Lappilaisuus
on monimerkityksellinen, maantieteellinen, kulttuurinen ja identiteettiin nojaava késite, joka
ohjaa kaikkien tutkielmaan valittujen yritysten toimintaa ja suunnittelua. Lappilaisuuden
késite itsessddn on alati muuttuva, siind missd ihmiset muuttuvat. Kuten Nykésen (2022)
tutkimus tuo esille, lappilaisuus on monisyinen identiteetti, jossa paikan lisdksi yhdistyvit
kulttuuri, historia ja yksilon oma kokemus. Vaikka kaikkien tutkielmaan valittujen yritysten
tuotteista on 16ydettdvissa viitteitd luontoon, eivit viitteet ole keskenddn samanlaisia. Tama jo
osoittaa, ettd eri yksiléiden kokemus Lapin luonnosta vaikuttaa sithen, miten luonnosta saatu
inspiraatio ilmenee tuotteen muotokielessi ja branddyksessd. Myds yrittdjan vahva
yhteenkuuluvuus Lapin alueen maisemiin voi kantaa yrityksen muotoilufilosofiaa vield
silloinkin, kun yrityksen toiminta on siirtynyt Lapin ulkopuolelle, kuten Kaima Designin
kohdalla on aineiston mukaan tapahtunut. Vaikka yrityksen tuotteet valmistetaan titd nykyéa

Himangalla, tuotteet esiintyvét edelleen lappilaisina.

Lappilaisuuden ilmeneminen yritysten brandidyksesséd rakentuu my0s tarkoituksenmukaisen ja
johdonmukaisen tarinallistamisen kautta. Kalliomien (2014) mukaan tarinallistaminen
tarkoittaa yrityksen toiminnan kokonaisvaltaista kehittdmisté tarinan avulla. Tassa
tutkielmassa tarinallisuus nayttaytyy kokonaisvaltaisena strategiana, joka heijastuu yritysten
tuotteissa ja briandeissé tarinallisuuteen nojaavina piirteind, ja verkkosivujen sisélldissa
toistuvina ominaisuuksina, jotka rakentavat yhtendistd kuvaa yrityksen historiasta,
arvopohjasta ja toiminnasta. Yritysten tuotteet eivét néin ollen ole irrallisia objekteja, vaan ne

tukevat yritysten rakentamaa tarinaa.
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Esimerkiksi Wigel kertoo tarinallisessa osiossaan suuren osan tuotteistaan olevan toisen
yrittdjén didin ja toisen isodidin suunnittelemia. Télloin vuosikymmenid sitten suunnitellut
tuotteet ylldpitdvat suvun tarinaa edelleen lapsenlapsen valmistamina. Tdmé osoittaa, ettei
brianddyksessd hyodynnetty tarinallistaminen niyttdydy aineistossa pelkdstddn markkinoinnin
vilineend tai asiakkaiden tunteisiin vetoavana retoriikkana, vaan silld on yhteys yrittdjien

henkilShistoriaan, arvoihin ja toimintaan.

Tarinallisuus ndyttaytyi tutkimuksen perusteella jopa keskeisimpéné lappilaisuutta
rakentavana tekijéni, silld se yhdistda yritysten tuotteista ja brindeistd tunnistettuja
ominaisuuksia yhtendiseksi kokonaisuudeksi. Tuotteiden materiaalit, muotokieli, visuaalisuus
ja yritysten arvot rakentavat yhdessd kertomusta, jonka kautta lappilaisuus vilittyy osana

yritysten bréndi-identiteettia.

Tutkielmasta ei selvid, ovatko tutkielmaan valitut yritykset brindénneet tuotteensa
lappilaisiksi ajatellen kohderyhménd muita lappilaisia tai Lapissa matkailevia turisteja, vai
jotain aivan muuta kohderyhméa. Lappilaisuuden ilmeneminen lappilaisen kulttuurin kautta
rakentaa tuotteelle kuitenkin kiinnostavan ympariston ja arvopohjan, joka voi vedota moniin

eri kohderyhmiin.

Tutkielman tuloksia tarkastellessa on myo6s otettava huomioon tutkimuksen laatu. Tutkimus
on laadullinen tutkimus, jonka tuloksiin vaikuttavat perustavanlaatuisesti tutkijan oma tausta,
mielipiteet ja esitiedot, tutkijan toimiessa tdimén tutkielman semioottisen kuva-analyysin ja
siséllonanalyysin tuotetta tarkastelevan yleison roolissa. Lappilaisuuden ilmentyminen on
osaltaan subjektiivinen késite, jonka vuoksi tuotetta tarkastelevan yleison ollessa joku muu
kuin tutkija itse, olisi aineistosta voitu tehdd tutkimuksen tuloksiin verraten eridvid paatelmié.
My®ds tutkimusaineiston laajuus vaikuttaa tutkimuksessa tehtyihin pdételmiin, jolloin
kokonaisvaltaisia padtelmié lappilaisuuden ilmentymiseen on timén tutkielman puitteissa
mahdotonta tehdd. Tutkielma onnistui kuitenkin tuottamaan uusia ndkdkulmia lappilaisuuden

ilmentymiseen tuotemuotoilussa, aiheen ollessa vield melko vdhin tutkittu.

Vaikka tdmin tutkielman aineisto oli suhteellisen suppea ja tutkimus luonteeltaan laadullinen,
tulokset muodostavat keskenédén yhtendisen ja monipuolisen kokonaisuuden lappilaisten
pienyritysten tuotteista ja niiden branddyksestd. Tutkimuksen keskiossé oli erityisesti se,
miten lappilaisuus ilmenee pienyritysten tuotteissa ja brinddyksessé, niiden visuaalisesten

sekd tarinallisesten ominaisuuksien kautta.
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Tulosten perusteella lappilaisuus ilmenee tyylisuuntana, joka rakentuu tekijan taustojen,
arvojen ja esteettisten valintojen pohjalta. Luontoon liittyvien merkitysten, tarinallisuuden,

késityon ja materiaalivalintojen korostuminen vahvistaa samalla tuotteiden lappilaisuutta.
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7. JOHTOPAATOKSET JA JATKOTUTKIMUS

Tassa tutkielmassa tutkin lappilaisuuden ilmentymistd pienyritysten tuotteissa ja
verkkosivujen branddyksessd semioottisen kuva-analyysin sekd sisdllonanalyysin keinoin.
Aineistona toimivat kolmen pienyrityksen verkkosivuilta poimitut tuotekuvat, tuotetiedot ja
brandiykseen liittyvit tarinalliset osiot. Analyysi paljasti lappilaisuuden ilmenevén tuotteen
ominaisuuksissa luonnosta inspiroituneena muotokielend, luonnon materiaalien kdyttona ja
kdsityond valmistustapana. Tuotteiden branddyksessd lappilaisuus ilmeni tarinallisuutena,
yrittdjdn omien arvojen ja mieltymysten heijastumisena sekéd kokonaisvaltaisella
mielikuvallistamisella. Yritykset pyrkivit timén tutkielman valossa erottumaan muista alan
tekijoistd yksilollisyydellddn, ja luomalla yrityksesti ja sen tuotteista kestdvai lappilaista
mielikuvaa. Tuotteet ovat osa yrityksen tarinaa, ja tuotteen kayttdjésta tulee osa titd tarinaa

ostaessaan yrityksen tuotteita.

Tama tutkielma on vain pintaraapaisu lappilaisuuden tutkimuksessa tuotemuotoilun ja
brinddyksen kentéll4. Tutkielmaan valitut pienyritykset edustavat vain pienté osaa
lappilaisista yrittdjistd ja heiddn tavastaan tuoda lappilaisuutta esille tuotteissaan seké
brandissdén. Tutkielman voisi katsoa olevan kevyt katsaus lappilaisuuden timénhetkiseen
ilmentymiseen pienyritysten tuotteissa ja briandissd. Tutkielman pohjalta ei voi tehda
kokonaisvaltaisia padtelmié lappilaisuuden ilmentymisesti tuotteissa, mutta se avaa

keskustelua ja esittelee aihetta sille sopivassa viitekehyksessa.

Tulevaisuudessa voisi olla mielenkiintoista tutkia, toistuvatko suuremmalla otannalla
tehdyissé, lappilaisia yrityksié ja heiddn tuotteitaan tutkivassa tutkimuksessa samat teemat
kuin téssd pienen otannan tutkimuksessa. Mielenkiintoista olisi myds tutkia suurempia
lappilaisia yrityksié pienyritysten rinnalla, ja miten lappilaisuuden ilmentyminen eroaa eri
suuruusluokkien yrityksissa. Aiheesta olisi myos helppo ammentaa matkailututkimuksen

puolelle, tutkien syvillisemmin matkailun ndkékulmaa lappilaiseen tuotteeseen.

Lappilaisuuden ilmentyminen tuotteissa on aihe, jossa yhdistyvit maantieteelliset,
sosiokulttuuriset, identiteettiin nojaavat ja esteettiset kysymykset ja ominaisuudet. Muotoilun
tutkimuksen kentdlld lappilaisuuden tutkimus voi avata uusia ndkdkulmia, ja auttaa
lappilaisia muotoilijoita kehittiméién omaa tekemistdén niin, ettd halutut viestit

lappilaisuudesta vilittyvat

65



LAHTEET

Aalto, A., Aalto, A., Stritzler-Levine, N., Riekko, T., Charrington, H., Bard Graduate Center
for Studies in the Decorative Arts, D., & Alvar Aalto -sdétid. (2022). Artek and the
Aaltos (toinen painos.). Bard Graduate Center.

Anttila, P. (2006). Tutkiva toiminta ja ilmaisu, teos, tekeminen (toinen painos). Akatiimi.

Anttila, P. (2014). Tutkimisen taito ja tiedon hankinta. Metodix.
https://metodix.fi/2014/05/17/anttila-pirkko-tutkimisen-taito-ja-tiedon-hankinta/

Artek. (n.d.). Tarinamme. Haettu 26.1.2026 osoitteesta:
https://www.artek.fi/fi/yritys/tarinamme

Artek. (2025) Suunniteltu Suomessa. Valmistettu maailmalle. Haettu 25.02.2026 osoitteesta:
https://www.artek.fi/fi/tarinat/made-in-finland-designed-for-the-world

Bense, M. (1971). Zeichen und Design: Semiotische Asthetik. Agis-Verlag.

Datta, B. C. (2016). Emotive materials: Towards a shared language of the meaning of
materials (S.M. thesis). Massachusetts Institute of Technology.
http://hdl.handle.net/1721.1/107574

Dhadphale, T. (2024). A framework for culturally oriented product design. Proceedings of
the 26th International Conference on Engineering and Product Design Education
(EPDE2024), Aston University, Birmingham, United Kingdom, 5—6 September
2024.

Enbuske M. (2003) Lapin asuttamisen historiaa. Teoksessa Massa, 1., & Snellman, H. (2003).
Lappi: Maa, kansat, kulttuurit. Suomalaisen Kirjallisuuden Seura.

Euroopan komissio Suomessa — Europeiska komissionen i1 Finland (2025) Facebook-julkaisu
nettishoppailusta 18.12.2025. Haettu 16.03.2026 osoitteesta
https://www.facebook.com/euroopankomissiosuomessa/posts/ptbid0EPtc6kefMgfKa
HSDKPazf6ABYvWRMaQPeSCUma3KHbpgOQtVVIZPHS4mZ92UUaWH71

Hautala-Hirvioja Tuija (2005). Rajamaan maisema — Lappi suomalaisessa maisema-
maalausperinteessé (Frontier landscape — Lapland in the tradition of Finnish
landscape painting). Terra 117: 3, 159-176.

Heskett, J. (2005). Design: A very short introduction. Oxford University Press.

Kaima Design (julkaisuaika tuntematon) My story. Haettu 7.10.2025 osoitteesta
https://kaimadesign.myshopify.com/

Kalevala Koru (n.d.). Kalevala Korun tarina. Haettu 26.1.2026 osoitteesta
https://www .kalevala.fi/pages/kalevala-korun-tarina

66


https://www.facebook.com/euroopankomissiosuomessa/posts/pfbid0EPtc6kefMgfKaHSDKPazf6ABYvWRMaQPeSCUma3KHbpqQtVVJZPHS4mZ92UUaWH7l
https://www.facebook.com/euroopankomissiosuomessa/posts/pfbid0EPtc6kefMgfKaHSDKPazf6ABYvWRMaQPeSCUma3KHbpqQtVVJZPHS4mZ92UUaWH7l
https://kaimadesign.myshopify.com/
https://www.kalevala.fi/pages/kalevala-korun-tarina?utm_source=chatgpt.com

Kallioméki, A. (2014). Tarinallistaminen: Palvelukokemuksen punainen lanka. Talentum.
Karana, E. (2010). Meanings of materials. LAP LAMBERT Acadamic Publishing.

Kontio R. (2003). Teemoja ja tendenssejd pohjoisessa kirjallisuudessa. Teoksessa Massa, 1.,
& Snellman, H. (2003). Lappi: Maa, kansat, kulttuurit. Suomalaisen Kirjallisuuden
Seura.

Korvenmaa, P., & Kokkonen, J. (2009). Finnish design: A concise history. University of Art
and Design Helsinki.

Kotimaisten kielten keskus ja Kielikone Oy (2024) [A] kulttuuri, Haettu 25.11.2025
osoitteesta https://www .kielitoimistonsanakirja.fi/#/kulttuuri?searchMode=all

Kotimaisten kielten keskus ja Kielikone Oy (2024) [B] Lappilainen, Haettu 25.09.2025
osoitteesta https://www .kielitoimistonsanakirja.fi/#/lappilainen

Kotimaisten kielten keskus ja Kielikone Oy (2024) [C] verkkosivu, Haettu 2.10.2025
osoitteesta https://www .kielitoimistonsanakirja.fi/#/verkkosivu

Kuula-Luumi, A. (2011). Tutkimusetiikka: Aineistojen hankinta, kdytto ja sdilytys (toinen
painos.). Vastapaino.

Lehtola, V. (1997). Rajamaan identiteetti: Lappilaisuuden rakentuminen 1920- ja 1930-luvun
kirjallisuudessa. Suomalaisen Kirjallisuuden Seura.

Liikkanen H. (2017). Ystavéni Tuija. Teoksessa Katajamiki, J., Liikkanen, H., Mékikalli, M.,
& Ylimartimo, S. (2017). Ultima Thule: Taidetta ja tarinoita antiikista pohjan
perille: juhlakirja Tuija Hautala-Hirviojalle hénen tdiyttiessddn 60 vuotta. (s. 13—
18). Lapland University Press.

Luo, S.-J., & Dong, Y.-N. (2016). Role of cultural inspiration with different types in cultural
product design activities. International Journal of Technology and Design
Education, 27(4), 499-515. https://doi.org/10.1007/s10798-016-9359-y

Margolin, V. (2009). Design in history. Design Issues, 25(2), 94—105
https://doi.org/10.1162/desi.2009.25.2.94

Myllymaki T. (2024) Mielikuvat Lapista. Tutkimusraportti, Lapin liitto. Taloustutkimus oy.

Tikkanen M. (2003) Lapin maantiede. Teoksessa Massa, 1., & Snellman, H. (2003). Lappi:
Maa, kansat, kulttuurit. Suomalaisen Kirjallisuuden Seura.

Normal (2025), haettu 21.10.2025 osoitteesta https://www.normal.fi/

Norman, D. A. (2013). The design of everyday things: Revised and expanded edition. Basic
Books.

Nykénen, T. (2022). Lapin ihminen: Identifikaatiot, ympdristot ja yhteinen erityisyys.
Suomalaisen Kirjallisuuden Seura.

Peirce, C. S. (n.d.). What is a sign?

67



Press, M., & Cooper, R. (2003). The Design Experience: The role of design and designers in
the twenty-first century. Ashgate.

Raivo, M. (2003) Lappi maisemana. Teoksessa Massa, 1., & Snellman, H. (2003). Lappi:
Maa, kansat, kulttuurit. Suomalaisen Kirjallisuuden Seura.

Ranin, K., & Kalevala Koru (2006). Korun ndkijdt, korun tekijdt: Kalevala koru 70 vuotta.
Kalevala koru.

Rituals (2025), haettu 21.10.2025 osoitteesta https://www.rituals.com//home

Rope, T., & Mether, J. (2001). Tavoitteena menestysbrandi: Onnistu mielikuvamarkkinoilla.
WSOY.

Ruokolainen, P., Lihde, T., Tahvanainen, P., Saviala, S., Vuorentausta, A. & Nisula, T.
(2025). Superbrindi: Ndin luot brindin, jolla on merkitystd. Kauppakamari.

Suomen késitydon museo. (n.d.). Mikd on kdsityotd? Haettu 5.4.2026 osoitteesta
https://www.craftmuseum.fi/kokoelmat-ja-tutkimus/mika-kasityota

Tikkanen M. (2003) Lapin maantiede. Teoksessa Massa, 1., & Snellman, H. (2003). Lappi:
Maa, kansat, kulttuurit. Suomalaisen Kirjallisuuden Seura.

Potilaan ladkérilehti, Haettu 6.10.2025 osoitteesta:
https://www.potilaanlaakarilehti.fi/uutiset/porokiiliaisen-aiheuttamat-infektiot-
thmisella-luultua-yleisempia/

Tokmanni (2025). haettu 21.10.2025 osoitteesta https://www.tokmanni.fi/

Tuomi, J., & Sarajérvi, A. (2018). Laadullinen tutkimus ja sisdllonanalyysi (Uudistettu
laitos.). Kustannusosakeyhtié Tammi.

United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization. (julkaisuaika tuntematon).
Culture. UNESCO. https://www.unesco.org/en/query-list/c/culture

Vahtola, M. (2020). Intohimona brdindit: Kolme vuosikymmentd brdndien parissa. Docendo.

Vihma, S., & Taideteollinen korkeakoulu. (1995). Products as representations: A semiotic
and aesthetic study of design products. University of Art and Design Helsinki.

Vuori, J. (2021). Laadullinen sisdllonanalyysi. Teoksessa J. Vuori (toim.), Laadullisen
tutkimuksen verkkokésikirja. Tampere: Yhteiskuntatieteellinen tietoarkisto.

Wigel (Julkaisuaika tuntematon) Arctic design shop, haettu 2.10.2025 osoitteesta
https://wigel.fi/

Wigel (Julkaisuaika tuntematon) Wigel, haettu 4.10.2025 osoitteesta https://wigel.fi/

Yle (2025). 31.1.2025. Ounasvaaran rakentamisen valmistelu jatkuu — kesdlld alueelle
tehddiin luontoselvitys. Haettu 18.4.2026 osoitteesta https://yle.fi/a/74-20140720

68



Yle (2026). [A] 11.2.2026. Lyhytvuokraajat takoivat 21 miljoonaa euroa yhdessd
kuukaudessa Rovaniemelld — analyytikko varoittaa riskistd. Haettu 18.4.2026
osoitteesta https://yle.fi/a/74-20205626

Yle (2026). [B] 1.4.2026. Nuorten asunnottomuus kasvaa enemmdn kuin muiden. Haettu
18.4.2026 osoitteesta https://yle.fi/a/74-20217060

Yli-Kotola, M. (2012). Arctic Design, At first sight, the concept of ‘Arctic Design’ seems
puzzling. Teoksessa Tahkokallio, P. (2012). Arctic design.: Opening the discussion.
University of Lapland.

Zuyao, W., Jia, X., & Qiao, S. (2023). Cultural design methodology from the perspective of
cultural philosophy: A case of Ningbo. Trans/Form/A¢do, 46, 239-256.
https://doi.org/10.1590/0101-3173.2023.v46esp.p239

@arcticdesignshop (2025), instagram-bio, haettu 2.10.2025 osoitteesta
https://www.instagram.com/arcticdesignshop/

69



Liitteet

Liite 1. P61l -puukon tuotetiedot, Kivalo Design 2025

P6ll6 Puukko - viisas, komea ja luotettava

Poll6 Puukko on viisas, komea ja luotettava. Aivan kuten nimikkolintunsakin. Tassa puukossa yhdistyy pohjoisen luonnon estetiikka,
erinomainen kaytettavyys ja nayttava kasityon jalki. Pollon inspiroima muoto tekee siita erottuvan valinnan niin kayttéon kuin lahjaksi.
Valmistettu Rovaniemella. Design: Heikki Alakulppi.

Puukon materiaalit henkivat suomalaista luontoa - puukon kahva on valmistettu suomalaisesta koivusta ja lapivarjatysta
koivuvanerista. Tera on hiiliterasta, joten se soveltuu oivallisesti esimerkiksi vuolemiseen. Alahela on messinkia. Kokonaisuus on
viimeistelty luonnollisella varivahalla ja taidokkaalla kasitydlla Kivalon pajalla.

Valmistettu Rovaniemella. Design by Heikki Alakulppi.

Tekniset tiedot

Teran materiaali: Kotimainen Hiiliteras 80Crv2, HRC 59

Hiomaprofiili: Scandi Grind

Helan materiaali: Messinki

Teran pituus: 108 mm

Kokonaispituus: 225 mm

Paino: 104 g (puukko), 147 g (tupen kanssa)

Kahva: Varjatty ja vahattu koivu + variviilu

Tuppi: Kotimaista mustaa parkkinahkaa, kasin ommeltu

Kenelle P6ll6 sopii?

¢ Laadukasta kayttopuukkoa etsivalle, joka haluaa erottuvan mutta toimivan valineen retkille tai paivittaiseen kayttoon.

¢ Lahjaksi henkildlle, jota arvostat. Viisauden, tyylikkyyden ja kaytannollisyyden symbolina. P6ll6 on arvolahja, jossa yhdistyvat
estetiikka ja tarkoitus.

¢ Tuppi: Kotimaista mustaa parkkinahkaa, kasin ommeltu

Kenelle P66 sopii?

Laadukasta kayttopuukkoa etsivalle, joka haluaa erottuvan mutta toimivan valineen retkille tai paivittaiseen kayttoon.

Lahjaksi henkildlle, jota arvostat. Viisauden, tyylikkyyden ja kaytanndllisyyden symbolina. Poll6 on arvolahja, jossa yhdistyvat
estetiikka ja tarkoitus.

Kayttajalle, joka arvostaa hyvaa otetta ja hallittavuutta. Kahvan muotoilu on suunniteltu tukevaksi ja mukavaksi, mutta samalla se on
visuaalisesti uniikki.

Puukon kayttajalle, joka arvostaa teran suorituskykya. Hiiliterdksinen, Scandi-hiottu teré sopii erityisesti vuolemiseen, pilkkomiseen ja
muuhun tarkkuutta vaativaan kayttoon.

Miksi valita Po6ll6?

Poll6 symboloi viisautta, tarkkaavaisuutta ja arvokkuutta. Aivan kuten tama puukko. Se on suunniteltu paitsi kayttdéon, myods
kantamaan tarinaa. P6ll6 Puukko on viisas valintal

Huolto ja kaytto

Hiiliteraspuukko kannattaa kuivata kayton jalkeen ja 6ljyta saanndllisesti. Se palkitsee huolenpidosta vuosien luotettavuudella. Puukon
teroitus hiomakivella.

Iimainen kaiverrus

Haluatko tehda puukosta yksiléllisen?
Saat nyt teraan ilmaisen kaiverruksen.

Kirjoita toivomasi kaiverrus "Tarkista ja tilaa" -vélilehdella olevaan viestikenttaan.



Liite 2. Bloom —korvakorut, keskikokoinen tuotetiedot, Kaima Design 2025

Bloom -korvakorut,
keskikokoinen

KAIMA DESIGN

€30.00
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Keskikokoiset Bloom-korvakorut ovat kokonsa puolesta erittéin

monikayttdiset. Kaunis juhlakoru ja kaytannéllinen piriste
arkeen!
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Keskikokoinen Bloom-korvakoru koostuu kahdesta varista:

paavarista ja metallipintaisesta nahkasta, joka on joko hopea
tai ruusukulta.

Materiaalit: poronnahka, ketju ruostumatonta terédsta, koukut
kirurgin terasta.

Kokonaispituus n. 9 cm.

Etké [6ytdnyt sopivaa védriyhdistelmda? Voit tiedustella
kustomoidun vériyhdistelmédn saatavuutta sdhképostitse:
Niyttokuva | info@kaimadesign.com.
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Liite 3. Korttikukkaro 2-osainen tuotetiedot, Wigel 2025

Korttikukkaro 2-osainen

* XA * % (6 tuotearviota)

35,00 € (sisalv)

Poronnahkainen 2-osainen korttikukkaro.

Konjakinruskea v Poista
Vari

1= Lisaa ostoskoriin

Tuotetunnus (SKU): 037KR Osasto: Poronnahkakukkarot

Kuvaus

¢ Poronnahkainen 2-osainen korttikukkaro. Toisella puolella avainlenkki avaimille. leveys 9,5cm, korkeus 11lcm. Sisaan sujahtaa
vaivattomasti 15-20 korttia ja tilaa jaa myos toiseen lokeroon. kukkaro toimitetaan hopeisella lukolla
Paallinen ja véliosa 100 % poronnahkaa, vuori pehmeaa hankausta kestavaa polyesteria.

Poronnahka on luonnon muokkaama taideteos, eika yksikdan nahka ole samanlainen. Kurmunjaljet- eli porokiilidisen jattamat arvet
poronnahassa - kertovat elamasta lapissa. Luontaisen sitkosaineen vuoksi poronnahka on yksi maailman kestavimmista nahoista.

Mehildisvaha kasittely lisda tuotteen kayttoikaa ja suojaa kosteudelta. Kaikki Wigel-tuotteet voi kasitellda mehildaisvahapohjaisella
hoitoaineella. Ennen kayttéénottoa suositellaan 1-2 kasittelykertaa. Hiero vaha nahkapinnalle kangaspalalla. Ald kayta paperia, koska
se imee vahan ja hajoaa hieroessa. Imeytymisen jalkeen kiillota puhtaalla kangas palalla. Nahka ei valttamatta kaipaa uutta kasittelya
enaa kayttoikansa aikana. Halutessasi voit tilata tuotteet meilta valmiiksi kasiteltyina mehilaisvahalla. kun lisaat kasittelyn ostoskoriin
kaikki tuotteet kasitellaan.

https://wigel fi/tuote/mehilaisvaha-kasittely/
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Liite 4. Wigel verkkosivujen tarinallinen osio, Wigel 2025

Etusivu Wigel Poronnahka Arctic Design Shop Ota yhteytta Verkkokauppa - Q

WI G E L Ota yhteytta

Nimi Wigel tulee yrittaja Taija Aikion Anna-mummon sukunimesta Wigelius.

Anna Wigelius perusti yrityksen nimelld Ruonatar jo vuonna 1984. Han ja Veikko Harju tekivat
hienon, aina vuoteen 2006 kestaneen uran Poronnahkatuotteiden valmistuksen parissa Utsjoella.

Tarina sai uuden luvun, kun vuonna 2000 Annan tytar Jaana Aikio jatkoi poronnahkatuotteiden
valmistusta nimella JaaNahka - Annan ja Veikon jalanjaljissa.

Vuonna 2017 tuli puolestaan Jaanan tyttdren vuoro astua Jaanalle apuriksi. Jaana Aikio ja Taija Aikio

perusti mummonsa sukunimea kunnioittavan Wigelin, jatkaakseen sukunsa upeaa 33 vuotista uraa Jaana Aikio, poronnahka-
kasitoiden parissa. artesaani & yrittaja
040 5779685
Aiti ja tytar vievat nyt yhdessa Wigelia eteenpain, ja laittavat kaiken osaamisensa ja kadentaitonsa
peliin, suunnitellen ja valmistaen kasityona laadukkaita ja kestavia poronnahkaisia tuotteita. Taija Aikio, poronnahka-
Mummon perinteita kunnioittaen. artesaani & yrittaja .

e . R 040 4199 690 | taija@wigelfi
Nimi Wigel kertoo tarinastamme. Se on my®és lupaus sinulle. Kaikki Wigelin tuotteet ovat kasityota,

poronnahkaa ja suunniteltu joko Annan, Jaanan tai Taijan toimesta. Tuotteet kestavat kayttoa ja Verkkokauppa:
ikaantyvat kauniisti.

info@wigel.fi
mm,

Nayttokuva

Etusivu Wigel Poronnahka Arctic Design Shop Ota yhteytta Verkkokauppa - ,O

Jaana Aikio - yrittajan tarina

Opiskelin dieettikokiksi, mutta kasityot veti aina puoleensa.
Ruonattaressa olin kesaisin kiireapulaisena alusta alkaen. Pikkuhiljaa tyéhoén kasvoi intohimo.

Aitini oli paras opettajani, jos saumat eivat menneet niinkuin piti, ei siind auttanut muuta kuin
ratkoa. Aitini on hyvin tarkka tyénjaljesta.Asiakkailta tulee paljon kehua tydn siisteydesta, talldin
otan puheeksi mista oppi on tullut.

Olen aina myos asiakkaiden toiveita kuunnellut ja sen mukaan suunnitellut uusia kaytannallisia
malleja.

Taija Aikio - yrittajan tarina g' o

3HOP

Olen taustaltani ravintolakokki, kuten aitini ja isoditini. Jokainen meista on myo6s pienesta asti
kasvanut kasityotaidon ja poronnahan ymparéimana. Lopulta veri veti jalleen poronnahan pariin.

: . . o kaa) 4 Factory Sho
Nutukkaiden ja korujen teko on ollut minulle rakas harrastus. Tuntuu hyvalta saada konkreettinen v P
esine valmiiksi, tietden ettd se jaa maailmaan elamaan. Arctic Design shop
Minulle tuottaa iloa, ettéa joku kavelee tekemani kauniin kasilaukun kanssa ia aiattelee, “voi etta kun Valtakatu 24, ROVANIEMI

Nayttokwa iy i1 tai jopa

minulla on niin ihana laukku". Toivottavasti joku voi viela 30 vuoden paas
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Etusivu Wigel Poronnahka Arctic Design Shop Ota yhteytta Verkkokauppa -

Taija Aikio - yrittajan tarina

Olen taustaltani ravintolakokki, kuten aitini ja isoaitini. Jokainen meista on myos pienesta asti
kasvanut kasity6taidon ja poronnahan ymparéimana. Lopulta veri veti jalleen poronnahan pariin.
Nutukkaiden ja korujen teko on ollut minulle rakas harrastus. Tuntuu hyvalta saada konkreettinen
esine valmiiksi, tietaen etta se jaa maailmaan elamaan. Arctic Design shop

Factory Shop

Minulle tuottaa iloa, etta joku kavelee tekemani kauniin kasilaukun kanssa ja ajattelee, “voi etta kun Valtakatu 24, ROVANIEMI
minulla on niin ihana laukku”. Toivottavasti joku voi viela 30 vuoden paasta nayttaa minun tai jopa
aitini tekemaa lompakkoa, joka on edelleen kaytossa. 0401531131

Ukkini oli poromies ja enoni on edelleen, joten on taysin luonnollista etti teemme tuotteita arcticdesignshop@gmail.com
poronnahasta. Siita tehdyn esineen pitaa ehdottomasti tehda materiaalille kunniaa, eli olla
poronnahan tavoin laadukas, kaunis seka kestava. Nama ovat minulle tarkeita arvoja, jotka olen
perinyt mummoltani. Monet Wigelin mallit pohjautuvat mummoni tyéhén. Olen tutkinut mummon Ma-Pe 11-18
vanhoja kaavoja ja malleja 80-luvulta ja tuonut niita nykypaivaan - hieman yksinkertaisten ja

nykyaikaistaen linjoja. La11-16

Avoinna:

Unelmoin siita, etta kertakayttoinen kraasa vahenisi tasta maailmasta ja kestavat, suomalaiset
kasityot nousisivat arvoonsa. Olen aidilleni vitsaillut, ettd meilla on viela jonain paivana Rovaniemen
Kivitaipaleessa oikea tehdas, jossa on toissa paljon ompelijoita! Toivotaan etta siita tulisi totta!

Etusivu Wigel Poronnahka Arctic Design Shop Ota yhteytta Verkkokauppa - 0O

Poronnahka materiaalina

Poronnahka on uniikki, luonnon muokkaama taideteos, eika
yksikaan nahka ole samanlainen. Kurmunjaljet - eli porokiiliaisen
jattamat arvet poronnahassa - kertovat elamasta Lapissa. Wigelin
kaikki tuotteet valmistetaan poronnahasta. Ne ovat yksilollisia, eika
kahta samanlaista l6ydy.

Luontaisen sitkosaineen vuoksi poronnahka on yksi maailman
kestavimmista nahoista. Kaytéssa poronnahka on todella
miellyttavaa. Kayttajan kadet rasvaavat nahanpintaa koko ajan,
jolloin nahka ikaantyy todella kauniisti ja kestaa sukupolvien ajan.

Poronnahan hoito-ohje:

Kaikki Wigel-tuotteet voi kasitella mehilaisvahapohjaisella
hoitoaineella. Ennen kayttoonottoa suositellaan 1-2 kasittelykertaa.
Hiero vaha nahkapinnalle kangaspalalla. Ala kayta paperia, koska se
imee vahan ja hajoaa hieroessa. Nahka ei valttamatta kaipaa uutta
kasittelya enaa kayttdikansa aikana. Halutessasi voit tilata tuotteet
meilta valmiiksi kasiteltyina mehilaisvahalla.

Nayttokuva
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Liite 5. Kaima design verkkosivujen tarinallinen osio, Kaima design 2025

MY STORY

Hei!
Hienoa, ettd olet l6ytanyt verkkokauppaani! Toivon sinun l6ytavan taalta piristyksen arkeen ja viimeistellyn
loppusilauksen juhlaan. Kasintehty poronnahkainen koru on myés yksiléllinen ja kaunis lahjaidea!

Kaima Design toimii rakkaudesta kasilla tekemiseen ja uuden luomiseen. Korujen muotokieli on herkka ja
ajaton, joka tuo meidat lihelle Lapin raikasta luontoa, sen voimakkaita véreji ja aitoa tunnetta. Poronnahka
on ihanan pehmea ja héyhenen kevyt materiaali, joka antaa minulle ldhes rajattomat mahdollisuudet sen
tyostamisessa.

Kaima Designin tuotteet suunnitellaan ja valmistetaan kasityéna Pohjanlahden rannalla Himangalla, mutta
juuret ja inspiraatio kumpuaa vahvasti Lapin vaaramaisemista.

En olisi opiskeluaikana uskonut, etta se roskakorista léytynyt pala poronnahkaa ei jéisi yhdeksi
koruprojektiksi, vaan kasvoi vuonna 2017 ihka oikeaksi yritykseksi. Vuosien mittaisen matkani korujen
parissa voi kiteyttda tarpeeseen tuoda ja luoda kauneutta. Se kauneus itseasiassa on kaikissa meissé,
sinussa ja minussa.

Mikéli et viela loytanyt etsimaasi, ota rohkeasti yhteytta. Autan sinua loytamaan juuri sinulle oikeat Kaimat!
Kaisa
info@kaimadesign.com

#kaimadesign #munkaimat Nayttokuva
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Liite 6. Kaima design verkkosivujen etusivu, Kaima design 2025

. KAIMA
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Liite 7. Kivalo Design verkkosivujen tarinallinen osio, Kivalo Design 2025

Haluatko kuulla, miten Kivalon tarina syntyi?

Kivalo Designin tarina kumpuaa arktisen luonnon, pohjoisen kasityoperinteen ja suomalaisen designin sydamesta. Kivalon juu-

ret ulottuvat Rovaniemen kaupungista Viirinkyldan asti, missd metsat ja maisemat inspiroivat meita luomaan jotain erityista.

Syntyi ajatus yhdistaa kaytannollisyys, kestavyys ja kauneus - ja siita lahti liikkeelle Kivalo Designin tarina.

Jokainen luomuksemme heijastaa paitsi pohjoisen luonnon inspiroimaa estetiikkaa, myés huolellista kasityota. Kivalo-tuottei-
den ytimessa on toiminnallisuus - tuotteet ovat suunniteltu helpottamaan arkea ja antamaan sinulle valineita nauttia luonnos-
ta ja ruoanlaitosta taysilla. Tuotteemme ovat kestavia ja laadukkaita, jotta ne voivat olla uskollisia kumppaneita vuodesta toi-

seen.

Olipa kyseessa metsaretki, vaellus, mokkireissu, ruoanlaittoseikkailu tai kenties tunteikas lahja, Kivalon puiset designtuotteet

ovat muutakin kuin kayttéesineitd — ne ovat tarinoita, jotka yhdistavat kaytanndllisyyden ja tyylikkyyden.

Liity matkaamme ja I16yda uusia tapoja tehda arjesta ja erityisista hetkista entistakin merkityksellisempia Kivalo-tuotteiden

avulla.

Kivalo Designin tuotteilla on Avainlippu- ja Design from Finland -sertifikaatit. Tuotteemme valmistetaan Suomessa, Rovanie-
mella. Kaytannollista ja arktista muotoilua, luonnollisesti!

Millainen tarina tekijoiden takaa l16ytyy?

Nayttokuva
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